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av Lars Hjalmered m.fl. (M)

En attraktiv och starkt besoksnaring

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om att kraftsamla kring en
nationell strategi for landets besoksnaring och tillkdnnager detta for regeringen.

2. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om en genomlysning av
besoksniringens infrastruktur och transportbehov och tillkdnnager detta for
regeringen.

3. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors 1 motionen om att se over
Tillvaxtverkets roll kopplat till myndigheter och Visit Sweden inom omradet
besoksnédring och turism och tillkdnnager detta for regeringen.

4. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om att gora en samlad
oversyn av regler och villkor for camping 1 syfte att skapa fler arbetstillfallen inom
denna ndring under en utdkad sésong och tillkdnnager detta for regeringen.

5. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors 1 motionen om att gardsforsédljning av
ol, vin, sprit och andra alkoholhaltiga drycker ska tillatas och att producenter ska
ges mojlighet att bli ombud for Systembolaget med ritt att lagerhélla sina produkter
och tillkdnnager detta for regeringen.

6. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors 1 motionen om att se 6ver mdjligheterna
pa nya marknader med tyst turism, kulturturism, stadsturism och digital
tillganglighet for besdksnéringen och tillkdnnager detta for regeringen.

7. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors 1 motionen om att en dversyn bor goras
av miljolagstiftningen samt plan- och bygglagen for en bittre anpassning vad giller
t.ex. campingreservat och enklare villkor for uppstéllning av villavagnar och
tillkdnnager detta for regeringen.

8. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om att effektutvédrdera
statens samlade besoksfrimjande och tillkdnnager detta for regeringen.



En levande turist- och besoksnéring

Moderaterna anser att Sverige ska ta vara pa sin fulla kompetens genom att bli ett 4n
mer framgangsrikt turistland som skapar fler arbetstillfdllen inom turistnédringen.
Viktiga framgéngsfaktorer dr bl.a. 6kad kainnedom om svenska destinationer, hojd
kompetensnivéd inom néringen och fler direkta flyglinjer. Under 2016 omsatte turist-
nédringen 296 miljarder kronor, vilket dr en 6kning med 6,6 procent fran dret innan samt
att turismen genererade 17,3 miljarder kronor i momsintikter till staten. Turismens
exportvirde, dvs. utlindska besdkares konsumtion i Sverige, uppgick till 119,6
miljarder och den svenska turistniringen sysselsitter 169 000 ménniskor. I dagsldget
star turismen for 2,7 procent av Sveriges BNP och under 2016 vixte turismens
exportviarde med 12,7 procent eller 13,5 miljarder kronor. Med andra ord ger turisternas
konsumtion mer och mer inkomster till foretagare och den svenska staten liksom
hundratusentals jobb till arbetande svenskar. Moderaterna vill stirka denna utveckling.

Turist- och besoksndringen ér starkt beroende av samspelet mellan privata och
offentliga aktdrer, eftersom besdkarnas upplevelser 1 hog grad byggs kring platser och
tjanster som tillhandahélls av det offentliga, sdsom offentliga miljoer, transporter,
rekreationsomréden och lokal service.

Besoksniringens foretag omgérdas av ett omfattande regelverk, och ser lagar och
myndighetsregler som ett storre hinder dn genomsnittsforetaget. Detta dr ett aterkom-
mande bekymmer som upprepas over landet och behover ses over.

Fungerande transport och infrastruktur

Att kunna ta sig till en destination &r avgérande for att turist- och besdksniringen ska
kunna blomstra i detta omrdde. Har spelar satsningar som gors pa infrastruktur roll,
likvdl som den planerade flygskatten som regeringen vill infora kommer att ha en
negativ paverkan pa turismen i minga regioner i Sverige.

Vill vi kunna attrahera turister frin andra lédnder till exempelvis de svenska fjdllen
behovs goda kommunikationer. Att hoja skatt pd flyget fordyrar och forsvarar mojlig-
heterna att ta sig dit. Det hir drabbar inte enbart den svenska turismen utan dven den
individ som forsorjer sig pa turist- och besdksnéringen.

Marknadsforing av Sverige

Manga goda insatser gors idag av Visit Sweden, Tillvéxtverket och Svenska institutet
for att stirka Sverigebilden utomlands och attrahera fler utlindska turister samt verka
for att evenemang och moten kommer till Sverige. For att bibehélla den positiva
utveckling svensk besoksnéring sett det senaste decenniet menar vi att mer kan goéras for
att frimja en fortsatt positiv utveckling. Inom ramen for Visit Swedens uppdrag vill vi
kraftsamla insatserna for att attrahera evenemang, moten och turism till Sverige. Detta
bor ske genom att gemensamt med andra relevanta organisationer stirka och utveckla
Sverigebilden i syfte att locka fler turister och evenemang till landet. Samtidigt som
man sprider goda exempel och stottar regionala turistorganisationer.

Moderaterna anser att Visit Sweden, inom ramen for sitt regleringsbrev, dven bor fa
1 uppdrag att se 6ver samt ha ett helhetsperspektiv géllande vad som finns pa en lokal,



regional och nationell niva i relation till marknadsforing och léta tekniska 16sningar
sasom appar bli vigledande for att locka turism till sevdrdheter, boenden och
matupplevelser. Det vill sdga, mojliggora ett verktyg for att fa turismen att blomstra.
Tillvaxtverket har jamfort med andra lédnders turistorganisationer sagts ha en snévare
roll och ett mer avgrinsat uppdrag 1 turismutvecklingen. Verket har en frimjande och
stodjande roll och kan i1 den rollen fungera som projektfinansidr. Det &r angelédget att se
over hur Tillviaxtverkets roll tillsammans med andra myndigheter kopplat samman med
Visit Sweden for bdsta mdjliga organisation.

Hur birande och beroende en region dr av turism ser olika ut 1 Sverige och turismen
ar aktuell under olika drstider vilket gor att regioner skulle ha en mojlighet till storre
utbyte av varandra om det fanns en plattform for detta. Regioner som arbetar med
turism har inte mandat att arbeta med nationella strukturer och system samtidigt som det
ar viktigt att alla nivéer hinger samman fOr att en béttre utvéxling professionellt for
destinationer ska kunna ske. Onskvirt ir en plattform dér goda exempel kan delas for att
spridas och att de regionala turistorganisationerna far den stottning de behdver for att
kunna fullgéra ett gott arbete.

Tyst turism

Under sommaren 2017 har det varit inslag fran olika delar av vart avlanga land frén
olika smultronstéllen. En sadan aspekt ar att vart land dger en fantastisk rikedom 1 att ha
platser och omréden dar det ar riktigt tyst. For minga kan tystnad vara besviarande da
man soker andra ménniskors gemenskap men lika vél s &r det ocksé en killa till den
avkoppling som manga behover for att koppla av fran den innehallsfyllda vardagen med
mycket kontakter, savil fysiska som via nitet. Manga andra lander saknar ocksa dessa
platser med stillhet och ro som vért land kan erbjuda néra naturen. Turister har borjat
sOka sig till vart land for dessa upplevelser av tystnad och det finns en stor potential 1
detta. Visit Sweden bor kunna bidra till spridningen av dessa miljoer.

Kultur- och varldsarvsturism

Pa FN:s vérldsarvslista aterfinns ett antal av Sveriges kulturarv och andra platser. Det
hir ger Sverige en attraktionsfordel i konkurrensen om den internationellt allt mer
vixande kulturturismen. Kunskapen om attraktionerna leder till att Sveriges historia
uppmirksammas och ger fler utldndska turister. Sverige kan bli béttre pd att anvénda sig
av sina rika kulturarv 1 marknadsforing gentemot utldndska turister men dven gentemot
den inhemska turismen. Det finns en trend som rdr sig mot mer nischad turism sasom
upplevelseresor och ekoturism. Hér har Sverige med sin unika natur och sitt rika
kulturarv en mojlighet att rikta sig mot nischade malgrupper i bred bemaérkelse bland
annat genom cykel och vandring. For att fa maximal utvéxling pa de svenska forutsatt-
ningarna bor en samlad besdksnaringsstrategi utvecklas.



Fler evenemang till Sverige

Genom att vara vérdland for olika idrotts-, kultur-, foretags- och branschevenemang
exponeras Sverige. P4 sddant satt hamnar Sverige pd kartan, ménniskor 1 andra ldnder
far upp 6gonen for vart land och detta leder till fler utléindska turister. Hiar kan Sverige
gbra mer for att locka till sig foretagskonferenser och branschorganisationers kongresser
savil som vissa idrottsarrangemang och kulturevent.

Camping for alla

Camping ér en ndring som tar ett stort ansvar for att ge ungdomar det forsta jobbet.
Samtidigt 4r camping en av de allra storsta turistaktiviteterna i Sverige med fortsatt
viaxande intresse. For att ta vara pa och utveckla campingen krivs ett nytdnk och
oppenhet for det nya som efterfragas. Olika regler géller idag beroende pa var i Sverige
man befinner sig, vilket dr orimligt. Moderaterna vill underlitta for campingverksam-
heter att kunna verka 6ver en ldngre tid under &ret genom en enklare tillstdndsgivning
och storre mojligheter att anpassa verksamheterna 6ver sdsong. Orter som tidigare varit
starkt sdsongsbetonade maste i goda forutséttningar att bedriva sin verksamhet dven
under andra arstider. Ett exempel kan vara skidorten som far mojlighet att rikta in sig pa
ekoturism, fjillvandring och downhillcykling under sommarmanaderna d4 backarna inte
ar tackta av sno. Darfor bor en dversyn goras av miljélagstiftningen samt plan- och
bygglagen for en béttre anpassning vad giller till exempel campingreservat och enklare
villkor for uppstillning av villavagnar.

Oppna upp for gardsforsiljning

Allt fler mikrobryggerier, musterier, vinodlingar och destillerier etableras i Sverige. Det
ar en utveckling som bor tas tillvara, eftersom den bidrar till en levande landsbygd med
fler jobb i tillverkningen och god potential till fler jobb i besdksniringen. Ett stort
problem for de foretag som tillverkar alkoholhaltiga drycker ar att det idag inte &r tillatet
att sdlja de egna produkterna pa gérden, beroende pd alkoholmonopolet. Moderaterna
anser att de svenska mikrobryggerierna, vinodlarna och andra producenter av alkohol-
haltiga drycker ska f& motsvarande mojligheter till forsiljning vid produktionsstillet
som finns i 6vriga EU. Argumenten emot gardsforsiljning brukar handla om oro for att
Systembolagets detaljhandelsmonopol i sé fall skulle hotas. Eftersom Finland sedan
lange har bade detaljhandelsmonopol och gardsforséljning menar vi att det &r en
invdndning som saknar relevans. Vi anser dirfor att gardsforséljning av alkoholhaltiga
drycker ska tillatas. Det finns olika sétt att genomfora detta. Ett alternativ kan vara att
kopiera det finska regelverket, medan ett annat alternativ kan vara att 1ta
alkoholproducenterna agera ombud for Systembolaget med rétt att lagerhélla sina egna
produkter. Moderaterna vill att gdrdsforsdljning tillats 1 hela landet, men &r 6ppna for att
forsoksverksamhet i ndgon del av landet kan vara ett forsta steg.



Besoksnaringen som jobbskapare

I Sverige ser vi ett nytt utanforskap vixa fram. Det breda utanforskap Sverige hade
under det tidiga 2000-talet har nu ersatts av ett smalare och djupare utanforskap. Det
handlar om ménniskor som aldrig far en chans pa arbetsmarknaden. Hindren for att ta
sig in pd arbetsmarknaden for dessa grupper ar hdga och den politik som regeringen for
genererar en bidragslinje istéllet for en arbetslinje. I det nya utanforskapet ér det ofta
unga och utrikes fédda som drabbas allra hardast.

Besoksndringen ér ofta en inkdrsport for manga ménniskor, inte minst unga, till
arbetsmarknaden. For att besoksndringen ska kunna fortsétta vixa, utvecklas och
anstilla samt for att komma at det nya utanforskapet dr det rimligt och angeldget att
intrddesjobb, som &r en forenklad anstéillning f6r nyanldnda och unga upp till 23 &r utan
gymnasieexamen, infors. Malet ar att ge fler unga och nyanlédnda chansen att fa sitt
forsta jobb.

En tillganglig och attraktiv besoksniring

For att Sverige ska kunna vara ett attraktivt resmal for turister bade inom och utom
landet krivs det tillgdnglighet och kvalitet. M§jligheten for branschen sjdlv att certifiera
guider dr ndgot som vi vilkomnar. Den mojligheten finns idag och utgér en god
incitamentsstruktur for flera olika branscher som riktar in sig pa guidade turer.
Mojligheten for branschen att snabbfotat &dndra kriterier efter det som efterfragas av
branschen och konsumenterna sjilva ér storre &n om staten genom lagar och forord-
ningar forsoker styra den processen.

Vidare vilkomnar vi mgjligheten till certifiering av tillgdnglighet. Alliansregeringen
klubbade igenom en historisk tillgdnglighetslag som géller i hela landet. M6jligheten att
gd langre och mer specifikt finns for branschen sjidlv genom tillgénglighetscertifiering
som kan askddliggora och ta hdnsyn till de speciella forhallanden som kan rdda pa en
ekoturismcamping i fjdllen sivil som for seglingsverksamhet utanfor Oland.

Att det finns tillgidnglig information pé fler sprék &n svenska och engelska blir allt
mer nddvéndigt 1 takt med att fler turister kommer fran andra lédnder &n de vi tidigare
varit vana vid och dér sprakkunskaperna ser annorlunda ut. Hir har branschen sjilv
tillsammans med kommuner ett viktigt ansvar att se till att information kommer ut pa sé
mdnga berdrda sprék som mdjligt som ér aktuella for den givna destinationen.

It och teknik ar viktiga komponenter som Sverige kan ta vara pa for sin turist- och
besoksndring. Har bor vi ligga 1 framkant med savil uppkopplingsmdjligheter som att
anamma visuella spel och koppla till besdksndringen. Vill vi att Sverige ska vara en
tillgénglig och attraktiv besoksnéring behdver nya innovativa idéer kunna frodas och
motas med Sppenhet. Slutligen &r det viktigt att Sverige kan tillhandahalla attraktiva
storstdder fOr storstadsturism. Da dr det avgorande med ett brett utbud av kultur, musik,
media och matkultur savil som nattliv. Levande, spinnande stdder for storstadsturismen
ar ytterligare en komponent som bidrar till Sveriges attraktivitet som besdksdestination.

Sverige dr ett av vdrldens attraktivaste ldnder och det land som ar mest attraktivt 1
Norden. Ar 2016 placerade sig Sverige pa en tiondeplats nir National Brands Index
rankade lander efter deras nationella image och identitet. Sverige som turistdestination
har stérkts under de senaste aren och landet dr nu hogre rankat 4n kénda
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turistdestinationer sdsom Brasilien, Nya Zeeland, Osterrike och Thailand men det finns
mojlighet och utrymme till mer.

Effektutvardering av statens samlade besoksframjande

Svensk besoksndring stdr for en stor och vixande andel av foretag, arbeten och skatte-
intdkter. Som turistdestination star sig Sverige vil och det &r en styrka vi bor bejaka. De
gemensamma investeringarna i tid och skattemedel vi investerar for en stirkt besoks-
ndring maste genomsyras av effektivitet och utvixling utifran vil underbyggda analyser,
bra genomforanden samt uppfoljning och utvérdering sa de blir s& héllbara och
langsiktigt barkraftiga av sig sjdlva som mojligt. Vi vill dérfor att det sker
effektutvarderingar av statens samlade besoksfrdmjande.
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