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Motion
1983/84:2731

Gothe Knutson
Turist- och rekreationspolitiken m. m. (prop. 1983/84:14S)

Turismen kan fa en starkt 0kad betydelse for sysselsdttningen och eko-
nomin i vart land. Det forutsatter emellertid att betydligt storre anstriang-
ningar gors for att dels locka utldndska turister till Sverige. dels locka en
storre del av svenska folket att semestra i eget land.

Utvecklingen av turismen i Sverige har inte varit sdrskilt framgangsrik.
Svenska folket fortsiitter i stor omfiattning att semestra utomiands. Under
1983 uppgick utflodet av resevaluta till ca 12 miljarder kronor. Inflodet av
resevaluta stannar vid 8 miljarder kronor — trots att en viss okning
noterats. Den inkommande internationelld turismen i Sverige dr sdledes av
betvdligt mindre omfattning dn vara egnd utlandsresor.

Detta innebdr ett underskott i var turistbalans pa ca S miljarder kronor
under fjolaret. Ar efter &r har vi kunnat notera siddana dystra siffror utan
att tillrdckliga insatser gjorts for att skapa dtminstone en jamvikt i var
turistbalans.

Overskott mojligt

Angeldgenheten behdver knappast patalas. Vart samlade bytesbalans-
underskott har tdnge utgjort ett stort problem for vart lands ekonomi och
vilstand. En stark 0kning av Sverigeturismen skulle pA nadgra fa &r kunna
vdnda turistbalansen frdn underskott till dverskott.

Forutsattningarna finns. Sverige kan ge rika naturupplevelser. Sverige
ar fantastiskt, heter det i turistreklamen. Atminstone 4r det ett vackert land,
dértill synnerligen omvéxlande till sin natur och sitt klimat. Detta ger i sin
tur forutsdttningar for &tminstone tva turistsdsonger — en sommar- ochen
vintersdsong. Detta dr i stor utstrackning en fOrutsdttning for Ionsamhet i
turistndringen. Malsdttningen bor emellertid vara en dret-runt-sdsong.

Attraktioner och aktiviteter

Det riacker emellertid inte med landskapens skonhet och klimatets vax-
lingar. Bdde svenska och utldndska turister krdver i allmdnhet attraktioner
av olika slag. Det maste finnas mojligheter till aktiviteter. SAdana forutsatt-
ningar maste skapas om Sverige skall bli det turistland vi bor gora det till.

Praktiskt taget allt kunnigt branschfolk pladerar for en sddan utbyggnad
av turistndringen. Ndr det gdller hotellrum m. m. finns ndmligen en Over-
kapacitet. Man nimner som exempel pd behov att det maste skapas s. k.
temaparker runt om i vart land déar kapacitet finns for att ta emot en okad
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turiststrom. Rekreationsanliggningar som redan finns i olika kommuner
kan byggas ut for att goras attraktiva och — lonsamma!

En 6kad turiststrom skapar lonsamhet. PA samma sétt kan vettiga inves-
teringar i mdngden av sevdrdheteri vartland skapa de lockelser som krdvs
for att turister skall komma — och trivas!

Enskild foretagsamhet

Enskild foretugsamhet mdste kunna stimuleras till satsningar pd dessa
omrdden. Politiker i kommunerna kan vara pddrivare men deras uppgift
ar framfor allt att skapa forutsauningar for enskilda initiativ och foretag-
samhet inom turistniiringen.

Dessa uppgifter dvilar iven staten. Turismen dr en bransch som de flesta
andra niiringsgrenar. Aven inom turistndringen maste marknadskrafterna
ges spelrum. Staten och kommunerna kan samtidigt medverka till samord-
ning av resurser for marknadsforing — framfor allt 1 utlandet. Sverige
mdste niimligen bli mycket mera kiint ute bland miinniskor i andra linder.
Europa iir en given marknad men dven i exempelvis USA och Japan tinns
miljoner presumtiva Sverigeturister.

Sverige livligt turistland

Jag vill alltsd hivda aw dven den andra grundforutsittningen for en
starkt Okad Sverigeturism (vid sidan av Sveriges naturskonhet) finns ute i
viirlden. Det handlar om miinniskor som vill se och uppleva andra linder.
Men de maste fd veta att vait land finns, att det har mycket att erbjuda och
att det — dtminstone innu sd linge — dr billigt som turistland. Det goda
har devalveringarna dtminstone fort med sig.

Under fjoldret var det mestadels norrmdn som upptdckte att Sverige dr
billigt for turister frAn andra linder. Nar regeringens proposition om
turist- och rekreationspolitiken (1983/84:145) beskriver fjoldrets turistok-
ning fran utlandet s4 anges inte att den huvudsakliga 0kningen kommer
frdn Norge.

Det maste emellertid uppmiirksammas att 6kningen frdn ovriga virlden
ir liten niir det giiller hotellgiister, dvs. de Idonsammaste turisterna.

Detta skall stiillas i relation till att den internationella turistmarknaden
Okarmed 6 a 7% drligen. Enbart pd den amerikanska marknaden finns 230
miljoner médnniskor att bearbeta med svensk turistreklam. | Visttyskland
finns 64 miljoner miinniskor. Endast 0.2 % av viisttyskarna som reser
utomlands kommer till Sverige. Vore det orimligt for Sverige att dtminsto-
ne nd upp till | %?

Propositionen saknar idéer och visioner

Jag betvivlar inte att det finns goda ambitioner bakom regeringens
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proposition betrdffande turist- och rekreationspolitiken. Dess vdrre maste
jag emellertid konstatera att bristerna i propositionen dr pdtagliga. Dir
finns knappast en ny tanke. Det saknas idéer och visioner.

Att gora Sveriges turistrdd till en myndighet innebdr i sig knappast fler
utldndska turister till Sverige. Och det dr i forsta hand pa utlandsmarkna-
den vi skall oka Sverigeturismen. Eljest okar inte den inkommande valu-
tan.

En sddan rimlig ambition innebdr inte att anstrdngningarna att oka
svenska folkets Sverigeturism skall minska. Gors Turistsverige attraktivare
marker sdkert svenska folket detta. Det svdra dr att marknadsfora Turist-
sverige 1 utlandet. | initialskedet dr det dyrbart och kraver foljaktligen
samlade satsningar pd turistmdssor, i tidningsannonsering och genom
resebyrder i utlandet.

Lonsamma reklampengar

Dessa ekonomiska satsningar maste framfor allt goras av turistndring
och foretag i andra branscher i vart land som skulle fa glddjen av en starkt
Okad turiststrom. Eftersom resursutnyttjandet i turistndringen dr mycket
daligt i vart land innebdr varje okning av turiststrommen till fritidsbyar,
hotell, restauranger och andra anldggningar for turism en betydande 16n-
samhetsOk ning. P4 varje satsad krona i svensk turistreklam utomlands kan
det komma flerfaldigt igen.

Sveriges turistrdd har en uppgift i detta goda syfte. Turistrddet kan
medverka till frivillig samordning av marknadsforingen i utlandet. De
olika ldnens turistrdd liksom kommunernas turistnimnder och motsvaran-
de bor medverka till en total Sverigesatsning i utlandet. Enskilda kommu-
ners reklamsatsningar i utlandet blir relativt sett sd sma att de drunknari
midngden av utbud.

Det finns mycket som saknas i regeringens turistproposition. Ett ytter-
ligare exempel dr de resurser som finns pa utrikeshandelsavdelningen pa
UD och den handelsrepresentation som vart land har i en rad linder. Jag
anser att mera konkreta uppgifter pd turistmarknadsforingens omrade bor
aldggas utrikeshandelsavdelningen samt dven vara generalkonsulat.

Turistkort kan bli storséljare

S. k. turistkort (Tourist card for bonus and taxfree shopping) finns pa
vissa hall i Sverige och utlandet. Det dr en allmdn uppfattning bland
turistfolk att detta dr en utmérktidé — eninnovation som kan sdlja Sverige
pa vdrldsmarknaden. Direktor Erik Elinder, Stockholm, beskriver turist-
kortet i debattboken Vi tror pd Varmland (utgiven av Wermldndska sill-
skapet i Stockholm). Erik Elinder, kdnd som bl. a. framgangsrik reklam-
man, skriver:
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Svensk turism behdver en ny idé. ndagot som samlar alla som arbetar pa
detta vida falt med vaxlande argument. En enkel, lattfattlig symbol som alla
forstar och som séljer Sverige med Stockholm och Vdarmland och alla de
andra landskapen i ett enda paket. En samlad symbol. som beréttar att
Sverige dr ett billigt resemdl efter tva devalveringar — 10% + 16% = 26 %
—. att vi har Europas hégsta moms som alla icke-nordiska turister far dra
av pa de varor de koper och tar med sig ut ur landet. Faktasom inte ens |
av Europas befolkning har en aning om — dn mindre amerikanarna pa
andra sidan Atlanten. Om sedan ndringslivet pa toppen av dessa formaner
kunde samla 5 000 hotell och restauranger, som verkligen vill satsa av egna
pengar pd utlandsturism pd samma sdtt som Volvo och Saab satsar pa att
sdlja bilar pad vdrldsmarknaden. Foretag, som ddrutdver dr villiga att ge
nya utldndska turister en generell turistbonus pa kanske 5 % i alla anslutna
foretag och diirutdver en produktbonus pa 5— 10 % pa speciella turistvaror
efter eget val. D4 skulle Sverige plotsligt fa en “ndringslivets egen turistva-
lura”™, som lever sitt eget liv vid sidan av det eviga vidxelspelet mellan
devalveringar, som alltid édts upp av inflationen. Det betyder prisfordelar
i en storleksordning, som far turisterna att tdnka till. Att byta resmal!
Kostnaden for denna atgard dr glddjande nog ingen om man tilldmpar en
normal marginalkalkyl. Precis som Linjeflyg tjdnar vdlkomna pengar pa
att sdlja tomma stolar till pensionérer och studenter.

Ettbla/gult bonuskort, som turisterna kan kopa for 1. ex. 100 kronor redan
i hemlandet. skulle kunna fordubbla utlandsturismen i Sverige. Jag har
. foreslagit Sveriges Turistrdd att samla substantiella formdner i ett Svenskt
Turistkort, som ger bdde bonus och momsaterbdring till internationella
turister. Kortet skall turisten kunna kopa pd resebyrder och banker over
hela vérlden till ett lockande pris ndr man 4nda koper biljetter och valutor
for Sverigeresan,

Om t. ex. 100 000 turister betalar 100 kronor vardera for ett sddant kort,
skulle det ge ett bruttobidrag pd 10 miljoner per &r till var internationella
marknadsforing. 500 000 turister skulle ge 50 milj. kronor. For den sats-
ningen skulle turisterna bdara med sig i fickan en stindig pAminnelse om
langa rader av formaner och en nyckel till Sverige — Europas nya turist-
mal. Samtidigt skulle svensk och varmldndsk turism fa ett ovdrderligt
bidrag frdn turisterna sjdlva att marknadsfora Sverige och Virmiand som
turistland.

LOURIST GAR)

FOR BONUS & TAXFREE SHOPPING

183 45678901 83“

AB NORDISKA KOMPANIET




Mot. 1983/84:2731 6

Mitt forslag dr att Sverige skall samla alla ekonomiska formaner i ett
slagkraftigr rurisipaker. symboliserat av ett turistkort. som ger:

bonus i handplockade varuhus. affdrer. hotell och restauranter. som verk-
ligen satsar pd turistutveckling
billiga pakerbiljerter pa flyg och tag och buss
momsarerbdring till allaicke nordiska turister som koper for export

o extra pris pd hotellrum m. m. under weekends och lagsdsong

o lockande regionala turistprogram varje dag under turistsisongen med
rikt utbud av kulturevenemang — nationella, regionala och lokala —
precis som i Spanien, Grekland, Portugal och USA.

Sa langt Erik Elinders forslag. Enligt min mening bor detta Sverigekort
snarast komma till stdnd. Sveriges tturistrAd bor omgdende ta pa sig
uppgiften som samordnare. Jag forutsdtter att man inom ndringslivet
sedan svarar for arrangemangen i den gemensamma Tourist card-organi-
sation som bor skapas.

Utbildning i turism

| turistpropositionen behandlas frdgorna kring utbildning och forskning
pa turismens omrade. Det hdnvisas till utredningar. Det bor emellertid
vara dags for resoluta handlingar inom UHA pa detta omrade. Vad vore
mera naturligt dn att koncentrera en verkligt allsidig turisthogskoleutbild-
ning centralt i landet pd en hogskola som redan har nédvédndiga resurser
i form av bl. a. lararkompetens i sprdk, sociologi, kulturgeografi, foretags-
ekonomi och statistik. Allt detta finns vid hogskolan i Karlstad. Den ar
tillrdckligt stor och ligger i ett landskap med turistisk profil — dartill
centralt i landet.

Enligt min mening bor en del av den nuvarande undervisningen vid
hogskolan i Karlstad kunna monstras ut for att snabbt ge plats at turism-
hogskoleutbildning av god klass. Dit hor dven utbildningi turistisk service
— ndgot som saknas i vart land i dag. Turistndringens 6kande behov av
personal med grundldggande relevant utbildning skulle d4 kunna tillgo-
doses.

Skattefri stuguthyrning

Savil svenska som utldndska turister maste ges betydande valmojlighe-
ter ndr det géller overnattning. S. k. uthyrningsstugor ar attraktiva. Har
finns en enorm resurs bland de ca 670 000 enskilt 4gda fritidshusen i vart
land. F. n. dr det bara en liten del som hyrs ut till turister och dnnu férre
som bjuds ut genom bokningscentraler. En orsak till det 1aga utbudet ar att
hyresintdkten beskattas ndr den Overstiger 4 000 kr. per ar.

I slutet av regeringens turistproposition berors denna beskattningsfraga.
Bl. a. forekommer hédnvisningar till fritidsboendekommitténs forslag
(SOU 1982:23) om en hojning av det skattefria beloppet till 8 000 kr. En
rad remissinstanser har tillstyrkt forslaget. For att 6ka enskilda stugdgares
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beniigenhet till uthyrning vore det synnerligen angeliget att en hojning till
minst 8 000 kr. {intligen kommer till stind. Enligt min mening bor ocksa en
upprikning ske med hiinsyn till penningvirdesforsamringen, och man bor
for enkelhetens skull knyvta den skattefria beloppsgrinsen till ett halvt
basbelopp.

Framtidsbransch som ger nya jobb

Turismen {ir utan tvekan en framtidsbransch, internationellt sett. Alla
limpliga resurser bor tillvaratas i den storre satsning pd turism som éntli-
gen bdr komma till stdnd i virt land. Jag har givit en del exempel pd vad
som bor gdras — och mste goras om vi ndgonsin skall komma till ritta
med de stora drliga underskotten i vdr turistbytesbalans. et ror sig om
miljardbelopp. Hiimtar vi hem dessa pengar innebir det starkt 6kad sys-
selsattning i vart land.

Hemstallan

Med hinvisning till det anforda hemstiller jag
I. att riksdagen beslutar som sin mening ge regeringen till kinna
vad som i motionen anforts om marknadsforing av Sverige som
turistland,

©

att riksdagen beslutar som sin mening ge regeringen till kiinna
vad som i motionen anforts om utbildning i turism,

3. att riksdagen beslutar faststilla grinsen for skattefri hyresin-
komst till ett halvt basbelopp.

Stockholm den 28 mars 1984

GOTHE KNUTSON (m)



