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Falska miljopastaenden 1 reklam

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors 1 motionen om att genom kunskap och
tillsyn motverka falska miljopastaenden 1 reklam och tillkdnnager detta for
regeringen.

2. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors 1 motionen om att gora en dversyn av
om det forekommer upprepade falska miljopédstdenden i reklam och tillkdnnager
detta for regeringen.

Motivering

Greenwashing dr ett vixande problem. Det dr ett pastaende inte enbart fran Miljopartiet
utan dven fran expertmyndigheten Konsumentverket. Det finns exempel pé hur foretag
gang pa gang skonmalar sitt miljdarbete och vilseleder konsumenter. Preem ér ett hog-
aktuellt exempel. Bolaget har flera ganger blivit fillda av Reklamombudsmannen.
Konsumentverket varnade Preem nér de kallade ett till storsta delen fossilt drivmedel
for ”végarnas gronaste drivmedel”. Det hindrade inte Preem frén att vid ett senare till-
falle lansera en ny vilseledande reklamkampanj.

Greenwashing 4r ett stort problem for miljoarbetet och oss konsumenter, men det &r
framforallt ett problem for seriosa foretag. De aktorer som gor ett gediget miljdarbete
ska fi betalt och erkénnande for det. Det ska 16na sig att gora rétt. De finns foretag som
dgnar sig at ”greenhushing” och inte vagar berétta om sitt miljoarbete av radsla for att
bli anklagade for greenwashing. Det &r viktigt att foretag ska kunna berétta om sitt
miljéarbete utan att for den skull behova riskera att bli uthdngda och missténkliggjorda.

Ungdomsbarometern har kartlagt attityder och beteenden kopplade till hallbarhet hos
personer i Sverige som dr 18-35 ar. I tider av Greta Thunberg ar resultaten slaende tyd-
liga. Det finns en forvdntan om att foretag ska fordndra sina affarsmodeller for att bli
hallbara pé riktigt. En majoritet (83 %) anser att foretag har ansvar for att skapa ett mer
hallbart samhille. Over hilften kan téinka sig att vilja bort foretag som de anser agerar
ohéllbart. Da dr det viktigt att det &r tydligt vad som &r héllbart och inte.



Pé teknokratiska heter greenwashing falska miljopastdenden i reklam och regleras av
marknadsforingslagen. Miljopastdendet bedoms utifrdn helhetsintrycket och ska inte vara
vilseledande. Det som pastas maste kunna styrkas med hoga beviskrav och om miljopé-
staendet inte &r tydligt och entydigt méste det preciseras. Om miljomérkning anvinds
maste kraven for mérkningen uppfyllas.

Om ett foretag bryter mot marknadsforingslagen far det i forsta hand dndra marknads-
foringen frivilligt. Om sa inte sker skickar Konsumentverket ett foreldiggande om att
ldmna viss information 1 marknadsfringen alternativt att marknadsforingen forbjuds.
Arendet kan ocksa tas till domstol. Om samma fel upprepas kan ett vite démas ut. Om
foretaget har gjort en sérskilt allvarlig overtrddelse kan det bli tal om en sa kallad mark-
nadsstorningsavgift som berdknas utifrdn omséttning.

Trots denna lagstiftning 6kar problemet med falska miljopastaenden i reklam. Det
behover motas pa tva sitt. Det ena ar att det ar viktigt med tydliga kriterier och vég-
ledning for vad som é&r korrekta miljopéstdenden. Det gor det enklare och tryggare for
foretag att kunna beritta om det miljoarbete som de faktiskt gor. Det dr viktigt att
Konsumentverket bistdr med kunskap till foretag s att de kan navigera rétt 1 hur reklam-
budskap ska utformas for att uppfylla lagen. Konsumentverket arbetar redan idag med
kunskapshdjande insatser till foretag om miljopédstdenden i reklam. Det dr ett arbete som
behover stirkas.

Det finns minga goda exempel pa foretag som gor helt ritt och har ett gediget miljo-
arbete och goda intentioner. Det finns dock ockséa exempel pa foretag som gang pa géng
dgnar sig at gronmélning. Konsumentverket arbetar dven med tillsyn for att motverka
falska miljopastaenden i reklam. MiljOpartiet anser att ocksé detta arbete behover
starkas.

Det dr angelédget att det gors en analys av hur vanligt det 4r med upprepade falska
miljopéstdenden 1 reklam. Om det dr utbrett sd dr det nodvéndigt att tydliggora och
skédrpa marknadsforingslagen och hur den tillimpas. Da blir det tydligare for saval
foretag som for konsumenter vad som &r korrekta jimte falska miljopastdenden. Seridsa
foretag ska tryggt kunna berdtta om sitt miljoarbete, och oseriosa aktorer behdver motas
av tydliga styrmedel.
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