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Bildregeln 1 alkohollagen

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om att se dver mdjligheten att
utreda hur alkohollagens bildregel kan uppdateras och tillkdnnager detta for regeringen.

Motivering

Svensk alkohollagstiftning &r i stora delar féraldrad, en produkt av en tid da alkohol
konsumerades huvudsakligen som en rusdryck snarare én som komplement till en god
maltid. Aldrig &r detta tydligare 4n i den sa kallade bildregeln, 7 kap. 5 § alkohollagen.
Regeln innebar att vid marknadsforing av alkohol i en kommersiell annons far bilder
bara aterge varan eller ravaror som ingar i varan. Som konsument kan man alltsd motas
av annonser for 61 med den vackra grona véxten humle i bakgrunden, men inte av annan
gronska. En annons for vin skulle kunna visa bade vindruvor och kanske ekfat om vinet
ar lagrat, men inte en bit ost eller en matritt. I en uppmérksammad dom nyligen
forlorade 6lbryggeriet Poppels ritten att marknadsfora en 61 med kamomillblommor i
bakgrunden, trots att just kamomill var en av ingredienserna. Anledningen var att
blommorna var ur fokus och inte tydligt gick att sarskilja fran andra vita blommor.

Alkohollagen anger drtill att marknadsforing ska ske med mattfullhet. Méttfullhet ar
dock svardefinierbart och 6ppnar upp for en hel del godtycklighet. Kalmarbaserade
bryggeriet Angél fick 2019 kiimpa for en etikett pi en midsommardl som inte ansags
mattfull nog. Etiketten var en illustration av konstniren Jenny Nystrom forestéllande ett
sdllskap som géar ldngs vattnet och leds av en man som spelar fiol. I vattnet bakom syns
midsommarpyntade roddbétar. Forekomsten av batar pa etiketten ansdgs forestilla en
riskfylld situation eftersom batar inte ska forknippas med alkoholkonsumtion.
Bryggeriet vann just den tvisten men domen kom bara dagar fére midsommar och
produkten hann inte fas ut till hyllorna i tid.

Malet med svensk alkoholpolitik dr att minska konsumtionen, vilket ligger till grund
for det strikta regelverk som alkohollagen sétter for marknadsforing. Vérlden har ju
dock pa manga sitt krympt och konsumenter nas ofta av marknadsforing som var



avsedd for en annan marknad. Det gor att 61- och vinproducenter i véra grannlédnder kan
marknadsfora sina produkter med helt andra forutséttningar och dnda na ut till svenska
konsumenter, vilket snedvrider konkurrensen till svenska producenters nackdel.

Dartill bor man stélla sig frigan om inte mattfullhet dstadkoms lattare genom att
illustrera alkohol tillsammans med fortdring 1 enlighet med svenskens fordndrade
konsumtionsmonster.

Bildregeln i svensk alkohollag ér foraldrad, tillimpningen av den dr godtycklig och
oforutsidgbar och ger dessutom svenska foretag simre mojligheter att konkurrera,
samtidigt som den misslyckas i att skydda konsumenten fran alkoholens skadliga
verkningar. Det bor utredas hur regeln kan uppdateras for att battre dverensstimma med
nérliggande linders lagstiftning samt med hénsyn till svenskarnas sundare relation till
alkohol.
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