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Trygga konsumenter som handlar
hallbart — Konsumentpolitikens mal
och inriktning

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om att driva pa utvecklingen av en kraftfull konsumentorganisat-
ion for att oka konsumenternas egna mdjligheter att bilda opinion och
paverka i konsumentfrdgor i Sverige och inom EU.

Motivering

Vart EU-samarbete liksom mycket annat internationellt arbete bygger pa
frihandel. For att samarbetet ska bli framgéangsrikt forutsitter det att du och
jag ér duktiga konsumenter som gor kloka val och handlar mycket. Tillvéxt
och utveckling bygger pa konsumtion — ju mer vi konsumerar desto hogre blir
var BNP, vilket resulterar i fler jobb. Vi konsumerar framst for att fylla vara
behov av varor och tjinster men bidrar pa sé sitt till hogre sysselsdttning och
finansiering av var vélfard.

Var vilfard bygger till stor del pé att vi konsumerar men ocksé pa vad vi
konsumerar. For att forstd att handla uthalligt behover konsumenterna kun-
skap och mdjligheter att paverka vad de vill konsumera. Du som konsument
har bade rittigheter och mdjligheter men ocksé ansvar att vilja klokt. Det ar
ingen Overdrift att siga att konsumentpolitiken har blivit mer komplex. Darfor
ar det viktigt att konsumenter har kunskaper och mdjligheter att vilja bade
utifran pris och kvalitet. Samhéllet bor medverka till och méjliggéra inform-
ations- och opinionsinsatser som bygger pa konsumenternas egna behov. Vi
konsumenter behdover en motvikt till all kommersiell reklam som dagligen
Oser over oss via medier, direktbrev och telefonparingningar.

Manga tjénster har avreglerats fran statliga och kommunala monopol till
privata alternativ i vart land. Konsumentfrdgorna har dérigenom blivit fler
och behovet av att kunna paverka inom nya omraden okar. For att bevaka



Fel! Okint namn pa

konsumenternas intressen bast bor man efterstrdva balans mellan det statliga
och det ideella intresset inom konsumentverksamheten. Ytterst &r det den
enskilde konsumenten som ska vélja vilken vara eller tjanst hon vill konsu-
mera. Goda val kréver kunskap och verktyg for att kunna fattas. Vi behdver
darfor tdnka nytt och finna former fér konsumenter att fa kunskap men ocksa
redskap for att bilda opinion och paverka. Vi kan ldra av andra omréden dér vi
lange har varit framgéngsrika. Samhallet har under flera ar byggt upp exempel-
vis NTF for att frdmja trafikanternas sékerhet och Sveriges naturskyddsfor-
ening som gjort stora insatser for miljon. De far statliga bidrag for sitt arbete.
Sambhillet behdver nu ocksd forstérka sina insatser inom konsumentverksam-
heten sé att det gar att bygga upp en kraftfull organisation som ska arbeta for
att frimja konsumenternas sikerhet och mdjlighet att bilda opinion.

Konsumentpolitiken har blivit global, varor flyttas snabbt runt i vérlden
och det vi koper kan innehalla komponenter fran olika delar av all varldens
horn. Informationen om vad varan innehéller samt opinions- och paverkans-
mdjligheter om vad vi egentligen vill att den ska innehalla blir mer och mer
komplicerade att hantera for enskilda konsumenter. Den storsta delen av pro-
ducentpolitiken formas utanfor Sveriges grinser, frimst inom EU. Vi behdver
mycket information och sdker information for att f4 svar pa de fragor vi som
konsumenter stiller oss. Ar produkten siker till det den ska anvindas for? Ar
varan tillverkad utan att produktionssittet medfor negativa miljoaspekter pa
omvirlden? Har den som tillverkat produkten fatt rdtt 16n och har hon drig-
liga arbetsvillkor? Etisk markning borjar bli lika viktig som innehéllsdeklarat-
ion och ursprungsmarkning. Vi konsumenter i alla lander behdver veta mer sd
att vi tillsammans kan agera mot det vi tycker dr fel och genom vara inkop ta
oss makt att paverka.

Konsumentlagstiftningen i vért land beslutas till storsta delen inom ramen
for vart EU-medlemskap. Den frivilliga konsumentrorelsen behdver sjélvklart
kunna agera dven pa EU-nivd. Den gemensamma jordbrukspolitiken har &nt-
ligen &ndrat inriktning s att jordbruket ska producera det konsumenterna
efterfragar. Trots den nya inriktningen gar nistan hilften av EU:s utgifter till
jordbruket, det vill siga till livsmedelsproducenterna. Aven hér behdvs en
kraftfull motkraft.

Konsumentrorelserna i medlemslédnderna borde ocksa f& del av EU:s bud-
get for att kunna traffas, kommunicera och arbeta for vad de verkligen vill ha
producerat. Sverige bor anstringa sig och verka for att en del av vad jord-
brukspolitiken kostar ocksd direkt kommer konsumenterna till del. Det stodet
ska kunna anvéndas till upplysning och péverkan for konsumenterna vad
giéller livsmedel, djurhallning och annat, just i syfte att vdrna konsument-
intresset for livsmedel i jordbrukspolitiken. Sveriges Konsumentrad har redan
mandatet fran de svenska konsumenterna att foretrdda Sverige pa EU-arenan
och i andra internationella sammanhang, men det behovs en finansiell for-
stirkning for att radet pa bésta sétt ska kunna uppfylla uppdraget och dven
utat visa konsumenterna vad det dstadkommit. Fri rolighet for varor och tjéns-
ter, men var finns den fria informationen med korrekta upplysningar for kon-
sumenterna?
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Konsumentmakt kraver konsumentkraft. Vi dr manga konsumenter som ar
aktiva och gor medvetna val, men i vissa skeden i livet begrénsas vara val-
mojligheter.

Niér vi ar mycket unga och deltar i forskolans och skolans verksamhet eller
ndr vi dr gamla och far del av de tjanster hemtjadnsten erbjuder, serveras mat
som vi inte har ndgon mojlighet att paverka. Det bestdms i regel av kommu-
nernas inkOpsdirektorer. Sverige har en hog standard vad giller djurskydd
men det har inte slagit igenom vid offentliga upphandlingar utan dér ses det
hellre till ldga priser. De tycks inte bry sig om i vilka burar dggen har blivit
vérpta eller vilket underlag grisarna har statt pa. Konsumenterna méste dven
hir fa mojligheter att paverka kvaliteten pa vad som serveras, bdde mycket
unga och gamla. Regeringen bor inom ramen for konsumentpolitiken ge
Livsmedelsverket och Djurskyddsmyndigheten i uppdrag att informera om
géllande lagstiftning och hur den kan anvindas for att ge medborgarna som &r
beroende av kommunernas inkdp goda konsumtionsvaror.

Stockholm den 6 april 2006

Christina Axelsson (s)
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