Motion

1975/76: 1009

av fru Nilsson i Kristianstad m. fl.
om slopande av skatten pi reklamtrycksaker

Reklamskattens brister ir en sedan linge kiand realitet. P4 tvd omriden
dr bristerna siirskilt framtriidande, och de har dven visat sig ovanligt seg-
livade. Det giller ritssiikerheten och forhdllandet mellan arbetsinsats och
inkomst i friga om skatien pi reklamtrycksaker.

Niir det giller rittssiakerheten startar svarigheterna med definitionen av
begreppet reklam. Enligt reklamiskattelagen avses med reklam meddelande
sorn hur till syfte att dstadkomma elier frimja avsitining i kommersicl]
verksamhet av vara, fastighet, nyttighet, rittighet eller yiinst. Hur patagligt
ar dd syflet med en trycksak [Brdet skattskyldiga tryckeriet? Det bor beakas,
att det inte ir tryckericts syfte utan bestillarens det ir friga om. Frinvaron
av konkreta regler ger upphov Gl tidsodande och irriterande kontakter mel-
lan den skattskyldige och kunden. Manga frigor tOrtjinar beaktas. Om det
giiller cn viktig kund cller en stor hestiillning, vad gor tryckeriet? Vad menas
mad kommersiell verksamhet? Ar det kommersicll verksamhet, nir en
branschforening ordnar kurser mot betalning, frimst [Br mediemsforetagens
anstillda men med deliagare dven [tdn andra intresscorganisationer? Ja,
svarar myndigheterna pd den sistniimnda {rigan,

Mcd reklamirycksik avses trycksak som Mramstiillts huvudsakligen i sytte
att offentliggéra reklam. Aterigen skall alltsd tryckeriet avgora bestillarens
syfie, denna gdng det huvudsakliga syliet. Om foretaget, som ger ut en
trycksak angdende branschlrigor, sitter ut sin [Gretagssymbol (logotype) pa
trycksakens baksida, uppstdr frigan om trycksaken da dr framstilld hu-
vudsuakligen i syfte att offentliggdra reklam. Utsindningen av trycksaker
till kunderpa kan betraktas som con langsiktig reklamdredrd men inte att
olfentliggdira et reklummeddefande, Aven nir trycksaker av denna typ skick-
as tll myndigheter och riksdagsmiin for kinnedom hlir det skatt.

Crenom tidigare indringar har riksdagen beslutat atl trycksaker, som skulie
betraktas som rekiamtrycksaker, enligt huvudregeln undantas frin skatt av
olika skiil, frimst fOr att de undantagna trycksakerng inte ulgdr reklam
1 vanlig mening. Enligt indringslagen angdende reklamskatt skall trycksak
av innchitl som enbart utedr affirsteknisk information om priser, produkter.
sertiment cller motsvarande inte anses som reklamtrycksak, En saklig pris-
lista, som allmiinheten vid Orfrigan kan fa i en butik, ir enligt riksskat-
teverket inte enbart sddan affirsteknisk information och skall silunda be-
skattas. En pikostad produktsammanstillning med viirdeomdémen, som
distribueras tll {dretag inom niiringshivet, iir didremot entigt riksskatleverket
enhart affirsieknisk information, om den utgorett hjilpmedel vid bestillning
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av produkterna.

Detta ar tryckeriernas och reklambestillarnas vardag, och man kan friga
sig, om konkurrensneutraliteten nir det giller olika reklammedia i skat-
tesammanhang ir vird arbetsinsatsen. Och att “reklamtrycksaker’™ tar mer-
parten av beskattningsmyndigheternas, regerings- och kammarritiernas
arbete med reklamskatten, och att skatten pd dem &dr en svar belasining
for den grafiska branschen, som befinner sig i ett kriivande utvecklingsskede,
4r ett faktum. Ur praktisk synvinkel torde reklamtrycksakerna ha det gjdm-
forligt ldgsta genomsnittsvirdet per skattepliktig order av de reklamskat-
teobjekt som beskatias efier syltet.

Vad betrifTar reklamtrycksakernas konkurrens med andra beskattade
media miste man ifrigasitta, om malsiitiningen med skatten och arbets-
insatsen for denna del av skatten [ér samhillet som helhet &r viird de 36
milj. kr. som skatten ger per ar. Om man tar bort reklamtrycksakernas
36 milj. kr. frin den totala inkomsten av reklamskatten, som budgetaret
1974/75 utgjorde 120 milj. kr., &terstdr 84 milj. kr. till finansiering av press-
stodet. Den bristande riittssiikerheten och det ogynnsamma forhailandet mel-
lan arbetsinsats och skatteinkomst talar for att riksdagen bir besluta att
avstd frin de 36 mily. kr. som skatien pé reklamitrycksaker ger. Den ruckade
konkurrensneutraliteten kan inte innebira svarare {Gljder 4n vad som nu
giiller {6r andra obeskattade reklamlormer, som undantages p. g. a. problem
med grinsdragningar.

Med hinvisning till det anforda hemstiller vi

att riksdagen beslutar upphiva skatten pd reklamtrycksaker.

Stockholm den 25 januari 1976

ANNA-LISA NILSSON (©)
i Kristianstad

BERNT EKINGE {fp) HANS NORDGREN (m)



