Motion till riksdagen
1989/90:S0252

av Goran Magnusson och Gunnar Thollander
(bada s)
WHO:s alkoholpolitiska mal

Riksdagen beslutade 1985 att stilla sig bakom Virldshalsoorganisationens
(WHO) mal att alkoholkonsumtionen bor minskas med 25 procent tll ar
2000. Trots detta beslut 6kade den registrerade alkoholférsaljningen med
drygt 5 procent under aren 1985 — 1988. Under ar 1989 har alkoholforsalj-
ningen 0kat med narmare tva procent, matt i ren alkohol. Sarskilt allvarligt
ar att konsumtionen bland ungdomar ocksa stiger.

Utvecklingen gar saledes at fel hall. Utan kraftfulla insatser kommer
WHQO:s mal aldrig att kunna forverkligas. Det dr nodvandigt att intensifiera
anstrangningarna pd alkoholpolitikens omride for att vinda utvecklingen.

Socialutskottet begirde i hostas att regeringen skulle ta initiativ i alkohol-
politiken (1989/90:SoU2). Socialstyrelsen har nyligen presenterat ett hand-
lingsprogram for att minska alkoholkonsumtionen med minst 25 procent tili
ar 2000. Nagra nya utredningar ir siledes inte erforderliga. Nu kriavs hand-
ling. Vi foreslar dirfor foljande atgarder for att minska alkoholkonsumtio-
nen for att dirigenom minska skadorna.
~  En aktivare prispolitik. Sedan 1970 har inte alkoholpriserna stigit sarskilt

mycket. mitt i reala priser. Mellan 1970 och 1988 steg visserligen priserna
for vin och starkol med drygt 30 procent. Starkvinspriserna har varit i
stort sett oforindrade under perioden medan spritpriserna paradoxalt
nog har sjunkit nagot. Under 90-talet bor dryckesskatterna hojas syste-
matiskt sa att alkoholpriserna hojs realt med atminstone tva procent om
aret. Detta torde vara en forutsittning for att WHO:s mal ska kunna upp-
nas. sarskilt som det mesta talar for att reallonerna kommer att 6ka under
90-talet. Det ar angeliget att en modell for automatiska hojningar till-
skapas for att undvika hamstring.

— Den oregistrerade alkoholkonsumiionen mdste nedbringas. [ olika inter-
nationella sammanhang bor Sverige verka for att tax-freeforsaljningen
avskaffas. [ forsta hand bor regeringen verka for en nordisk 6verenskom-
melse om avveckling av tax-freeférsiljningen senast 1992/93 som Social-
styrelsen har foreslagit. Insatserna mot hembrinning maste ocksa skar-
pas. Det giller att polisen dgnar mer uppmirksamhet at kampen mot
hembrianningsbrott, vilket tyvirr inte ér fallet i dag. Vidare bor man med
olika informationsinsatser forsoka skiarpa attityderna mot hembrannings-
brott. I vissa kretsar anses tyvarr hembranning inte vara nagot sarskilt
allvarligt brott.



— Allt fler har kommit till insikt om att dldersgransen fér servering av alko-
holdrycker bor hojas till 20 ar. Socialutskottet ansag 1 sitt betankande om
alkoholpolitiken (1989/90:SoU?2) i hostas att en sadan hojning kan Over-
vagas. Regeringen bor, enligt var mening, snarast komma med ett forslag
till riksdagen om en sadan hojning. I samband darmed maste ocksa upp-
marksammas att ungdomar upp till 20 ar behover alternativa n6jesmoj-
ligheter. Det finns ocksa anledning att forbittra efterlevnaden av alders-
gransen pa restauranger, i livsmedelsbutiker (61 klass I1) och i systembuti-
ker. Regeringen bor uppdra at Socialstyrelsen att utarbeta sadana for-
slag.

— Antalet serveringstillstand for restauranger har fordubblats pa 80-talet.
I manga kommuner riacker publiken inte till. Det leder till lockpriser och
bristande ordning. Konkurrensen medfor att restauratoren blir mindre
noga med att folja gillande regler. Det forekommer ocksa en omfattande
och l6nande handel med tillstanden. Dessutom Okar antalet konkurser 1
branschen. Dirfor behover provningen av tillstanden skirpas, en rejil
avgift inforas som kan bekosta en 6kad kontroll. I samband med konkurs
bor tillstandet aterkallas, varefter ny provning far ske.

- Alkoholmonopolen spelar viktiga roller for svensk alkoholpolitik. Sedan
drygt 100 ar har den s k. desintresseringsprincipen varit vigledande for
bolagens verksamhet. Det dr av avgorande vikt att de bada monopolbola-
gen Vin & Sprit och Systembolaget dven fortsiattningsvis konsekvent ar-
betar i enlighet med 7 § i Lagen om handel med drycker. Dir fastslas att
forsiljningen av alkoholdrycker "skall skotas pa sadant satt att skador
i1 mojligaste man forhindras™. 1 alla delar av de bada monopolbolagens
verksamhet maste detta vara vigledande. Bolagens verksamhet maste
ocksa sjalvfallet sta i samklang med riksdagens beslut att minska konsum-
tionen.

Systembolagets konsumentupplysning om alkoholens risker ar av stor vikt.
Den torde vara en forutsittning for att bolaget skall kunna uppfylla lagstift-
ningens krav pa att skador i mojligaste man skall forhindras. Enligt var me-
ning bor bolagets konsumentupplysning intensifieras och starkare inriktas pa
att fa till stand en minskning av alkoholkonsumtionen.

Alkoholmonopol utan vinstintressen ar en central del av svensk alkohol-
politik. Det ar darfor av storsta vikt att Sveriges foretridare i EG-forhand-
lingarna slar vakt om var ritt att ha monopolbolag pa alkoholomradet.

TV-satelliternas vixande utbud kan komma att innebira att alkoholre-
klam infors i Sverige. Den europeiska konventionen om griansoverskridande
television forbjuder helt tobaksreklam i TV. Men konventionen tillater re-
klam for alkohol med vissa begransningar. Konventionen ir, enligt var me-
ning, otillracklig. Sverige bor darfér medverka till en europeisk Overens-
kommelse som helt stoppar alkoholreklam i satellitsind TV.

Hemstallan

Med hianvisning till det anforda hemstills
I. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anforts om en mer aktiv prispolitik vad giller alkoholdrycker,
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2. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad i mo-  Mot. 1989/90
tionen anforts om den oregistrerade alkoholkonsumtionen, S0252
3. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad 1 mo-
tionen anforts om dldersgranser for alkoholinkop,
4. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad i mo-
tionen anforts om serveringstillstdnd betraffande skarpt provning, av-
gift och kontroll samt konkurs,
5. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad i mo-
tionen anforts om alkoholmonopolens verksamhet,
6. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad i mo-
tionen anforts om alkoholreklam i satellitsand TV.

Stockholm den 25 januari 1990

Goran Magnusson (s) Gunnar Thollander (s)



