	
	
	

	[image: ]
	



Fi2019/04123/KO
 

	


	Finansdepartementet
Civilministern


	Till riksdagen	



[bookmark: Start][bookmark: _GoBack]Svar på fråga 2019/20:572 av Ola Möller (S)
Sexistisk reklam och respekten för Reklamombudsmannens utslag
Ola Möller har frågat mig hur jag vill arbeta för att motverka sexistisk reklam och att företag struntar i att följa Reklamombudsmannens utslag. 
Det är viktigt att motverka sexistisk och könsstereotyp reklam. Regeringen gav i december 2017 Diskrimineringsombudsmannen (DO) i uppdrag att genomföra en kartläggning av förekomsten av könsstereotyp och sexistisk reklam. I uppdraget ingick att bedöma om det finns behov av ytterligare åtgärder, i form av utvecklad självreglering och utbildningsinsatser, inom detta område, samt en bedömning av vilka åtgärder som i så fall kan genomföras. Uppdraget redovisades den 1 mars 2019. I DO:s rapport riktades inga rekommendationer till regeringen utan till Reklamombudsmannen (RO), som är näringslivets självregleringsorgan.
RO prövar om anmäld reklam strider mot Internationella Handelskammarens regler för reklam och marknadskommunikation. En förutsättning för ett system med självreglering, som alternativ till lagstiftning, är att företagen följer självregleringsorganens beslut. Regeringen kommer fortsatt följa frågan.
Stockholm den 18 december 2019



Lena Micko 
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