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En ny alkohollag

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om att reglerna for marknadsforing av svenskproducerade alkoholmér-
ken ska dverensstimma med EU-reglerna om marknadsforing av alkohol.

Motivering

Med propositionen foreslas flera och betydelsefulla steg for regelférenklingar
men ocksé for att underlétta for viktiga ndringar och branscher i Sverige.

De senaste aren har ju kommit att innebéra en framvéxt av olika vin- och
sprittillverkare. Det handlar om att forvalta gamla traditioner men ocksa om
nya forutséttningar pa grund av fordndrat odlingsklimat. Mindre bryggerier
uppstar i skuggan av de stora. Vinstockar planteras for fullt pa olika halla i
framfor allt Skane dar de forsta forsoksskordarna om négra ar kan resultera i
allt storre och battre kvantiteter. Frukter och bar som dpplen, paron och kors-
bar kan utgora grund for bade viner och spritdrycker.

Regeringens proposition tar fasta pa denna utveckling. Det finns anledning
att sérskilt framhalla de konstateranden som gors fran Jordbruksverkets och
Tillvéxtverkets sida:

Med fortsatt 6kade krav pad marknadsanpassning och sannolikt lagre stod
till jordbruket behdver dessutom sérskilt mindre jordbruksforetag, som av
olika begransade skil inte kan storleksrationalisera sin verksamhet, fler
ben att std pa for att fortsatt kunna producera, halla landskapet 6ppet och
bevara och kanske dven Oka antalet arbetstillfillen pd landsbygden.
Gérdsforsédljning skulle ocksd kunna ha gynnande effekter for andra
branscher, t.ex. for turismen for vilken av upplevelsen av mat och dryck
spelar en viktig roll.

Det finns skil att se hela spannvidden av foretag. Det handlar dels om sma
entreprendrer som experimenterar med vinstockar och prévar sig fram pa nya
jordar. Men det handlar ocksd om etablerade foretag och varumirken som



Fel! Okint namn pa

skapar arbetstillfdllen vid sina anldggningar, lockar besdkare till bygden och
innebér avsittning for lokala jordbrukare och odlare.

Niér det géller marknadsforing sédgs i propositionen att vad som innehalls-
méssigt géller for framstdllning i bild vid kommersiell annonsering nu utvid-
gas 1 lagen till att bli generellt tillimpligt oavsett val av medium, det handlar
saledes bl.a. om webbplatser pa Internet. Samtidigt ar det viktigt att slé fast att
for ménga mindre producenter dr just egna webbplatser en av fi ekonomiskt
mdjliga kanaler att nu ut med information.

Det finns anledning att ocksa efterlysa nya modernare regler i fraga om
marknadsforing for att tillata producenter att med hjilp av trojor, prydnadssa-
ker och andra former av ”merchandise” sprida kinnedom om eget varumérke
men ocksd kommersiellt kunna tjina pengar pa det. I Skottland ar det exem-
pelvis pa inget sitt ovanligt att den stora vinsten vid destilleriers presentbuti-
ker inte gors pa sjdlva whiskeyn utan pa allt annat som kan kdpas dér. Den
mojligheten borde dven svenska tillverkare ha.

Stockholm den 7 april 2010
Hans Wallmark (m)
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