SVERIGES hdt&d

Enskild motion M1174 RIKSDAG t&d

Motion till riksdagen
2024/25:2051

av Ann-Charlotte Hammar Johnsson m.fl. (M)

Gardsforsaljning och alkoholhaltiga drycker

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors i motionen om géardsforsiljning och
tillkdnnager detta for regeringen.

2. Riksdagen stéller sig bakom det som anfors i motionen om att se dver matkravet
och tillkdnnager detta for regeringen.

3. Riksdagen stiller sig bakom det som anfors 1 motionen om att se over
forutsittningarna for att forenkla regleringen av serveringsytor och tillkdnnager

detta fOr regeringen.

Motivering

Den 12 november 2020 beslutade den davarande regeringen, efter en sakpolitisk
overenskommelse mellan S, MP, C och L, att ge en sdrskild utredare i uppdrag att
utreda gardsforséljning av alkoholhaltiga drycker.

Utredare Elisabeth Nilsson (landshévding i Ostergétland 2010-2018) avlimnade
Gardsforsiljningsutredningen (S 2020:15) i december 2021. Ett tillkinnagivande
lamnats den 2 maj 2018 till ddvarande regering.

Fragan om gérdsforséljning av alkoholhaltiga drycker hade dd dragits i langbink
under manga ar och redan SOU 2010:98 menade att ett inférande var mojligt.

Sveriges regering har sedan juni 2024 tagit flera steg for att mojliggora

gardsforsdljning av alkoholhaltiga drycker och 1 juli 2024 presenterades en



lagradsremiss som syftar till att forbéttra forutséttningarna for lokal besdksnéring
genom att tillata gardsforsdljning. En del i forslaget &r att produkterna maste vara
egentillverkade och forséljning ska ske endast till besokare som deltar 1
kunskapshodjande arrangemang, t.ex. guidade turer. Begransningar finns ocksé for inkop
av dryck per besokare t.ex. tre liter vin). Reglerna forvéntas trada i1 kraft 2025. Vi menar
att en strikt reglerad lansering dr béttre én att det inte blir ndgot igdngséttande alls, men
pa langre sikt bor gardsforséljning kunna ske utan den typen av begransningar. Darfor
blir det ocksa viktigt att noga folja foretagen efter implementeringen for att inte
regelkrangel och dkade kostnader ska lagga sig som en vét filt dver reformen framat.

I sodra Europa ar gardsforsiljning av lokalt producerade varor en viktig del av
landsbygdens niringsliv och intiikter. Aven gardsforsiljning av 61 och vin har blivit ett
naturligt inslag for besoksniringen och turistsektorn. I Sverige har lokala alkohol-
producenter sedan 2008 kunnat sélja sina produkter pa ndrmaste systembolag.

Dryckesrapporten 2020 2024 redovisar att Sverige 2049 2021 hade 64 registrerade
vinproducenter 1 Sverige. Vinproduktionen 1 Sverige dterfinns framst i Skine, diar mer
an hélften (36 35 stycken) ligger. De flesta aterfinns 1 Ystad, Simrishamn, Hoganés och
Helsingborg. Dérefter foljer i rangordning Halland 4, Blekinge 3, S6dermanland 3 och
Vistra Gotaland 3.

I r har sa den forsta tdvlingen i sitt slag The Swedish Wine Tasting 2024 gétt av
stapeln och slutomgéngen hélls i Angelholm i biltillverkaren Koenigseggs lokaler.
Svenska viner stdlldes mot europeiska 1 blindtest. Svensk vin hamnade i topp och pa
listans forsta atta platser dterfanns fyra svenska. Tva frdn Kullabergs Vingard i
Hoganis, varav det ena vann hela tdvlingen, och tva fran Fladie Vingard utanfér Lund.

1.Sverige Kullabergs Vingard Skéne 2. Frankrike 3. England 4. Frankrike 5. Italien 6
plats Sverige Flddie Vingédrd Skéne, 7 Sverige Flddie Vingérd Skéne, 8 plats Kullabergs
Vingard Skane.

Fran den svenska uttagningen till den forsta delen av tévlingen i Stockholm tog sig
elva av tolv viner fran Skane. Listan fran forsta omgangen inklusive de ovan ndmnda
ser ut som foljer; 9 Frankrike, 10. Portugal, 11. Spanien, 12 Sverige Lottenlund Estate
Skéne, 13. Osterrike, 14. Sverige Flidie Vingard Skéne, 15. Sverige Flidie Vingérd
Skéane, 16 Sverige Astad Vingérd Halland, 17. Sverige Klagshamns Vingard Skéane, 18.
Italien, 19.Spanien, 20. Frankrike. Att s& manga svenska viner aterfinns i en tivling med
viner som har liknande stil 1 samma prisklass 1 konkurrens med viner fran vélkénda

producenter och viletablerade vinlinder maste ses som en svenska framgang.



Vi ser fram emot att de svenska vinodlarna, mikrobryggerier och andra producenter
av alkoholhaltiga drycker ska fa motsvarande mdjligheter till forsdljning vid

produktionsstillet som 6vriga EU.

Turism

Vinturism tar plats som ett viktigt inslag i vinodlingar runt om i varlden. Har har
Skéne och Sverige mdjlighet att utveckla besdksnéringen. Den regionala ekonomin
utvecklas genom att vinbesokare inte enbart kdper vin utan ocksé gor andra besok och

inkOp 1 regionen nér de dvernattar och intar sina maltider.

Niér det kommer till andra lédnder finns det en rapport frdn Nya Zeelands turist-
forening som presenterar information om vinturism i landet 2014. Trots att rapporten
har tio dr pd nacken visar den att antalet turister som besokt en vingérd redan d& kom
upp 1 en siffra pa 220 000 per ar mellan aren 2009 och 2013. Det motsvarar cirka 13
procent av alla turister enligt Tourism New Zeeland som RUT har tittat pa. I rapporten
framkommer det ocksa att utlindska vinturister spenderar drygt 32 procent mer dn den
genomsnittliga turisten redan 2013. Australiens branschorganisation har i en studie om
australiensisk vinindustri fatt fram att varje krona som produceras i vinindustrin
genererar 2 kronor indirekt 1 de branscher som kan kopplas till andra branscher och man
berédknar att varje sysselsatt person i vinindustrin genererar ytterligare 1,1 till 1,5 till
andra branscher. Diarmed kan vi med blicken framat se mojligheterna f6r svensk gards-
forsiljning av vin kopplat till turism, besdksnaring och att bo, leva och verka pa var
landsbygd. Vi dr 6vertygade om att gardsforsdljning kommer att ge Skéne och Sverige
ett uppsving for kulinarisk turism framéat i kombination med upplevelsebaserad besoks-
ndring. Vi vill darfor framhalla vikten av vad gardsforsiljning kan inbringa genom

turism 1 Sverige.

Turism och Skéne dr néra forknippat och vi menar att alkohollagen bor ses dver (
kapitel 8) 1 berdrda delar sd att inte den vdsensskilda tolkningen av matkravet forstor
for foretagen inom besoksndringen. Kravet pa eget kok ér forlegat och bor hiavas. Tva
olika verksamheter kan samverka och det &r orimligt att varje lokal ska ha ett kok som
inte behover nyttjas. Det dr varken hallbart eller ekonomiskt férsvarbart. Som ex kan
ndmnas att ett foretag koper lokalen intill och utdkar sin verksamhet och dé far krav pé
att kok ska finnas 1 badda lokalerna. Inom ramen for turism finns ocksé lokaler med

serveringstillstind som dels har sin ordinarie verksamhet men som dven hyr ut till



privata séllskap. Hir bor alkohollagen kunna ge mojlighet for att hinsyn tas till dagens

forutséttningar for att en véixande turism och besdksnédring.

Denna motion stéller sig samtliga skdnska moderata riksdagsledamoéter bakom.
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