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Forord

Som ett led i civilutskottets arbete med uppfoljning och utvirdering beslutade
utskottet den 4 juni 2015 att ta fram en dversikt dver de miljomérkningar av
produkter som finns i Sverige och i de 6vriga nordiska linderna. Oversikten
syftar till att ge utskottet ett kunskapsunderlag for beredningen av riksdags-
arenden i fragan.

Mot denna bakgrund har utvérderings- och forskningssekretariatet vid
Riksdagsforvaltningens utskottsavdelning pa uppdrag av civilutskottet under
hosten 2015 tagit fram en oversikt 6ver de miljoméarkningar av produkter som
finns i Sverige och i de 6vriga nordiska ldnderna.

Arbetet har genomforts av utvidrderaren Joakim Skotheim med hjilp av
praktikanten Sofia Allansson vid utskottsavdelnings utvarderings- och forsk-
ningssekretariatet. Arbetet har genomforts i samrad med Susanne Sjoblom, f6-
redragande vid civilutskottets kansli. I arbetet har dven kanslichefen Monica
Hall deltagit. Arbetet har l6pande foljts av civilutskottets uppfoljningsgrupp
som bestér av foljande ledamoter: Jessika Roswall (M), Mikael Eskilanders-
son (SD) och Johanna Haraldsson (S).

Stockholm 1 februari 2016

Caroline.Szyber Johan.Lofstrand
Ordforande Vice ordf6érande
Monica Hall

Kanslichef
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Sammanfattning

Inledning

Som ett led i civilutskottets arbete med uppfoljning och utvirdering beslutade
utskottet den 4 juni 2015 att ta fram en Oversikt dver de miljomérkningar av
produkter som finns i Sverige och i de dvriga nordiska ldnderna.

Aktuella miljomirkningar

Det har utvecklats miljoledningsstandarder fér miarkning som &r indelade i tre
olika typer: miljomérkning typ I, miljouttalanden typ II och miljovarudekla-
rationer typ III. Konsumenten méter framfor allt miljomérkningar som kan
kopplas till miljomarkning typ I. I 6versikten ingér 12 miljomérkningar: Sva-
nen, EU-miljomaérket, Bra Miljoval, TCO Certified, PEFC, FSC, OCS, Fair-
trade, GOTS, Green Key, Miljomérkt Event och Miljobyggnad. En redogé-
relse av dessa gors utifrdn produktgrupper, kriteriernas omfattning, ansok-
ningstid och kostnader, forekomsten i de andra nordiska ldnderna samt sam-
verkan mellan miljomérkningsorganisationer. I bilaga 1 finns en sammanfatt-
ning av miljdmérkningarna.

Inom klddindustrin har foretag i stillet for att méirka sina produkter med en
vedertagen miljomérkning utvecklat egna metoder, t.ex. egna varumirken, for
att informera kunderna om vilka varor som &r mer héallbara. Respektive guide
baseras i sin tur pa certifieringar, men certifieringarnas logotyp anvinds emel-
lertid sdllan pé sjélva produkten. Foretagen ser den egna mérkningen som ett
sétt att forenkla for konsumenten att géra hallbara val.

Olika undersokningar visar att konsumenter har en positiv attityd till milj6-
markning och att de hellre vill att en produkt mérks &n att de far information
via t.ex. direkt dialog med butikspersonal eller fran ett foretags webbplats.
Konsumenter efterfragar bade fler miljomaérkta varor och mer information om
vad de olika miljomérkningarna star for. Enligt flera utredningar anser konsu-
menter att det finns for manga olika miljomérkningar och att det kan vara svart
att forsta skillnaderna mellan olika miljomérkningar. Rapporter visar dven att
svenska konsumenter tycker att det dr enklare att fa tag pa miljomaérkta pro-
dukter foljt av Danmark, Finland och Norge. I 6vrigt &r skillnaderna mellan de
nordiska ldnderna smé.

Iakttagelser

I oversikten har det framkommit att det finns manga miljoméarkningar. I stort
sett finns samma miljomérkningar i alla de nordiska linderna, med vissa un-
dantag, dven om de anvinds i olika stor utstrickning. Oversikten visar att kon-
sumenter och intervjuade ser miljomérkning av olika produkter och tjénster
som det bésta verktyget for att géra medvetna och héllbara konsumtionsval.
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Samtidigt framkommer att det kan vara svart att jimfora mérkningarna och
forstd vad som skiljer dem at.

Av oversikten framkommer att det finns en skillnad i hur kontroller genom-
fors mellan olika miljomérkningar, dir vissa &r tredjepartscertifierade och
andra inte. Det har framkommit att det dr viktigt med fungerande kontroll-
funktioner for att bibehélla konsumenternas fortroende for miljomérkning.

Oversikten visar att det utifran ett konsumentperspektiv ér viktigt att skilja
pa miljomédrkningar som baseras pa ett livscykelperspektiv och mérkningar
som baseras pa enskilda delar av en produkt.

Oversikten visar dven att det blir allt vanligare att handeln ger ut egna mérk-
ningar som profileras som miljoanpassade och héallbara. Detta forekommer
aven inom klddbranschen. Ofta aterkommer samma certifieringar inom de
olika miljoprofilerade varumérkena, men trots det marknadsfors det egna va-
rumirket. Likheter och skillnader mellan féretagen framgar dérfor inte pa ett
tydligt satt, vilket kan forsvara en jimforelse mellan olika butikskedjors utbud
av héllbara produkter. Samtliga intervjuade foretag uttrycker en forstaelse for
att det kan upplevas som forvirrande for konsumenten nér det finns manga
etiketter och miljomarkningar. Foretagen &r dven ense om att det behdvs en-
hetliga och globala markningar for hela branschen.

Det framkommer att konsumenter efterfradgar mer information om vad de
olika miljomérkningarna star for. Undersokningar visar att konsumenter helst
ser att denna information presenteras av oberoende aktérer, t.ex. konsument-
organisationer, miljororelsen eller forskargrupper. I dversikten har det fram-
kommit att Konsumentverkets nya upplysningstjdnst Halld Konsument &r en
positiv utveckling i denna riktning.

I denna 6versikt har det frén flera hall lyfts fram att miljovarudeklarationer
i framtiden kommer att fa allt storre betydelse vid miljomérkningen av pro-
dukter och tjanster. Det genomfors bl.a. ett projekt via EU-kommissionen som
syftar till att utveckla miljovarudeklarationer som ar anpassade till konsumen-
ter. Oversikten visar att foretagen allt mer inriktar sig pa att 5ka transparensen
och att det blir vanligare att de arbetar internt med livscykelanalyser. Utveck-
lingen av standarder har bidragit till att skapa en storre enhetlighet pd mark-
naden, och flera aktorer foresprakar att befintliga standarder som finns pa glo-
bal niva eller EU-niva borde utvecklas ytterligare for att underlatta for konsu-
menterna. Dartill menar flera aktorer att globala mérkningar underléttar fore-
tagens mojlighet att exportera varor. Det har pekats pd att marknadsefterfra-
gan, kontext och behov bor styra om standarder ska utvecklas pé internationell
eller pd europeisk niva.



1 Inledning

1.1 Utskottens arbete med uppf6ljning och
utvirdering

I utskottens beredning av drenden ingar uppgiften att f6lja upp och utvirdera
riksdagsbeslut.! Riksdagen har beslutat om riktlinjer for utskottens arbete med
uppfoljning och utvérdering. Av riktlinjerna framgér bl.a. att verksamheten
omfattar dels fordjupade uppfoljningar och utvérderingar, dels 16pande upp-
foljningar och utvdrderingar av regeringens resultatinformation som redovisas
i budgetpropositionen och resultatskrivelser. Uppfoljning och utvirdering bor
enligt riktlinjerna ha en framatblickande inriktning och medverka till att ge
underlag for vél underbyggda stillningstaganden i utskottens beredningsar-
bete.?

Som ett led i civilutskottets arbete med uppfoljning och utvirdering beslu-
tade utskottet den 4 juni 2015 att ta fram en 6versikt 6ver de miljomérkningar
av produkter som finns i Sverige och i de 6vriga nordiska linderna.>

1.2 Bakgrund

Det finns en rad olika miljdmérkningar i Norden som stéller olika krav nér det
giller bl.a. miljd, socialt ansvarstagande, etiska fragor och hélsoaspekter. Inom
civilutskottet har frigan om miljoméarkningar utifran ett konsumentperspektiv
beretts vid flera tillfallen. Utskottet framholl varen 2015 att miljomérkning &r
ett bra redskap nér det géller att underlétta for konsumenter att goéra hallbara
val.*

Riksdagen har godként mélet for konsumentpolitiken. Mélet dr vl funge-
rande konsumentmarknader och en miljomaéssigt, socialt och ekonomiskt hall-
bar konsumtion.’> Vidare kan nimnas att information om frigor som giller
hallbar konsumtion &r en viktig del av den rikstickande konsumentupplys-
ningstjanst, Halld Konsument, som nyligen har inréttats.

Regeringen har nyligen i en skrivelse till riksdagen redovisat att den ska
bidra till goda forutsittningar for troviardiga mérkningar med hdga miljokrav
som kan guida konsumenter till miljdmedvetna val samt ta fram en strategi for
héllbar konsumtion, vilken bl.a. kommer att beakta miljéinformation till kon-
sumenter.®

!4 kap. 8 § regeringsformen.

2 Framst. 2005/06:RS3, bet. 2005/06:KU21.

3 Civilutskottets protokoll 2014/15:30.

4 Bet. 2014/15:CU11.

5 Prop. 2015/16:1 utg. omr. 18, bet. 2015/16:CUI, rskr. 2015/16:77.
¢ Skr. 2015/16:69, se dven prop. 2015/16:1 utg. omr. 18.
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1.3 Syfte, genomforande och avgransning

Syfte och inriktning

Syftet med civilutskottets dversikt &r att ge utskottet 6kade kunskaper om mil-
jomaérkning i Sverige och de dvriga nordiska ldnderna.

Huvudinriktningen har varit att oversiktligt beskriva de miljomérkningar av
produkter som finns i Sverige och i de dvriga nordiska ldnderna. I detta har
ingétt att beskriva omfattningen, vad de olika miljomédrkningarna stér for och
vilka kriterier och krav som stélls pa olika produkter. I dversikten berérs dven
vilka som star bakom miljomérkningarna och vilka typer av produkter som
omfattas.

Mot bakgrund av det stora antalet miljomérkningar som finns har det dven
ingatt att undersoka hur miljomérkningarna upplevs av konsumenter.

Vidare har miljomérkning av klader sarskilt studerats. I detta har bl.a. ingatt
att studera hur butiker marknadsfor sina egna varuméarken som hallbara och
miljéanpassade i stdllet for att anvénda sig av vedertagna miljoméarkningar i
sin marknadsforing.

Genomforande

Uppgifterna i rapporten har samlats in genom studier av dokument och rap-
porter. Informationen om miljomérkningar i de dvriga nordiska ldnderna &r
begrinsad.” Ett fradgeformulir har skickats ut till ett antal organisationer som
erbjuder miljomarkning. Vidare har intervjuer genomforts med foretradare for
Swedish Standards Institute (Sis), Reklamombudsmannen, Konsumentverket,
Konsumentforeningen Stockholm, Sveriges Konsumenter, Svensk Handel,
Svenska Naturskyddsforeningen och den nordiska miljomérkningsorganisat-
ionen Svanen.®

For den del av dversikten som avser miljoméarkning av kldder har represen-
tanter for fyra foretag intervjuats — Hennes & Mauritz (H&M), Lindex,
Kappahl och Ahléns. De valda foretagen arbetar med hallbarhetsfragor och
kommunicerar héallbarhetsarbetet till sina kunder genom information pa plag-
gen och finns dver stora delar av Sverige och i flera av de Gvriga nordiska
landerna.

Det har vidare varit méjligt att anvénda arbetsmaterial fran ett samnordiskt
projekt om miljomirkning som underlag i denna studie.’

7 Se bl.a. Eurobarometern (2013), Temanord (2014) och Temanord (2012).

8 Se forteckning dver intervjuer i rapportens kallforteckning.

° Konsumentverket deltar i ett samnordiskt projekt — Hallbar konsumtion och produktion —
vars mal &r att utveckla, samordna och utvirdera nodvéindiga styrmedel i arbetet med héllbar
konsumtion och produktion. Se Arbetsgruppen for hallbar konsumtion och produktion (HKP)
— http://www.norden.org/hkp (Himtad: 2015-11-16).



1 INLEDNING

Avgrinsning

Oversikten ir inriktad pA mirkningar som syftar till att kommunicera att pro-
dukten kan ha positiva effekter f6r miljon eller for den enskilda konsumenten.
Aven mirkningar som handlar om socialt ansvarstagande ingr i 6versikten.
Diremot har mérkningar som handlar om hilsofaktorer inte ingétt i dversikten.

Miljomérkningar som berér livsmedel, kosmetika och energi har inte ingétt

i arbetet med denna dversikt eftersom dessa produktgrupper inte ligger inom
civilutskottets ansvarsomrade. Inte heller har fragor om produktsékerhet ingéatt
i denna oversikt.

1.4 Rapportens disposition

I kapitel 2 redogors kortfattat for de regler som styr miljomérkning av pro-
dukter. I samma kapitel berdrs den sjdlvreglering som uppstatt pa mark-
naden.

I kapitel 3 presenteras de aktuella miljomérkningar av produkter som finns
i Sverige och i de dvriga nordiska landerna.

I kapitel 4 presenteras en sammanfattande jamforelse av miljoméarkning-
arna med fokus pa likheter och skillnader. En analys gors utifran produkt-
grupper, kriterier, licens och certifiering, samverkan samt en nordisk jadm-
forelse.

I kapitel 5 redogdrs for miljomérkning av kldder. I kapitlet presenteras
nagra foretags arbete med att marknadsfora sina miljoprofilerade varumér-
ken samt deras instillning till konventionell miljomérkning.

I kapitel 6 redovisas rapporter som beaktar miljomérkning utifran ett kon-
sumentperspektiv samt vad som har framkommit i intervjuer.

I kapitel 7 redovisas ett antal iakttagelser utifrén vad som har framkommit
i arbetet med Oversikten.

2015/16:RFR9
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2 Regler om miljomarkta produkter

2.1 Nordiska ministerradet och EU

Svanen, det nordiska miljomérket, infordes 1989 av Nordiska ministerradet.
Svanenmarket finns pa alltifran tvittmedel till hotell och hela dagligvarubuti-
ker. Svanens miljokrav tar bl.a. sikte pa att reducera belastningen pa klimatet
och minska spridningen av miljogifter. Dessutom stills funktions- och kvali-
tetskrav. Svanen har ett livscykelperspektiv nir miljokraven stills och tittar pa
hela produktens miljopaverkan.

Sedan mer &n 20 ar finns det ett gemensamt frivilligt miljoméarkningssystem
inom EU. Det inférdes 1992 genom en radsférordning om ett gemenskapspro-
gram for tilldelning av miljémérke.'® Forordningen ersattes 2000 av Europa-
parlamentets och radets forordning om ett reviderat gemenskapsprogram for
tilldelning av miljdmirke,'" som nu i sin tur har ersatts av Europaparlamentets
och rédets forordning fran 2009 om ett EU-miljomérke (miljomérkesforord-
ningen).'?

Miljomérkesforordningen tillimpas pé alla varor och tjénster som tillhan-
dahalls for distribution, konsumtion eller anvéndning pa unionsmarknaden,
med undantag for humanldkemedel, veterindirmedicinska ldkemedel och me-
dicinsk utrustning. Miljomaérket far endast anvéndas for produkter som upp-
fyller kriterierna for de berérda produkterna och for vilka mérket har tilldelats.

Det faststills kriterier for EU-miljomérket for varje produktgrupp. Kriteri-
erna anger de miljokrav som en produkt méste uppfylla for att fa bara market.
Kriterierna ska vara baserade pa produkternas miljoprestanda, med beaktande
av unionens senaste strategiska mal pa miljdomradet, och ska faststillas pa
grundval av vetenskapliga beldgg och med beaktande av produkternas hela
livscykel.

Den 1 januari 2014 tridde en ny svensk lag om EU-miljomirket i kraft.!®
Den nya lagen kompletterar Europaparlamentets och radets forordning. Lagen
innehaller bl.a. bestimmelser om att regeringen far utse det eller de behoriga
organ som for svensk del provar ansdkningar om tilldelning av EU-
miljomaérket och villkoren for att anvidnda detta.

I Sverige forvaltar det statligt 4gda bolaget Miljomérkning Sverige Aktie-
bolag miljomirkena Svanen och EU-miljomérket och ansvarar for de bada
miljomérkningssystemens kriterieutveckling samt genomfor kontroller och ut-
firdar licenser.'

10 R4dets forordning (EEG) nr 880/92 av den 23 mars 1992 om ett gemenskapsprogram for
tilldelning av miljomarke.

! Europaparlamentets och radets férordning (EG) nr 1980/2000 av den 17 juli 2000 om ett
reviderat gemenskapsprogram for tilldelning av miljomarke.

12 Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr 66/2010 av den 25 november 2009 om
ett EU-miljomérke.

3 Prop. 2012/13:179, bet. 2013/14:CU6, rskr. 2013/14:32, Lag (2013:849) om EU-
miljomarket .

14 Bet. 2014/15:CU11.
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2.2 Konsumentverkets arbete

Enligt instruktionen for Konsumentverket ska myndigheten i sin 16pande verk-
sambhet integrera fragor om hallbar utveckling samt verka for att generations-
malet och miljokvalitetsmalen nés och vid behov foresla atgéarder for miljoar-
betets utveckling. Myndigheten ska dven bevaka konsumenters mojligheter att
agera pa ett séitt som &r hallbart ur miljosynpunkt.'

2.3 Sjélvreglering

Internationella standardiseringsorganisationen (Iso) bestar av nationella stan-
dardiseringsorgan, och i Sverige &r Swedish Standards Institute (Sis) represen-
tant. Sis 4r en ideell forening som driver och samordnar standardiseringen 1
Sverige.

Iso utvecklar i samarbete med de nationella medlemmarna globala standar-
der som ska skapa enhetlighet pa den internationella marknaden. Bland annat
har organisationen utvecklat miljoledningsstandarder fér markning som ér in-
delad i tre olika typer: miljomérkning typ I, miljéuttalanden typ IT och miljo-
varudeklarationer typ II1.'6

e Miljomirkning typ 1'7 ska utfirdas av en oberoende tredje part och utg
frén ett livscykelperspektiv ddr alla delar av produkten och vardekedjan
ingar.

* Miljouttalanden typ II'® stiller krav pé att miljouttalanden ska vara verifi-
erbara. Standarden garanterar inte att oberoende kontroller genomfors eller
att kriterier utvecklas genom tredje part.

* Miljovarudeklarationer typ I1I'? bygger pa miljévarudeklarationer och kli-
matdeklarationer. Miljovarudeklarationer anvédnds framfor allt i kommu-
nikationen mellan olika foretag.

Konsumenten méter framfor allt miljoméarkningar som kan kopplas till typ I
miljomérkning. Dessa kan i sin tur delas in i tre kategorier:

*  Miljomérkning typ I som omfattar flera produktgrupper.

*  Avgrinsad miljomarkning som omfattar enbart en produktgrupp och/eller
en del av produktionskedjan.

* Miljomirkning av tjinster som riktar sig enbart mot tjénster.?

En tredjepartsmérkning innebdr att miljoméarkningsorganisationen star obero-
ende i forhallande till siljaren och koparen. Genom att sta oberoende i forhal-
lande till séljaren och koparen kan en organisationen vara opartisk i relation

15 Férordning (2009:607).

1610 (2012).

17180 standard 14024.

'8 1SO standard 14021.

19130 standard 14025.

20 Kategoriseringen har gjorts i samrad med Arbetsgruppen for hallbar konsumtion och pro-
duktion som anvénder den i sitt arbetsmaterial.

2015/16:RFR9
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till ekonomiska intressen. Kontroller for att sdkerstilla att licenstagaren upp-
fyller faststdllda kriterier sker daremot inte genom en oberoende part.



3 Aktuella miljomarkningar

3.1 Svanen

Ar 1989 fattade Nordiska ministerrdet beslut om att

bilda en officiell och gemensam miljomérkning fér Nor-

den. Medlemsldnderna — Sverige, Danmark, Norge,

Finland och Island — ansvarar sjdlva for utfirdandet av /
licenser men kontrolleras genom den gemensamma '

Nordiska miljomérkningsndmnden som utvecklar krite- ,/I/

rierna. I Sverige ar det statligt 4gda bolaget Miljomaérk-
ning Sverige AB ansvarig for utfirdandet av licenser.?!

Produktgrupper

Svanen har i dagslidget mérkning for 58 produktgrupper, och de storsta ar dag-
ligvarubutiker, tryckerier (kuvert och andra forddlade pappersprodukter), ho-
tell, restauranger och konferensanldggningar, fordonstvittar, kosmetika, mob-
ler, textilservice, stidtjénster, rengdringsmedel och hygienprodukter.

Kriterier

Ett grundkrav som alltid stélls &r att producenterna foljer respektive lands
miljo- och arbetslagstiftning. Markningen tar hénsyn till miljéaspekter och
stiller krav pd kemikalier, transporter, atervinning, energi och vattenforbruk-
ning. Aven hilsokriterier ingdr med krav pa sddant som rér minimering av
anvéndningen av hédlsobelastande kemikalier, med sérskilt fokus pa cancer-
framkallande, mutagena och reproduktionsstérande kemikalier samt allergi-
framkallande amnen. Nér det géller socialt ansvarstagande utgadr markningen
frén ILO:s konventioner?, t.ex. mot tvingsarbete, for lika 16n och férenings-
frihet. Krav pa god kvalitet och funktion ingér ocksa som kriterier. Mark-
ningen utgar fran ett livscykelperspektiv, dér hela kedjan frén révara till avfall
inrdknas.

Kriterier utvecklas av en grupp bestdende av representanter fran samtliga
nordiska sekretariat. Den svenska gruppen bestér av representanter fran bl.a.
Konsumentverket, Naturvardsverket och Sveriges Konsumenter. Ett utkast till
beslut formuleras och grundas pa inhdmtad information frén intressenter. Dér-
efter skickas utkastet ut pa remiss till bl.a. Energimyndigheten, Naturvards-
verket och Kemikalieinspektionen. Slutligen skickas den svenska héllningen

2! Om inget annat anges s4 utgér texten fran svar frin Miljomérkning Sverige AB, (2015-10-
19) och (2015-12-04) samt foretagets webbplats.

22 Internationella arbetsorganisationen (ILO) 4r FN:s fackorgan for sysselséttnings- och ar-
betslivsfragor. I uppgifterna ligger att framja sysselséttning och béttre arbetsvillkor i hela
vérlden samt att virna om fackliga fri- och réttigheter. ILO 4r en konventionsbaserad orga-
nisation med 6ver 180 konventioner. Se regeringens webbplats om maénskliga réttigheter
http://www.manskligarattigheter.se/sv/vem-gor-vad/forenta-nationerna/ilo (Hamtad: 2015-
12-07).
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3 AKTUELLA MILJOMARKNINGAR

till Nordiska miljéomérkningsndmnden som fattar det slutgiltiga beslutet. Kri-
terierna revideras i regel vart tredje till vart femte ar.

Licens och certifiering

Det kan ta mellan 3 och 12 méanader att fa en licens. En ansdkningsavgift pa
20 000 kronor méste betalas in. I regel ska d&ven 0,3 procent per ar av produk-
tens arliga omsittning betalas in.

Kontroll utfors, via handldggare vid de nationella kontoren, med hjdlp av
skriftliga testprotokoll och dokumentation for att styrka att underleveranto-
rerna uppfyller kriterierna. Det tillkommer dven kontrollbesok vid produkt-
ionsstéllet for att sidkerstélla att dokumentationen &r sanningsenlig. Dérutover
genomfors kontinuerlig uppfoljning av anmélningar om felaktigheter fran
konsumenter och konkurrenter. Om en licensinnehavare har misskétt sig har
Miljomérkning Sverige AB mojlighet att dra in licensen.

Omfattningen i de nordiska linderna

Svanen ér den miljomarkning som &r vanligast forekommande i samtliga nor-
diska lander. Flest licenser har utfirdats i Sverige (1 128 licenser). Antalet li-
censer i de dvriga nordiska landerna ar 558 i Danmark, 515 i Norge, 319 i
Finland och 29 i Island.

Diagram 1 Antalet utfirdade licenser i de nordiska linderna

Svanen
1200
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400
200 I
0 —
Sverige Danmark Norge Finland Island

Kdilla: Temanord (2014), egen bearbetning.
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3.2 EU-miljomarket

EU-blomman lanserades 1992, da EU-kommissionen M 61'.
beslutade att starta ett gemensamt europeiskt miljo- '-' .:
mirke. Miljomarket har sedan dess bytt namn och heter EU N /'

Poc=n

i dag EU-miljémirket (EU Ecolabel).?* Kraven for

mérkningen tas fram av ansvariga organ i EU:s med- E[:[]lahe

lemsléinder pd uppdrag av EU-kommissionen.* [ Wwwwecolabel.eu
Varje medlemsland beslutar vilket organ som ska

vara ansvarig for EU-miljomarket, och i Sverige forvaltar det statliga bolaget

Miljomirkning Sverige AB mérkningen.?

Produktgrupper

EU-miljomérket har i dagsldget markning for 34 produktgrupper, och de
storsta dr farger och lacker for inomhus- och utomhusbruk, kopieringspapper
och grafiskt papper, mjukpapper och kosmetiska produkter.

Kriterier

Ett grundkrav som alltid stdlls &r att producenterna foljer respektive lands
miljo- och arbetslagstiftning. Kriterierna tar hansyn till miljéaspekter och stil-
ler krav pé kemikalier, transporter, atervinning, energi och vattenforbrukning.
Aven hilsokriterier ingdr med krav pa sddant som rér minimering av anvénd-
ningen av hélsobelastande kemikalier, med sdrskilt fokus pa cancerframkal-
lande, mutagena och reproduktionsstdrande kemikalier samt allergiframkal-
lande dmnen. Nar det géller socialt ansvarstagande utgar de fran ILO:s kon-
ventioner, t.ex. mot tvangsarbete, for lika 16n och féreningsfrihet. Krav pa god
kvalitet och funktion ingar ocksé som kriterier. De utgér fran ett livscykelper-
spektiv, ddr hela kedjan frén ravara till avfall inrdknas.

Kriterier for EU-miljomérket utvecklas av EU-kommissionens forsknings-
institut, Joint Research Centre (JRC). Parallellt anordnas workshopar med re-
presentanter fran certifieringsorgan, intresseorganisationer och branschorga-
nisationer for att ge underlag. Nir ett utkast till kriteriedokument dr klart
skickas det vidare till respektive EU-medlemsland for beredning. Beslut fattas
enligt majoritet av EU-miljomaérkets foreskrivande kommitté. Kriterierna re-
videras i regel vart femte ar eller nér kringliggande héndelser eller utveckl-
ingen kraver det.

2 Om inget annat anges s4 utgér texten fran svar frin Miljomérkning Sverige AB, (2015-10-
27) och (2015-12-04) samt foretagets webbplats.

24 For mer information — http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/ (Himtad: 2015-11-25).
% Foér mer information — http://www.norden.org/da/nordisk-ministerraad/ministerraad/nor-
disk-ministerraad-for-miljoe-mr-m/miljoemaerket-svanen-1 (Hiamtad: 2015-11-25).
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3 AKTUELLA MILJOMARKNINGAR

Licens och certifiering

Det kan ta mellan 3 och 12 manader att fa en licens. En ansékningsavgift pa
20 000 kronor maste betalas in. Kostnaden for licensen &r i regel 0,15 procent
per ar av produktens arliga omséttning. Det tillkommer &ven en kontrollavgift,
med erséttning for kontrollantens resa och logi samt 1 000 euro for arbetstid.

Kontroll utférs, via handldggare vid de nationella kontoren, med hjélp av
skriftliga testprotokoll och dokumentation for att styrka att underleveranto-
rerna uppfyller kriterierna. Det tillkommer dven kontrollbesok vid produkt-
ionsstéllet for att sdkerstélla att dokumentationen &r sanningsenlig. Déarutéver
genomfors kontinuerlig uppféljning av anmélningar om felaktigheter fran
konsumenter och konkurrenter. Om en licensinnehavare har misskott sig kan
licensen dras in.

Omfattningen i de nordiska linderna

I Finland forvaltar, i likhet med i Sverige, ett statligt bolag EU-miljomérket. I
Norge hanteras markningen av den statliga stiftelsen Stiftelsen Miljemerking.
I Danmark forvaltas miljomérkningarna inom miljoéfdrvaltningen.2®

Fa licenser har utfardats for EU-miljomarket i de nordiska landerna jaimfort
med Svanen. Danmark dr det land som har utfardat flest licenser, 71, i jAmfo-
relse med Sverige som kommer pa andraplats med 29 licenser. Island har inte
introducerat EU-miljomirket och har dérfor inte utfirdat nigra licenser.?’

Diagram 2 Antalet utfirdade licenser i de nordiska linderna
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Killa: Temanord (2014), egen bearbetning28

26 For mer information — http://www.norden.org/da/nordisk-ministerraad/ministerraad/nor-

disk-ministerraad-for-miljoe-mr-m/miljoemaerket-svanen-1 (Hamtad: 2015-11-25).

27 Temanord (2014).

28. Eftersom Island inte har introducerat EU-miljomérket sa ingick inte landet i undersok-
ningen.
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3.3 Bra Miljoval

Svenska Naturskyddsforeningen &r en ideell forening
vars mal dr att sdtta miljofragor i fokus genom bl.a. rap-
porter, kampanjer, bocker, debatter, konferenser och
marknadsforing. Svenska Naturskyddsforeningens mérk-
ning Bra Miljoval lanserades 1989.%

Bra Miljsval
Produktgrupper
Bra Miljoval omfattar f6ljande produkter: kemiska produkter, livsmedelsbuti-
ker, elenergi, textil, biobrénsle, fjarrviarme, fjarrkyla, forsdkringar, godstrans-
porter och persontransporter. Kemiska produkter dr vanligast och dérefter
kommer livsmedelsbutiker.

Kriterier

Bra Miljoval foljer ett livscykelperspektiv och stéller krav som omfattar pro-
duktens hela livscykel. Kriterierna skiljer sig beroende pa verksamhetsom-
rade, men utgér frén foljande kategorier: miljo, hélsa, transport, energi, for-
packning, sociala fragor (inom t.ex. textilkriterierna ska ILO:s atta kérnkon-
ventioner vara uppfyllda).

Kriterierna utvecklas genom en nuldgesbeskrivning utifrdn den standard
som ISO anger for miljomiarkning typ I. Externa aktorer, t.ex. andra miljo-
maérkningsorganisationer, dr for det mesta delaktiga, och i slutskedet skickas
kriterierna alltid ut pa remiss. Vart tredje ar beslutas om kriterierna ska revi-
deras eller inte.

Licens och certifiering

Det varierar hur lang tid det kan ta innan en licens delas ut, men for det mesta
sker det inom tvd ménader. For att fi en licens méste man betala en ansok-
ningsavgift. Den varierar mellan 10 000 kronor och 15 000 kronor beroende
pa produktomréade. Dérefter tas en arlig licensavgift ut som baseras pa omsétt-
ningen av produkten; for t.ex. textil och kemiska produkter betalas en arlig
avgift in pa 0,3 procent av produktens omséttning.

Nir licensen delats ut genomfor handldggare pa Svenska Naturskyddsfo-
reningen arliga dokumentskontroller, ofta med hjélp av externa revisorer. De
genomfor dven noggrannare stickprovskontroller da och da, antingen sjdlva
eller genom att anlita utomstaende, t.ex. konsulter eller laboratorier. Om li-
censtagaren inte uppfyller kriterierna uppmanas de till en borjan att atgirda
bristerna och om inte detta hjélper sdgs licensen upp med omedelbar verkan.

2 Om inget annat anges utgér texten fran svar frén Svenska Naturskyddsforingen (2015-10-
06) och (2015-12-10) samt féreningens webbplats.
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Omfattningen i de nordiska linderna

Bra Miljéval aterfinns i flera nordiska lander. Svenska Naturskyddsforeningen
har inte mdjlighet att redovisa antalet miljomarkta produkter i respektive land,
men under 2014 fanns det totalt 669 miljomaérkta produkter fordelade Gver 10
produktgrupper. Antalet miljomarkta produkter har dkat sedan 2007, men ut-
vecklingen har avtagit sedan 2011.

Diagram 3 Utvecklingen av det totala antalet miljoméirkta produkter med
Bra Miljoval

Bra Miljoval
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Kiilla: Svar fran Svenska Naturskyddsforeningen (2015-12-10), egen bearbetning.

3.4 TCO Certified

TCO Development bildades 1992 av den fackliga or-
ganisationen TCO (Tjinstemédnnens centralorgani-
sation) tillsammans med Svenska Naturskyddsfo-
reningen.

Produktgrupper

Produkter som kan certifieras dr bildskdrmar, headset, projektorer, notebooks,
barbara datorer, ldsplattor, smartmobiler, stationdra datorer och allt-i-ett-dato-
rer.

Kriterier

Miljomédrkningen som administreras av TCO Development heter TCO Certi-
fied och uppfyller kraven for miljomérkning typ I. De utgar alltsd fran ett
livscykelperspektiv fran révara till slutanvdndning och stiller hallbarhetskrav

3% Om inget annat anges utgar texten fran svar frin TCO Development (2015-09-30) och
(2015-12-09) samt organisationens webbplats.
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som syftar till att hantera miljomaéssiga och sociala risker. Kriterierna omfattar
foljande kategorier: kemikalier, &tervinning, energieffektivitet, socialt an-
svarstagande (ILO:s kdrnkonventioner) och socialt ansvar for anviandaren (er-
gonomi och arbetsmiljoaspekter). Nya kriterier utvecklas tillsammans med an-
véindare, inkdpare, it-industrin, forskare m.fl. och revideras vartannat ar.

Licens och certifiering

En licens kan delas ut inom tre veckor, dér tva veckor dgnas at tester och en
vecka at hanteringen av sjélva ansdkan. For att kunna anvénda en licens méste
man betala en ansokningsavgift som motsvarar ca 5 000 euro. Licensen &r gil-
tig 1 tva ar och kan forldngas mot en mindre avgift.

TCO Development stér opartiska genom certifieringsprocessen och utveck-
lar nya kriterier tillsammans med anvéndare, inkdpare, it-industrin, forskare
och andra intressenter. Det dr oberoende tredje parter som testar, granskar och
verifierar att kraven &r uppfyllda. Darutdver gors dven regelbundna kontroller
av test- och verifikationspartner. Om kriterierna inte uppfylls kan ett utfardat
certifikat dras in.

Omfattningen i de nordiska linderna

TCO Certified &r en global héllbarhetscertifiering for it-produkter, och det
finns 994 aktiva certifikat, vilket motsvarar lika manga produktmodeller. It-
produktmarknaden &r global, och de flesta av produktmodellerna som certifie-
ras finns tillgidngliga i Sverige likvél som de dvriga nordiska landerna.

Eftersom it-produkter séljs som en global produkt dr det inte mdjligt att
presentera separata siffror for enskilda lénder.

3.5 Organic Content Standard (OCS)

Organic Content Standard (OCS) utvecklades genom
den internationella, icke-vinstdrivande organisationen
Textile Exchange.?! Organisationen har sedan 2003 ut-
vecklat standarder for produktion av ekologisk bomull
och skapade 2007 en mérkning for att intyga att produ-
center foljer deras standard.

Produktgrupper

Mairkningen omfattar kladesplagg som innehéller fibrer som dr ekologiskt pro-
ducerade. OCS ser alltsa till enskilda delar av en produkt som bestér av textil-
fiber.

3! Textile Exchange (2013).
32 Om inget annat anges har information inhémtats frin organisationens webbplats.
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Kriterier

OCS stiller krav pa att textila produkter ska innehalla fibrer som &r ekologiskt
producerade. Andelen ekologiskt producerad fiber ska anges med en procent-
siffra i licensen. Médrkningen anvénds framfor allt som ett instrument for att
mita andelen ekologiskt producerade fibrer, vilket innebdr att det stdlls be-
grinsade krav pa hur stor andel, ndrmare bestdmt mellan 5 och 100 procent,
som maste ingé i en produkt. Utdver fibern i produktionen sé stills inga ytter-
ligare krav pa kemikalieanvéndning eller socialt ansvarstagande i produk-
tionen. For att ett material ska kunna ses som ekologiskt producerad ska an-
tingen nationell reglering for ekologiskt jordbruk® efterlevas eller si ska
IFOAM Basic Standard®* efterfoljas.

Licens och certifiering

Licens och certifiering utfdrdas av ett ackrediterat certifieringsorgan. Via t.ex.
det ackrediterade certifieringsorganet Ecocert foljer certifieringsprocessen fol-
jande schema: ansokan, avtal, dokumentvalidering, tillsyn, dversyn och kon-
troll. Kontroll utférdas varje ar och utgar frn samma schema.*

Omfattningen i de nordiska linderna

OCS ir en internationell mérkning och aterfinns i flera nordiska lander. Om-
fattningen i respektive land har inte varit mdjlig att redovisa i denna dversikt.

3.6 Global Organic Textile Standard (GOTS)

GOTS ér en ideell organisation som bildades 2002 av pb OR ¢
representanter fran bomullsproducenter, textilindustrin, A
konsumenter, standardiseringsorganisationer och certi-
fieringsorgan. Ett antal standardiseringsorganisa-
tioner*® gick samman och bildade The International
Working Group (IWG). Syftet var att samla alla stan- +;~/ )
darder kring ekologisk bomull som hade utvecklats for CEsT N

att skapa ett mer enhetligt system. Mirkningen bdrjade utfirdas under 2006.%

<4
W

(o}
~
L)
-
©

4'?0 1\

Produktgrupper

Miljoméarkningen omfattar produktgrupper som innehaller textilfibrer, framfor
allt klader.

3 1 Norden 4r den aktuella regleringen radets forordning (EG) nr 834/2007.

3 IFOAM (2014).

3% Ecocert (2015a).

3 Fran Tyskland Internationale Verband der Naturtextilwirtschaft (IVN), frdn USA Organic
Trade Association, fran Storbritannien Soil Association och Japan Organic Cotton Associat-
ion.

37 Om inget annat anges utgar texten fran svar frén GOTS (2015-09-28) samt organisationens
webbplats.
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Kriterier

Mirkningen utgar frén textilproduktens alla produktionsfaser, frén fiber till
fardig produkt. R&varan maste vara ekologiskt producerad, och alla produkt-
ionsprocesser maste vara kontrollerade.

Certifieringen baseras pa tvd huvudprinciper. For det forsta krdvs det na-
turliga fibrer som ska vara ekologiskt odlade enligt EU-f6rordningen om eko-
logisk produktion och mirkning av ekologiska produkter.® For det andra ser
kriterierna till hela produktionsprocessen spinning, vavning/stickning, bered-
ning m.m. Det finns tva typer av mirkning som baseras péd andelen ekologiska
fibrer, en for 70 procent ekologisk ravara och en annan for 95—100 procent. 70
procent ekologisk ravara dr ett minimikrav for licensen. Kriterierna baseras pa
restriktioner vid anvidndandet av kemikalier i odling och beredning utifran mil-
johénsyn och socialt ansvarstagande vid produktionen.®

Licens och certifiering

Licens och certifiering utfardas av ackrediterade certifieringsorgan. Utover
kostnaden for certifiering, som faststills genom varje enskilt certifieringsor-
gan, sd maste en avgift pd 120 euro for varje anldggning som inréknas i certi-
fikatet betalas in.** Via t.ex. det ackrediterade certifieringsorganet Ecocert f5l-
jer certifieringsprocessen foljande schema: ansdkan, avtal, dokumentvalide-
ring, tillsyn, dversyn och kontroll. Kontroll utfdrdas varje &r och utgar fran
samma schema.*!

Svanen har i sitt kriteriedokument for textilier, skinn och lider angett att
produkter som ér certifierade enligt GOTS édven kan certifieras med Svanen.*?

Omfattningen i de nordiska linderna

GOTS ér en internationell mérkning som finns dver stora delar av vérlden.
Mairkningen finns dven i de 6vriga nordiska ldnderna. Omfattningen i respek-
tive land har inte varit mdjlig att redovisa i denna oversikt.

38 EG nr 834/2007
3 BEcocert GOTS Certification http://www.ecocert.com/en/global-organic-textile-standard-
gots (Hamtad: 2015-11-16).

O For mer information — http://www.global-standard.org/licensing-and-labelling/how-to-get-
?roducts—labelled.html (Hémtad: 2015-11-16).

! Ecocert (2015b).
2 Nordic Ecolabelling (2012-2016).
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3.7 Fairtrade

Fairtrade International bildades 1997 och bestar av 24 nat-
ionella Fairtradeorganisationer, dér Fairtrade Sverige repre-
senterar Sverige. Fairtrade Sverige, tidigare Réttvisemarkt,
bestar av en forening och ett bolag. Féreningen bestér av 45

fackforeningar, studieforbun rganisationer for bistan

ckfore g . studieforbu dT O-g sationer for bistind FAIRTRADE
och utveckling, ungdomsorganisationer, kyrkor, konsument-
foreningar och ménga andra organisationer.

Produktgrupper

Fairtrademérkningen syftar till att skapa béttre arbets- och levnadsvillkor for
odlare och anstéllda i utvecklingsldnder. Mérkningen omfattar foljande pro-
duktgrupper: kaffe, bananer och annan férsk frukt, vin, te, kakao, drickcho-
klad, chokladkakor, juice, ris, glass, socker, miisli, snacks/godis, honung, ro-
sor, sportbollar och produkter som innehaller Fairtradecertifierad bomull.

Kriterier

Fairtrade dr framfor allt en etisk mérkning, men omfattar till viss del dven mil-
jOhénsyn. Markningskriterierna ska bl.a. sikerstélla att odlare och anstéllda far
forbattrade ekonomiska villkor och att barnarbete och diskriminering motver-
kas.* Kriterierna omfattar demokratifrdgor och stéller krav pa att de som ar-
betar i produktionen ska ha mdjlighet att organisera sig i t.ex. fackforeningar.
Mairkningen omfattar dven kriterier som ska fraimja 6kad miljohénsyn och eko-
logisk produktion som stér i balans med foretagsresultat. Aven handelskrite-
rier med krav pa fysisk sparbarhet, skriftliga avtal, langsiktiga handelsrela-
tioner, mdjlighet till forfinansiering och kriterier f6r minimipris omfattas.

Kriterierna tas fram av Fairtrade International i konsultation med t.ex. pro-
ducentorganisationer och licenstagare. Kriterierna omfattar hela produktions-
kedjan fran odlare/importor/tillverkare/licenstagare till konsumenten, vilket
sikerstdlls genom spérbarhet i alla steg.

Licens och certifiering

For en ny producentorganisation som ansdker om en licens kan det ta upp till
sex méanader. Organisationen méste betala in en ansdkningsavgift pa 525 euro
samt en arlig inspektionsavgift som varierar beroende pa foretagets storlek och
produktens komplexitet. Darutover maste en licensavgift betalas in som vari-
erar beroende pa produkt.

43 Om inget annat anges utgér texten frén svar fran Fairtrade Sverige (2015-10-28) och (2015-
12-11) samt féreningens webbplats.
# Utgangspunkt &r ILO:s kiirnkonventioner.
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Kontroller genomfors av det oberoende certifieringsorganet Flocert*, som
granskar dokumentation (kop- och betalningsdokument for samtliga aktorer)
samt genomfor arliga filtkontroller hos producenterna. Aven importorer och
licenstagare kontrolleras en till tre ganger under en trearsperiod. Om inte kri-
terierna uppfylls gors en anmérkning med krav pa réttelse inom en specificerad
tidsperiod. Vid upprepade misslyckanden dras certifieringen in.

Denna mérkning har kategoriserats som avgransad eftersom den enbart ror
sjélva jordbruket, dvs. jordbrukarnas arbetsvillkor, vattenférbrukning vid od-
ling samt anvéndning av konstgddsel och bekdmpningsmedel.

Omfattningen i de nordiska linderna

Fairtrademérkningen &r internationell och finns dver stora delar av virlden.
Mairkningen aterkommer i flera nordiska ldnder. I Sverige har 95 foretag
(2014) ett licensavtal och ar storst i Norden fore Danmark, Finland och Norge
i den ordningen. Under 2014 séldes 2 100 produkter markta med Fairtrade i
Sverige, vilket var en 6kning med 18 procent fran foregdende ar. Markningen
ror framfor allt livsmedel, och bomull stér for en begrénsad andel av det totala
antalet mirkta produkter. Av Fairtrades totala forsdljningsvirde pa ca 2 741
miljarder kronor star bomull f6r ca 106 miljoner kronor.

3.8 Forest Stewardship Council (FSC)

Den internationella organisationen FSC bildades av re- ©
presentanter fran foretag och miljo- och ménniskorétts-

organisationer i USA 1990. Svenska FSC é&r en fri-

stdende, ideell forening, med egen arsstimma, styrelse

och kanslipersonal. Samarbetet med internationella

FSC regleras i ett avtal, och Svenska FSC ska liksom

andra regionala och nationella natverkspartner tillimpa F S C
regler och arbetsformer som &r i dverensstimmelse med

internationella FSC:s s grundlaggande mal, regler och vérden. I styrelsen sitter
for nérvarande representanter fran Kéhrs, Billerud Korsnés, Sodra skogsa-
garna, Virldsnaturfonden (WWF), Sveriges Ornitologiska Forening, Svenska
Samernas Riksforbund, Facket for skogs-, trd- och grafisk bransch (GS) och
Hela Sverige ska leva.*

4 Flocert dr ett foretag som tidigare ingick i den internationella Fairtrade Labelling Organi-
zation (FLO). Sedan 2003 &r den tidigare organisationen uppdelad i Flocert och Fairtrade
International.

4 Om inget annat anges si utgar texten frin svar frin FSC (2015-10-28) och (2015-12-09)
samt organisationens webbplats.
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Produktgrupper

FSC-mirkningen omfattar alla produkter som innehéller trifiber, men dven
vissa “non-timber products” t.ex. gummi. De storsta produktgrupperna &r kar-
tong och andra forpackningar, tryckpapper, sdgade triavaror, skrivmaterial och
brénsle.

Kriterier

FSC-mérkningen utgar i frén kriterier som berdér miljo med krav pa att virna
skogens mangfald, ekologiska processer och skogens produktionsférméga.
Den stéller dven krav utifrén etiska aspekter dar individers och det lokala sam-
hillets mojligheter att ta del av skogens nyttigheter maste frimjas. Hénsyn
maéste tas till de som arbetar, bor och lever i skogen, med bra arbetsvillkor
(avtalsenliga 16ner och villkor) och hénsyn till platser av kulturell, ekologisk,
ekonomisk och religiés betydelse. Lonsamhet ska ske under forutséttningen
att det inte gors pa bekostnad av skogliga resurser, ekosystemet eller visentliga
samhéllsbehov. Hela kedjan, fran skog till firdig produkt, raknas in.

Kriterier utvecklas dels pé internationell niva, dels pa nationell nivd med
anpassning efter regionala forhallanden. Utgangspunkten &r ISEAL Allian-
ces* riktlinjer, med krav pé bl.a. transparens, oberoende, relevans och verifi-
erbarhet. Kriterierna revideras vart femte ar.

Licens och certifiering

En varumirkeslicens kan ta ett par dagar att utfairda. En skogsbrukscertifiering
och sparbarhetscertifiering tar ddremot léngre tid, allt fran ett par veckor till
ett par ar beroende pa hur stora atgiarder som kravs. FSC Sverige tar ut en érlig
avgift som baseras pa foretagets storlek. For ett sparbarhetscertifikat hamnar
de flesta pa mellan 30 000 och 50 000 kronor per ar.

Kontroller utfors av ackrediterade certifieringsorgan som dr godkédnda av
ASI (Accreditation Services International)*. Certifieringsorganen genomfor
arliga kontroller och dven extra kontroller vid behov. Om en licenstagare inte
uppfyller kraven kan foljden bli allt fran 6kad observation till indraget certifi-
kat. Den vanligaste pafoljden &r att mindre avvikelser ska dtgérdas inom ett ar,
t.ex. enstaka korskador, bristande dokumentation eller daligt mérkta lagerlo-
kaler.

7 International Social and Environmental Accreditation and Labelling (ISEAL) har som syfte
att stirka standard och harmonisering av hallbarhet for miljé och ménniskor. Medlemskap &r
oppet for alla som uppfyller ISEAL Codes of Good Practice, http://www.isealalli-
ance.org/about-us (Hdmtad: 2015-10-29).

8 ASI (Accreditation Services International) &r ett internationellt ackrediteringsorgan bildat
av Forest Stewardship Council (FSC) som f6ljer ISO:s standard for ackrediteringsorgan
http://www.accreditation-services.comy/.
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Omfattningen i de nordiska linderna

Antalet utfardade sparbarhetscertifikat visar att Sverige har flest, foljt av Dan-
mark, Finland och Norge. FSC utfirdar dven skogsbrukscertifikat, vilket i an-
tal hektar 4r mest omfattande i Sverige foljt av Finland, Norge och Danmark.
I samtliga ldnder 0kar antalet utfdrdade certifikat. En jimforelse mellan antalet
skogsbrukscertifikatet i de olika ldnderna &r ddremot svar att gora da siffrorna
dr angivna i absoluta tal och inte tar hinsyn till den totala arealen produktiv
skogsmark i respektive land.

Diagram 4 Antal sparbarhetscertifikat i de nordiska léinderna
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Killa: Svar fran FSC (2015-12-09), egen bearbetning.

3.9 Programme for the Endorsement of Forest
Certification (PEFC)

Certifiering av skogsbruk vixte fram i borjan av 1990-
talet pa initiativ av miljororelsen. Syftet var att skapa /\
ett marknadsdrivet och frivilligt verktyg for att stimu- , , *

lera till ett ansvarsfullt bruk av varldens skogar. Till att

borja med bildades FSC (Forest Stewardship Council)

1993. FSC har sedan f6ljts av flera andra system for P E F C"“
skogscertifiering, och PEFC (Programme for the En-

dorsement of Forest Certification Schemes) dr i dag det

storsta, sett till certifierad skogsmarksareal.

Under 1998 startade skogségare fran Finland, Tyskland, Frankrike, Norge,
Osterrike och Sverige, tillsammans med representanter fran delar av industrin,
ett samarbete for att utveckla en gemensam skogsbrukscertifiering. Det ledde
fram till att den ekonomiska foreningen Pan European Forest Certification

4 Om inget annat anges utgar texten ifrin svar frin PEFC (2015-10-01) och (2015-12-09)
samt foreningens webbplats.
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Council (PEFCC) bildades 1999. Den svenska skogsigarrorelsen® valde att
lamna FSC-processen 1997. Huvudorsaken var att skogsdgarrorelsen anség att
FSC-standarden inte var anpassad for det smaskaliga skogsbruket, bl.a. for att
den tog for liten hinsyn till den privata d4ganderitten och att kostnaderna for
att certifiera sig var for hoga. Mot bakgrund av detta bildades Svenska PEFC
av Skogsdgarforeningarna, Kopsagverken, Skogsmaskinforetagarna, atta av
Svenska kyrkans stift, Skogs- och Trafacket och Orienteringsférbundet 2000.

Produktgrupper

PEFC certifierar skogar och licensierar skogsprodukter. Certifieringen gors for
enskilda foretag och gruppcertifiering genom paraplyorganisationer, ofta sam-
manslagningar utefter regionala omraden. Féljande produktgrupper omfattas
av mérkningen: sdgtimmer, massaved, brinsle och vidarefoéradlade traproduk-
ter langre fram i kedjan (sagad vara, papper).

Kriterier

De kriterier som stélls upp for en certifiering fokuserar pa hog skogsskotsel-
standard, vilket innebér att skogsbruk ska ske balanserat med hinsyn till bl.a.
biologisk méngfald. De stéller dven krav pa hog social standard med utgangs-
punkt i ILO:s kdrnkonventioner. Dérutdver stiller de krav pd hog miljostan-
dard for att frimja ett naturligt skogsbestand. Kriterierna foljer produktionen
genom sparbarhet hela végen fran skog till slutkonsumtion. Kriterierna ska
accepteras av samtliga deltagande intressenter och styrs till viss del av inter-
nationella regelverk. Vart femte ar ses kriterierna dver och revideras.

Licens och certifiering

For att fa en licens maste man betala en mindre, fast avgift for certifikat via
certifieringsbolag. Ddrutdver tar dven sjalvstindiga certifieringsbolag ut en
avgift som varierar beroende pé bolag samt licenstagarens storlek och produk-
tens komplexitet. Kontroller genomfors av ackrediterade certifieringsbolag
som &r anslutna till ISO-system for revision.’! ISO-standarden stiller krav p
att ett certifikat dras in vid stora avvikelser.

Omfattningen i de nordiska linderna

Det finns i dagsldget 212 licensinnehavare i Sverige, men méarkning och for-
séljning ar svart att skatta eftersom produkter kan vara mérkta i ett land och
saluforas i ett annat. Generellt sett &r PEFC stora pa vissa marknader framfor

50 Skogsigarrdrelsen r en branschorganisation for de fyra regionala skogsigarforeningarna
Sodra, Mellanskog, Norrskog och Norra skogsdgarna. Organisationen &r &ven en del av Lant-
brukarnas Riksférbund (LRF).

51 ISO 17021 ledningssystem for certifieringsorgan.
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allt nér det giller sagad vara. PEFC ér storre i Finland, men mest omfattande
utfardas certifikat utanfér Norden.

3.10 Miljobyggnad

Sweden Green Building Council (SGBC) ér en ideell . .
forening som &dgs av medlemmar frdn foretag och

organisationer inom den svenska bygg- och . . . .
fastighetssektorn. Féreningen grundades 2009 av tretton ' . . .

svenska foretag och organisationer: Akademiska hus, M I LJ 6
DTZ, Fastighetsdgarna Sverige, Husvédrden, IVL

(svenska miljdinstitutet), NCC, Malmoé Stad, SEB, BYGG NAD
Skanska, Stockholms stad, Sweco, Vasakronan och

White. Syftet med foreningen ér att frimja gront byggande samt utveckla och
paverka miljo- och héllbarhetsarbetet i branschen. De erbjuder certifiering av
GreenBuilding som baseras pad energianvindning, LEED (Leadership in
Energy & Environmental Design) och BREEAM (BRE Environmental Assess-
ment Method) som &r internationella mérkningar fran USA respektive Storbri-
tannien samt Miljobyggnad som géller for nybyggnationer och befintliga
byggnader utifrén ett podngsystem fran brons till guld utifran miljéfaktorer. I
Sverige #r Miljobyggnad den vanligaste certifieringen.*

Produktgrupper

Det finns i dag 91 byggnader som dr godkdnda i enlighet med guldnivan, 288
byggnader som dr godkédnda i enlighet med silvernivan och 193 byggnader
som uppnér bronsnivan. Totalt har SGBC miljomaérkt genom Miljobyggnad
291 redan befintliga byggnader, 491 nyproducerade byggnader och 46
renoverade byggnader.*

Kriterier

Vid en certifiering stélls kriterier inom foljande omraden: miljo (energi,
kemikalier, avfall, vatten), socialt ansvarstagande (arbetsmiljo for de som
vistas i byggnaderna) och hélsofaktorer (ventilation, dagsljus, buller,
luftkvalitet och fuktsikerhet). Kriterierna ber6r sjdlva byggnaden. Kriterierna
tas fram tillsammans med experter och forskare i Sverige och har sin grund i
svensk lagstiftning, t.ex. Boverkets byggregler (BBR).

52 Om inget annat anges utgr texten frin svar fran SGBC (2015-10-21) och (2015-12-04)
samt foreningens webbplats.
53 Sweden Green Building Council https://www.sgbc.se/statistik (Himtad: 2015-11-06).
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Licens och certifiering

Ansdkningsprocessen kan ta fran ett par veckor till ett par manader. For att
kunna certifiera sig krdvs en granskningsavgift pd mellan 5 000 kronor och
50 000 kronor, dérefter méste en avgift for verifiering betalas vilket sker efter
tv4 ars drift.

Kontroller genomfors av kontrakterade konsulter med teknisk expertis
inom respektive system. De granskar inkomna handlingar och ser till att de
uppfyller bedomningskriterierna.

Omfattningen i de nordiska linderna

I Sverige dr 276 byggnader certifierade i GreenBuilding, 653 byggnader cer-
tifierade 1 Miljobyggnad, 125 i LEED och 116 i BREEAM.

Systemen finns ocksa i andra lédnder, forutom Miljobyggnad som &r unikt
for Sverige. Sverige uppges ha snabbast utveckling inom detta. I Danmark an-
véinder de det tyska systemet DGNB (Deutsche Gesellschaft fiir Nachhaltiges
Bauen) och i Norge BREEAM NOR. Norge har ett hundratal byggnader cer-
tifierade totalt.

Nedan redovisas utveckling i Sverige for de olika typerna av certifiering.

Diagram 9 Antal preliminért certifierade och verifierade byggnader i Sve-

rige
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Killa: Svar fran Sweden Green Building Council (2015-12-04).
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3.11 Green Key

Green Key utfardar miljomérkning till hotell- eller kon-
ferensanldggningar, som uppfyller ett antal kriterier.
Kriterierna bygger pa hela verksamheten och omfattar
hur anldggningen arbetar med att vélja miljoanpassade
alternativ. Green Key (Den Grenne Nogle) bildades
1994 i Danmark av branschen sjdlv genom Horesta
(Hotel-, Restaurant- og Turisterhvervets Arbejdsgiver-
forening), Friluftsridet, Visit Denmark, Campingradet Green Key
samt Miljestyrelsen innan den blev en integrerad del av

det internationella programmet Foundation for Environmental Education
(FEE). I Sverige administrerades Green Key till en borjan av den ideella stif-
telsen Hall Sverige Rent, men fr.o.m. januari 2016 skdter Green Key Sverige
driften. Exempel pa anldggningar som &dr mérkta med Green Key ar flera av
Svenska Turistforeningens (STF) fjillanliggningar.**

Kriterier

Markningen inkluderar bl.a. krav pd miljéhénsyn nér det giller atervinning,
vatten, avfallsminimering, kemikalier och att en viss andel miljomaérkta pro-
dukter ska anvindas. Aven kriterier som berdr socialt ansvarstagande (utféir-
dande av en Corporate Social Responsibility-policy), etiska aspekter (krav pa
Fairtrade-mérkta produkter) och hilsofaktorer (rengéringsprodukter samt kri-
terier i friga om rokning) inkluderas i mérkningen.

Kriterierna utvecklas av den internationella organisationen for Green Key
som genom dialog med organisationen Global Sustainable Tourism Council
(GSTC) lagger fram forslag. Darefter skickas forslaget ut pa remiss till flera
intressenter, bl.a. Visita, Svenska Turistféreningen (STF) och Ekoturismfore-
ningen.

Licens och certifiering

For att beviljas en licens maste foretaget betala in en arlig avgift som varierar
beroende pa typ av anldggning och storlek pa verksamheten. For t.ex. hotell
med upp till 50 rum kostar det 5 000 kronor per ar och 55 kronor per rum och
ar. Fran att en ansokan kommer in kan det ta fem till sex ménader innan en
licens beviljas.

En forsta kontroll genomfors efter att ett ar har gatt. Dérefter gors revisioner
vart tredje ar. Varje ar maste anldggningen skicka in en drsredovisning dér mél
foljs upp och nya mél redovisas. Kontroller utfors av utbildad personal inom
Green Key Sverige, och om inte kriterierna efterlevs riskerar anldggningen att
forlora sin licens.

5% Om inget annat anges utgar texten fran svar frin Green Key Sverige 2015-10-08 och 2015-
12-08 samt organisationens webbplats.
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Green Key Sverige ér fristdende fran de anlédggningar som tar emot mérket
men ir inte tredjepartscertifierade. Det ror sig inte om en vedertagen miljo-
mérkning,

Omfattningen i de nordiska linderna

Green Key ér en internationell mérkning som finns i 50 ldnder vérlden Gver.
Totalt finns det 2 350 anldggningar som dr méarkta. I Norden é&r flest anldgg-
ningar, 212, mérkta i Danmark, och dérefter kommer Sverige med 115 markta
anldggningar. Enbart 2 anldggningar dr mérkta i Island, men mérkningen lan-
serades forst under 2015, vilket kan forklara den 1iga andelen. Aven i Norge
och Finland har mérkningen funnits under en kortare period, sedan 2014, &n i
Sverige och Danmark dér den har funnits sedan 2012.

Diagram 5 Antalet anléiggningar miirkta med Green Key i de nordiska lin-
derna
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Killa: Svar fran Green Key Sverige (2015-12-08), egen bearbetning.

3.12 Miljomairkt Event

Miljomirkt Event administreras av den ideella stif-
telsen Héll Sverige Rent, som bildades 1983 av Na-
turvardsverket och Returpack. Stiftelsen har sina
rotter i kampanjen Héll Naturen Ren som startades
1962 av Naturskyddsforeningen, dar markningens
logotyp for forsta gdngen anviandes. Markningen
gors for idrottsevenemang, festivaler, konferenser,

HALL SVERIGE RENT
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moéten och médssor. Exempel pa evenemang som &r méirkta med Miljomérkt
Event dr Vitternrundan, Vasaloppet och Malméfestivalen.>

Kriterier

For att fa mojlighet att mérka ett event krivs det att kriterier inom foljande
omréaden uppfylls: miljomirkta produkter, avfall, nedskrépning, kéllsortering,
energi/klimat och transport.

Kriterierna tas fram av externa miljokonsulter tillsammans med en
referensgrupp bestdende av arrangérer och kommunala representanter.
Kriterierna revideras vart tredje ar.

Licens och certifiering

Det kan ta mellan tva veckor och sex manader innan en licens kan delas ut,
och kostnaden varierar beroende pa typ av verksamhet men den arliga avgiften
ligger mellan 7 000 kronor och 27 000 kronor exklusive moms.

Kontrollerna bestar av granskning av ansdkan, revision och utvardering och
utfors av anstéllda hos Héll Sverige Rent eller externa konsulter.

Precis som ovanndmnda Green Key ror sig detta inte om en vedertagen
miljomérkning, utan snarare om ett verktyg for de anldggningar som vill arbeta
mer aktivt med miljofragor.

Omfattningen i de nordiska linderna

Miljomirkt Event finns i dagsldget enbart i Sverige. Antalet evenemang som
ar markta med Miljomarkt Event har 6kat i Sverige sedan 2007, och i dag ar
70 markta

55 Om inget annat anges utgdr texten frén svar frén Hall Sverige Rent 2015-10-11 och 2015-
12-04 samt stiftelsens webbplats.
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Diagram 6 Utvecklingen i Sverige av antalet mérkta evenemang
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Kdilla: Svar fran Hall Sverige Rent (2015-12-04), egen bearbetning.
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4 Sammanfattande jamforelse av
miljomarkningarna

4.1 Produktgrupper

Miljomirkningar som omfattar mer 4n en produktgrupp

Det finns ett fatal miljoméarkningar som omfattar mer &n en produktgrupp. Ge-
mensamt for dessa mérkningar ar att fokus ligger pa att minska konsumtionens
generella paverkan pa klimatet, anstélldas arbetsforhallanden, anvédndares och
anstélldas hilsa etc. En organisation kan vilja att inte méarka de produktgrup-
per som generellt dr daliga ur miljohédnsyn och pa s vis avrada fran konsumt-
ion av vissa produkter. Arbetet med att vélja ut vilka produktgrupper som ska
omfattas dr darfor enligt t.ex. Sveriges Konsumenter minst lika viktigt som att
ta fram kriterier for méirkningen. Organisationen kan t.ex. sénda lika tydliga
signaler till konsumenten genom att aktivt vélja att inte mérka en produktgrupp
vars generella paverkan dr sa stor att det inte gar att urskilja miljéanpassade
alternativ.*

Svanen, EU-miljomarket och Bra Miljoval kan kategoriseras som produkt-
overgripande mérkningar. Mérkningarna omfattar bade varor och olika typer
av tjanster.

Mirkning av avgrinsade produktgrupper

Det finns ett flertal miljoméarkningar som enbart fokuserar pa avgransade pro-
duktgrupper eller i vissa fall enskilda delar eller material av en produkt. Det
finns ddrmed stora skillnader mellan méarkningarna nér det géller vilka pro-
dukter som regleras.

TCO Certified och GOTS delar egenskapen att mérkningen ror en enskild
produktgrupp men tar sig an ett helhetsperspektiv for produkten. Markning-
arna beaktar hela produktionskedjan, dvs. fran révara till dtervinning, och om-
fattar flera typer av material. Certifiering enligt Fairtrade omfattar flera pro-
duktgrupper. Gemensamt for alla produktgrupper ér att de har producerats ge-
nom ekologiskt och socialt ansvarstagande jordbruk. Gemensamt for mérk-
ningarna PEFC, FSC och OCS ér att de miljomérker enskilda delar av produk-
ten. Certifieringen ror inte slutprodukten utan de delar som bestar av material
fran skogsbruk respektive jordbruk, dvs. trafiber och textilfiber.

Mirkning av tjanster

En pégaende trend r att allt fler tjanster miljomaérks. Allt fler butiker, hotell,
restauranger och olika typer av evenemang marknadsfor att de dr miljomarkta.

56 Intervju med Sveriges Konsumenter 2015-11-10.
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Exempelvis finns det i dag 1 086 tjdnster i Sverige som &r miljomérkta med
Svanen. Miljomérkningen inkluderar butiker, stddtjénster, hotell, restauranger
och konferenser m.m. %’

Aven om Svanen stér for en stor andel av tjanster som ar miljomirkta finns
det alltmer annan miljomédrkning av enskilda typer av tjdnster. Green Key &r
en mdrkning som riktar sig mot olika typer av logiverksamheter, t.ex. vandrar-
hem och hotell. Miljomérkta Event riktar sig mot olika typer av evenemang,
sdsom festivaler, konferenser och idrottsevenemang.

Det har blivit allt vanligare att hela varubutiker miljomérks med exempelvis
Bra Miljéval eller Svanen. Cirka 170 butiker &r i dag méarkta med Bra Miljoval,
och 192 butiker dr mérkta med Svanen. Nér en hel butik miljomaérks stélls krav
pé att man tar ett helhetsgrepp i miljdarbetet. Det ror bl.a. andelen miljomaérkta
varor, krav pa ekologiska rengdringsmetoder i butiken, emballage, avfall,
transporter och dven forbudslistor ver anvéindningen av vissa typer av varor.*®

Det blir dven vanligare att hela byggprojekt miljomérks. For ndrvarande ar
nio foretag och 33 byggprojekt miljomérkta med Svanen.® Det finns dven 575
byggnader som ér certifierade enligt Miljobyggnad.

4.2 Kriteriernas omfattning

Nér det géller kriterier skiljer sig miljoméarkningarna fran varandra. Eftersom
varje miljomérke fokuserar pa olika produktgrupper och olika delar av pro-
dukten och produktionskedjan forekommer det stora skillnader i vilka kriterier
som mirkningen reglerar. P4 ett generellt plan kan man sidga att miljomark-
ningarna stéller krav utifran miljéaspekter. Hur denna miljoaspekt definieras
skiljer sig at beroende pa vilken produktgrupp som méarkningen omfattar. Nér
det géller socialt ansvarstagande finns det ddremot ett antal mérkningar som
sdrskiljer sig frén 6vriga markningar. Déarutdver finns det skillnader i vilka
delar av produkten och produktionen som omfattas och hur kriterier utvecklas.

Socialt ansvarstagande

Niér det géller socialt ansvarstagande ar ILO:s konventioner for arbetsratt ater-
kommande for samtliga mirkningar som stiller sddana krav.%® Ett antal av
dessa ingér som kriterier i Svanen, EU-miljomaérket, Bra Miljoval, TCO Cer-
tified, Fairtrade, PEFC, FSC och GOTS. Det ar olika vilka konven-

57 Svanen http://www.svanen.se/Hitta-produkter/Produktsok/ (Himtad: 2015-11-05).

% Svenska Naturskyddsforeningen och Svanen, kriterier for dagligvarubutiker
http://www.svanen.se/Vara-krav/Svanens-kriterier/kriterie/?productGroupID=45 (Hémtad:
2015-10-16).

% Svanen, kriterier for smahus, flerbostadshus och forskolebyggnader http://www.sva-
nen.se/Vara-krav/Svanens-kriterier/kriterie/?productGroupID=52 (Hémtad: 2015-10-16).

0 Internationella arbetsorganisationen (ILO) 4r FN:s fackorgan for sysselséttnings- och ar-
betslivsfragor. I uppgifterna ligger att framja sysselséttning och bittre arbetsvillkor i hela
vérlden, samt att virna om fackliga fri- och réttigheter. ILO &r en konventionsbaserad orga-
nisation med 6ver 180 konventioner. Se regeringens webbplats om maénskliga réttigheter
http://www.manskligarattigheter.se/sv/vem-gor-vad/forenta-nationerna/ilo (Hamtad: 2015-
12-07).
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tioner som ingar, men dterkommande dr ILO:s tta kirnkonventioner dar, for-
eningsfrihet och skydd for organisationsritten, rétten till kollektiva forhand-
lingar, lika 16n for mén och kvinnor, avskaffande av tvangarbete, forbud mot
diskriminering vid anstéllning, minimiélder for tilltrdde till arbete, forbud mot
tvéngsarbete och forbud mot barnarbete ingar.

Livscykelperspektiv

Livscykelanalyser (LCA) anvénds for att bedoma och redovisa miljopaverkan
utifran en produkts resursfléden. LCA bestér av fyra delar: formulering av mél
och omfattning av studien, inventering av floden och nettosystemfloden, kvan-
tifiering av produktens miljépaverkan samt tolkning av resultat.' Med fldden
avses ”fran vaggan till graven”, dvs. fran utvinning av ravarorna ur naturen
tills de inte langre anvénds utan blir avgaser, fororeningar eller fast avfall.

Ett antal miljomérkningar antar ett s.k. livscykelperspektiv. Detta behover
inte i realiteten innebéra att en regelrdtt LCA genomfors, men analysen utgér
frén grundprincipen “fran vaggan till graven”. Svanen, Bra Miljéval, TCO
Certified och GOTS utgér frén ett livscykelperspektiv. Det som ytterligare ka-
raktdriserar miljomarkningarna &r att de ser till en produkts hela livscykel, dvs.
samtliga ingadende material och hela produktionsprocessen.

Sveriges Konsumenter har i sin granskning av klddbranschen kritiserat
samtliga foretag for att de i alldeles for liten utstrickning anvéinder sig av cer-
tifieringar som har ett livscykelperspektiv. Denna slutsats géller dn i dag, dvs.
en begrinsad andel av klddesplaggen dr certifierade utifran ett livscykelper-
spektiv. Flertalet klidesplagg ar endast certifierade utifrén fiberinnehallet.®

4.3 Ansokningstid och kostnader

Miljoméarkningsorganisationerna skiljer sig &t nér det géller hur lang tid det tar
frén ansokan tills en licens delas ut och hur mycket en licens kostar. I tabellen
nedan redovisas i stigande ordning uppskattad tid frén ansokan tills man far en
licens och uppskattade kostnader for ansékan utan inbérdes ordning. For de
allra flesta markningarna tillkommer det dessutom en arlig avgift som baseras
pa produktens arliga omséttning. Variationen &r av forklarliga skél stor.

¢! Sveriges lantbruksuniversitet http://www.slu.se/sv/institutioner/energi-teknik/forsk-
ning/Ica/vadar/ (Hamtad: 2015-11-09) och Joint Research Centre.
http://eplca.jrc.ec.europa.eu/?page_id=43 (Hamtad: 2015-11-09).

2 Sveriges Konsumenter (2010).
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Tabell 1 Tid fran ansokan till utdelning av licens samt kostnad for licens

Miljoméirkning Tid fran ansokan till licens Ansokningsavgift
Miljobyggnad Ett par veckor till ett par médnader 5 000-50 000 kr
Bra Miljoval Inom 2 manader 10 000-15 000 kr
Miljomarkt Event 2 veckor till 6 manader 7 000-27 000 kr/ar
Fairtrade Upp till 6 manader 525 euro

Green Key 3—6 méanader 500015 000 kr/ar
Svanen 3-12 manader 20 000 kr
EU-miljomarket 3—-12 manader 2 000 euro

TCO Certified 3-12 manader 5000 euro

FSC Ett par veckor till ett par ar 30 00050 000 kr/ar
PEFC — —

Killa: Svar fran miljomérkningsorganisationer och egen bearbetning.

4.4 Miljomarkning 1 de nordiska landerna

Svanen &dr den miljomérkning som anvinds mest frekvent i samtliga nordiska
lander. Flest Svanenlicenser har utférdats i Sverige foljt av Danmark, Norge,
Finland och Island. F4 andra miljomirkningar kan konkurrera med Svanen.®

EU-miljomérket dr vanligast forekommande i Danmark f6ljt av Sverige,
Finland och Norge.* Det faktum att EU-miljémirket inte r lika vanligt fore-
kommande som Svanen har diskuterats pa flera héll. Nordiska ministerradet
har bl.a. i en undersokning studerat skillnaderna mellan de bada mérkningarna
och sokt orsaker till mirkningarnas varierande framgangar. En slutsats i Te-
manords rapport dr att Svanen i storre omfattning mérker tjdnster, vilket har
visat sig vara framgéngsrikt.*

En annan mérkning dér det finns skillnader mellan de nordiska landerna ar
Green Key, diar Danmark é&r storst f6ljt av Sverige, Finland, Norge och Island.
De tre sistndmnda lédnderna lanserade mérkningen senare dn de tva forst-
ndmnda, vilket kan forklara skillnaderna. Fairtrademérkningen &r storst i Sve-
rige foljt av Danmark, Finland och Norge.

Alla miljomérkningar utom en som har ingatt i denna Gversikt aterfinns
dven i flera av de 6vriga nordiska ldnderna. Den enda som inte finns i dvriga
nordiska lander dr Miljomarkta Event. I Norge finns i stillet en markning som
heter Miljogodkjent arrangement. Hur omfattande den ar har inte varit mdjligt
att undersdka i denna dversikt.

4.5 Samverkan mellan miljdmérkningsorganisationer

Det finns ett antal organisationer och nitverk som verkar for samverkan mel-
lan olika miljomérkningsorganisationer. En av dessa dr Global Ecolabelling

% Temanord (2014).
% Ibid.
%5 Tbid.
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Network (GEN) dér miljomérkningsorganisationer fran hela virlden som fol-
jer Isos standard for miljomérkning typ I 4 medlemmar.% Frén Norden &r Bra
Miljoval, Svanen, EU-miljomérket och TCO Certified medlemmar. Alla med-
lemmar foljer gemensamma riktlinjer och deltar i ett utbyte dar kriterier revi-
deras gemensamt.

Ett annat nétverk &r Iseal Alliance som har utarbetat grundkriterier for hur
en certifiering bor fungera. De stiller krav pa transparens, relevans, tillgdng-
lighet, oberoende, hallbarhet m.m.%” De internationella organisationerna Fair-
trade och FSC &r medlemmar i detta nétverk.

De flesta miljomérkningsorganisationerna uttrycker att de har ndgon form
av utbyte med andra miljéméarkningsorganisationer. Aterkommande handlar
det om ett utbyte av erfarenheter och gemensamma konsultationsrundor om
utveckling av kriterier.

Bade EU-miljomaérket och Svanen strivar efter att uppna en harmonisering
med andra miljomérkningar. Svanen stravar efter att harmonisera mot t.ex.
tyska Der Blaue Engel®®, EU-miljémérket, hollindska Milieukeur®, ameri-
kanska Energy Star’® och japanska Ecomark.”! Om en produkt dr mirkt med
nagon av ovanndmnda mérkningar skulle hela eller delar av Svanens krav
kunna anses vara uppfyllda. Exempelvis kontorsmaskiner &r i dag delvis har-
moniserade mot Der Blaue Engel och Ecomark.

% Global Ecolabelling Network (GEN) http://www.globalecolabelling.net/ (Hamtad: 2015-
11-10).

7 International Social and Environmental Accreditation and Labelling.
 https://www.blauer-engel.de/.

 http://www.milieukeur.nl/19/home.html.

70 https://www.energystar.gov/.

! http://www.ecomark.jp/english/.
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5 Miljomaérkning av klader

5.1 Foretagens hallbara kollektioner

Som en del i dversikten har det gjorts en sérskild studie av miljomarkning av
klader. Inom klddindustrin har foretag i stillet for att mérka sina produkter
med en vedertagen miljomérkning utvecklat egna metoder, t.ex. egna varu-
maérken, for att informera kunderna om vilka varor som dr mer héllbara. Re-
spektive varumirke fungerar som en guide och baseras pé certifieringar genom
t.ex. GOTS eller OCS. Certifieringens logotyp anviands ddremot séllan pa
sjdlva produkten. Detta har till viss del inneburit att miljomérkning av textilier
ar mindre kénd bland konsumenterna. Sveriges Konsumenter bekriftar denna
bild och menar att f& klddbutiker anvander sig av etablerade certifieringssy-
stem med mirkningar och symboler som konsumenterna kénner igen.”

I detta kapitel redogdrs for fyra olika foretags arbete med hallbarhet och
kommunikation av denna information till sina konsumenter. Avslutningsvis
redogors dven for miljomarkning av klidder utifran ett nordiskt konsumentper-
spektiv. Av de fyra foretag som har valts ut finns Hennes & Mauritz (H&M)
och Lindex i stora delar av virlden, déribland samtliga nordiska lénder.
Kappahl finns i Sverige, Norge, Finland och Polen, och Ahléns finns i Sverige
och Norge.

Samtliga intervjuade foretag arbetar med héllbarhetsfragor och &r engage-
rade i olika nédtverk. Gemensamt for alla foretag ér att de &r medlemmar i Bet-
ter Cotton Initiative (BCI), ett ndtverk som arbetar for att sidkerstélla hallbar
odling av bomull.” H&M ir en av grundarna av BCI och har i versynen fram-
fort att man ser manga bade miljomassiga och sociala fordelar med nétverket.
Lindex motiverar sitt medlemskap i BCI med att det dr ett bra sétt att forbéttra
bomullsproduktionen i stort. Aven Ahléns och Kappahl menar att BCI bidrar
till att forbéttra all konventionell bomullsodling sé att den blir mer héllbar.

H&M borjade anvinda ekologiska material i sina produkter redan pa 1990-
talet, men utan storre framgang. Kollektionen kallades Nature Calling, men
efterfragan begrinsades till sirskilt intresserade konsumenter och fick dérfor
ingen stor spridning. Foretaget aterupptog arbetet med ekologisk bomull under
2005 i samband med ett samarbete med designern Stella McCartney. 1 dag
anviander H&M Conscious som ett samlingsnamn for allt arbete som ror fore-
tagets hallbarhetsstrategi. Nér det ror sjdlva certifieringen av produkter hand-
lar det frimst om material, s.k. Consciousmaterial. Foretaget arbetar 4ven med
ett generellt hallbarhetsarbete dér de tar ett helhetsgrepp och fokuserar pé hela
virdekedjan fran bade en social och en miljomaéssig vinkel. H&M har édven ett
bomullsmal, dir ambitionen &r att all bomull ska komma fran mer hallbara
kéllor senast 2020.

72 Sveriges Konsumenter (2010).
3 BCI péverkar dven utbudet av ekologisk bomull genom att utbilda bonder i hur ett ekolo-
giskt jordbruk kan etableras.
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Kappahl har arbetat med hallbarhetsfragor i 6ver 20 ar. Forsta kollektionen
i ekologiskt material lanserades 1993, och 1999 blev de forsta textilierna cer-
tifierade. Foretaget anviinder en etikett (hang tag’*) med grén firg som kinne-
tecken i butiken med en text som beskriver i vilket hdnseende plagget dr hall-
bart. Foretaget har en hallbarhetsavdelning som arbetar med fragor som ror
héllbarhet, t.ex. vattenanvidndning, kemikalieanvindning och ekologisk bo-
mull. Det pagér dven ett arbete i butiker — for att guida kunder till en mer hall-
bar hantering i anvéndningsfasen, t.ex. textilinsamling — och hos foretagets
leverantorer.

Lindex har arbetat med hallbarhetsfragor sedan 1990-talet och har bl.a. ar-
betat med en uppforandekod hos leverantorer sedan 1997. Foretaget borjade
kdpa in ekologisk bomull runt 2007, och den s.k. Sustainable Choice-guiden
har funnits sedan dess. Fokus ligger pa klddesplaggens paverkan pa miljon och
socialt ansvarstagande vid tillverkningen. Klddesplagg som uppfyller Lindex
kriterier ingar i deras s.k. Sustainable Choice-utbud. Syftet med guiden ér att
visa kunden vilka produkter som dr mer hallbara. Pa Lindex ar det avdelningen
Production Support som ansvarar for vilka kriterier som ska gilla for
Sustainable Choice. Omvérldsbevakning har en stor betydelse for utveck-
lingen av kriterierna. P4 den 6vergripande policynivan dr det Lindex huvud-
kontor och ansvariga avdelningar som sétter standarder for hallbarhetsarbetet.
Nar detta sedan tas ut i organisationen &r det butiker eller avdelningar som tar
over. Parallellt med det interna engagemanget uppges ocksa konsumenterna
ha péverkat arbetet. Lindex anser att den 6kade efterfragan pa produkter som
ingar i Sustainable Choice-utbudet bekriftar att foretaget dr pa vég at ritt hall.

Ahléns har ett produktutbud som inkluderar heminredning, skénhetspro-
dukter och mode. Utdver sina egna varumirken A och Wera siljer foretaget
ocksa andra varumérken. Foretaget skiljer sig darfor fran de 6vriga intervjuade
foretagen som enbart siljer egna varumérken. Ahléns arbete med héllbarhet
tar sig bl.a. uttryck i guiden Bra val som har funnits sedan 2010, men da under
namnet A, vad bra!. Syftet med guiden #r att underlitta for konsumenterna att
gdra hallbara val. Ahléns hallbarhetsarbete omfattar fyra omraden: héllbart er-
bjudande, produktion, drift samt samhéllsengagemang. Hallbarhetsavdel-
ningen har bl.a. som uppdrag att utveckla och se dver Bra val, som sedan be-
slutas av ett rad for héllbara inkdp. I varje varuhus finns dven en héllbarhets-
ambassador vars uppgift dr att stimulera forsiljningen av Bra val samt inspi-
rera sina kollegor till aktivt hallbarhetsarbete.

5.2 Kriterier

H&M arbetar utifrén livscykelanalyser dir foretaget analyserar en produkts
miljopaverkan, fran ravara till slutanvindning. Varje produkt som innehaller

™ En hang tag dr en etikett som fésts pa plaggen med information om t.ex. pris och material-
innehall.
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Conscious-material bendmns Conscious-produkt och séljs med en hallbarhets-
etikett (hang tag). For att anvéinda etiketten krivs att plagget innehéller minst
50 procent Conscious-material. Conscious-material innebdr att materialet ar
signifikant béttre 4n konventionella material och att det &r tredjepartscertifie-
rat/verifierat eller mojligt att testa (som Tencel”®). Materialet bestér antingen
av ekologiska ravaror, atervunnet material eller textilfiber tillverkad av forny-
bar révara, tricellulosa, s.k. Tencel, samt FSC-certifierat trd och gummi.

Kappahl anvinder en gron etikett med information om i vilket hidnseende
plagget ér hallbart. Foretaget véljer ut plagg utifran fiberinnehall, t.ex. anvénd-
ningen av ekologisk bomull, dtervunnet material eller Tencel. Syftet med guid-
ningen &r att formedla information till kunden som underléttar hans eller hen-
nes val av miljdanpassade/hallbara plagg. Foretaget utgér alltid i fran att tred-
jepartscertifiering ska gélla. For ndrvarande har 24 procent av foretagets sor-
timent en hallbarhetsetikett.

Lindex kriterier fokuserar pa att minska miljopaverkan genom valet av ra-
material, t.ex. ekologisk bomull och dtervunna fibrer. For att ett plagg ska mér-
kas med en Sustainable Choice-etikett krdvs att minst 50 procent av materialet
ar ekologiskt eller atervunnet. All ekologisk bomull certifieras enligt GOTS
eller OCS. I dag har ca 30 procent av plaggen i butikerna en sédan etikett.
Malet &r att minst 80 procent av produkterna ska ha det till 2020.

Ahléns utgar i fran sex kriteriegrupper nér de viljer ut vilka produkter som
ska inga i Bra val-sortimentet. Den forsta gruppen utgar fran produkter som &r
godkéinda av en etablerad miljomérkning, t.ex. Svanen, Bra Miljéval, FSC el-
ler EU-miljomérket. Den andra gruppen utgér fran produkter som bestar av
minst 50 procent Tencel. Den tredje gruppen utgér fran om produkten innehal-
ler rdvaror som ar ekologiska, t.ex. ekologisk bomull. I den fjarde gruppen
ingér produkter som 4r markta enligt Fairtrade, dvs. att hinsyn tas till odlare
och anstélldas réttigheter. Den femte gruppen utgar fran om produkten till
minst 50 procent ar tillverkad av atervunnet material. I den sjétte gruppen ingar
produkter som &r mérkta enligt Astma- och Allergiférbundets markning Sva-
lan. Denna grupp omfattar framfor allt skonhetsprodukter och stéller krav pa
att produkterna inte ska innehélla allergena eller irriterande &mnen.

5.3 Certifiering

Ekologiska fibrer

Samtliga intervjuade foretag som anvénder ekologisk bomull i sina produkter
stidller som krav att rdvaran ska vara certifierad enligt GOTS eller OCS. Alla
foretag, forutom Kappahl, anger att de framfor allt anvander certifiering enligt
OCS for kladesplagg och enbart en begrinsad andel enligt de kriterier som
giller for GOTS. Av Lindex sortiment &r i dagslédget 17 procent av kldderna

75 Materialet lyocell frén varumirket Tencel 4r ett mer hallbart alternativ till viskos. Se dven
s. 43
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pa barnavdelningen och 5 procent av kldderna pa damavdelningen certifierade
enligt GOTS. Lindex ambition &r att 6ka anvéndningen av GOTS eftersom de
ser ett 6kat behov av en heltdckande certifiering och for att konsumenterna
efterfragar det i allt storre utstriackning. Kappahl uppger att de framfor allt an-
vander GOTS.

Ahléns menar att en fordel med GOTS ir att certifieringen har ett helhets-
perspektiv. Genom livscykelanalyser visas emellertid att odlingen av bomull
star for den absolut storsta miljopaverkan vid produktionen av ett kléddesplagg.
Foretaget menar att merparten av de stora miljomaéssiga utmaningarna omhén-
dertas av OCS. Ahléns stiller dessutom redan krav pa kemikalieanviindningen
och anser dérfor att de redan hanterar en del av de fragor som inkluderas i
GOTS kriterier. H&M ser inte heller ett behov av certifiering som inkluderar
kriterier for t.ex. kemikalieanvidndning, eftersom foretaget enligt uppgift redan
arbetar internt med denna fraga.

Atervunnet material

Samtliga intervjuade foretag anvénder sig dven av atervunnet material som ett
kriterium. Kriteriet innebdr att plagget helt eller till storsta delen &r tillverkat
av atervunnet material. Dessa produkter baseras samtliga pa standarder.”®

Samtliga intervjuade betonar att branschen maste utvecklas mot en cirkulér
ekonomi dér alla rvaror teranvinds. Det dr enbart genom dtervinning som
méngden material som finns i omlopp kan kontrolleras.

Samtliga foretag stéller sig positiva till ett s.k. frivilligt producentansvar for
textilier och driver fragan gemensamt genom T4RI (Textiles for Recycling
Initiative)”’. Ahléns menar att denna friga bést och mest effektivt kan 16sas
genom gemensamma initiativ, snarare dn enskilda insamlingar i butiker.

Tencel

Samtliga foretag anvénder sig av materialet lyocell frdn varumérket Tencel
som ett mer héllbart alternativ till viskos. Materialet bestér av textilfibrer till-
verkade av fornybar ravara fran FSC-mérkt skog, tricellulosa, i ett slutet sy-
stem som ger mindre p&verkan p& miljén.”®

Livscykelperspektiv

Kappahl betonar att foretaget stindigt arbetar med att utveckla metoder for att
sakerstilla att foretagets hela miljopaverkan reduceras utifran ett livscykelper-

7 Global Recycled Standard (GRS) och Recycled Claim Standard (RCS).

77 Bland annat H&M, Indiska, Kappahl, Lindex och Ahléns dr medlemmar. Svensk Handel
ingdr i arbetsgruppen och fungerar som sammankallande. Fér mer information:
http://www.svenskhandel.se/aktuellt-och-opinion/vara-fragor/hallbar-handel/textil-atervin-
ning--projektet-t4ri/ (Hamtad: 2015-11-12).

78 Fér mer information: http://www.lenzing-fibers.com/en/tencel/ (Hiamtad: 2015-11-12).
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spektiv. Lindex séger att deras mérkning i dag framfor allt utgér i frdn materi-
alinnehéllet, men de ser en allt storre efterfragan bland konsumenter pa mark-
ning som ar produktionsbaserad. Foretaget kommer under véren 2016 att lan-
sera kollektioner som utgér i frén hallbara produktionsprocesser.

H&M arbetar utifran ett generellt livscykelperspektiv och hallbarhet i hela
virdekedjan. Mot konsumenter kommunicerar de “water and energy saving
washing process” som grundas i att deras denimprodukter bedoms och utvér-
deras enligt ett verktyg, Environmental Impact Measuring (EIM) via foretaget
Jeanologia, dér de produkter som uppnar gron niva (hogsta nivan) far mérkas
med en Conscious-etikett med beteckningen “water and energy saving
washing process” i kombination med Conscious-material.”

5.4 Kommunikation till konsumenter

Mirkning av produkt

Det vanligaste kommunikationssittet att marknadsfora vilka klddesplagg som
ar mer héllbara &r genom anvéndningen av hallbarhetsetiketter. Samtliga in-
tervjuade foretag anvidnder egna logotyper pa etiketterna med hénvisning till
foretagets webbplats for mer information.

Lindex anvinder, utdver sin egen guide, sig dven av GOTS-mérkning pa
vissa produkter. Foretaget menar att det finns ett behov av att ytterligare ut-
veckla kommunikationen om héllbarhet till konsumenterna. De anser att det
finns sdrskilt stort behov av att vara tydliga med GOTS-certifieringen eftersom
den efterfrigas av konsumenter i allt stérre utstrdckning. Fran och med varen
2016 kommer Lindex dven att mirka produkter med en s.k. BCI-logotyp®’.
Aven H&M stiller sig positiva till att i framtiden bdrja kommunicera BCI pd
produktniva.

Ahléns anvinder sig av Bra val-etiketter eller skyltar for alla produkter som
uppfyller kriterierna. Kldder som ingér i Bra val-sortimentet uppfyller i dag
kriterierna for ekologiskt, Tencel eller itervunnet. Ahléns stiller sig positivt
till att erbjuda Svanenmarkta kladesplagg. Den frimsta anledningen till att de
anvinder egna etiketter/skyltar &r att de ser det som ett sitt att forenkla for
konsumenten att gora héllbara val.

H&M mirker utdver sin egen Conscious-mérkning produkter som innehal-
ler FSC-certifierade material. Foretaget méirkte d&ven mellan 2005 och 2014
vissa barnkldder med EU-miljomiérket. Foretaget uppfyllde redan de krav som
stdlldes enligt EU-miljomérket. Mirkningen anvéndes i marknadsforingssyfte,
men nér det inte gav ndgot mervirde upphorde foretaget med denna mérkning.
En del av problemet anges vara att mérkningens igenkénning var begriansad

7 Se mer pa http://eim.jeanologia.com/en#Whatls (Himtad: 2015-11-30).
8 Better Cotton Initiative (BCI) 4r ett nitverk som arbetar for att sikerstilla hallbar odling
av bomull.
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till enskilda regioner i Europa, att den var svar och byrakratisk att arbeta med
samt att kontrollprocessen (auditering) var mycket langsam.

Samtliga foretag ser guidningen som ett sitt att férenkla for konsumenten
att gora héllbara val. H&M lyfter fram det faktum att det beroende pa material
anvinds olika certifieringar pa bade ekologiska och étervunna fibrer och att
det for vissa produkter forekommer flera typer av certifierade fibrer bidrar till
att det skulle bli viéldigt forvirrande for kunden om samtliga certifieringar
marktes ut pa produkten. De certifieringar som finns, t.ex. GRS, RCS och OCS
kénns dessutom inte igen hos konsumenterna i dag eftersom mycket fa klad-
foretag mérker produkter med dessa standarders logotyper. Det blir med andra
ord enligt de intervjuade foretagen forvirrande for konsumenten att ta stdllning
till olika logotyper och blandade material.

Alla intervjuade foretag ar dverens om att det i dagsldget finns alldeles for
manga etiketter och miljomérkningar. Samtliga intervjupersoner uttrycker en
forstaelse for att det kan upplevas som forvirrande for konsumenten och att det
forsvarar jamforelser mellan olika klddeskedjor. Av den anledningen behovs
det enhetliga och globala mérkningar for hela branschen.

H&M och Kappahl menar att ett problem med vissa miljomérkningar 4r att
de kan vara begréansade till enskilda linder. De menar att produkterna méste
kunna siljas globalt, vilket gor det svart att anvénda t.ex. Svanen eller Bra
Miljoval, dven om dessa skulle fungera bra i Norden.

Produkternas placering i butik

Samtliga foretag anvinder sig av skyltar i butikerna for att uppmérksamma
foretagens héllbarhetsarbete. De produkter som ingar i deras héllbara sorti-
ment dr ddremot utspridda i butikerna eftersom placeringen av plagg framfor
allt gors utifran fargskala och kollektioner. Foretagen utnyttjar ofta de forsta
ytor som kunden ser nér han eller hon kommer in i en butik for att uppmérk-
samma det hallbara sortimentet.

For att ytterligare underlitta fér konsumenten har Ahléns utvecklat bro-
schyrer som finns tillgdngliga i butikerna med information om hur de véljer ut
vilka produkter som ska ingd i deras Bra val-sortiment. Lindex arbetar med
att, i likhet med Ahléns, ta fram broschyrer med information om foretagets
héllbarhetsarbete som ska finnas i alla butiker.

Information via andra kanaler

Samtliga foretag anvénder sina webbplatser for att underlétta for konsumenter
att hitta hallbara produkter. Varje plagg har dven en logotyp och/eller en in-
formationstext som visas nir produkten klickas fram. Lindex anvénder sig av
savil den egna logotypen som GOTS logotyp for de plagg som ér certifierade,
annars anvinds enbart den egna Sustainable Choice-logotypen. Ovriga foretag
anvénder sig enbart av en egen logotyp som guidning eller en kortare beskri-
vande text.
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5.5 Fortsatt utveckling av branschens mérkningar

Det saknas i dag en heltdckande och global miljomérkning for kldder. Samtliga
intervjupersoner dr darfor dverens om att det finns ett behov av att harmonisera
miljomérkningen av kldder eftersom detta skulle underlétta fér konsumen-
terna.

H&M vilkomnar ett initiativ som kallas for Higg-indexet med forhopp-
ningen att det ska utvecklas och bli en global miljémérkning for kldder.®! In-
dexet anvinds redan i dag internt av flera foretag, framfor allt i USA, for rikt-
miérkning (s.k. benchmarking) badde inom och mellan foretag. H&M é&r det
enda foretag fran Sverige som ar medlem. Ovriga intervjuade foretag ar vl
bekanta med Higgindexet. Foretagen &r samtliga Gppna for att ta del av den
fortsatta utvecklingen och stiller sig positiva till idén om att anvidnda indexet
for att marka kladesplagg i framtiden.

Ahléns lyfter dven fram organisationen Made By®*? som i likhet med Higg-
indexet har utvecklat ett podngssystem for hallbarhet nér det géller olika fibrer
och som skulle kunna fungera som grund till ett branschgemensamt miljo6-
mirke. Ahléns haller med &vriga foretag om att det behdvs en gemensam
markning som pa ett bra sitt formedlar objektiv information till konsumenten.

5.6 Konsumenters syn pd miljomérkning av klader

Flera undersokningar visar att konsumenter generellt sett saknar kunskap om
miljomérkning av kldder i jamforelse med mérkning av livsmedel. Konsumen-
ter letar dessutom efter miljomaérkta kldder i mindre utstrickning &n efter t.ex.
livsmedelsprodukter dir miljémérkning har stor betydelse.*

En studie som genomforts pa uppdrag av Nordiska ministerradet visar att
en majoritet av de nordiska konsumenterna &r villiga att betala mer for tex-
tilier/klader/skor om de vet att produkten tillverkats under goda forhallanden.
Relativt sma skillnader kan observeras mellan de undersokta landerna, dér
danska konsumenter i storst utstrackning, 60 procent, svarade ja. Detta kan
jdmforas med Sverige ddr konsumenter i minst utstrickning, 51 procent, sva-
rade ja.

Studien visar dven att konsumenter anser att de inte har tillrickligt mycket
information om tillverkningen for att kunna gora ett medvetet val. I Finland
anger 40 procent att de har tillrickligt mycket information, vilket kan jimf6ras
med Ovriga nordiska linder ddr ca 20 procent anser att de har tillrickligt
mycket information. F& konsumenter soker aktivt efter information om etiska

81 The Higg Index dr framtaget av en icke vinstdrivande internationell organisation,
Sustainable Apparel Coalition, och fungerar som ett podngsystem dér alla delar av ett fore-
tags hallbarhetsarbete slds samman och ges en total podng. Organisationen bestar av med-
lemmar frén olika klédforetag, frivilligorganisationer samt USA:s myndighet Environmental
Protection Agency (EPA). The Higg Index har &ven uppmérksammats pa nordisk niva genom
en rapport som skrevs pa uppdrag av Nordiska ministerradet, Well dressed in a clean envi-
ronment — Nordic action plan for sustainable fashion and textiles, s. 20.

82 For mer information: http://www.made-by.org/partnership/scorecards/ (Himtad: 2015-11-
12).

8 Se t.ex. Konsumentverket (2014a).
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aspekter i tillverkning infor ett kop av textilier/klader/skor. Nagot fler konsu-
menter i Finland uppger att de sdker upp sddan information.

Konsumenter vill helst fa information om etiska aspekter genom mérkning
av varan. Skillnaderna dr mycket sma mellan de olika ldnderna. Cirka 90 pro-
cent i samtliga lander anger mérkning pa produkt som den bésta informations-
kallan.

Cirka 80 procent av konsumenterna anser att ansvaret for att informera om
etiska aspekter vid tillverkning i hog grad ligger hos det enskilda foretaget. En
relativt stor andel av konsumenterna anser att myndigheter (ca 60 procent) och
EU (ca 50 procent) har ett stort ansvar for att informera om etiska aspekter i
tillverkningen.*

8 Temanord (2008).
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6 Miljomarkning ur ett konsumentperspektiv

6.1 Konsumenters attityd till miljomérkning

Konsumentverket undersokte 2014 konsumenters instéllning till miljomérk-
ning. Flertalet konsumenter, 92 procent, anség att miljoméarkningar underléttar
deras kopbeslut, 66 procent menade att det finns fér manga olika miljomark-
ningar och 71 procent villle veta mer om vad de olika mirkningarna star for.%

Konsumentforeningen Stockholm menar att konsumenterna generellt &r po-
sitiva till miljomérkning och att de litar pa de markningar som finns. Aven om
det ar svart for konsumenterna att forsta skillnaderna mellan olika méarkningar
menar Konsumentféreningen att konsumenten uppfattar att en markning anty-
der att en anstringning har gjorts till skillnad frén nér det géller andra, omérkta
produkter. Det uppges ddremot vara svart att nd alla konsumenter, dé det fram-
for allt dr de som redan &r intresserade som forknippar en miljdmérkning med
ett mervirde.%

6.2 Anviandning av miljoméarkning i olika branscher

Flera konsumentundersdkningar visar att miljomérkning &r det instrument som
konsumenter uppskattar mest vid val av miljdanpassade produkter. En under-
sokning fran Svensk Handel visar att det viktigaste for konsumenten &r att det
ska vara enkelt att avgdra om produkter dr miljoanpassade eller inte. Konsu-
menter efterfragar tydliga symboler och méarkningar som visar att produkten
tar hénsyn till etik och miljo, i forsta hand pa produkten och i andra hand pa
hyllkanten.?’

Konsumentverket presenterar i sin underlagsrapport for konsumentunder-
sokningen fran 2014 en rankningslista (1-28) utifrén olika pastdenden som ror
konsumtionsvanor. Ett antal frigor handlar om konsumenters attityder till pro-
dukters paverkan pd miljon och hilsan.®® Rapporten visar att konsumenter
tycker att det &r lattast att hitta information om miljopaverkan vid kop av en
ny bil, mejeriprodukter, en begagnad bil, vitvaror och frukt och gronsaker,
medan det dr svérast att hitta information vid kdp av bocker och tidningar,
flyg, kldder/skor, fritidsartiklar, investering och pension samt hemelektronik.

Sveriges Konsumenter menar att olika marknader dr olika mogna nir det
géller miljoméarkning. Inom livsmedel har anvindningen av miljomérkning ut-
vecklats mycket ldngt. Ett annat exempel dr miljomérkning av tvittmedel.
Kléddbranschen ér enligt Sveriges Konsumenter ddremot ett exempel pa en
omogen bransch, men med stor potential att utvecklas. Inom detta omréde upp-
ges intresset fran konsumenterna ha blivit allt stérre under de senaste aren,

% Konsumentverket (2014b).

% Intervju med Konsumentforeningen Stockholm 2015-10-23.
87 Svensk Handel (2014).

8 Konsumentverket (2014c).
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vilket kan leda till att branschen utvecklar nya metoder for att mota konsumen-
ters efterfrigan.®

Svensk Handel delar uppfattningen att det forekommer stora skillnader
mellan branscher och foretag nir det géller anvdndningen av miljomérkning.
Inom kldd- och mobelsektorn arbetar man framfor allt med att utveckla det
egna varumérket, och dirfor anvidnder man sig inte i sa stor utstrickning av
miljomérkningar. Det beror enligt Svensk Handel till stor del pa textilbran-
schens karaktdr dar mode och kortsiktig konsumtion gor det svart att miljo-
mérka enskilda produkter beroende pa de kostnader som f6ljer med en mérk-
ning. Hallbarhetsarbetet krdver darfor att man integrerar fragorna i hela orga-

nisationen.”

6.3 Konsumenters efterfrigan pd miljomérkta
produkter

En undersdkning fran Svensk Handel visar att konsumenter efterfragar ett
storre utbud av miljdanpassade och etiska varor.”! Undersékningen visar #ven
att konsumenter framfor allt efterfragar miljoanpassade produkter inom livs-
medel och transportmedel och minst nér det géller fritidsartiklar och media.

Diagram 7 Andel konsumenter som anser det mycket viktigt med héinsyn till
miljon vid produktframtagande for foljande branscher
Livsmedel 36%
Transport (resor, buss, flyg mm) 30%
Bilar 30%
Restaurang/snabbmat
Leksaker/hobbyartiklar
Klader/skor/accessoarer

Elektronik/data/I T/vitvaror

22%
21%
19%
18%
16%
15%
14%
13%

Mabler/heminredning
Verktyg/byggvaror

Sport/fritid

Media (bocker, tidningar, musik, film)

0% 10% 20% 30% 40%
Kailla: Svensk Handel 2014, s. 22.

Nar det géller etiska aspekter dr livsmedel den produktgrupp som konsumenter
anser vara viktigast. Undersokningen visar att kldder/skor/accessoarer 4r av
storre relevans for konsumenter nér det géller etiska aspekter och dr nést vik-
tigast tillsammans med transport och restauranger/snabbmat nar det giller hin-
syn till etiska aspekter vid produktframtagandet. Samma undersdkning visar
ocks4 att pris och kvalitet®? alltid har stérst betydelse for konsumenten vid kdp

% Intervju med Sveriges Konsumenter 2015-11-10.

 Intervju med Svensk Handel 2015-10-13.

! Svensk Handel (2014).

%2 Kvalitet i detta hiinseende inkluderar inte den kvalitetsaspekt som miljéhénsyn kan antyda.
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av en produkt. Konsumenter vill alltsa géirna kdpa miljéanpassade produkter,
men samtidigt r priset av stor betydelse.”

Konsumentforeningen Stockholm framhaller att undersdkningar visar att
konsumenter har ldttare att ta till sig mérkta produkter om de uppfattar att de
har en positiv paverkan pa hilsan. Darfor har mérkningar av produkter om
kemikalieinnehall haft storre genomslag dn markningar av andra produktgrup-
per.*

6.4 Efterfrigan pé information om foretagens
héllbarhetsarbete

Svensk Handels undersdkning visar att trots att informationsflodet om foretags
hallbarhetsarbete dkar for varje ar upplever en majoritet av konsumenterna att
de inte far tillrickligt med information. Konsumenterna saknar information
som dr lattillgdnglig och lattolkad. Miljomarkning dr enligt konsumenterna
den mest anvédndbara informationskéllan, medan information i dialog direkt
med foretagen eller via arsredovisningar 4r den minst anviindbara kanalen.®

Samtidigt som konsumenten efterfridgar mer information om foretagens
hallbarhetsarbete visar flera konsumentundersdkningar att konsumenterna
overlag saknar kunskap om innebdrden av de miljomérkningar som finns. In-
tresset for miljomérkning och kunskapen om vilka produkter som ar mil;j6-
markta skiljer sig &t beroende pa vilket produktomrade det ror sig om.

Konsumentverket menar att for mycket information kan skapa forvirring
vid val av produkt. P& grund av frdgans komplexitet kan det dessutom vara
svart att presentera informationen pé ett tydligt sitt.”® Konsumentféreningen
Stockholm delar denna uppfattning och anser att problemet inte ligger i att det
saknas information, utan det huvudsakliga problemet &r att nd ut med redan
befintlig information.”” Konsumentverkets undersdkningar visar att konsu-
menter framfor allt anser att information &r viktig nér det géller transportmedel
och livsmedel. Nar det géller kldder, semesterresor och investeringar ar intres-
set for sddan information mindre.”

6.5 Konsumenters fortroende for miljomérkningen

Konsumenters fortroende for miljomérkningen forutsitter att konsumenterna
kan lita pé att en produkt uppfyller de kriterier som foérknippas med miljovén-
lighet. For att sikerstilla att kriterierna &r uppfyllda stéller det krav pa att kon-
troller utfors pa ett trovérdigt sétt.”

%3 Svensk Handel (2014) .

4 Intervju med Konsumentforeningen Stockholm 2015-10-23.
%5 Svensk Handel (2014).

% Intervju med Konsumentverket 2015-10-20.

7 Intervju med Konsumentforeningen Stockholm 2015-10-23.
%8 Konsumentverket (2014c).

% Tamm Hallstrom och Nislund (2015).
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Sveriges Konsumenter betonar att det kan vara svart for konsumenter att
vara helt sdkra pa att faststéllda kriterier har en positiv miljopaverkan. Det kan
dessutom vara svart for en konsument som saknar intresse for miljofragor att
ta till sig den information som finns.!® Sveriges Konsumenter menar att de
konsumenter som har ett intresse for miljé och klimatpdverkan sdker upp mer
information sjdlva. Konsumenter som saknar sddant engagemang litar i storre
utstrackning pa de miljomarkningar som finns. For dessa konsumenter har en
miljomérknings trovérdighet sdrskilt stor betydelse, ddr andra aktdrer agerar
mellanhand och tar pé sig ansvaret for att gora en bedémning av en produkts
miljopaverkan i konsumentens stille. For att detta ska fungera krivs det att
mérkningen &r palitlig och verifierbar med en certifiering som konsumenten
kan lita pa.

En studie som genomforts pa uppdrag av Handelns Utvecklingsrad visade
att intresset bland konsumenter &r mycket lagt nir det géller kunskap om pro-
cessen bakom en mérkning. Denna slutsats géllde trots att studien riktade sig
mot redan miljomedvetna konsumenter. En slutsats i studien var att konsu-
menter forutsitter att kontrollfunktioner finns och att de efterfljs.!”" Under-
sokningar fran Svensk Handel bekriftar den bilden och visar att konsumenter
generellt sett har dalig inblick i hur anvidndandet av miljomérkning f6ljs upp
och hur kriterier efterlevs. Intresset for den typen av information efterfragas i
relativt liten utstrickning.'%?

Det ldga intresset for kontrollfunktioner innebér enligt Handelns Utveck-
lingsrads studie diaremot inte att konsumenter blint litar pd mérkningarna.
Konsumenter ser miljomérkningar, trots deras brister, som det mest trovérdiga
sdttet att avgdra om en vara tar hiansyn till miljon eller inte. Av studien framgér
dven att konsumenter upplever starkare fortroende for organisationer utan
vinstintressen. Fortroendet dr lagre for mirkningar som utvecklas av produ-
centerna sjélva én for de som utvecklas av en oberoende tredje part.!®

Flera intervjuade, t.ex. Sveriges Konsumenter och Svensk Handel, lyfter i
denna Gversikt fram Konsumentverket som en viktig aktor nir det géller kon-
troll av att médrkningarna lever upp till kraven. Kontrollen efterlevs dels genom
att informera konsumenten, dels genom att hantera drenden som beror vilsele-
dande marknadsforing.

Konsumentverket har ocksé observerat att konsumenter gérna vill veta om
information om olika miljdmirkningar presenteras av en oberoende part.'%*
Konsumentverket arbetar med att ta fram oberoende information till konsu-
menter om miljdmérkningar, bl.a. genom tjénsten Halld konsument.'%Verket
har ddremot valt att avstd fran att informera om mérkning som utvecklas av

100 Intervju med Sveriges Konsumenter 2015-11-10.

101 Tamm Hallstrdm och Nislund (2015).

122 Tntervju med Svensk Handel 2015-10-13.

103 Tamm Hallstrdm och Nislund (2015).

1% Intervju med Konsumentverket 2015-10-20.

195 Den rikstéickande upplysningstjinsent for konsumenter Halld konsument lanserades den
31 mars 2015. Konsumentverket ansvarar for att tillhandahalla och samordna upplysnings-
tjansten. Upplysningstjdnsten ska bl.a. limna information om fragor som rér héllbar kon-
sumtion. For mer information se http://www.hallakonsument.se/.
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producenterna sjilva, s.k. egna varumérken som inte har tredjepartscertifiering
eller licensiering. Verket anser inte att det &r myndighetens roll att lyfta fram
enskilda varumérken utan vill i detta fall lyfta fram mérkningar som bygger pa
kriteriearbete med transparens och oberoende certifiering eller licensiering.!%

6.6 Ett stort antal miljomarkningar

I denna oversikt har samtliga intervjuade framfort att det stora antalet miljo-
mérkningar riskerar att forvirra konsumenterna. Svensk Handel lyfter fram att
det 6kande antalet miljomérkningar skapar problem utifran ett konsumentper-
spektiv. Risken for att konsumenters forvirring utnyttjas 6kar ju fler olika ty-
per av miljomérkningar som finns. Svensk Handel forespréakar darfor att det
utvecklas miljoméarkning pa global niva eller EU-niva eftersom det skulle
skapa enhetlighet och underldtta for producenter som verkar pa en global
marknad.'??

Reklamombudsmannen har delvis en annan uppfattning och menar att det
finns flera risker med att begrdnsa marknaden till att enbart gélla europeisk
mérkning, bl.a. att det skulle kunna innebéra att lagre krav stills eftersom fler
aktorer maste enas om en gemensam mérkning. Nar marknaden &r 6ppen for
flera olika slags miljomérkningar kan engagerade aktorer enligt Reklamom-
budsmannen verka och stélla hogre krav och pé sa vis ga ldngre én i en situat-
ion dir det endast finns ett fital miljémérkningar.'%®

Alla intervjuade menar att miljomérkning ar ett mycket viktigt instrument
for konsumenten. Sveriges Konsumenters uppfattning ar att eftersom konsu-
menten dr delaktig i paverkan pa klimatet ar det viktigt att konsumenten dven
ges mojlighet att vara delaktig i fordndringen genom att kunna konsumera hall-

bara alternativ.'®”

6.7 Ett nordiskt perspektiv

Konsumenters efterfragan pa produkter som tar hiansyn till
miljon

I det foljande redogors for en jamforelse mellan de nordiska landerna utifran
resultaten i Eurobarometerns rapport samt ett antal enskilda studier som bely-
ser konsumentperspektivet i dessa linder.!'? Studien visar att konsumenter
framst ser till pris och kvalitet vid kdp av en vara. Bland de konsumenter for
vilka pris spelade mindre roll var det fler som kopte miljdanpassade produkter.

1% Intervju med Konsumentverket 2015-10-20.

197 Intervju med Svensk Handel 2015-10-13.

1% Tntervju med Reklamombudsmannen 2015-10-19.

1 Intervju med Sveriges Konsumenter 2015-11-10.

10 Eurobarometern (2013), Heidenstrom, Jacobsen och Borgen (2011), Temanord (2012),
Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen og Miljestyrelsen (2013).
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Skillnader mellan de nordiska ldnderna kan observeras nér det giller kon-
sumenters instéllning till om miljomérkta produkter &r prisvirda. 25 procent
av konsumenterna i Danmark och 23 procent av konsumenterna i Sverige
anger att de starkt haller med om detta, medan enbart 13 procent i Finland
haller med om att miljomérkta produkter dr prisvérda.!'!!

Studien undersokte dven hur frekvent konsumenter i olika europeiska lén-
der koper miljéanpassade produkter. Det vanligast forekommande svaret var
att man ibland koper miljéanpassade produkter — 56 procent i Danmark, 62
procent i Sverige och 64 procent i Finland angav att de ibland kdper miljéan-
passade produkter. Sverige ar det land i Norden dér flest konsumenter, 89 pro-
cent, angav att de ofta eller ibland koper miljoanpassade produkter.

Motsvarande fraga har stillts till norska konsumenter i en norsk undersdk-
ning. Nérmare 70 procent av de norska konsumenterna uppgav att de helt eller
delvis instimmer i pastdendet att miljomérkning underléttar vid val av produk-
ter. Undersokningen visar ddremot att enbart ca 40 procent av konsumenterna
aktivt letar efter miljomarkta produkter.''?

I den norska studien kan ocksa observeras att majoriteten av konsumenterna
skulle vilja veta mer om vad miljomérkningarna star for. Studien visar att
norska konsumenter upplever att det ar svart att hitta bland olika mérkningar.
85 procent av konsumenterna upplever att det finns for manga mérkningar som
de inte vet vad de betyder. Ndrmare 80 procent av konsumenterna dnskar mer

information om vad de olika miljémérkningarna star for.!!3

Konsumenters tillgdang till miljomdrkta produkter och information

Skillnader féorekommer mellan de nordiska landerna nir det géller om det &r
latt att fa tag pa miljdanpassade produkter. 81 procent av konsumenterna i
Sverige héller med eller tenderar att halla med om att det &r latt att fa tag pa
sddana produkter, vilket kan jamforas med Danmark och Finland dér motsva-
rande siffra dr 66 procent respektive 53 procent. En studie i Norge visar att 17
procent av de norska konsumenterna anser att det ar 14tt att hitta miljéanpas-
sade produkter.''*

55 procent av konsumenterna anser att de &r tillrdckligt informerade om
produkters paverkan pa miljon. Samtliga nordiska ldnder befinner sig nagot
6ver det europeiska snittet, och kunskapsnivén har utvecklats positivt i samt-
liga ldnder sedan den senaste undersokningen 2009. Kunskapsnivan om pro-
dukters paverkan pa miljon har 6kat med 19 procent i Danmark, 10 procent i
Finland och 6 procent i Sverige.'"®

"' P3 den nést hdgsta graden tenderar att hilla med delas denna uppfattning av 61 procent av
Finlands konsumenter, dérefter Sverige med 53 procent och sist Danmark dér 43 procent
tenderar att halla med.

12 Heidenstrem, Jacobsen och Borgen (2011).

'3 Heidenstrem, Jacobsen och Borgen (2011).

14 bid.

!5 Eurobarometern (2013).
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6 MILJIOMARKNING UR ETT KONSUMENTPERSPEKTIV

Konsumenternas uppfattning om miljomérkningar

I en konsumentundersdkning som gjordes pa uppdrag av Nordiska miljomérk-
ningsndmnden studerades nordiska konsumenters uppfattning av olika miljo-
mérkningar. Studien visar att Svanen 4r den markning som konsumenterna f6-
redrar mest. Diagrammet nedan visar dven att Fairtrademéarkningen gillas av
43 procent av de nordiska konsumenterna. Nagot mindre omtyckta mérkningar
ir Bra Miljéval, FSC och EU-miljémérket. !¢

Diagram 8 Vilken mérkning tycker du om?
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Kiilla: Temanord (2012), s. 22,117

En studie frdn Danmark visar att de mirkningar som danska konsumenter kéin-
ner igen mest dr Fairtrade (89 procent) och Svanen (88 procent). Ett antal
mérkningar dr igenkdnda av ca 50 procent av konsumenterna, daribland FSC.
Flertalet mérkningar dr igenkénda av mindre dn 50 procent av danska konsu-
menter, bl.a. EU-miljomérket som kénns igen av 37 procent, GOTS 14 pro-
cent, Bra Miljoval 8 procent, PEFC 7 procent och TCO som kénns igen av
3 procent av danska konsumenter.!!®

116 Temanord (2012).

71 studien ingdr dven miljomérkning av livsmedel, men eftersom denna typ av mirkning
inte ingdr i den hdr studien kommenteras inte dessa mérkningar. Inte heller Astma- och Al-
lergiférbundets markning eller Trygg Textil har ingatt i studien, déa de tar upp hélsofaktorer.
118 K onkurrence- og Forbrugerstyrelsen og Miljestyrelsen (2013)
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Minga olika miljémérkningar

Oversikten visar att det finns manga miljomirkningar av produkter som foku-
serar pa olika miljdaspekter. Forutom miljokrav stélls ocksd funktions- och
kvalitetskrav pa produkten samt sociala och etiska krav pa produktionen. Inom
EU finns det gemensamma miljoméarkningssystemet EU-miljomérket, medan
det inom Norden finns det officiella miljoméarket Svanen. I Sverige forekom-
mer ett flertal miljoméarkningar som har utvecklats av t.ex. branschorganisat-
ioner och ideella foreningar. Déarutdver har olika branscher, t.ex. klddbran-
schen, utvecklat egna varumirken med avsikten att marknadsfora dessa som
miljoanpassade.

Stora skillnader mellan olika miljomérkningar

Av oversikten framgér att det forekommer stora skillnader mellan olika milj6-
markningar bade mellan och inom olika produktgrupper. Skillnaderna ror bade
miljokriteriernas utformning och hur kontroller av kriterierna efterlevs. De
ibland stora skillnaderna mellan olika miljoméarkningar gor det dels svérare att
jdmfora dessa med varandra, dels kan det forsvéra for konsumenter att forsta
skillnaden mellan olika mérkningar. Trots dessa problem visar dversikten att
konsumenter och intervjuade ser miljomérkning av olika produkter och tjéns-
ter som det basta verktyget for att gora medvetna och hallbara konsumtionsval.

Tredjepartscertifiering

Tredjepartscertifiering innebdr att kontroller for att sikerstélla att kriterier ef-
terfoljs utfors av en tredje part, dvs. en organisation som ar oberoende i for-
héllande till miljomédrkningsorganisationen och licenstagaren. Samtliga tred-
jepartscertifierade miljoméarkningar som ingér i denna dversikt ger uppdrag at
certifieringsorgan som &r ackrediterade att kontrollera att faststdllda kriterier
efterlevs. Det innebér att certifieringsorganen dr kompetensprévade enligt
europeisk och internationell standard av ett godként ackrediteringsorgan. Det
har framkommit att det ar viktigt med fungerande kontrollfunktioner for att
bibehélla konsumenternas fortroende for miljomérkning. Férdelen med tred-
jepartscertifiering ar att kontroller utfors oberoende av om licensutgivaren ris-
kerar att forlora en intdktskélla. Nackdelen dr att licensutgivaren, som har bést
kunskap och inblick i de kriterier som 4r faststdllda, saknar insyn i de kontrol-
ler som utfors.
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Vissa miljoméirkningar ror enbart enskilda delar av
slutprodukten

Vissa miljomérkningar ror enbart enskilda delar av en produkt, vilket kan in-
nebdra att vissa delar av en produkt inte dr miljdanpassade. Denna typ av mil-
jomiérkning ska inte blandas ihop med de miljomérkningar som antar ett
livscykelperspektiv. Skillnaden mellan kriterier som baseras pa ett livscykel-
perspektiv och enskilda delar av en produkt ér stor. Oversikten visar att det &r
sérskilt viktigt utifran ett konsumentperspektiv att dessa méarkningar halls isér.

Sma skillnader mellan de nordiska léinderna

I stort sett finns samma miljoméarkningar i de nordiska linderna, med vissa
undantag, dven om de anvénds i olika stor utstrdckning. Flertalet mérkningar
ar giltiga globalt, och manga av de mérkta produkterna &r tillgingliga globalt.
Det forekommer t.ex. att produkter miljomérks i ett land och siljs i ett annat
eller att en given produktgrupp séljs pa en global marknad och inte &r unik i
enskilda ldnder. Det dr darfor svart att jamfora omfattningen av miljomérk-
ningar i de olika nordiska lédnderna.

Kléddbranschens miljoprofilerade egna varumérken forsvirar en
jamforelse mellan olika foretag

Oversikten visar att det blir allt vanligare att handeln tar fram egna mirkningar
som profileras som miljoanpassade och héllbara. Av 6versikten framgér vidare
att detta dven forekommer inom klddbranschen dir marknadsféringen av ve-
dertagna miljomérkningar d4r mycket begridnsad. Anledningen till detta ar en-
ligt de intervjuade foretagen framfor allt att det saknas en global markning som
konsumenter har kdinnedom om. Flera av de intervjuade anser dven att de kri-
terier som anges for de vedertagna miljomérkningarna ar komplexa och svara
att uppna.

Ofta dterkommer samma certifieringar inom de olika miljoprofilerade va-
rumérkena, men trots det marknadsfors det egna varumérket. Likheter och
skillnader mellan foretag framgér darfor inte pa ett tydligt sétt, vilket kan for-
svara en jimforelse mellan olika butikskedjors utbud av héllbara produkter.
Samtliga intervjupersoner dr overens om att det finns ett behov av att harmo-
nisera miljoméarkningen av kldder eftersom detta skulle underlétta for konsu-
menterna.

Konsumenter efterfragar fler miljomérkta produkter och mer
information

I 6versikten har det framkommit att det finns manga miljomérkningar och att
det kan vara svért att jamfora dem och forsta vad som skiljer dem &t. Flera av
de intervjuade lyfter fram konsumenternas mdjlighet att géra medvetna och
héllbara val.



7 IAKTTAGELSER

Oversikten visar att konsumenter foredrar miljomérkning pa produkter fram-
for information via direkt dialog med t.ex. butikspersonal eller en webbplats
som instrument for att gora héllbara konsumtionsval. Konsumenter efterfragar
enkla miljomérkningar med lattillgénglig och littolkad information. Fa kon-
sumenter tar sig tid att soka efter mer information &n den som anges pa pro-
dukten.

Oversikten visar vidare att konsumenter trots detta efterfrigar mer infor-
mation om vad de olika miljomérkningarna star for. Konsumenter ser helst att
denna information presenteras av en oberoende aktdr, t.ex. konsumentorgani-
sationer, miljordrelsen eller forskargrupper. I 6versikten har det framkommit
att den nya upplysningstjansten Halld Konsument som Konsumentverket an-
svarar for ér en positiv utveckling i denna riktning.

Framtida utveckling av miljoméirkning

I denna Gversikt har det fran flera hall lyfts fram att miljovarudeklarationer,
vilka visar en produkts eller tjénsts miljopaverkan under hela dess livscykel, i
framtiden kommer att fa allt storre betydelse vid miljomérkningen av produk-
ter och tjanster. En sadan utveckling skulle innebéra att produkters generella
paverkan kan kommuniceras till konsumenter pa ett tydligare sitt; bl.a. ge-
nomfors ett projekt via EU-kommissionen'!? som syftar till att utveckla miljé-
varudeklarationer som dr anpassade till konsumenter.

Oversikten visar att foretagen alltmer inriktar sig pd att dka transparensen
och att det blir vanligare att de arbetar internt med livscykelanalyser. Utveck-
lingen av standarder har bidragit till att skapa en storre enhetlighet pa mark-
naden, och flera aktorer foresprékar att befintliga standarder som finns pa glo-
bal niva eller EU-niva utvecklas ytterligare for att underlétta for konsumen-
terna. Dartill menar flera aktorer att globala méarkningar underléttar foretagens
mojlighet att exportera varor. Det har pekats pa att marknadsefterfragan, kon-
text och behov bor styra om standarder ska utvecklas pa internationell eller pa
europeisk niva.

19 Product Environmental Footprint (PEF) http://ec.europa.eu/environ-
ment/eussd/smgp/dev_pef.htm (Hédmtad: 2015-10-07).
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Miljomarkningar i sammanfattning
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Svanen

v

N4

EU-miljomérket

** %

www.ecolabel.eu

Bra Miljoval

Bra Iiﬂir\-jéval

Produkt-
grupper

Kriterier

Kontroll

58 produktgrupper,
dir foljande ar storst:
Dagligvarubutiker,
tryckerier, hotell, re-
stauranger och konfe-
rensanldggningar, for-
donstvittar, kosmetika,
mobler, textilservice
Milj6 (kemikalier,
transport, atervinning,
energikrav och vatten-
forbrukning), hilso-
aspekter (hélsobelas-
tande kemikalier),
socialt ansvarstagande
(ILO:s konventioner)
och kvalitetskrav

Krav pa dokumentation
som styrker att underle-
verantorerna uppfyller
Svanens kriterier. Kon-
trollbesok vid produk-
tionsstillet. Kontinuer-
lig uppfoljning av an-
mélningar

34 produktgrupper,
dir foljande ar storst:
Farger och lacker,
kopieringspapper och
grafiskt papper,
mjukpapper, kosme-
tiska produkter

Miljé (kemikalier,
transporter, atervin-
ning, energikrav och
vattenfoérbrukning),
hilsoaspekter (hélso-
belastande kemika-
lier), socialt ansvars-
tagande (ILO:s kon-
ventioner), kvalitets-
krav

Krav pa dokumenta-
tion som styrker att
underleverantorerna
uppfyller kriterierna.
Kontrollbesdk vid
produktionsstéllet.
Kontinuerlig uppfolj-
ning av anmélningar

Kemiska produkter,
livsmedelsbutiker,
elenergi, textil,
biobrénsle, fjarr-
varme, fjarrkyla,
forsakringar, gods-
transporter, person-
transporter

Halsa, transport,
energi, forpackning,
socialt ansvarsta-
gande (t.ex. textil-
kriterierna: ILO:s
kérnkonventioner)

Genomfor arliga
kontroller.
Stickprovskontroll-
ler, ibland av fore-
ningen sjilv och
ibland av ndgon
utomstéende t.ex.
konsult eller labora-
torium
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TCO Certified

PEFC

FSC

FSC

Produkt-
grupper

Kriterier

Kontroll

Bildskédrmar, head
sets, projektorer,
béarbara datorer,
lasplattor, smart-
mobiler, stationéra
datorer och allt-i-
ett-datorer

Milj6 (kemikalier,
atervinning, energi-
effektivt), socialt
ansvarstagande i
tillverkningen och
for anvéndaren
(ILO:s karnkon-
ventioner)

Oberoende tredje
part testar, granskar
och verifierar att
kraven ar upp-

Skogsravara: sag-
timmer, massaved,
brinsle och vidare-
foradlade trépro-
dukter lingre fram i
kedjan; sédgad vara,
massaved, papper

Miljo, social hén-
syn, produk-
tion/ekonomi

Certifiering/kon-
troll utfors av
ackrediterade certi-
fieringsorgan som

Alla produkter som in-
nehaller trafiber, dven
vissa non-timber pro-
ducts” t.ex. gummi. De
storsta produktgrup-
perna &r: Kartong och
andra forpackningar,
tryckpapper, sagade tra-
varor, skrivmaterial och
brinsle

Milj6 (skogens méang-
fald, ekologiska proces-
ser och produktionsfor-
maga), etiska aspekter
och hélsofaktorer, eko-
nomisk livskraft (16n-
samhet utan att det sker
pé bekostnad av skogen)

Certifiering/kontroll
utfors av ackrediterade
certifieringsorgan som
ar godkénda i Sverige

fyllda. ar godkdnda i Sve- och internationellt
Uppfyller kraven i rige och internat-

standarden Iso ionellt

14024 (miljomark-

ning typ I)
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Organic Content
Standard (OCS)

Fairtrade

I "

GOTS

FAIRTRADE "qe - P~"‘°
Produkt- Mirkningen omfat-  Kaffe, bananer och annan Textilprodukter
grupper tar klddesplagg farsk frukt, vin, te, kakao,
som innehaller fib- drickchoklad, chokladka-
rer som dr ekolo- kor, juice, ris, glass,
giskt producerade socker, miisli, snacks/go-
(organic) dis, honung, rosor, sport-
bollar, och produkter som
innehéller Fairtradecertifie-
rad bomull
Kriterier Krav pa mellan 5 Milj6 (skydda naturlig Krav pa minst 70
och 100 procent miljo, balans mellan miljé-  procent ekologiskt
ekologiskt produ- hénsyn och foretagsresul- producerade fibrer
cerade fibrer tat, forbud mot syntetiska enligt EU-
gddsel- och bekdmpnings- forordningen om
medel samt icke fornybara  ekologisk produkt-
energikillor), socialt an- ion och méarkning av
svarstagande (ILO:s kon- ekologiska produk-
ventioner), handelskriterier ~ ter. Stiller &ven krav
(fysisk sparbarhet, skrift- pa produktionspro-
liga avtal, langsiktiga han- cessen — spinning,
delsrelationer, mojlighet vévning/stickning,
till forfinansiering, kriterier ~ beredning m.m.
for minimipris, ekologisk
prisdifferential), hélsofak-
torer for anstéllda
Kontroll Certifiering/kon- Genomfor kontroll av Certifiering/kontroll

troll utfors av ack-
rediterade certi-
fieringsorgan som
ar godkédnda i Sve-
rige och interna-
tionellt

dokumentation och falt-
kontroller. Aven importo-
rer och licenstagare kon-
trolleras 1-3 génger under
en trearsperiod

utfors av ackredite-
rade certifieringsor-
gan som dr god-
kéinda i Sverige och
internationellt
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BILAGA 1 MILIOMARKNINGAR I SAMMANFATTNING
Green Key Miljomiirkta Sweden Green
Event Building Council
(SGBC)
HALL SVERIGE RENT . . . .
- soes
Green Key BYGGNAD
Produkt- Logiverksamheter (ho-  Idrotts-evene- Byggnader
grupper tell, campingar, vand- mang, festivaler,
rarhem), konferens konferenser, mo-
ten och méssor
Kriterier Miljo, socialt ansvars-  Miljo, energi/kli- Miljo, socialt ansvarsta-
tagande, etiska mat, transport gande, hilsofaktorer
aspekter, hilsofaktorer
Kontroll Inledningsvis gors Granskning av an-  Tekniska experter pa re-

kontroll inom ett ar,
och dérefter besok (re-
vision) vart tredje ar.
Varje &r méste anldgg-
ningen skicka in en
arsredovisning dér mal
f6ljs upp och nya mél
redovisas.

sokan, revision
och utvérdering.

spektive system (kon-
trakterade konsulter)
granskar inkomna hand-
lingar for att se att de
uppfyller bedomnings-
kriterierna.

Killa: Svar fran frageformulédr samt webbplatser, egen bearbetning.
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