Enskild motion

Motion till riksdagen: 2014/15:561
av Per Lodenius (C)
Alkoholreklam

Forslag till riksdagsbeslut
1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i motionen
om att regeringen ska utreda mojligheten att stoppa alkoholreklam i tv och hérdare

reglera alkoholreklam i sociala medier som riktar sig till en svensk publik.

Motivering

Det ér enligt alkohollagen forbjudet att sdrskilt rikta marknadsforingen till, eller skildra,
barn eller ungdomar som inte har fyllt 25 &r. Forskning visar att det finns ett samband
mellan exponering for marknadsforing av alkohol och ungas konsumtion av alkohol.
Den 6vergripande slutsatsen ir att det finns starka bevis for ett samband mellan
exponering for alkoholreklam och att unga som inte dricker borjar dricka, och dkad
konsumtion hos dem som redan dricker. Bara frdn ar 2008 till &r 2012 6kade
investeringarna i alkoholreklam frén 369 miljoner kronor till ca 928 miljoner kronor.
2013 var siffran uppe i 1 064 miljoner kronor.

Enligt 7 kap 1 § alkohollagen géller att sirskild mattfullhet ska iakttas vid
marknadsforing av alkoholdrycker till konsumenter. Reklam eller annan
marknadsforingsédtgéird far inte vara pdtringande, uppsdkande eller uppmana till bruk av
alkohol. Overtalande eller sérskilt aktiv marknadsforing anses uppmana till bruk av
alkohol och fér dérfor inte forekomma.

Enligt Konsumentverkets allménna rad for marknadsforing av alkoholdrycker bor det
anses oforenligt med kravet pa sdrskild méttfullhet att pasta eller ge intryck av att
alkoholkonsumtion hojer den fysiska eller psykiska formégan, frimjar social eller

sexuell framgéng eller 16ser problem som ensamhet eller tristess.

2014-11-05 14:41



Enligt alkohollagen dr det ocksa forbjudet att vid marknadsforing av alkoholdrycker
anvianda kommersiella annonser i radio- eller tv-program. Det dr ddremot tillatet att
anvinda tidningsannons vid marknadsforing av alkoholdryck som innehaller hogst 15
volymprocent alkohol. Tidningsannonser ska dterge en informationstext om alkoholens
skadeverkningar. Kommersiella annonser far inte heller vara storre dn 2 100
spaltmillimeter. Det beror pé att en stor annons vacker mer uppmarksamhet &n en liten
och en sddan kan darfor antas paverka mer.

Numera géller i stort samma regler kring marknadsforing pé internet som i tryckt
skrift. Den marknadsrattsliga lagstiftningen pé alkoholomréadet &r dock inte
teknikneutral i alla avseenden. De begransningar som beskrivs ovan géller i dagsldget
inte for tidningar som ges ut pé internet. Marknadsforing fér inte ske pad webbplatser
vars huvudsakliga malgrupp eller faktiska besokare kan antas utgéras av personer under
25 ar. Anda3 ser vi att unga nés av alkoholreklam i sociala medier som Facebook och
Youtube. Finland kommer dérfor vid arsskiftet att infora regleringar kring
alkoholreklam i sociala medier.

En undersdkning som genomfordes av Novus den 25-31 oktober 2011 pé IQ:s
uppdrag, visar att yngre, mellan 16 och 29 ar, i storre utstrickning én andra ser
alkoholreklam utomhus och i sociala medier. Undersokningen visade ocksa att de tycker
att reklam for 61, vin och sprit dr underhéllande, varm och empatisk samt att den
uppmanar till bruk.

Alkoholindustrins foretrddare hdvdar envist i debatten om alkoholreklam att den inte
Okar drickandet utan bara syftar till att 6ka marknadsandelen for just det varumaérket.
Som noterats ovan visar forskning, genomford pa uppdrag av EU:s Alcohol and Health
Forum, att reklamen 6kar ungas drickande och bidrar till att fler borjar dricka.

Ungefér halften av all reklam sénds dessutom i tv trots att det dr forbjudet. Ofta ar da
ocksa denna annonsering riktad mot ungdomar. Alkoholindustrin har lyckats kringga
svensk lagstiftning genom att séinda frdn Storbritannien.

Regeringens utredning om tillsyn av e-handel och marknadsforing av alkohol och tobak
presenterades under sommaren 2013. Utredningen konstaterar att alkoholreklamen har
okat dramatiskt och ofta &r svar att kontrollera. Utredningen patalar och ifragasétter
ocksa lampligheten av reklam via sociala medier, da det mest ar barn och ungdomar
som exponeras for reklam den vdgen. Vi kan konstatera att det behdvs en snabb dversyn

kring alkoholreklam och dess spridning.

Per Lodenius (C)






