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Marknadsforingsanslaget och
Sverige som turistdestination

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om marknadsforingsanslaget och Sverige som turistdestination.

Motivering

Turismen som bransch véxer sig allt starkare i Sverige och &r en framtids-
bransch i hela Europa. Turismen som néring dkar hela tiden i antalet helars-
verken och omsittning och genererar stora inkomster till staten. Ar 2007
spenderade varje besokare 800 kronor om dagen. Turistndringens exportvarde
okade sin totala omséttning med 4,4 procent till drygt 236 miljarder kronor
och genererade ndrmare 12 miljarder kronor i momsintékter till statskassan.

Sysselsittningen inom turistndringen har dkat med drygt 32 procent sedan
2000, eller med nistan 28 000 nya heltidsarbeten mellan aren 2000 och
20007. Mitt i medeltal sysselsatta har Sveriges totala sysselsdttning under
motsvarande period dkat med cirka 5,1 procent. Man ska komma ihag att det i
nuldget inte finns ndgra traditionella basnéringar som 6kar i samma takt.

I Dalarnas 14n har sysselsittningen inom turistndringen dkat med 24 pro-
cent sedan ar 2000. Under 2007 sysselsatte turistnidringen 4 539 helarsverken
i Dalarna samt omsatte drygt 4 349 miljoner kronor. Antalet gistnitter upp-
steg dessutom till drygt 10 898 000 dvernattningar i form av hotell, stugbyar,
vandrarhem, camping, fritidshus samt hos védnner och bekanta. Turistnédringen
omsétter med andra ord enormt mycket pengar och det dr hog tid att tillvarata
den potential som finns inom omradet, for att skapa forutséttningar for att
turistndringen ska véxa och dka sysselséttningen i Dalarna.

Det kommer manga turister till Sverige for att se var vackra natur och vara
djur, besoka vara museer och gi pa kultur- och idrottsevenemang. Samtidigt



Fel! Okint namn pa

ska vi vara medvetna om att dessa turister lika gidrna kan aka till Norge,
Danmark eller Tyskland for att gora detta.

I den allt tuffare internationella konkurrensen behéver vi 6ka marknadsfo-
ringen av Sverige internationellt. Det &r mycket positivt att regeringen redan
okat det anslaget men i relation till andra ldnder ar det fortfarande en relativt
liten summa. For att illustrera detta kan man till exempel jamfora Sverige
med Ovriga nordiska lander dér Sverige satsar 11 kronor per person i mark-
nadsforing och véra grannldnder tre gdnger s& mycket. Vi marknadsfor dessu-
tom for drygt 100 miljoner kronor om éret samtidigt som staten far tillbaka 12
miljarder fran utlindska besdkare. Om vi skulle 6ka marknadsforingsanslaget
kan man med enkel matematik ridkna ut att Sverige skulle kunna tjdna dnnu
mer pengar pa turismen. Det &r véldigt svart for Sverige att kunna hivda sig
internationellt om man inte inser vikten av marknadsforing och satsar daref-
ter.

De utlédndska turisternas konsumtion skapar bade stora inkomster till fore-
tagare och den svenska staten sivil som hundratusentals jobb. Ar 2007 spen-
derade varje besokare ca 800 kronor om dagen, vilket innebar att turistnéring-
en forra dret omsatte 236 miljarder kronor och genererade ndrmare 12 miljar-
der kronor i momsintékter till statskassan. Det &r inga smasummor turismen
genererar med andra ord. For att std sig i den internationella konkurrensen
och for att marknadsfora Sverige pa ett vérdigt sétt bor regeringen dverviga
att 6ka marknadsforingsanslaget.

Stockholm den 2 oktober 2008

Patrik Forslund (m)
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