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Motion om Systembolaget

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors 1 motionen om att minska trosklarna for
sma producenter och distributorer som vill komma in pd den svenska
alkoholmarknaden, och detta tillkénnager riksdagen for regeringen.

Motivering

Sverige har under senare ér sett en kontinuerlig 6kning av antalet producenter av 61, cider,
vin och sprit. Merparten av dessa dr smaskaliga och pa landsbygden eller 1 mindre orter.
Detta dr positivt sirskilt for den svenska landsbygden savil nér det géller arbetstillfdllen
inom produktion och distribution av produkten, som nér det géller att skapa nya turistmal
och mer attraktiva besoksupplevelser for turister. Tillvaxt, arbetstillfillen och utveckling
av ndromradet dr positiva effekter av den verksamhet som dessa nya producenter
bedriver.

For att en verksamhet skall kunna fortleva krévs att dess produkter kan fa en effektiv
omsittning pd marknaden, under rimliga villkor. Ingen producent av 61, vin eller sprit kan
Overleva enbart pa att silja turistupplevelser och drycker i samband med det och fa kan
Overleva enbart pa att sdlja till innehavare av serveringstillstind. En bredare marknad
maste finnas tillgénglig.

I Sverige giller idag ett absolut detaljhandelsmonopol, vilket utdvas av Systembolaget
AB. Dartill har Sverige mycket restriktiva regler gillande marknadsforing och exponering
av alkoholhaltiga produkter, vilket gor att ritten att finnas pa Systembolagets hyllor ar
helt avgdrande for mojligheten att skapa uppmaérksamhet och dirmed &ven avsattning for
produkterna. Sérskilt giller detta spritdrycker, da alkoholhaltiga produkter med 6ver
15 procents styrka dr forbjudna att marknadsforas genom exempelvis annonser.

Systembolaget har idag ett produktutbud som &r uppdelat i olika s.k. sortiment av
produkter, vilka sedan kan fordelas ut till butik enligt olika s.k. moduler. Det fasta
sortimentet ("FS”) &r det som finns i butikshyllan for en obestdmd tid, sé linge som de
inte konkurreras ut av nya produkter; detta handlar om volymmassiga storsiljare som



repeteras 1 batcher, d.v.s. en industriell produktion. I butik finns dven det tillfalliga
exklusiva sortimentet ("TES”), men oftast i1 ett mindre antal eller rent av ett fatal butiker;
hér kan det handla om nyheter, eller om mer exklusiva produkter, dér det finns ett tak for
hur minga enheter som fér siljas. Det gér inte att genom god forsiljning inom TES kvala
in till FS och saledes fa stanna kvar pa hyllan i butikerna, utan nir anvisad kvot salt slut,
da utgar produkten ur sortimentet. For 4n mer exklusiva produkter som bara finns 1 ett
fital enheter, sasom mycket exklusiva viner, eller som antas fa en snabb och omfattande
genomforsdljning, som svensk whisky, sé finns en sdrskild version av TES i form av s.k.
webbsladpp, dér en produkt erbjuds for bestillning endast via Systembolagets hemsida,
under en period av fyra dagar; ingen exponering sker av produkten annat &n som ett
namn pa hemsidan under dessa fyra dagar och produkten blir som regel aldrig kind
utanfor kretsen av invigda som vet vad denna specialform for forsdljning innebér. Vidare
finns det s.k. lokala sortimentet ("TSLS”), dér en lokalt producerad produkt kan finnas 1
den butik som ligger ndrmast produktionsstéllet samt dértill teoretiskt 1 upp till tiotalet
ytterligare butiker, inom en femtonmilsradie fran produktionsstéllet; hér sker en
exponering pd hyllan i butiken och produkten kan dven bestéllas till andra butiker, men
over tid sa krymps antalet butiker ihop och det framstar inte som en mojlig vag till
etablering av en produkt att ga enbart via detta sortiment. Det gér inte heller att kvala in
till FS genom god forsdljning genom TSLS.

Utover de nu ndmnda sortimenten, som dr Systembolagets egna sortiment, s finns
ocksa det s.k. bestéllningssortimentet ("BS’’) och mojligheten till s.k. privatimport
("PRIV”). BS ér produkter som &r lagerhéllna och — miljotveksamt nog i enstaka flaskor
— distribuerade till butik av leverantdrerna. De lagerhalls inte alls av Systembolaget utan
finns bara registrerade med ett artikelnummer och data. Det ar formellt mojligt att
konkurrera sig in med en produkt fran BS till FS, genom hég omséttning inom en viss
period. Motsvarande som for BS géller 1 princip dven for privatimporter, vilka dock inte
ens ar registrerade hos Systembolaget. For bada dessa sortiment géller att exponering av
produkten saknas och att den administrativa, logistiska och kostnadsmaéssiga hanteringen
ar mycket mer betungande per produkt, dn 1 de sortiment som finns 1 butik; prisldget for
konsument ligger regelmassigt ocksé hogre per produkt i dessa sortiment, varfor
konkurrensformagan relativt etablerade produkter dr svér och en troskeleffekt séledes
foreligger mot savil andra svenska som 6vriga producenter och leverantdrer.

Att ens kunna erbjuda en produkt i ndgot av de exponerade sortimenten och ddrmed
uppna viss konkurrenslikhet med etablerade varumérken &r idag svart for nya, sma
aktorer. Nya produkter offereras in 1 Systembolagets affarssystem och prover erbjuds,
antingen mot en aviserad offertforfrigan eller pa leverantdrens initiativ. Langt ifran alla
produkter antas. Enda mojligheten att fa in en produkt i sortimentet och driva efterfragan
mot denna dr att ga vid sidan av de offertforfragningar som avser anvisade platser i det
fasta sortimentet (FS) och alltsa rikta in sig mot sortimenten TES och TES/WEBB, eller
mdjligen TSLS for begrinsad spridning. De produkter som erbjuds bedoms sedan
envaldigt av Systembolaget. Producenter har patalat att det forekommer avvisningar av
mycket bra, nya produkter pd grunder sdsom “okénd pa marknaden”, ’14g sédrskiljning i
design” och “sensoriskt ointressant”. Det dr alltsa subjektiva asikter om produkter som
kan utgdra den avgdrande grunden for att avvisa dem frén sortimenten. Detta system for
att hantera erbjudna produkter och leverantorer framstar som behéftat med uppenbara
brister vad géller forutsdgbarhet, réttssdkerhet och mdjlighet till verprovning av
fristdende organ. Den typen av brister minskar tilltron till dagens system med monopol
pé forsdljning av alkohol och missgynnar sma producenter av 61, vin och sprit i Sverige.
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Regeringen bor darfor vidta atgarder for att minska trosklarna for smé och/eller nya
producenter och distributdrer att komma in pa den svenska alkoholmarknaden, minimera
konkurrensnackdelarna f6r samma kategori av producenter och distributdrer samt
sakerstilla att Systembolaget erbjuder ett effektivt och rittssdkert system for bedomning
och inkop av nya produkter.
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