Motion till riksdagen

1988/89:K414

av Carl Frick (mp)
En lag om kopfrid

(AN

Vi maste kunna fa vilja vad vi vill paverkas av

Bakgrund

Vi overskoljs dagligen och stundligen av olika former av saljbudskap och vi
har ofta mycket svart att varja oss fran dem och det ar naturligtvis det som
ar meningen. Speciellt unga och formbara manniskor ar utsatta for detta
oerhorda tryck.

Som om inte den pappersbaserade reklamen vore nog och 6vernog for oss
konsumenter sa vill nu starka krafter 1 det svenska samhallet driva fram
reklam och saljbudskap i etermedia. Vi skall med andra ord inte kunna fa
nagon plats eller tid i var dagliga tillvaro som skulle kunna vara kop-
budskapsfri - undantaget somnen. Detta leder till en skrammande tillvaro
dar allt skall kommersialiseras in i minsta detalj och vra.

Aktiv konsumentvigiedning

Gunnar Adler Karlsson har introducerat begreppet Kopfrid i en av sina
manga bocker "Larobok for 80-talet”. Denna idé har miljopartiet de grona
tagit med i sitt ekonomiska program. Den grundlaggande tanken ar att vi
sjalva skall fa ratt att ostort fa valja den varuinformation som vi vill ha for
att kunna gora de rationella och kunniga val som ett marknadsekonomiskt
samhille forutsatter. Vi skall inte patvingas information. For att klara den
nodvandiga informationen fordras det en utbyggd konsumentupplysning i
varje kommun dit den koplystne kan vanda sig. Dar skall det finnas samlat
all saklig information om alla tankbara produkter sa att konsumenten i lugn
och ro kan studera det samlade utbudet och gora sina dvervaganden med
hansyn till 6nskad funktion, kvalitet och pris. Ett sadant forfarande stam-
mer mycket béttre 6verens med de gangse marknadsekonomiska teorierna
om den kunnige konsumenten som styr tillverkning och forséljning. En
kunnig konsument ar da en stor tillgang i samhallet. Att kunniga konsumen-
ter faktiskt kan forandra utbudet pda marknaden har vi sett i Sverige nar
klorblekta blgjor forsvann fran marknaden pa ett halvt ar pa grund av en
spontan kopbojkott som i sin tur berodde pa den omfattande kunskapen om
att klorblekning ar ett miljovidrigt satt att bleka det som snart nog skall
smutsas.

Kopfrid innebar att vii Sverige respekterar manniskor och deras behov av



ro och inte i varje vaket 6gonblick skoljer over dem med kopbudskap och
erbjudanden.

Kopfrid innebar ett konsekvent nej fran miljopartiet de gronas sida till
alla former av reklam i etermedia.

Kopfrid innebar ja till ett nytt system for presstod som tar i beaktande att
stora delar av var dagspress ar pa gransen till olaslighet belamrad med
reklam. Ett system som inte gynnar stor pappersforbrukning utan den
viktiga informationen om vad som hdnder i samhallet och varlden.

Kopfrid innebar att miljopartiet de grona vill att posten och andra offent-
liga institutioner inte skall ha ratt att silja adresser och annan information
som ar underlag for direktreklam till medborgare och hushall.

Kopfrid innebar att miljopartiet de grona vill arbeta for en skatt pa
reklam som giller alla medier dar reklam férekommer.

Kopfrid innebar att miljopartiet de grona vill att konsumentupplys-
ningen skall reformeras och byggas ut pa sa satt att det i varje kommun skall
finnas ett eller flera stallen dit medborgarna kan komma eller som med-
borgarna kan kontakta for att fa en fullodig och tackande information om
vad marknaden har att erbjuda och till vilka villkor. En god konsument-
vagledning kan ocksa vara ett effektivt satt att snabba pa andringen till ett
miljoriktigare samhalle i balans med naturen.

Kopfrid innebar att posten skall undvika att ata sig att distribuera massre-
klam till hushallen.

Kopfrid innebar ocksa att statliga affarsdrivande verk inte skall tillatas
gora idrottsman och andra till rorliga annonspelare for sin verksamhet.
Statliga institutioner skall dgna sig at det de skall och inte delta i kommersi-
ella jippon och sponsring.

;\(giirdskrav

Miljopartiet de grona kraver att det skall inféras en lag om kopfrid.

Hemstallan

Med stod av ovanstdende hemstaller jag

1. att riksdagen hos regeringen begar forslag till lagstiftning om

kopfrid som innebar att alla former av reklam i etermedia forbjuds.
{att det tas fram en reformerad reklamskatt i enlighet med
speciell motion fran miljopartiet de grona,']

2. att riksdagen hos regeringen begar forslag till lagstiftning om
kopefrid som innebar att posten och andra offentliga institutioner
inte skall ha ratt att silja adresser och annan information som ar
underlag for direktreklam till medborgare och hushall,

|att posten inte skall medverka till spridning av massreklam till
hushallen,?]
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[att konsumentupplysningen skall reformeras och byggas ut i
varje kommun pa sitt som har beskrivits i motionen,*}

|att statliga affarsdrivande verk inte skall tillatas gora idrottsman
och andra till rorliga annonspelare for sin verksamhet,*]

[att statliga institutioner skall agna sig at det de skall och inte
delta i kommersiella jippon och sponsring®].

Stockholm den 19 januari 1989

Car! Frick (mp)
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