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Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors i motionen om att intresset for lokala
matupplevelser bor tillvaratas, frimjas och vardas i syfte att starka besdksndringen och
tillkdnnager detta for regeringen.

Motivering

Intresset for mat och dryck véxer stindigt i Sverige. Likasa vixer efterfrdgan pd nér-
odlat och ekologiskt. Manga konsumenter dr mer miljomedvetna idag och tar generellt
storre ansvar och stéller hogre krav nér de handlar livsmedel.

Det géller inte minst i matldnet S6rmland. De sérmldndska mataktorerna arbetar mal-
inriktat, innovativt och hért, bade for att tillgodose kundernas behov och utveckla bran-
schen. Néra samverkan och samarbete mellan olika aktorer &r en framgangsfaktor. De
sormlandska foretagarna unnar varandra framgéng. Hallbar matutveckling ar viktiga
ledord.

Konceptet Stolt mat i S6rmland har som syfte att aktivera och inspirera alla som ser
mat som en viktig utvecklingskraft for lanet. Sormlédndska matupplevelser har vunnit
priser och uppméarksammats positivt i manga olika sammanhang. Narmarknaden nér
ndrmare fyra miljoner ménniskor 1 Mélarregionen och Stockholm, vilket ger goda forut-
sattningar. Det finns ocksa en stor utvecklingspotential for marknaden att vixa. Genom
att sétta de lokala sormlédndska forutsédttningarna i forsta rummet skapas ockséa en unik
profil diar mat och gastronomi blir en naturlig del for att hdja varden for foretagens pro-
dukter och tjénster.

Det finns fler an 3 000 sérmléndska foretag som arbetar med mat fran jord till bord
och tillsammans omsétter de cirka 6 miljarder. Branschen sysselsitter omkring 11 000
personer i ldnet. Flera av de sormlidndska foretagen ar mycket framgéngsrika och aktade
aktorer pa den svenska matmarknaden.

I Sé6rmland pagér det ett sténdigt arbete med att forbattra mojligheterna for foreta-
gare att utveckla sina verksamheter genom forbattrad 16nsamhet och produktutveckling.



Att skapa dnnu béttre forutséittningar for en 6kad maltidsturism till lanet samtidigt som
nétverksbyggande och samverkan mellan olika livsmedelsaktdrer prioriteras.

Livsmedelssektorn i Sodermanland &r hallbar och vdxande och vi sérmlianningar &r
stolta 6ver vir matkultur. En matkultur som bidrar till ett godare liv for ldnets invanare
och véra besokare. Den mat som produceras, forddlas och konsumeras i lénet dr utsokt,
hélsosam och eftertraktad savil lokalt som globalt.

Aven Region Sérmland och de nio sérmlindska kommunerna arbetar aktivt for att
oka andelen nédrodlad mat och for att erbjuda mat lagad frdn grunden. S6rmland ar
Sverigeetta pa ekologiska inkdp vad géller den offentliga maltiden.

Det finns mycket att se och gora i Sormland. Lénet dr bland annat ként for alla sina
slott — Sormland ar Sveriges slottsdestination. Ett nytt koncept for i ar ar sajten slotts-
safari.se dir besokarna kan se vilket av slotten som passar dem bést for ett besok. Nagra
av de sormlédndska slotten kombinerar dessutom en spidnnande historia med mojligheten
att 6vernatta och/eller dta en god maltid.

I S6rmland drivs vi av overtygelsen att Sverige ska bli en av virldens ledande turist-
destinationer. Genom att utveckla attraktiva bes6ksmal och destinationer skapar vi vir-
den for foretag, kommuner, medborgare och regioner.

Den svenska maten skapar jobb och hallbar tillvaxt och dr véirdefull for hela sam-
héllet. Samtidigt som efterfragan pa livsmedel mots far vi 6ppna landskap och en
levande landsbygd. Konsumenterna ska ha ett hogt fortroende for landets livsmedel och
kunna gora medvetna och héllbara val.

Maltidsupplevelser anses vara en del av den viktiga och vixande besoksnéringen 1
Sverige. Den leder till tillvixt och har goda utvecklingsmdjligheter. Omkring en tredje-
del av det som utlédndska besokare spenderar 1 Sverige gér till inkdp av livsmedel, mat
eller dryck, pa hotell eller i restauranger, caféer och butiker. Besoksndringens forutsétt-
ning &r unik da den bygger pd platsbunden konsumtion dér produkten samspelar med
milj6é och kultur. Dock dr omvirldens bild av Sverige som livsmedelsproducerande land
fortfarande ganska svag. Bilden av Sverige som en attraktiv destination for maltidsupp-
levelser har dock stérkts. Ett alltmer vixande intresse for matkulturer, ravaror, historia,
ursprung och méltidens roll mérks tydligt. Det dr en viktig grund for bdde maltidens och
néringens utveckling. Det vixande intresset bor tillvaratas, framjas och vérdas.

Att riksdagen har antagit en nationell livsmedelsstrategi med sikte mot ar 2030 ar
valdigt positivt. Det innebir en langsiktig strategi vilket bidrar till att potentialen for hela
livsmedelskedjan nyttjas fullt ut. Det innebér en 6kad och hallbar produktion av mat som
kan leda till fler jobb och hallbar tillvéxt i hela landet och ge konsumenter, oavsett bak-
grund, bittre forutsittningar att géra medvetna val. Regeringen har dven beslutat att for
forsta gdngen ta fram en nationell strategi for en hallbar turism och besoksnéring som
ska ge langsiktiga forutsittningar for en hillbar vixande besoksnéring som har en sjélv-
klar roll som jobb-, export- och integrationsmotor i vart land.

En av de storsta utmaningarna i branschen dr kompetensforsorjningen. Det finns
fortsatt stora rekryteringsbehov. Vikten av relevanta och attraktiva utbildningar, fler
branschvégar in och battre mdjligheter till validering av utlindsk examen kan inte nog
understrykas.
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