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Motion till riksdagen: 2014/15:443
av Lawen Redar (S)

Mirk manipulerad reklam

Forslag till riksdagsbeslut
1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i motionen
om att se 6ver mojligheten att mirka manipulerade reklambilder som péverkar

ungas sjdlvbild och kroppsideal negativt.

Digital bearbetning av fysiska kroppar i marknadsforing

Med ett stindigt vaxande konsumtionssamhélle riktar foretagen och medierna sig till
nya och allt yngre mélgrupper 1 syfte att paverka gruppens konsumtionsmonster.
Forskning om konsumtion och konsumenter &r ett omfattande vetenskapligt falt med
olika metoder och skilda teoretiska utgangspunkter. Obestridligt &r dock att

konsumtionssamhéllet paverkar olika mélgrupper pé olika sétt.

Det ér av vikt att framhalla unga konsumenters utsatta position och hur féretag, medier
och marknadsforing paverkar ungas identitetssokande. Regeringens proposition
(2000/01:135) "Handlingsplan for konsumentpolitiken 2001-2005”, uppmérksammar
att yngre konsumenter har en sdrskilt utsatt position samt att det dr angelédget att soka

metoder for att hindra marknadsforingens inverkan pa ungas sjéalvbild.

Digital bearbetning av fysiska kroppar i marknadsforing har kommit att paverka breda
samhaéllsgrupper. Forskning pavisar att manipulerade fysiska kroppar 1 marknadsforing
leder till att modellers attribut fordndras, exempelvis genom forminskad midja,
forstorade muskler eller utsldtad hy. For en marknadsforingskénslig samhéllsgrupp har
manipulerade fysiska kroppar i marknadsforingen lett till 6kad utseendefixering,

atstorningar, bantning, traningshysteri och osund kosthallning. Forskning visar att den
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starkaste killan till hur unga véljer att se sig sjdlv och sin kropp dr massmedia och
manipulerad/retuscherad marknadsforing. Trots att det rdder en allmin medvetenhet
kring manipulerade bilder ar det nistintill omojligt for unga att inte paverkas av
skonhetsidealen som maélas upp. Jakten pé den perfekta kroppen leder till en destruktiv

spiral som banat vig for manga folkhilsoproblem bland unga.

Ett icke reglerat omrade

Ar 2005 beslutade Europaparlamentet om radets direktiv om otillbdrliga affdrsmetoder
som tillimpas av néringsidkare gentemot konsumenter pa den inre marknaden.
Europaparlamentets och radets direktiv (2005/29/EG) av den 11 maj 2005 om
”Otillborliga affarsmetoder som tillimpas av niringsidkare gentemot konsumenter pé
den inre marknaden” och om andring av rddets direktiv (84/450/EEG) och
Europaparlamentets och radets direktiv (97/7/EG) och (2002/65/EG) samt
Europaparlamentets och radets férordning (EG) nr (2006/2004) kallas ”Den svarta
listan” och anger 31 otillborliga metoder som &r forbjudna i samtliga EU-1énder.
Direktivet blev lag men omfattar inte manipulerad marknadsforing av fysiska kroppar. I
och med att tillvigagingssittet for direktivets inforlivande i nationell rétt bestims av
nationella myndigheter finns det inget som stér 1 vigen for att nationella lagar ska g&

langre &n de minimikrav som uppstills i direktivet.

I Sverige giller marknadsforingslagen (2008:486) som skydd for konsumenter mot
vilseledande, aggressiv och annan otillborlig marknadsforing. Enligt 5 § MFL ska
marknadsforing stimma &verens med god marknadsforingssed och samma
marknadsforing dr otillborlig om den i méirkbar man péverkar eller sannolikt paverkar
mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut (6 § MFL). Marknadsforing far
inte heller vara aggressiv, vilket den dr om den innefattar trakasserier, tvang, fysiskt
vald, hot eller annat patryckningsmedel (7 § MFL). Sammanfattningsvis reglerar varken

EU:s direktiv eller MFL forekomsten av manipulerade kroppar i marknadsforing.

Lagstiftning som metod i kampen mot anorexia

Virldens forsta lagstiftning mot smala modeller med BMI under 18,5 i reklam eller pa
catwalken trddde i kraft i Israel ar 2013. Syftet 4r att motverka snedvridna kroppsideal
och folkhélsosjukdomen anorexia. Lagforslaget uppstod som en reaktion och metod for
att langsiktigt rdda bot pa folkhilsosjukdomen anorexia som anges utgor den fraimsta
dodsorsaken bland unga i1 aldrarna 15-23 1 landet. Kraven pa allt smalare modeller har

okat 1 modebranschen med aren, liksom antalet fall av dtstorningar bland unga globalt.



Utvérderingar sedan lagen tradde ikraft visar pé att den har haft en god inverkan pa

diskussionen om ungas folkhélsa och kroppsliga ideal.

Mot den hdr bakgrunden ér det angelédget att se Gver mojligheten att mérka manipulerad

reklam som paverkar ungas sjalvbild och kroppsideal negativt.
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