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Förbud mot könsdiskriminerande reklam 

Könsdiskriminering i reklam är en form av oacceptabel påverkan. Att ut· 

forma reklam �Ii att kvinnor och män kränks strider mot reklamens sociala 

anwar. Vi har i vilrt land be�lutat om jämställdhet. Des�a trävanden mot­

verkas dock av den kön�di�kriminerande reklamen. 

Förhoppningen att reklambranschen själv skulle bidra till en sjiilv anering 

har ej lett till n<Jgot patagligt re�ultat. Fortfarande föråommer reklam med 

tydliga �exuella· och vald�inriktade budskap. l dag används bilder i rekla­

men som för nagra ar �edan kulle ha varit otänkbara. 

Disku��ioncn om kön�di�krirninerande reklam har förts under lång tid. 

Redan pa 1970-takt uppdrog åt jämställdhetskommitten att utarbeta ett 

lagförslag. Den kommitten upplö�tes men utredningsarbetet fördes ändå vi­

dare. Den �ena�tc utredningen har gjorts av konsumentverket �om i rappor­

ten "Nu ska den bort" ( 19R9) föröpråkar en lagreglering mot kränkande 

kön�di�knminerantk reklam. 

Om järmtiilldhcbmalen �kall n as behöv� kraftfulla at gärder. Vi anser där­

för att den kriinkande kön�diskriminerande reklamen måste förbjudas ge­

nom lag�tiftning. 

Att genom en lag�tiftning- nu- markera sitt fördömande av den krän­

kande reklamen �kulle också kunna få den positiva effekten att en sanering 

sker av den �chabloniserade reklamen som i dag avspeglar odemokratiska 

värderingar och handlings�ätt. 

Hemställan 

Med hänvi�ning till det anförda hemställs 

att rik�dagen �om sin mening ger regeringen till känna vad i motio­

nen anfört� om behovet av lagstiftning mot kränkande könsdiskrimi­

nerande reklam. 

Stockholm den 24 januari 1990 

Ingegerd Sahlström (s) Kristina Svensson (s) 
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