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Séljframjande atgarder m.m. for
jordbruksprodukter

Sammanfattning

Utskottet behandlar i detta utldtande Europeiska kommissionens grénbok
om saljframjande atgarder och informationskampanjer for jordbruksproduk-
ter — en strategi med stort europeiskt mervérde for att frdmja Europas
smaker KOM(2011) 436. Med gronboken vill kommissionen inleda en Gver-
syn av EU:s politik for saljfrimjande atgarder och informationskampanjer
samt initiera en diskussion om hur nuvarande system skulle kunna utveck-
las och forbattras som instrument i den gemensamma jordbrukspolitiken

I gronboken framhalls det att de framgangar som det europeiska jordbru-
ket och den europeiska livsmedelsindustrin haft inte far dolja det faktum
att de ocksa stdr infor betydande utmaningar. Nya aktorer har etablerat sig
som starka konkurrenter bade pd EU:s traditionella marknader och pa de
framvaxande marknaderna. EU:s politik for saljframjande &tgarder och
informationskampanjer till stéd for jordbruksprodukter bor ses over for att
lyfta fram de betydande resurser som finns hos det europeiska jordbruket
och den europeiska livsmedelsindustrin.

Utskottets dvergripande standpunkt ar att informationskampanijer och slj-
framjande atgarder inte ska finansieras med offentliga medel. Eftersom ett
system med offentligt stdd till informationskampanjer och séljframjande
atgarder redan existerar, ligger det i svenskt intresse att se till att gemen-
skapens medel anvands pa ett sd klokt och effektivt satt som mojligt.

Utskottet foreslar att arendet avgors efter endast en bordlaggning.
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Utskottets forslag till riksdagsbeslut

Gronbok om séljframjande atgarder och informationskampan-
jer for jordbruksprodukter — en strategi med stort europeiskt
mervarde for att framja Europas smaker

Riksdagen lagger utlatandet till handlingarna.

Utskottet foreslar att drendet avgors efter endast en bordlaggning.

Stockholm den 22 september 2011

P& milj6- och jordbruksutskottets vagnar

Matilda Ernkrans

Foljande ledamdter har deltagit i beslutet: Matilda Ernkrans (S), Bengt-
Anders Johansson (M), Lars Hjélmered (M), Johan Lofstrand (S), Rune
Wikstrom (M), Helén Pettersson i Umea (S), Johan Hultberg (M), Sara
Karlsson (S), Pyry Niemi (S), Asa Coenraads (M), Irene Oskarsson (KD),
Josef Fransson (SD), Jens Holm (V), Christer Akej (M), Christina
Karlsson (S), Kew Nordgvist (MP) och Lars Tysklind (FP).
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Redogorelse for drendet

Arendet och dess beredning

Den 1 september 2011 hénvisade kammaren Europeiska kommissionens
grénbok om séljframjande &tgarder och informationskampanjer for jord-
bruksprodukter — en strategi med stort europeiskt mervérde for att framja
Europas smaker till miljo- och jordbruksutskottet.

Utskottet har mottagit Regeringskansliets faktapromemoria 2011/12:
FPM152 Gronbok om saljframjande atgarder och informationskampanjer
for jordbruksprodukter — en strategi med stort europeiskt mervérde for att
frdmja Europas smaker.

Gronbokens huvudsakliga innehall

Det europeiska jordbrukets och den europeiska livsmedelsindustrins produk-
ter haller hog kvalitet. De framgangar som det europeiska jordbruket och
den europeiska livsmedelsindustrin haft far inte dolja det faktum att de
ocksa star infor betydande utmaningar. De globala marknaderna befinner
sig i stark tillvéxt. Nya aktorer har etablerat sig som starka konkurrenter
bdde pad EU:s traditionella marknader och pa de framvaxande markna-
derna. EU-producenternas arbete i halso-, miljo- och djurskyddsfragor &r
inte kant for alla, och det &r inte heller alltid som detta arbete far det erkéan-
nande som det fortjanar. De séljframjande atgarderna utanfor EU ar i dag
begransade.

EU é&r varldsledande inom handel med jordbruksprodukter och livsmedel
men tappar marknadsandelar till mer aggressiva aktorer. Enligt grénboken
&r det i forsta hand en uppgift for producenterna, exportféretagen och med-
lemsstaterna att frdmja forséljningen av sina produkter, men EU kan spela
en avgorande roll genom att underlatta och komplettera detta arbete.

Inom ramen for forordning (EG) nr 3/2008 genomfors informationskam-
panjer och siljframjande atgarder pa den inre marknaden i form av pro-
gram som foreslas av branschorganisationer i en eller flera medlemsstater.
Dessa program, som oftast medfinansieras av alla medverkande parter
(EU, branschorganisationerna och respektive medlemsstat), har i allménhet
en loptid pa tre ar och avser en eller flera produkter eller kvalitetsméark-
ningar. Enligt grénboken &r deras omfattning pa europeisk niva for narva-
rande otillracklig. Politiken for séljframjande atgarder och informationskam-
panjer for jordbruksprodukter bor darfor ses dver.

En ny informations- och saljfraimjandestrategi bér som battre kan lyfta
fram de vérden som finns inom det europeiska jordbruket och den europe-
iska livsmedelsindustrin. Syftet med grénboken &r att inleda en dversyn
genom att stilla ett antal fragor till alla berdrda aktérer — konsumenter,
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producenter, aterforséljare och forvaltningar — for att ange grunddragen for
en riktad och ambitiés saljframjande- och informationsstrategi som kan
lyfta fram de betydande resurser som finns hos det europeiska jordbruket
och den europeiska livsmedelsindustrin.

Samradet kommer att avslutas den 30 september 2011.
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Utskottets granskning

Faktapromemoria

| faktapromemorian redovisar regeringen sin preliminara standpunkt. Reger-
ingen framhaller att informationskampanjer och saljfrimjande atgarder inte
ska finansieras med offentliga medel.

Eftersom ett system med offentligt stod till informationskampanjer och
saljframjande Aatgarder redan existerar, ligger det i svenskt intresse att
bevaka att gemenskapens medel utnyttjas pa ett sa effektivt satt som maj-
ligt. Sverige ska aktivt verka for att dessa utgifter minskar och motverka
att de okar.

Regeringen vélkomnar kommissionens initiativ att forbattra och effekti-
visera dagens system for informationskampanjer och séljframjande atgarder.

Subsidiaritets- och proportionalitetsprinciperna

Eftersom det i gronboken inte presenteras nagra konkreta forslag till ny
lagstiftning &r det inte aktuellt med en bedémning utifrdn subsidiaritets-
och proportionalitetsprinciperna.

Utskottets stallningstagande

Utskottets Gvergripande standpunkt ar att informationskampanjer och sélj-
framjande &tgarder inte ska finansieras med offentliga medel. I forlang-
ningen kan atgarderna vara tillvaxthdammande och bromsa frihandels6ver-
enskommelser pa global niva. Dessutom finns risken att stédet snedvrider
konkurrensen gentemot producenter i tredjelander.

Eftersom ett system med offentligt stéd till informationskampanjer och
siljframjande &tgarder redan existerar, ligger det i svenskt intresse att
bevaka att gemenskapens medel utnyttjas pé ett sd effektivt sitt som moj-
ligt. Utskottet anser i likhet med regeringen att Sverige aktivt ska verka
for att dessa utgifter minskar och motverka att de okar.

Som regeringen redovisat bor gronboken ses i ljuset av att kommissio-
nen i juni 2011 presenterade ett forslag till en flerdrig budgetram for
perioden 2014-2020, vilket kommer att férhandlas under 2011 och 2012.
Utskottet anser att det svenska agerandet i diskussionen om framjandeatgar-
der ska vara i linje med Sveriges Gvergripande malsattning om en utgifts-
niva val under 1 % av EU:s bruttonationalinkomst och en modernisering
av budgetens utgiftsstruktur, vilket till stor del méste uppnds genom vasent-
ligt lagre utgifter for den gemensamma jordbrukspolitiken.

I likhet med regeringen anser utskottet att det ar viktigt att regelforenk-
ling efterstravas, att regelverket kan tillimpas pa ett satt som innebér att
alla medlemsstater i unionen behandlas lika, att stéd till marknadsforing av
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produkter som kan vara skadliga for halsan motverkas, att &tgarderna &r
forenliga med gréna boxens kriterier i WTO:s jordbruksavtal samt att med-
lemsstaternas deltagande med finansiering forblir frivilligt.
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Forteckning 6ver behandlade forslag

Europeiska kommissionens gronbok om saljframjande atgarder och
informationskampanjer for jordbruksprodukter — en strategi med stort
europeiskt mervarde for att framja Europas smaker, KOM(2011) 436.

8 Tryck: Elanders, Villingby 2011



