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Utred beskattningen av analog
utomhusreklam

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors 1 motionen om att utreda ett avskaffande av
beskattningen av analog utomhusreklam och tillkdnnager detta for regeringen.

Motivering

Sedan inférandet 1971 har kritik riktats mot reklamskatten. En enig mediekar har argu-
menterat fOr att skatten slar sarskilt hart mot journaliststiken, ndgot som ledde till att
beskattningen av annonser 1 dagspress forsvann vid arsskiftet.

Riksdagar och regeringar har i 6ver 20 ars tid argumenterat for att punktskatten pa
reklam i sin helhet bor avskaffas.

En kvarlevande rénnil av reklamskatten dr den skattesats pa 7,65 procent av omsétt-
ningen som léggs pd analog utomhusreklam. Denna skatt diskuteras sdllan men innebér
inte desto mindre en oréttvis straffskatt pd vissa reklamslag.

Analog utomhusreklam &r de reklamytor som kan ses till exempel pa busshéllplatser
och tunnelbanespar. Det &r inte ovanligt att dessa annonsplatser star sida vid sida med
liknande digitala reklamtavlor. De analoga ytorna beskattas med 7,65 procent. De digi-
tala beskattas inte alls.

De reklamytor som innefattas av reklamskatten dr samma ytor som finansierar en
viktig del av den offentliga infrastrukturen. 10 000 véaderskydd (busshéllplatser) i 200
kommuner, tillgénglighetsanpassade toaletter i landets 15 storsta stiader dr finansierade
med hjélp av de tillhorande reklamytorna. Den analoga utomhusreklamen betalar for
héllbara och tillgdngliga nodvéndigheter i stadsrummet.

Av den totala reklaminvesteringen i Sverige 2017, 37,7 miljarder kronor, star den
beskattade analoga utomhusreklamen for ca 3 procent.



Laggs de statsfinansiella aspekterna at sidan finns det rent legala argument for att
avskaffa reklamskatten helt. Juridisk expertis har pekat pé att ’det finns starka skal att
overviga en aktivering av EU:s statsstodsregler” niar det kommer till den snedvridna
paverkan reklamskatten har pa marknaden.

Att reklamskatten dr utsatt for konkurrens av internationella aktorer ar ett naturligt
resultat av globaliseringen och den tekniska utvecklingen. Att den fria konkurrensen for
samma bransch snedvrids pa EU:s inre marknad strider dock mot EU-réttens principer.
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