Motion till riksdagen

1989/90: Ub81

av Elisabeth Persson (vpk)
med anledning av prop. 1989/90:90 om forskning

Konsumentforskningen ar mycket eftersatt i vart land. Tjanster for konsu-
mentforskning som under 70-talet inrattades vid vissa universitet har om-
vandlats och fatt inriktning mot andra forskningsomraden. En ar 1987 inrit-
tad professur vid Chalmers tekniska hogskola for konsumentteknisk forsk-
ning kan inte finansieras. Sedan tio ar tillbaka anslas inte lingre medel till
Konsumentverket till stod for forskning pd konsumentomradet.

Statens stod till konsumentforskning stari skarp kontrast inte bara till an-
nan forskning utan ocksa exempelvis till de summor som varje ar laggs ner
pa reklam och marknadsforing. Over huvud taget forfogar naringslivet over
mycket stora resurser for konsumentpdverkan. Viss del av dessa resurser an-
vands aven till forskningssamarbete mellan hogskolan och foretagen i syfte
att framja och utveckla konsumentpaverkan. Motsvarande satsning pa kon-
sumentforskning finns e).

Konsumentforskningen ar tviarvetenskaplig till sin karaktar. Den kan inte
hanforas till nagot sirskilt universitetsaimne. Den spanner 6ver breda omra-
den, bland annat beteendevetenskap, ekonomi, teknik. juridik och sam-
héllsvetenskap. Behovet av konsumentforskning ar stort. 1 propositionen
pekas pa angelagna forskningsomraden.

Mycket anmarkningsvard framstar avsaknaden av forslag for att bygga
upp en konsumentforskning i landet. Vpk anser att det dr angeldget att kon-
sumentforskningen far ett genombrott. For att hoja dess stéllning kravs eko-
nomiska resurser och en organisation som ger en positiv forskningsmiljo. Vi
anser att den ovan beskrivna karaktaren av tvarvetenskap i konsumentforsk-
ningen gor det lampligt att samla de olika forskningsomradena i ett si kallat
tema. Temaorienterad forskning bedrivs vid universitetet i Linkoping. Ett
nytt tema, Konsument, bor inrittas dar.



Mot. 1989/90
UbSI

Hemstillan

Med hanvisning till det anférda hemstalls
att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad i motio-
nen anforts om inrattande av ett tema Konsument vid universitetet i

Linkoping.
Stockholm den 19 mars 1990

Elisabeth Persson (vpk)



