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Alkoholreklam pa sociala medier

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen stéller sig bakom det som anfors i motionen om alkoholreklam pa sociala
medier och tillkdnnager detta for regeringen.

Motivering

Alkoholreklamen har 6kat kraftigt och reklamen paverkar barn och unga. Det ar
naturligtvis oroviickande. Over atta av tio svenskar tycker, enligt en ny
Sifoundersdkning genomford pa uppdrag av 1Q, att det dr bra att alkoholreklam ar
hardare reglerad &n annan reklam.

Den mediala utvecklingen har lett till att morgontidningar tappat mark nér allt farre
laser den tryckta tidningen. Samtidigt har inte denna kategori av tidningar sett en
motsvarande 6kning pa webben. Kviéllspressen ddremot okar sitt inflytande. Trots att
dven dessa papperstidningar tappar ldsare, sa gér kvillspressens nyhetssajter starkt
framét. Det “traditionella” TV-tittandet minskar sakta samtidigt som webb-tv:n vixer
starkt. En utveckling som ocksé har okat starkt &r nyttjandet av sociala medier sdsom
Facebook, Instagram och Twitter. Under 2014 var det 72 procent av befolkningen som
anvinde dem. Ungdomar och unga vuxna dr alltjimt 6verrepresenterade i dessa medier.

Att den mediala utvecklingen har revolutionerat mojligheterna for reklam och
marknadsforing dr uppenbart. I kommittédirektivet till den statliga utredningen SOU
2013:50, ”En vig till 6kad tillsyn: marknadsforing av och e-handel med alkohol och
tobak”, ansags det angeldget att fa mer kunskap om i vilken omfattning alkoholreklam
forekommer i digitala kanaler och vilka som nas av den. I sammanfattningen konstaterar
utredaren foljande:

Den kartldggning som vi har genomfort visar otvetydigt att marknadsforingen av

alkoholdrycker har 6kat ndrmast lavinartat under de senaste aren, bade i friga om

medieinvesteringar och nér det giller spridningsvagar. Kartliggningen visar ocksa
att marknadsforingen av savil alkohol- som tobaksprodukter har bytt skepnad. En av
de mer patagliga trenderna som blottlagts under kartliggningen ar att

marknadsforingsinsatser tas vidare till de sociala medierna. Det forhdllandet att
reklambudskap och andra marknadsforingséatgérder 1 de sociala medierna i flera fall
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anspelar pa populdra ungdomsmiljoer ger naturligtvis anledning att ifragasitta
motiven bakom sadana atgarder. Med hénsyn till barn och ungdomars
Overrepresentation i dessa medier kan ockséa ldmpligheten, och i vissa fall
lagligheten, av att 6verhuvudtaget marknadsfora alkoholdrycker i sddana kanaler
ifragasittas. Att barn och ungdomar de facto exponeras for marknadsforing av
alkoholdrycker och tobak i en inte obetydlig omfattning stir under alla férhallanden
klart.

Vad giller alkoholreklam via nyhetsmedier pa internet exponeras personer som &ar 25 ar
och éldre 1 hogre utstrickning dn personer under 25 &r. Monstret dr det motsatta 1 fraga
om alkoholreklam via sociala medier. I dessa medier exponeras personer under 25 ér i
betydligt hogre utstrickning dn de dver 25.

Att alkoholreklam férekommer pé sociala medier och nar manga yngre personer ar
orovickande. Atgirder behovs for att motarbeta denna utveckling. Regeringen skriver i
sin ANDT-strategi att man vill undersoka atgirder i syfte att minska marknadsforingen
av alkohol. Det ér en villovlig ansats, och d& dr marknadsforingen pd sociala medier ett
viktigt dtgdrdsomréde.
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