2009/10 mnr: N476
pnr: -s81015

Motion till riksdagen
2009/10:N476

av Tomas Eneroth m.fl. (s, v, mp)

Investering 1 besoksniringen

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att investera i marknadsforingen av Sverige som turistland.

2. Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om insatser for att stirka Sveriges roll som evenemangsland.

3. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att utforma ett nationellt strategiprogram for besoksnéring-
en.

4. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om behovet av sérskilt anpassade utbildningar for besoksné-
ringen.'

5. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att bekdmpa den svarta ekonomin och osund konkurrens
inom besdksnéringen.?

6. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om klimatsmart turism i Sverige.

7. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om en stirkt samordning av det offentliga turistfrimjandet.

8. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att ge Tillvaxtverket i uppdrag att effektivisera marknads-
foringen av Sverige som turistland.

9. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att en strategi for genomférandet av bl.a. internationella id-
rotts- och kulturevenemang bor tas fram.

I Yrkande 4 hinvisat till UbU.
2 Yrkande 5 hénvisat till SkU.
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Motivering

Besoksniringens tillvixt har varit mycket stark under de senaste aren. Mellan
2000 och 2007 har turismkonsumtionen i Sverige dkat med néstan 50 procent
i 16pande priser. 2007 var omséttningen 237 miljarder kronor. Antalet syssel-
satta i besoksnéringen har 6kat med néstan 30 000 heltidsarbeten sedan 2000.
Vart mal dr att Sverige ska bli ett av vérldens frimsta turistlinder under det
kommande decenniet.

Vi menar att staten — i samarbete med foretag, foreningar och kommuner —
nu maste ta ett 6kat ansvar for att locka besokare till Sverige. Dessa kan skapa
jobb och intdkter till savél foretag som staten samtidigt som de stirker en
positiv bild av Sverige.

Véar bedomning dr att besdksnéringen kan bli en av de branscher som gér
mot strommen och behaller eller rentav Okar sin sysselsittning under de
ndrmaste dren. Besoksndringen &r en bransch med en stor outnyttjad tillvéxt-
potential. Denna potential vill vi ta tillvara och i ett forsta steg foreslar vi
darfor foljande:

1. Att kraftigt 6ka marknadsforingen av Sverige som turistland. Vi vill i det
nidrmaste fordubbla marknadsforingen av Sverige som turistland. Bland
annat vill vi investera for att stdrka Sveriges roll som evenemangsland.

2. Att redan under 2009 rusta Sverige for en 6kad och mer forddlad turism
och fler evenemang genom att sjosétta sirskilda utbildningsprogram for
besoksnéringen.

3. Att direkt efter en valseger 2010 avser vi déarfor att ta initiativ till bransch-
samtal med besoksndringen for att 4stadkomma ett strategiprogram. Stra-
tegiprogrammet ska innehalla forslag pa atgérder for kompetensutveckling
och forskningsinsatser.

4. Att den svenska besoksnéringen bor bli ledande i att erbjuda klimatsmarta
alternativ till sina géster.

5. Att bekdmpa den svarta ekonomin inom besdksnédringen med 6kad an-
vindning av personalliggare och oanmélda besok fran Skatteverket.

Stark marknadsforingen av Sverige som turistland

Enligt UNWTO, FN:s turismorganisation, kommer den globala turismen att
vixa med 6ver 70 procent till 2020 och i Europa med 50 procent. Hér ska
Sverige ligga i framkant. Turismen ska véxa snabbare i Sverige &n i resten av
Europa och vi ska locka till oss en storre andel av de nya globala turisterna.
For att lyckas med detta vill vi se fortsatta investeringar i turistlandet Sverige.
Vi vill darfor nyinvestera i att marknadsfora Sveriges som ett spannande,
vackert och tryggt land for utldndska turister att besoka. Marknadsforingen av
Sverige som turistland ska ocksa bli effektivare genom ett dkat samarbete
mellan Visit Sweden och de lokala och regionala turismorganisationerna. Vi
vill ocksé se ett mer strategiskt arbete med att frimja internationella evene-
mang i Sverige. Darfor avsétter vi ndsta &r 50 miljoner kronor mer &n rege-
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ringen i 6kade marknadsforingsinsatser av Sverige som turistland. Av dessa
avsitter vi 40 miljoner kronor till en sérskild evenemangssatsning.

Vi vill ocksé att de regionala och lokala turismorganisationerna forstarks.
Utover generella marknadsforingsatgiarder ska Visit Sweden sérskilt upp-
mirksamma behovet av atgirder i de omraden dir besdksndringen ar tydligt
sammanfldtad med andra for regionen viktiga néringar. Exempel pa sddana
omraden &dr det smaldndska Glasriket och biltestverksamheten i Arjeplog.

Idag sker produktmarknadsforingen pa arsbasis och insatserna blir darfor
kortsiktiga och ryckiga. Visit Sweden maste ocksa lagga mycket arbete pa att
sélja in marknadsforingsinsatserna till foretag och organisationer. Darfor bor
besdksnéringens insatser i den internationella marknadsforingen med fordel
organiseras i ldngsiktiga partnerskap for de resmal eller teman som branschen
prioriterar. Det kan till exempel handla om fasta marknadskontor utomlands
eller aterkommande méssor och dylikt. Det viktigaste dr dock att staten och
ndringen tillsammans prioriterar och genomfor de gemensamt finansierade
aktiviteterna.

Samtidigt med de 6kande resurserna vill vi skdrpa kvaliteten pa marknads-
foringen. Pengarna ska gé till marknadsforing av resmal och koncept. Darfor
bor Tillvaxtverket ges i uppdrag att ta fram gemensamma varderingsmodeller
infér marknadsforingsinsatser och prognoser av olika insatsers paverkan pa
jobb och antal besok. Aven samordningen mellan de nationella, regionala och
lokala organisationernas marknadsforing maste stérkas.

Investera i evenemangslandet Sverige

Internationella evenemang &r ett mycket intressant segment dér Sverige har
stor tillvdxtpotential som relativt okdnd men attraktiv destination. Vi har enats
om investeringar pa 40 miljoner kronor for att stirka Sveriges position som
evenemangsland och skapa forutsittningar for att locka fler internationella
evenemang till Sverige.

De kraftigt 6kade resurserna bor kanaliseras genom ett nytt bolag, ”Event
Sweden”, under Visit Sweden. Syftet ska vara att locka internationella eve-
nemang till Sverige, erbjuda kompetens och ekonomiskt stéd med ansdkning-
ar, marknadsforing, evenemangsutveckling och genomf6rande till de ansé-
kande evenemangsorganisationerna samt att vid storre evenemang kunna bista
med ekonomiska garantier och sdkerhet. Det bor ocksé tillsammans med
Tillvixtverket utarbetas metoder for utvardering och prognoser om samhaélls-
effekterna av olika evenemang.

Vi ser ocksé behovet av att savdl nya som befintliga resurser samordnas
och fokuseras. Vi anser darfor att en strategi for genomforandet av stora in-
ternationella evenemang inom idrott och kultur samt for storre konferenser
och liknande bor tas fram i samarbete med idrottsrorelsen, kulturlivet och
besoksnéringens organisationer.

Evenemangsturismen &r storre dn den enskilda konferensen, konserten el-
ler idrottsevenemanget. Stora internationella evenemang ger Sverige en
mycket god exponering utomlands och manga evenemangsbesdkare kan for-
maés till langre eller dterkommande besok i1 Sverige. Besokarna vill ha kreativa
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arrangemang och stort utbud av spdnnande kringaktiviteter, och nagra viktiga
framgangsfaktorer dr hog tillgénglighet, annorlunda resmal, spannande aktivi-
teter, mycket hog standard pé faciliteter och mat. For att ytterligare stirka
Sveriges konkurrenskraft som evenemangsland foreslar vi dérfor i detta pro-
gram dven investeringar i de anstélldas kompetens och en nationell kraftsam-
ling kring Sveriges styrkor genom utformandet av ett strategiprogram for
besoksndringen. Vi anser ocksa att besokslandet Sverige bor ha en mycket
tydlig miljoprofil i sin marknadsforing for att ytterligare frimja en positiv
Sverigebild och 6ka exportvirdet. Slutligen sa foreslar vi ocksé atgarder mot
den svarta ekonomin for att frimja de seridsa foretag som satsar pa kvalitet.

Riktade utbildningar till besksniringen

Inom besdksndringen finns ett stort behov av och intresse for utbildning.
Samtidigt har vi avsatt betydande resurser till utbildning utdver regeringens
forslag. Dérfor vill vi nu utnyttja konjunkturldget och rusta besdkslandet
Sverige for en 6kad och mer forddlad turism och fler evenemang. Besoksné-
ringens egna prioriteringar ska vara vigledande vid utbildningarnas utform-
ning. Det kan exempelvis handla om kvalificerade yrkesutbildningar for tu-
ristguider, instruktorer och kockar — utbildningsplatser som kan bidra till att
forddla besoksndringens tjdnster ytterligare samt dka produktiviteten. Utbild-
ningarna for besoksnéringen ska genomforas inom ramen for vara utbild-
ningssatsningar.

Mojligheterna till kompetensutveckling behdver forstarkas for att bran-
schen ska kunna konkurrera om arbetskraften i framtiden. I detta arbete kan
branschorganisationer och de fackliga organisationerna spela en viktig roll.
Branschen har sjélv ett stort ansvar for att attrahera arbetskraft. Det dr dérfor
viktigt att strdva efter en langsiktighet och stabilitet i personalforsérjningen
och locka fler att stanna kvar och utvecklas i branschen.

Ett nationellt strategiprogram for besdksnéringen

Den socialdemokratiska regeringen tog tillsammans med samarbetspartierna
Vinsterpartiet och Miljopartiet 2004 initiativ till branschsamtal for ett antal
utvalda svenska nyckelbranscher. De strategiska branschprogrammen inne-
héller bland annat forsknings-, utbildnings- och infrastrukturinsatser som
tagits fram i samarbete mellan stat, néringsliv och fackliga organisationer for
att stirka Sveriges konkurrenskraft i nyckelbranscher. Nu vill vi ga vidare.
Direkt efter en valseger 2010 kommer vi att ta initiativ till branschsamtal med
besoksnéringen i syfte att astadkomma ett strategiprogram.

Varje enskilt foretag i besdksndringen dr beroende av att hela den langa
kedjan av hotell, restauranger, bussentreprendrer, flottbyggare och bjérngui-
der kan leverera en produkt med hog kvalitet. Hela kedjan maste hélla om
turistupplevelsen ska bli bra. En enad bransch med ett gemensamt strategi-
program skulle ocksd gora besoksndringens stora betydelse for jobb och skat-
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teinkomster tydligare. Inte minst skulle arbetet med ett strategiprogram kunna
astadkomma en gemensam syn pa utvecklingsmdéjligheter, behov och priorite-
ringar i branschen.

Strategiprogrammet for svensk besdksndring bor vidare ha en tydlig gron
profil. Turism i Sverige bor bli lika med turism med minsta mojliga miljopa-
verkan, savil vad géller utsldpp som direkt naturpaverkan. Besoksnéringen,
och dé i synnerhet den internationella turismen, &r av nodvéndighet en trans-
porttung bransch. Vi anser att det bor vara en viktig profil for turistlandet
Sverige att minimera paverkan pa miljo och klimat. Det kan till exempel
handla om att anvisa tag som primirt resealternativ eller erbjuda miljobils-
klassade hyrbilar.

Klimatsmart turism

Vi i Sverige star fortfarande sjélva for den storsta delen av besdksnéringens
inkomster, och andelen av den inkomst som vi ligger pa turism dkar. Aven
om det dr de utlindska besokarna som ger exportintdkterna och ger den kraf-
tiga tillvaxten star inrikesturismen fortfarande for stommen. Samtidigt ar
turistnettot negativt. Vi svenskar spenderar mer pengar pa turism utomlands
an i Sverige.

Vi vill att fler ska vélja att turista i Sverige. Det &r klimatsmart och ger nya
jobb. Att turista i Sverige kan ocksd vara relativt billigt och en mojlighet dven
for familjer med ligre inkomster att resa. Okad samordning mellan turistor-
ganisationer och lokala och regionala turistfrimjare bor darfor vara en del av
utarbetandet av strategiprogrammet for besdksndringen. Samtidigt maste de
resor som en 6kad turism medfor géras med minsta mojliga klimatpaverkan.

I &r berdknas ndrmare 4 000 svenskar vilja tdgcharter for sin turistresa.
Tagcharter fran Sverige till Sydeuropa har 6kat mycket snabbt under de sen-
aste dren, och det gér nu att genomfora bade veckoresor till Medelhavet och
weekendresor till storstider som Berlin och Prag med tag. Fler nattdgsforbin-
delser bade inom Sverige och till andra lander i Nordeuropa bor efterstrdvas
och utvecklingen av tdgcharterturism till Sverige fran Centraleuropa bor
uppmuntras, bland annat genom informationsinsatser och utvecklingssamar-
bete med SJ och andra tdgoperatdrer.

Aven cykelturismen bor underliittas i Sverige. Cykelturismen i Europa
vixer snabbt, med cirka 4 procent per ar, och berdknas nu omsétta minst
40 miljarder kronor per ar. For att stirka den svenska cykelturismen bor
cykelinfrastrukturen utvecklas i samspel nationellt, regionalt och lokalt och en
gemensam kunskapsbas utarbetas for att underldtta for alla som vill investera
i cykelturism. Affarsutvecklingen av samordnade cykelpaket ar, tillsammans
med forbattrade mojligheter att ta med cykel pa tag och kollektivtrafik, en
viktig bestandsdel. Under hosten 2007 lamnades tre rapporter fran Vigverket,
Banverket och Nutek, numera Tillvéxtverket, till regeringen med forslag som
utgor ett utmérkt underlag for det framtida arbetet med att frimja cykelturism
i Sverige. En vélutvecklad infrastruktur dver hela landet dr viktig for att tur-
ismen ska kunna utvecklas.
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Dijur, frisk luft, stora vidder av tystnad och storslagna landskap med skog,
berg och vatten dr kdnnetecken for Sverige som har en enorm betydelse for
vara mojligheter att 6ka turismen. Men vi har hamnat pé efterkdlken nér det
giller att bygga upp den naturnéra turismen, eller ekoturismen. Verksamheten
har inte varit tillrickligt professionell och fortfarande vet fa vad som erbjuds i
form av naturndra upplevelser i Sverige. Nu paketeras resmalen béttre och det
g0r det enklare att attrahera géster. Och tillvixten har tagit fart. En uppskatt-
ning gjord av LRF, Sveaskog naturupplevelser och Ekoturismforeningen visar
att det i dag finns mellan 3 000 och 5 000 naturturismentreprendrer runt om i
landet. Och potentialen for turism pa naturens villkor dr fortsatt stor. For att
oka ekoturismen i Sverige dr det avgorande att allemansritten vérnas sé att
tillgdngen till naturupplevelser inte inskrinks. Aven arbetet med att skydda
viardefull natur genom reservatsbildning och strandskyddet &r avgérande for
att inte for turismen véardefulla naturomraden forstors eller gors otillgédngliga.
De sa kallade naturrum som Naturvardsverket har byggt i flera skyddsvirda
omréden ar vérdefulla for att ytterligare starka forutséttningarna for den grona
turismen.

Vi vill stirka bilden av det grona Sverige. Ett effektivt sdtt ar att direkt na
vara utlindska besokare. Vi vill dérfor utveckla samarbetet med besdksna-
ringen dar “det grona Sverige” forstirker en positiv Sverigebild. Naturturism
och miljoprofilerad svensk turism kan bli en viktig del i att stirka varumarket
Sverige och Sveriges roll i det internationella miljéarbetet, vilket dppnar for
nya affarsmojligheter och samarbeten.

Bekdampa osund konkurrens

En sund konkurrens dr en forutséttning for tillvéxt och trygga jobb. Kampen
mot skattefusk handlar om réttvisa villkor for foretagen och konkurrens pa
lika villkor, men ocksa om att premiera ansvarstagande, kompetens och kvali-
tet. Detta &r pa lang sikt avgorande for den bild utldndska besdkare kommer
att fa av Sverige. Kollektivavtalet &r det grundldggande verktyget for att ge
forutséttningar for konkurrens pé lika villkor och hér har arbetsgivarna och
fackforeningarna ett gemensamt ansvar. Men det kridvs ocksd andra atgarder.
Inforandet av personalliggare i restaurangbranschen och inforandet av kassa-
register dr beslut i rétt riktning, men besdksnéringen har sjalv krévt hardare
tag mot den svarta ekonomin genom till exempel rapportering av vilka som &r
anstdllda och 6kade mojligheter till oanmaélda inspektioner fran Skatteverket
for att motverka fusk i kontantbranscher. Detta &r forslag som vi vill gé vidare
med for att bekdmpa skattefusk och osund konkurrens. Skatteverket bor ocksa
f4 mojlighet att gdra oannonserade besok dven i dessa.



Stockholm den 5 oktober 2009

Tomas Eneroth (s)

Kent Persson (v)

Carina Adolfsson Elgestam (s)
Eva-Lena Jansson (s)

Bérje Vestlund (s)

Krister Ornfjdider (s)

Per Bolund (mp)
Alf Eviksson (s)
Renée Jeryd (s)
Karin Astrom (s)
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