Motion till riksdagen
1985/86:1.217

Margarcta Andrén och Borje Stensson (fp)

Utviirdering av forbudet mot reklam for alkoholhaltiga
drycker

Sedan 1979 har vi haft ett forbud mot annonsering och utomhusreklam for
alkoholdrycker. klass [T undantaget. Trots att alkoholreklamlagen endast
giiller marknadsforing av alkoholdrycker till konsumenter har siikerligen
lagstiftningen bidragit till att avglorifiera alkoholen i nagon min. Men den
nuvarande lagstiftningens utformning maéste iinda betraktas som timligen
vag.

En av lagens brister dr att det inte finns nagot straffriittsligt ansvar for
overtridelser utan att dessa beivras genom marknadsdomstolen i« form av
vitesforeliggande. Om foretaget upprepar en forseelse som det tidigare fiillts
for. adoms dock boter. Under aren har ocksa gillande bestimmelser
overtritts allt i den uppenbara avsikten att stimulera till 6kad alkoholkon-
sumtion.

Trots att kommersiell annonsering av alkoholdrycker ir forbjuden i
tryckta skrifter, kringgds alltsa forbudet. De manga anmalningarna till
marknadsdomstolen och konsumentombudsmannen ar ocksa ett bevis pa
lagens vaga utformning. Lagen gor ju nimligen undantag for skrift som
tillhandahills endast pi forsiiljningsstillen for alkoholdrycker.

Detta tolkas bl a. av de stora hotellkedjorna — med SARA och Reso i
spetsen —som att detir fritt fram att finansiera sina hotelitidningar med sprit-
och vinannonser. Mendet ir verkligen tvivelaktigt om hotellrummen i lagens
mening iir forsiljningsstillen. Sadan tolkning maste i vart fall anses strida
mot annonsforbudets syfte.

Likasa fyller SAS sin tidning Scanorama med alkoholannonser dberopan-
de att flygplan ir forsiljningsstiillen for alkohol. Detta strider dock mot
bestimmelserna i den mén det sker pa flygplan i inrikes trafik, da alkohol ju
inte far forsiljas.

Pa en del tidningars textsidor gors i vinkronikor ocksa reklam for ett 6kat
vindrickande. Det ar stora ckonomiska intressen som ligger bakom annons-
Kampanjer och vinkronikor och vars syfte ér att just 6ka alkoholkonsumtio-
nen. Detta star 1 ostrid med den mélsittning som riksdagen har tagit
betriiffande alkoholpolitiken. Marknadsforingsatgiirderna har alltmer flyttat
in pd andra omriden och metoderna har blivit mer och mer sofistikerade.

Det har nu gitt flera dr sedan rektamforbudet for alkohol infordes. varfor
det borde vara angeliiget att nu utviirdera det. Aven om konsumentombuds-
mannen har for avsikt att paborja en granskning av de facktidningar som
innchaller alkoholreklam och spridningen av dem. iir en sadan granskning
inte tiltriicklig. En mer omfattande utviirdering bor goras avseende hela



marknadsforingen av alkoholdrycker. Dirvid bor t.ex. uppmarksammas
vilka positiva resultat alkoholreklamlagen har medfort, vilka brister den
innehiller och vilka atgiirder som bor vidtas for att reklamférbuder skall
ticka in de syften riksdagen asyftat.

Hemstéllan

Med hinvisning till ovanstiende hemstills
att riksdagen hos regeringen begar att en utvirdering av lagstiftning-
en om reklamférbud mot alkoholdrycker genomfors.

Stockholm den 21 januari 1986

Margareta Andrén (fp) Borje Stensson (fp)
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