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Sexualiseringen av det offentliga
rummet

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om lagstiftning mot sexualisering av det offentliga rummet.

Motivering

Det ar glddjande att allt fler unga kvinnor reagerar mot hur de framstalls i vért
samhiélle, att en ny generation inte stillatigande accepterar den kommersiella
reklamens framstéllning av flickor och kvinnor som underordnade och pas-
siva. Flickor och kvinnor blir i hdgre utstrickning dn mén bekréftade for sitt
yttre och i mindre utstrickning for andra egenskaper.

Idag saknar samhillet nodvéndiga redskap mot sexualiseringen av det of-
fentliga rummet. Marknadsforingslagen omfattar inte konsdiskriminerande
reklam och diskrimineringslagstiftningen tacker heller inte detta omréde.

Niéringslivets etiska rad mot konsdiskriminerande reklam, ERK, och
Marknadsetiska radet, MER, kan agera men har bevisligen inte formétt vinda
den negativa utvecklingen. Nér antalet anmélningar okar kraftigt visar det att
dagens sjilvsanering med frivilliga rdd behover kompletteras.

Att Sverige idag dr det enda nordiska land som inte har nidgon lag mot
konsdiskriminerande reklam stirker argumenten for dven en svensk lagstift-
ning. Den kartldggning av savil utvecklingen som omfattningen av den kons-
diskriminerande reklamen som den socialdemokratiska regeringen for en tid
sedan beslutade om var ett viktigt steg mot konkreta atgirder for att vinda
trenden.

Starka kommersiella intressen driver pa for mer av konsdiskriminerande
reklam. Affarsidén med konsdiskriminerande reklam stédlls mot jamstélldhet-
en som frihetsidé. De sa kallade porrbilarna som uppror besokare i Stockholm
ar beklagligt nog tilldtna. Men vi behdver inte resa bort for att se beklagliga



Fel! Okint namn pa

bilder i vara offentliga rum. De tekniska framsteg som vi vdlkomnar har dven
medfort att forutsdttningarna for mediala och kommersiella budskap har for-
dndrats. Kvalitet, kvantitet, tillgdnglighet och spridning av konsdiskrimine-
rande reklam har accelererat i var vardag och tringer in i vara vardagsrum. I
ett jamstéllt samhille dr makt och inflytande jamnt fordelade mellan mén och
kvinnor. Krinkande bilder i vara offentliga rum motverkar samhiéllets jam-
stilldhetsstrdvanden i dvrigt.

Darfor behdvs det en skérpt lagstiftning mot sexualiseringen av det offent-
liga rummet. Att avsta fran det med hinvisning till yttrande- och tryckfriheten
ar orimligt. Det &r en balansgéng som lagstiftarna alltid maste ta hénsyn till i
sddana hir sammanhang.

Stockholm den 25 september 2007

Carina Hdgg (s)



	Förslag till riksdagsbeslut
	Motivering

