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FoOrord

Ett av Demokratiutredningens uppdrag ar att summera och vérdera
de senaste arens demokratiutredningar och demokratiforskning, ett
annat att stimulera det offentliga samtalet om demokratin. Av de
skélen har redan atskilliga demokratiforskare medverkat pa vara
temaseminarier runtom i landet liksom i flera av vara debattorien-
terade smaskrifter. Av de skalen har ocksa den har boken kommit
till.

Det hér ar en av tretton bocker dar drygt ett hundra forskare
inom samhallsvetenskap och humaniora belyser olika aspekter av
den svenska folkstyrelsens utveckling. Foérfattarna dr verksamma
inom drygt tio vetenskapliga dmnesomraden. Artiklarnas veten-
skapliga kvalitet har vanligtvis sékerstéllts genom att férfattarnas
kollegor granskat dem inom ramen for institutionernas forskarse-
minarier. De flesta av forfattarna till den har volymen har dessutom
traffats nagra ganger i sarskilda seminarier for att diskutera varand-
ras bidrag.

Forskarvolymerna har tillkommit efter en genomgang av den
demokratirelevanta forskning som pagar pa universitet och hog-
skolor. En del forskare har ombetts att redovisa forskningslaget
jamte sina egna, pagaende eller nyligen avslutade studier. Andra har
fatt uppdraget att genomfora studier inom omraden som forskning-
en eftersatt men som Demokratiutredningen behdver kunskap om.
Tack vare att nastan alla som blivit ombedda ocksa lamnat ett bidrag
har denna breda, om an langt ifran fullstandiga exponering av vara
kunskaper om demokratin blivit mojlig. Att forskarna ser det som
en del av sin yrkesroll att leverera underlag for det offentliga sam-
talet &r vért att notera med tillfredsstéllelse. Inte for att forskarna
skulle sitta inne med alla svaren. Men for att deras olika teoretiska
infallsvinklar och verklighetsbilder kanske kan gora det politiska
samtalet mer insiktsfullt. Det ar namligen en mangfald som kompli-
cerar.

Forhoppningen ér nu att dessa texter ska kunna lasas med be-
hallning dven utanfor forskarsamhaéllet. Det betyder inte att forfat-
tarna forenklat svara orsakssammanhang. Men jag bad dem “’skriva
sa att texten blir lasbar for inte bara forskare inom andra &mnesom-
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raden utan dven for en allmanbildad medborgare. Detta kan kréva
viss aterhéallsamhet med inomvetenskapliga jargonger. Sarskilt svara
och komplicerade tankegangar kan behéva en nagot storre pedago-
gisk omsorg an vanligt”. Eva Dahlstrom har bitratt med en spraklig
granskning av de flesta artiklarna i den hér volymen.

Demokratiutredningens ledamdter har inte tagit stéllning till
uppsatsernas innehall. Varje forfattare ansvarar sjalv for innehallet i
sitt bidrag.

Politikens medialisering

Den direkta demokratin bygger pa méten ansikte mot ansikte, den
representativa demokratin forutsatter medier.

Vad professor Kent Asp pa vart seminarium om medierna och
demokratin kallade forsta gradens medialisering bestod i att medi-
erna steg for steg blev en dominerande kommunikationskanal. Fran
bdrjan av 1970-talet boérjade medierna dessutom allt oftare upptréda
som sjélvstandiga politiska aktorer. Den tredje gradens medialise-
ring intrader vid 1980-talets bdrjan, nér politikens aktdrer anpassar
sig till medielogiken.

Vitala, sjalvstandiga massmedier ar oskattbara tillgangar, ja forut-
séttningar for en levande folkstyrelse. Men allt vad medier gor med
politiken &r inte nddvandigtvis bra for demokratin. Darfor ar det
legitimt att nagon granskar granskarna, som Demokratiutredningen
t.ex. latit gora nar det gallde vad medier spelade for roll for 1998 ars
valrorelse och valdeltagande.:

I nio kapitel presenterar vi har saval teoretiska som empiriska
studier av vad etablerade massmedier som radio, TV och tidningar
spelar for roll for det offentliga samtalet.2 FGrst sammanstéller
Lennart Weibull och Karl Erik Gustafsson forskningslédget nar det
géller hur olika svenska medier nu utvecklas. De behandlar savél
produktions- som konsumtionsaspekter for bade gamla och nya
medier. De konstaterar att tidningsldsandet &r tdmligen stabilt men
att skillnaden mellan de yngres och de &ldres lasvanor véxer. Att
ungdomarna skulle ha Gvergett de traditionella tidningarna kan dock
inte Klart bevisas. Vidare prenumererar de resurssvaga allt mer sallan
pa nagon morgontidning. Den sociala segregeringen av t.ex. Gote-
borg avspeglar sig ocksa i att morgontidningarna lases mer i rika an i
fattigare stadsdelar. Men gratistidningen Metro har intressant nog
bromsat upp skiktningen.
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Weibull och Gustafsson konstaterar ocksa att TV:s informativa
roll klingat av nagot under 1990-talet. Att titta pa kvallsnyheterna ar
inte langre den allménna, klass- och utbildningsneutrala vana som
tidigare ocksa inbegrep dem som inte var sérskilt politiskt intresse-
rade. De tdmligen radikala forandringarna av TV- och radiomarkna-
den har bl.a. inneburit att personer med lag utbildning ser mer pa
underhallningsprogram medan nyhetsprogrammen mer attraherar
hogutbildade. Efter sin genomgang av hur olika massmedier ut-
vecklas drar forfattarna slutsatsen, att “en mindre mangd innehall
sprids i allt fler kanaler av fa stora dgare”. Det nya medielandskapet,
inte minst de nya teknikerna, forandras pa ett mycket grundlaggan-
de séitt. Det vi betraktat som ett massmedieomrade bestar nu av
nagra maklare av tjanster som distribueras i olika tekniska former.
Det demokratiska tankandet kring medierna maste darfor ocksa
forandras, menar forskarna”.

Darefter introducerar Peter Berglez nagra av de mest inflytelse-
rika teorierna om vad informationen och kommunikationen har for
betydelse for relationen mellan offentliga institutioner och medbor-
gare. De bestar & ena sidan av de moderna drémmarna om en perfekt
information. | forestéliningen om en stark folkstyrelse finns en
stark tilltro till informationens avgtrande betydelse. Det vilar i sin
tur pa ett ideal om aktiva, kunniga och diskussionslystna medborga-
re pa jakt efter att skapa en offentlig mening. Denna lidelse for en sa
neutral information som mojligt bar dock i sig froet till en for-
vanskning av det aktiva medborgaridealet. Tilltron till experter kan
avpolitisera politiken och devalvera medborgarskapet till ett offent-
ligt liv som tyckare och tryckare.

Ett annat slags drommar utgar fran att det snarare & kommuni-
kation med o&ndliga tolkningsmojligheter av det som medierna be-
rattar som skall skapas mellan de politiska institutionerna och med-
borgarna. Det &r inte opartiskheten utan offentliga samtal kring
subjektiva uppfattningar om hur véarlden ser ut och borde se ut som
ar det viktigaste.

Men alla dessa, bitvis romantiska bilder av goda samtal som for-
modligen aldrig existerat, vilar pa en fundamental forutséttning;
medborgarnas vilja att vara delaktiga. Har ryms en paradox: de
massmedier som aldrig varit mera framtrddande och centrala i det
offentliga meningsutbytet tycks utbreda tystnad i relationen mellan
politiska institutioner och medborgare. Men kanske denna tystnad
inte utgdrs av en uppgivenhet infor en medialiserad politik utan av
ett trots. Demokratin dr namligen inget projekt utan en oavbruten
gemensam reflektion, havdar Berglez. Om det &r sa forslar inga
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enkla, kortsiktiga atgardspaket for att (ater)skapa vitaliteten i med-
borgarsamtalen; vad hjélper det demokratin att den politiska makten
kan tvinga folket till valurnorna om inte viljan att infinna sig dar
existerar?

I en serie empiriska kapitel analyseras sedan mediernas mangdi-
mensionella relation till politiken. De tva forsta handlar om hur vi
skaffar oss bilderna av var omvarld. Stig Arne Nohrstedts analys av
medierna och globaliseringen borjar pa en pizzeria i Vasterbergsla-
gen. Hans artikel dr en kritik av skevheten i den internationella ny-
hetsformedlingen. Utifran sin egen och andras forskning om vad
nyhetsformedlingen betyder i internationella krissituationer skriver
han om vad det internationella mediesystemet innebéar for sma stater
som Sverige. Han varnar for att bristerna i teorin om sarskilt
kulturimperialismen tas till intékt for att 6verge fragorna om kultu-
rell dominans. | synnerhet den amerikanska nyhetsférmedlingens,
dess koppling till utrikespolitik och den amerikanska mediepoliti-
kens retratt till forfang for en allman, pluralistisk opinionsbildning
pakallar var uppméarksamhet darfor att dess hegemoniska makt-
potentialer &r enorma.

Nu &r det emellertid inte sa enkelt att den amerikanska kulturen
véller in genom véra nationella medier, &ven om Nohrstedts exempel
fran internationella krishardar visar hur mediebilderna sammansmal-
ter med det amerikanska propagandabehovet, It vara de svenska och
finska medierna mindre &n t.ex. de norska och tyska. Det blir
sérskilt tydligt n&dr FN:s potentialer beskrivs. Slutligen visar forfat-
taren hur latt journalistiken, den svenska ingalunda undantagen, blir
en spegling av de internationella maktforhallandena. Han menar att
den enda mojligheten fér att den svenska utrikespolitiken ska kunna
bedrivas sjalvstandigt ar en global offentlighet dar de svenska med-
borgarna far tillgang till manga perspektiv och synvinklar pa inter-
nationella handelser.

I Peter Dahlgrens artikel analyseras en sarskild aspekt pa denna
globalisering, namligen den roll som medierna har fér vart medlem-
skap i EU. Men han avser inte i forsta hand informationens betydel-
se for att vi ska fa korrekta underlag for politiska samtal. Nej, vad
han intresserar sig for &r vad medierna skulle kunna ha for roll for
att pa langre sikt skapa en gransoverskridande medborgarkultur.
Fragan om EU-identitet maste i grunden “avetniciteras”, menar
Dahlgren. Det géller att ldgga till en identitetskomponent hos med-
borgarna; en lojalitet till demokratiska varderingar som bottnar i ett
instrumentellt — inte ett affektivt, emotionellt — forhallande till den
politiska konstruktionen.
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Mer konkret handlar medieuppdraget om att ge kunskaper och
kompetenser i sedvanlig journalistik men ocksa sammanhallna bild-
ningsprogram. Medborgarna behéver ett kunskapsforrad och moj-
lighet till att uppdatera referensramar for att begripa innebdrden av
de fortlopande nyheterna, t.ex. forsta hur EU fungerar och bér fun-
gera i relation till dem sjélva. Det handlar ocksa om ett fortlopande
bildningsprogram for journalister.

Lojalitet till demokratiska varden och procedurer &r generellt sett
mycket viktiga inslag i EU-medborgarkulturen. For att demokrati-
sera EU bor journalistiken a ena sidan insistera pa demokratiska
principer i EU-sammanhang, och & andra sidan 6ppna upp fragor for
demokratisk debatt. Aven debatter utifran olika europeiska upp-
fattningar om demokrati skulle kunna berika vara samtal. Medbor-
garkulturen maste ocksa innefatta en tolerans for skilda asikter och
en acceptans av de etablerade spelreglerna. TV-journalistiken har en
unik formaga att formedla varlden in i var vardag genom sina bilder
pa ett satt som pressens tryckta ord inte kan jamféras med. Men én
sa lange upplevs EU som fjarran och detta kan pa langre sikt foroda
demokratin.

I de tva darpa foljande studierna analyseras just TV:s roll for de
politiska samtalen. Mats Ekstrém fragar sig vad TV har fér demo-
kratiska potentialer genom den relation som skapas mellan tittarna
och politiken. Han tar avstand fran bade de enbart ljusa och de en-
bart morka bilderna och ger i en mer realistisk anda argument for
mediets goda savél som déliga sidor nér det galler att fordjupa de-
mokratin. Med utgangspunkt i nagra konkreta program kan han visa
hur TV-mediet ibland astadkommer en distanserad likgiltighet,
ibland ett berérande engagemang. Han resonerar vidare om en sér-
skild dubbelhet i tittandet: att nastan samtidigt uppfatta TV-pro-
grammet som a ena sidan konstruerat och producerat,  andra sidan
som fakta, d&ven om det var den senare hallningen som utmarkte de
allra flesta som tittade pa de aktualitetsprogram som Ekstrom stu-
derat ndarmare. Med stdd av exempel fran olika kanaler varnar han
for att dra alla program 6ver en kam. Han noterar ocksa att den nya
kopplingen mellan TV och TV-bolagets hemsida hér bjuder pa
sdrskilda, problematiska inslag utifran ideal om goda offentliga
samtal. Han ser ocksa tendenser till hur "chattandet” fargar av sig pa
programmen, inte séllan med en gemensam ndmnare; politikermiss-
trons vélbehag. Bortom en sund skepsis till maktutdvning och
maktutdvare slar den éver i cynismens likgiltighet.

Christian Svensson har undersokt Svar Direkt, Nattppet samt
Svart eller vitt. Det 4r debattprogram som &r intressanta fran demo-
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kratisk synpunkt av manga skal. De bjuder "vanligt folk” att med-
verka kring &mnen som t.ex. inte har sitt ursprung i riksdagsdebat-
ter. Programmen ger utrymme for en rad kénslor, asikter och kéans-
lor, vilka vanligtvis inte ryms pa politiska dagordningar. I historisk
belysning handlar det onekligen om principiellt sett mycket 16ftes-
rika demokratiska innovationer.

Vad Svensson blottlagger avviker emellertid pa nagra punkter
fran idealet om rationella samtal. Han ser exempelvis valdigt litet av
argumentation och idéutbyte. I stéllet handlar mycket om att tamli-
gen forutsagbart kontrastera asikter mot varandra i hart regisserade
forestallningar, vars dramaturgi ar viktigare an innehéllet. Det ror
sig ofta om stereotypa motséattningar mellan "folket och makten”.
Journalisterna gor sig till tolk for det maktldsa "folket”, som dess-
utom alltid synes ha rétt. Den vanlige medborgaren, som anmark-
ningsvart nog sjélv spelar en ganska undanskymd roll, ger ett alibi
for programmets dkthet. Att det, som ofta har gjorts géllande, skulle
rora sig om det motsatta — en privatisering av det kollektiva — avvisar
dock Svensson. Det &r tvartom; det privata forvandlas till politik.

Expressens artikelserie 1993 om flyktingpolitiken och Dagens
Nyheters artiklar 1997 om steriliseringspolitiken i Sverige foranled-
de omfattande mediediskussioner med stort medialt och politiskt
genomslag, delvis med internationell uppmérksamhet som foljd.
Utan att ta stallning till sakfragorna visar Asa Kroon i sin studie att
dessa debatter ocksa forstarkte viktiga uppfattningar av medier,
medborgare och politiker. Hon ser exempelvis bilder av i det ena
fallet handlingsforlamande myndighetspersoner som forst efter att
tvingats till det kan fora samtal om viktiga fragor. | det andra fallet
figurerar skurkaktiga politiker hansynslost utnyttjande sin makt
Over den svage. Politiken beskrivs i det ena fallet som ologisk och
verklighetsfrimmande, i det andra kusligt logisk och slug. | bada
fallen spelar mediet sjalvt hjéltens roll, Iat vara att deras sétt att
handskas med saval "rena fakta” som termer ibland ar anmérknings-
vért elastisk. Bilden av samhallskommunikationens samtida villkor
ar alltsa komplex. Debatterna ar debatter om mycket mer an vad de
synes vara. Ingen &r utan skuld till att det gar snett ibland. Var och
en bor darfor ta sitt ansvar, menar Kroon.

Till det senmoderna samhaéllets utvecklingsdrag hor att engage-
rade medborgargrupper maste arbeta sig fram till bestimda positio-
ner i offentlighetens rum. Det handlar om att skaffa sig stallning
som en, bland manga andra, legitim deltagare i det offentliga sam-
talet och som tillférlitlig och representativ kélla. Detta utgjorde
viktiga arbetsvillkor for de tre olika kvinnoftreningar som Leonor
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Camaugér skildrar. Kampen for att na offentligheten bestar av ett
mycket sinnrikt samspel mellan organisationerna och olika medier.
Visserligen ar det lyckligtvis ingen som ensam styr villkoren for
umganget. Men ofta ar priset for att fa sin rést hord hogt: Kvinno-
jouren normaliseras, Kvinnofronten osynliggors och Tidskriften
reduceras ibland till en leverantor av stridbara debattdrer. Medielo-
giken motverkar mer djupsinniga, reflekterande och dynamiska
roller. ”Mainstream”-medier &r priméart inte intresserade av rorelser
och samtal utan av antagonistiska sténdpunkters. Camauér ger skal
for att moderna organisationer som vill delta i offentligheten bor
reflektera Over sin mediestrategi.

Det torde ocksa galla de politiska partierna. Ibland tycks de des-
perat soka anpassa sig till vad de uppfattar vara en medielogik i ti-
den. Konstantin Economou och Per-Anders Forstorp uppmarksam-
mar i sin analys av slaget om representationen bl.a. socialdemokra-
tins sexuellt anspelande videofilm till forstagangsvaljarna i valrorel-
sen 1998. De betraktar den delvis som ett forsok att drapera en 6ns-
kan om kortsiktig propagandaeffekt med en intimisering av véljar-
relationen.

Deras artikel belyser huvudsakligen medierna som en egen del av
den politiska makten. Under sin genomgang av vad olika demokra-
titeorier har for antaganden om kommunikation prévar de bl.a. tan-
ken pa demokrati som "det system av kommunikationsprocesser i
diskussion och beslutsfattande som éverbryggar skillnader — i genus,
sexualitet, nationalitet, klass, etnicitet och generation — och
administrerar mangfalden mellan méanniskor och grupper, och dar-
for forutsétter lika villkor for deltagande mellan likvardiga och jam-
bordiga men samtidigt unika och olika medborgare”. En sadan de-
mokratiuppfattning riktar stranga krav pa saval politiker som jour-
nalister men Gppnar ocksa upp den politiska kommunikationen till
ett stort men of6rutsagbart spektrum av asikter, arenor och aktorer.

De fragar sig avslutningsvis varfor politiker ofta har sa svart att
hantera mediernas sjélvstandighet. De menar att irritationen kan ha
sin grund i att journalisterna inte langre kan betraktas som politi-
kernas kollegor i ett upplysningsprojekt dar de gemensamt berdttar
om hur politiken gar till. Nu ar journalisterna sjalva makthavare
bortom politikernas rackvidd. Det skulle ocksa kunna vara sa att det
bara ar politikerna (och manga forskare) som uppfattar popularise-
ringen och trivialisering av politiken som provocerande. Vad manga
eliter k&nner framlingskap infor kanske i sjélva verket inte alls hotar
politikens véardighet och sdrart. Det kan vara en framgang for de-
mokratin att politiken avklads sin mérkvardighet. Har medierna
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blivit battre an partier och politiker pa att utfora politik? De gor den
direktsdndning politikerna bara avundsjukt kan drémma om...
Demokratiseringen skulle med andra ord betyda, att ingen langre
med framgang kan bli trodd pa sitt ansprak att vara neutral i det
offentliga samtalet. VVarken medborgarna, politikerna, journalisterna
eller, for den delen, forskarna. Har vi ddrmed kommit ndrmare det
inledningsvis angivna idealet om aktiva, kunniga och diskussions-
lystna medborgare pa jakt efter att skapa en offentlig mening?

Erik Amna
Huvudsekreterare

Noter

! Mer harom finns att hamta i forskarvolym XI1 Valdeltagande i férandring (SOU
1999:132).

2Vad den nya informationsteknologin (IT) betyder och skulle kunna betyda for
det offentliga samtalet granskas i bl.a. forskarvolym VII IT i demokratins tjénst
(SOU 1999:117) och smaskriften Elektronisk demokrati (SOU 1999:12).

% Jamfor Lena Johannessons tes att dven konstinstitutionerna fungerar pa samma
massmediala villkor som 6évriga medier. Den estetiska arenan har vidgats och alla
har ratt till sin individuella hallning och kan darfér inte utkravas pa ansvar. (Vér
forskarvolym 1V Demokratins estetik (SOU 1999:129).

* Se aven UIf Hannerz analys av hur olika kulturella haliningar paverkar medbor-
garidentiteter i forskarvolym IX Globalisering (SOU 1999:83).

® Jfr Lena Froms analys av villkoren for kulturjournalistik i lokaltidningen i var
forskarvolym 1V Demoikratins estetik (SOU 1999:129).

® Se d4ven Anders Bjornssons Kritik av politiker som berévar politiken dess sérart
och vardighet i smaskriften Den skyddade provinsen (SOU 1999:22).
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Svenskt medielandskap i
forandring
En oversikt'

Lennart Weibull och Karl Erik Gustafsson

Det svenska medielandskapet genomgar sedan slutet av 1980-talet
stora férindringar. Inférandet av kommersiellt finansierad privatigd
radio och TV 1991 respektive 1993 skapade pd ménga sitt en ny
situation for alla medier. Konkurrensen om publiken hirdnade, nya
dgargrupper etablerades och det utvecklades ett korsigande mellan
tryckta medier och etermedier. Under bérjan av 1990-talet forsva-
gades dagstidningsmarknaden bl.a. beroende pa ldgkonjunkturen
och tidningsforetagen kom att anligga en mer strikt ekonomisk syn
pd verksamheten. Utlindska mediebolag har ocksd i stérre utstrick-
ning etablerat sig pd den svenska marknaden. Aven lanseringen av en
gratistidning, utdelad till resenirerna i samarbete med lokaltrafiken
forst 1 Stockholm men senare 1 Géteborg och Malmo har forstirke
mediekonkurrensen om publik och annonsérer.

De forindringar som skett 1 Sverige det senaste drtiondet har tett
sig betydligt mer omvilvande dn i manga andra linder. En forklaring
ir att det svenska medielandskapet under flera decennier karaktiri-
serades av stor stabilitet. Varje medium uppstod och utvecklades
inom sin egen nisch och medierna reglerades och finansierades pd
olika sitt. Radio och TV var nationellt distribuerade medier med
ensamritt pa licensfinansiering. Deras utbud reglerades av staten
och de finansierades av mottagaravgifter. Dagspressen var diremot
frimst lokal och regional och finansierades via annonser och prenu-
merationer, men undantag av kvillspressen med sin nationella sprid-
ning och l6snummerfinansiering. Totalt sett dominerade pressen
annonsmarknaden. Dirfér hade radio och TV 4 ena sidan och
tidningarna & den andra en begrinsad inverkan pd varandra. Rege-
ringens mediepolitik visade traditionellt dagspressen sirskild hin-
syn. Tidningar var befriade frdn moms och dtnjuter sirskilt stod.
Ocksd regeringens restriktiva instillning till reklam i radio och TV
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hade som en férklaring att man ville skydda tidningarnas inkomster.
Dagstidningar har ocksd sinsemellan haft ett antal 6verenskom-
melser och regler som begrinsat konkurrensen inom branschen.

Uppgiften for den foljande dversikten ir att ge en grundliggande
beskrivning av det svenska mediesystemet som det ser ut vid 1990-
talets slut. S 18ngt mojligt har det ocksd gillt att dessutom belysa
den successiva forindringen av det svenska medielandskapet. For
det forsta uppmirksammar vi av vilket slag de tydligaste utveck-
lingslinjerna i1 de olika mediekategorierna dr. For det andra karakti-
riserar vi de huvudsakliga kinnetecknen for de respektive mediernas
nuvarande situation. Ett tredje fokus kommer att ligga p8 relatio-
nerna mellan olika medier med avseende pd sddant som dgande-
struktur och konkurrens om allminhetens uppmirksambhet.

Som ett forsta steg skall vi se nirmare pd den utveckling de olika
medierna genomgatt, for att dirigenom f4 en bild av det mediala
systemet i sin helhet.

Dagspressen

Fem viktiga kinnetecken dr fundamentala {6r férstdelsen av den
svenska dagstidningsmarknaden. Det forsta ir att nistan alla tid-
ningar huvudsakligen ir lokala eller regionala. Endast de tv8 16s-
nummertidningarna Aftonbladet och Expressen kan betraktas som
verkligt nationella tidningar genom att de har en regelritt spridning
over hela landet.

Ett andra kinnetecken ir att den samlade dagstidningsupplagan
ir stor. Sverige ir ett av de mest tidningslisande linderna 1 virlden.
Den omfattande tidningsspridningen férklaras till stor del av att
dagstidningar lises i alla sociala grupper. Medan lagresursgrupper 1
de flesta linder dr sporadiska lisare har de 1 Sverige en lisvana som
ligger obetydligt under genomsnittet. Det enda egentliga undantaget
frén detta forhillande finns i Storstockholm dir en stor andel av
arbetarfamiljerna inte ir regelbundna tidningslisare.

En tredje egenskap som delvis foljer av detta ir att kvillspressen
vanligen ir ett tillval: nistan alla kvillstidningslisare liser ocksd en
lokal morgontidning regelbundet. Denna dubbellidsning férklarar
den internationellt sett hoga tidningsforsiljningen 1 Sverige.

En fjirde faktor som utmirker den svenska tidningsmarknaden ir
att morgontidningar med {4 undantag hushillsabonneras och att de
distribueras till sina lisare tidigt pd morgonen. Forskning kring
lisvanor visar tydligt att lisarna virdesitter hemleveransen hogt.
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Denna verkar ocksd fungera anmirkningsvirt effektivt och bidrar
till fasta lisvanor.

Ett femte och sista karaktirsdrag dr att den svenska pressen av

tradition har varit knuten till politiska partier. Nistan alla tidningar

deklarerar fortfarande partipolitisk inriktning, §tminstone formellt.

Med detta menas givetvis inriktningen pd tidningens ledarsida, inte
nyhetsinnehéllet. Att tidningarna har denna politiska tradition ir
otvivelaktigt en viktig férklaring till den starka stillning som dags-
tidningarna har 1 opinionsbildningen: tidningarna uppfattas som en
omistlig del av den svenska demokratin.

Strukturell utveckling

Utvecklingen vad giller antalet tidningar i Sverige under 1900-talet

visas 1 figur 1. Figuren ir en 6versikt dver olika typer av tidningar,
klassificerade efter utgivningstithet.

Figur 1. Antalet tidningar i Sverige efter utgivningstdthet 1900—1998
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Killa: Tollin, Sven, Svenska Dagstidningar 19001965 (1965) och Tidningsstatistik

AB. En viss skillnad foreligger mellan de tv4 killorna. Uppgifter om endagstidningar
foreligger inte fére 1940.

Den svenska dagpressens utveckling kan inte ses som annat in
anmirkningsvirt stabil. Endast ett par tidningar har upphért eller
fusionerats under de senaste &ren, och dven 1 ett lingre perspektiv
har férindringarna varit relativt 8. Sedan tidningsmarknaden vil
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stabiliserats efter 1950- och 1960-talens talrika nedliggningar
("tidningsddden”), kan endast vissa 6kningar i antalet f6r tidningar
med l3g utgivningstithet (1-3 nummer/vecka) noteras. Férindring-
arna har huvudsakligen varit koncentrerade till endagstidningarna,
som 1 Sverige riknas som dagspress om definitionen f6r en allmin
nyhetstidning uppfylls. Denna avvikelse beror pd reglerna for det
statliga presstddet som syftar till att uppmuntra utgivning av dags-
tidningar med bdde l3g och hég periodicitet.

Den samlade svenska dagstidningsupplagan (1-7 nummer/vecka)
nddde sin topp 1 modern tid 1989, med en daglig upplaga pd ungefir
5 miljoner exemplar. Detta motsvarade nistan 590 exemplar per
tusen invinare. Vardagsupplagan for tidningar som ges ut minst tre
gdnger per vecka uppgick 1998 till ca 4 miljoner exemplar eller 536
exemplar per tusen invinare. Detta placerar Sverige bland de ledande
linderna i virlden, strax efter Norge och pd ungefir samma nivd
som Finland. Upplagesiffrorna har emellertid minskat med omkring
15 procent sedan borjan av 1990-talet.

Den svenska marknaden for dagstidningar delas vanligen in i fyra
huvudkategorier:

1. Storstadspressens morgontidningar: Till denna grupp riknas tid-
ningar utgivna i Stockholm, Géteborg och Malmé. Samtliga ir
sjudagarstidningar, prenumererade och morgonutgivna. Kate-
gorin inkluderar t.ex. Dagens Nybeter, Svenska Dagbladet, Gite-
borgs-Posten, Sydsvenska Dagbladet och Arbetet. Gruppen stod
1998 f6r nirmare 30 procent av den totala dagstidningsupplagan.

2. Storstidernas kvillstidningar: Denna grupp bestdr av kvillstid-
ningarna i Stockholm, Géteborg och Malmé. Alla dr 16snum-
merforsilda, nationellt eller dverregionalt distribuerade och
saknar heltickningskrav pd nyheter samt bedriver “tabloidjour-
nalistik” nir det giller val av nyheter och presentation. De tvi
storsta ir Aftonbladet och Expressen. Tillsammans svarade denna
grupp 1998 {6r drygt 15 procent av den totala dagstidningsupp-
lagan.

3. Landsortspressen: I gruppen ingdr alla tidningar utanfor de tre
storstadsregionerna som utkommer minst tre ginger per vecka.
Alla ir i huvudsak prenumererade och morgonutgivna; en majo-
ritet utkommer sex dagar 1 veckan. Gruppen stod 1998 {or nis-
tan 50 procent av den totala dagstidningsupplagan.

4. Lagfrekventa dagstidningar (fidagarstidningar): Gruppen om-
fattar samtliga tidningar, inklusive de som ges ut 1 storstadsom-
ridena, som utkommer med 1-2 nummer per vecka. Stérsta de-
len av tidningarna 1 gruppen ir prenumererade och ménga ges ut
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av organisationer. Gruppen omfattade 1998 mindre ir 5 procent
av den totala dagstidningsupplagan.

Storstidernas morgontidningar och landsortspressen ir sdledes de
tvd helt dominerande tidningsgrupperna i Sverige. Ekonomiskt
svarade de 1998 {6r en dryg tredjedel respektive knappt hilften av
branschens omsittning och deras relativa styrka har 6kat under
1990-talet. Sirskilt landsortspressen har upplagemissigt klarat sig
forhéllandevis bra och kan sigas utgéra den svenska dagspressens
stabila kirna.

Figur 2. Dagspressens upplageutveckling 1980-1998

5000
4500 —&— Storstad
4000 morgon
3500 —— Stgrstad
kvall
3000 —a&— Landsortspress
2 500 (3-7 dagars)
2000 —X— Fadagarspress
(1-2 dagars)

1500
1000

—¥— Dagspressen
totalt

| | |
0 - t t t t t t t t t {
19980 1985 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998

Killa: MedieSverige 1999.

Den storsta delen av nedgdngen av dagspressens upplaga kan hinfo-
ras till en minskad benigenhet att képa en andra tidning, sirskilt vad
giller losnummerférsdlda tidningar samt storstads- och regionala
tidningar som distribueras utanfér det huvudsakliga tickningsomra-
det. Allminheten har minskat lisandet av en andra tidning och nir
de har gjort sitt tidningsval har de 6verlag prioriterat den lokala tid-
ningen (jfr Severinsson 1994).

Utvecklingsmonstret reflekteras delvis i forindringarna inom de
olika grupperna efter 1995. Nir det giller storstadsmorgonpressen ir
antalet tidningar konstant. Under bérjan av 1999 fanns det planer pd
nedliggning av Arbetet Nyheternas Géteborgsedition, men efter
forhandlingar med Géteborgs-Posten om bl.a. tryck och distribution
togs planerna tillbaka. Samtidigt har gratistidningen Metro etablerats
inom samtliga tre storstadsomrdden (se nedan).

Storstadsmorgonpressens samlade upplaga har (exkl. Metro)
minskat sedan mitten av 1990-talet, men utvecklingen har skilt sig
mycket mellan gruppens tidningar. I Stockholm har de stora tid-
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ningarna ldngsiktigt forsvagats. Andratidningen Arbetet Nybeterna ir
dock storstadspressgruppens stora férlorare och har under 1990-
talet tappat drygt 35 procent av upplagan. Gruppens upplagemissiga
vinnare ir Dagens Industri (se nedan) och Sydsvenska Dagbladet
som redovisat betydande upplageuppgingar under hela perioden.

Kuillspressen har varit 1990-talets forlorare och samtidigt ut-
mirkts av en stor turbulens. 1990 fanns det fyra sjilvstindiga tid-
ningar inom gruppen, genom sammanliggningen av GT och Kuvalls-
posten till Idag blev det tre men sedan Idag upphort 1995 var antalet
pa nytt fyra. Expressens kop av GT 1997 och den successiva samord-
ningen mellan tidningarna, 1 vilken Kvillsposten sedan 1998 ingér,
innebir att det i praktiken bara finns tv kvillstidningsféretag. Det
som numera kan betecknas som Expressen-gruppen har varit kvills-
pressmarknadens stora forlorare. Samtliga tidningar har minskat de
senaste dren; GT hade 1998 endast hilften av upplagan tio &r tidiga-
re. Aftonbladet har stitt relativt stabilt, men tidningen tappade 1 upp-
laga 1998.

Den mest stabila tidningsgruppen ir landsortspressen. Antalet
tidningar har varit 1 det nirmaste konstant efter 1996. De minga
nedliggningar som befarades inom den tidigare A-pressen — de
socialdemokratiska tidningar som pd de flesta hill ir andratidningar
— har begrinsat sig till tvi: Ostgéten i Linkoping och Orebro-Kuriren
(1996); den senare lever dock vidare som en edition av Karlskoga-
Kuriren. Samtidigt har de stora landsortstidningarna éverlag behallit
eller t.o.m. stirkt sin position, dven om nigra har fitt vidkinnas
upplageforluster, 1 forsta hand Nya Wermlands-Tidningen i Karlstad.
I 6vrigt faller landsortspressens — mycket begrinsade — upplagened-
ging i férsta hand p4 andratidningarna.

Landsortstidningarnas framgdng ir givetvis beroende av den so-
ciala och ekonomiska utvecklingen inom det egna spridningsomr3-
det. I Bergslagen har minskat underlag medfért en fusionering av
lokala tidningar (Nya Ludvika Tidning) och Sala Allehanda har
minskat antalet utgivningsdagar. 1999 finns det beslut om ytterligare
lokala fusioneringar, i Hirnésand och Visby. A andra sidan finns det
stora landsortstidningar som har umgatts med planer att utka
utgivningen till sju dagar i veckan, inte minst sedan Gefle Dagblads
(1996) och Arbetarbladets (1997) byte till sjudagarsutgivning har
bedémts som lyckade.

De ligfrekventa dagstidningarna har minskat 1 antal. Detta dr dock
inte en f6ljd av nedliggningar utan av en férindring i dagstidnings-
definitionen. En del av de kristna tidningar som av pressstdds-
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nimnden kommit att definieras som dagstidningar upphérde be-
tecknas som sidana i och med en férindring i regelsystemet 1996.

Vid sidan av dessa relativt tydliga grupper av allminna nyhetstid-
ningar finns det dven ndgra specialinriktade dagstidningar. Mest
framgdngsrik har den av Bonnier-gruppen dgda Dagens Industri
varit. Den startades 1976 som en forsiktig satsning med utgivning
tv4 dagar i veckan. Ar 1983 6kades utgivningen till fem dagar i
veckan och 1991 till sex. Tidningens upplaga har kontinuerligt okat:
mellan 1983 och 1998 har upplagan per utgivningsdag nistan fyr-
dubblats, frin ca 30 000 till nistan 110 000 exemplar, vilket gjort
den till Sveriges sjunde storsta tidning. Den kristna dagstidningen
Dagen har under lang tid fitt vidkidnnas minskande upplagor. Ar
1998 var upplagan under 20 000 exemplar. I bérjan av 1999 gjordes
en relansering av tidningen som Nya Dagen. Det markerades att
tidningen skulle vara allkristen och inte organ fér Pingstrérelsen.
Utgivningen minskades frin fem till fyra dagar i veckan. Samtidigt
gick tidningens norska motsvarighet Vart Land in som deligare.

De olika nischtidningarnas skilda framgingar illustrerar pi ett
konkret sitt den svenska utgivningens férutsittningar. I Dagens
Industri lyckades man skapa en produkt som fann en specialintres-
serad, nationell lisekrets som dels var beredd att betala ett relativt
hogt pris £6r sin tidning, dels var intressant for viktiga annonsérer.
Tidningen Dagens problem ir att den visserligen har relativt ménga
lisare, men inte anses lika attraktiv pd annonsmarknaden.

Press och politik

Svensk press har en ldng tradition av starka band mellan tidningar
och politiska partier. Detta samrore utvecklades under senare hilf-
ten av 1800-talet och forsta decenniet av 1900-talet (Hadenius et al.
1970). De flesta liberala och konservativa tidningarna grundades av
privata foretagare, medan tidningar som foretrider socialdemokra-
terna och centerpartiet (tidigare Bondeférbundet) startades som en
del av partiernas politiska offensiv (Hadenius & Weibull 1991). De
forra tidningarna satsade vanligen pa lokala marknader, medan de
senare sokte nd en regional spridning.

Den traditionella partipressen féretridde ursprungligen partilin-
jen pd samma sitt i nyheterna som p& ledarsidan. Under 1970-talet
genomgick dock journalistiken 1 Sverige, precis som 1 mdnga andra
linder, en professionaliseringsprocess. Journalisterna deklarerade
sitt oberoende frin partilojaliteten och framhillandet av partilinjen
begrinsades till ledarsidan. Férindringen var utan tvekan en foljd av
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ett storre inflytande f6r journalisterna, men tidningarnas intresse av
att bredda lisekretsen till att inkludera dven andra in partisympati-
sorer var ocksd en bidragande faktor.

Karaktiristiskt f6r svensk press ir att de flesta tidningar har be-
hallit sin partipolitiska signatur och att nyhetsurvalet inte ir helt
fritt frin paverkan av ledarsidans stillningstagande. Partilojaliteten,
dven pa ledarplats, ir dock i avtagande dven om det finns inte obe-
tydliga band mellan redaktérer och det politiska livet (Nord 1998).
Sedan 1980-talet har allt fler tidningar betecknat sig sjilva som “obe-
roende”, men trots det behillit sin partipolitiska inriktning. Svenska
Dagbladet har t.ex. indrat sin beteckning frdn moderat till obe-
roende moderat. Dagens Nybeter som var den férsta storre tidning
som markerade sitt oberoende genom att 1972 g3 frin "liberal” till
“oberoende”, gick ett steg i andra riktningen d& tidningen 1998
bérjade ange sin partisignatur som “oberoende liberal”.

Trots att de flesta svenska tidningar fortfarande ér partipolitiska 1
sina ledare — och till viss del i sin nyhetsbevakning (Asp 1995) — har
ind3 de formella banden mellan partierna och tidningarna férsva-
gats. Dessutom har ett stort antal tidningar bérjat ge okat utrymme
for kolumnister och debattartiklar med annan politisk inriktning dn
tidningens. Fortfarande dr dock svenska tidningar partipolitiska 1
nigot storre utstrickning in tidningar 1 andra linder. Den linga
traditionen av partipolitisk tillhérighet visar sig ocks8 i dgande-
struktur och begrinsade mojligheter till samarbete inom branschen.

Ekonomi och presstéd

De senaste &ren har varit férhdllandevis goda for den svenska tid-
ningsindustrin. Samtidigt har skillnaderna inom branschen 6kat.
Sett till I16nsamhet ir bilden mindre homogen. Det finns ett antal
mycket l6nsamma svenska tidningar, men ocks3 ett antal tidningar
som uppvisar stora forluster. Generellt sett befinner sig andratid-
ningarna (de som inte ir dominerande pd sin utgivningsort) i svi-
righeter. Utan statligt presstdd skulle de inte 6verleva.

Figur 3 visar lénsamhetsutvecklingen for de dominerande tid-
ningarna. Dir kan vi utldsa att tidningsindustrins lénsamhet var
ganska l3g under senare delen av 1970-talet. Aren 1982-86 utgér
nigot av en mellanperiod ekonomiskt sett, trots att industrin under
perioden dterfick ndgot av sin vitalitet. Den tredje fasen, 1987-92
inleddes med en stark uppging i1 nettomarginalerna och tvd gyllene
&r, 1988 och 1989. Trots den generella nedgingen 1 den svenska
ekonomin, var 1992 det tredje mest [dnsamma &ret (8,1 procent) for
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tidningarna sedan 1976. En kraftig nedging i lédnsamheten fram till
1996 f5ljde sedan, men 1997 vinde vinstkurvan dter uppdt och upp-
gdngen fortsatte 1998.

Figur 3. Dagstidningsforetagens nettomarginal i procent 19761998
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Killa: Dagspressens ekonomi 1998 (Presstédsnimnden).

Den ekonomiska utvecklingen kan sammantaget ses som ett resultat
av tvd skilda krafter. Uppsvinget efter 1981 och nedgidngen efter
1992 kan bdda tillskrivas konjunktursvingningar som frimst paver-
kar tidningsindustrin via annonsmarknaden. I genomsnitt svarar
annonserna for ungefir 60 procent av inkomsterna for svenska tid-
ningar; andelen steg till 6ver 70 procent f6r de mest [énsamma tid-
ningarna under de gyllene &ren pd 1980-talet. En andra, mer ling-
siktig faktor, ir professionaliseringen i publiceringen av tidningar.
Rationalisering, introduktion av ny teknik och 6kade prenumera-
tionsavgifter har bidragit till storre 16nsamhet f6r de dominerande
tidningarna. Tidningarna har hojt sin priser forhdllandevis kraftigt i
forhéllande till konsumentprisindex: mellan 1981 och 1998 har den
abonnerade tidningen 1 fasta priser nistan férdubblat sitt pris mot
lisarna, kvillstidningarna har drygt tredubblat sitt (Weibull 1999).
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Utgdngspunkten for presstddet nir det 1 storre skala inférdes
1971 var att det skulle kompensera andra tidningar f6r deras svaga
position pd annonsmarknaden. Detta s.k. driftsstod till de pd den
enskilda tidningsmarknaden svagaste tidningen eller tidningarna ir
fortfarande den dominerande stédformen och utgjorde 1998 85
procent av det totala presstddet. Den andra stédformen var det s.k.
samdistributionsstédet som tillkom redan 1968 och som var ett sitt
att stimulera samverkan inom tidningsbranschen. Med tiden har
detta stéd dock kommit att spela en ekonomiskt mindre roll.

I slutet av 1970-talet och bérjan av 1980-talet tickte det samlade
presstédet 5-6 procent av branschens utgivningskostnader. Under
dren 1984-1988 var motsvarande procenttal 4-5 procent. Direfter
har procenttalen successivt sjunkit till ca 3 procent (1998). Stodets
betydelse ir givetvis storre for enskilda tidningsforetag. For fada-
garstidningarna var den genomsnittliga stddandelen av intikterna 59
procent 1998. Andelen frin stddet ir ligre bland flerdagarstidningar.
Ar 1998 1g medelvirdet fér andratidningar i landsorten p3 20
procent. De absolut sett storsta bidragen per tidningsforetag gar till
tre storstadstidningar. Relativt sett finns det stora skillnader mellan
dessa tidningar. For Svenska Dagbladet ticker presstodet 6-7 pro-
cent av utgivningskostnaderna, f6r Arbetet Nyheterna 38 procent och
tor Skdanska Dagbladet 43 procent. For Arbetet har andelen 6kat
ndgot medan de for de tv3 andra ir relativt stabila.

Nir presstdd till driftkostnaderna borjade betalas ut 1dg de pd en
forhéllandevis 13g niva. Tar man hinsyn till konsumentprisutveck-
lingen har utbetalningarna till tidningarna lite mer dn f6rdubblats.
Som figur 4 visar nidde utbetalningarna for presstddet sin topp 1
mitten av 1980-talet. Sedan dess har de gradvis minskat p8 grund av
inflation, men ocks3 till f6ljd av att en del mottagartidningar har
lagts ned.
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Figur 4. Det direkta presstodets utveckling 1980-1998 (i fasta priser;
1998 drs priser)
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Killa: MedieSverige 1998.

Tidningsagande

Agandestrukturen for svensk dagspress var linge relativt stabil. Med
nigra viktiga undantag bestdr dven 1 slutet av 1990-talet den struktur
som hade etablerats tjugo ir tidigare. De flesta av dem som &terfanns
bland de 20 storsta dgarna 1978, finns fortfarande bland de 20
storsta.

Bonnier, som ir den stdrsta privata dgargruppen pd den svenska
marknaden, har sedan 1978 kat sin andel av den totala tidnings-
upplagan frin knappt 21 procent till nistan 27 procent. Okningen
speglar lanseringen av affirs- och finanstidningen Dagens Industri
och uppkéopet av tva tidningar 1 Malmé: Sydsvenska Dagbladet och
Kwdllsposten. Kopen av de senare markerade ett klart uppbrott frin
traditionen inom Bonniersfiren, tidigare hade Bonnier inte expan-
derat utanfér Stockholm; senare har detta f6ljts upp av ytterligare
lokala tidningskép (GT och Kristianstadsbladet). Trots att antalet
Bonnierigda tidningar har 6kat, har den sammanlagda upplagan for
Bonniersfiren indd minskat nigot sedan 1995. Minskningen beror
nistan uteslutande pa den kraftiga nedgéngen i upplagan for
Expressen.

Norska Schibsted representerar en ny dgare 1 Sverige. Koncer-
nens kép av Aftonbladet och senare Svenska Dagbladet signalerade de
utlindska dgarnas 6kade intresse for svensk press. Schibsted har
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genom sina kop pé ett par &r blivit den nist storsta tidningsutgivaren
1 Sverige och stdr f6r 15 procent av den totala dagstidningsupplagan.

Den socialdemokratiska pressen — ”A-pressen” — har genomggtt
den storsta férindringen sedan 1978. Efter moderbolagets konkurs
1992, som berérde nistan alla tidningar i gruppen, rekonstruerades
den socialdemokratiska pressen totalt med den uttryckliga mélsitt-
ningen att snabbt éverfoéra tidningarna till fackféreningar och soci-
aldemokratiska partiorganisationer pa utgivningsorterna, men ocksd
helt eller delvis till privatpersoner.

De storre familjeigda lokal- och regionaltidningskedjorna, sir-
skilt tidningsslikterna Ander 1 Karlstad, Pers 1 Visterds och Hamrin
1 Jonkoping, ir de aktdrer som stdr for den huvudsakliga stabiliteten
1 svenskt tidningsigande. Dessa grupper har expanderat genom att
foérvirva tidningar som har bjudits ut till f6rsiljning. Expansion till
trots minskade den andel av den samlade upplagan som kontrolleras
av familjeigda foretag mer dn ndgon annan dgarform mellan 1978
och 1994.

Agarkoncentrationen inom svensk press var relativt hég redan
1978, d& fyra dgare kontrollerade nistan halva och 4tta dgare nistan
tvd tredjedelar av den totala upplagan. 1993 hade den stérsta dgaren
okat sin andel till ndstan 27 procent. Tabell 1 visar de 20 storsta
dagstidningsigarna 1998.

Ett intressant fenomen i den senaste svenska tidningshistorien ir
att den nist storsta dgaren — som tidigare var A-pressen — minskar.
Efter den socialdemokratiska pressens splittring har den nist stérsta
dgaren, som nimnts Schibsted, 15 procent av dagstidningsupplagan.
Aven andra utlindska dgare har etablerat sig i svenska press, bl.a.
norska Orkla Media, som 1999 kopte Norrlindska Socialdemokraten
1 Lule.

24



LENNART WEIBULL OCH KARL ERIK GUSTAFSSON

Tabell 1. De tolv storsta dgarna inom dagspressen 1998 och deras
andel av den totala dagspressuplagan 1980-1998 (procent)

Agare 1980 1986 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998
Bonnier AB' 19,2 20,1 20,2 21,1 21,2 25,0 24,4 21,9 21,6 25,1 25,4
Schibsted? - - - - - - - - 4,5 4,7 9,2
Tidnings AB

Stampen? 8,0 7,8 7.7 7.6 7,7 7.6 75 7,6 7.8 6,5 6,5
Nya Wermlands

Tidningen 4,2 4,2 4,6 4,6 4,5 4,7 47 4,6 4,8 47 4,7
LO-Media AB®* 10,2 9,4 7.7 7,6 7,7 7,3 7,6 8,1 4,5 4,7 4,7
Svenska

Dagbladet AB* 5,6 46 48 47 45 4,4 44 44 4.4 46 -
Centertidningar 2,5 25 2,5 2,4 2,4 2,8 2,5 33 3,4 3,8 3,6

Herenco AB 3,2 3,3 3,1 3,5 3,6 3,5 3,6 37 3,8 3,3 3,3
Stiftelsen

Barometern 2,6 2,6 2,7 2,7 2,7 2,7 2,7 2,8 2,9 29 2,9
Vestmanlands

Lans Tidning 2,1 2,0 2,7 2,7 27 2,7 2,8 2,8 2,8 2,8 2,8
Gefle Dagblad

Koncernen 1,0 1,0 2,3 2,3 2,3 2,4 2,4 24 25 2,8 2,8
Liberala

Tidningar KB 2,0 2,0 21 21 2,2 1,9 2,0 2,2 2,3 2,4 24
Arbetet AB® - - - - 2,4 2,2 2,2 21 1,9 1,7 1,7
Totalt 60,6 59,5 60,4 61,3 63,8 67,2 66,8 65,9 67,2 70,0 70,0

"Tidigare Tidnings AB Marieberg,

’50 % av GT/Kudllsposten Idags upplaga ingdr 1990-1996. Fr.o.m. 1997 ingdr 48 %
av Bobusliningens upplaga.

350 % av Aftonbladets upplaga ingir fr.o.m. 1996.

*Svenska Dagblader ingdr fr.o.m. 1998 i Schibsted.

SArbetet ingick i A-pressen fram till dess konkurs 1 februari 1992.

Killa: MedieSverige 1999.

Gratistidningar och webbtidningar

I och med lanseringen 1995 av Metro — en femdagarstidning (sedan
1996 6 nr/vecka) som gratis delades ut i Stockholms kollektivtra-
fiknit — forindrades instillningen till gratistidningar i Sverige. Den
helt annonsfinansierade tidningen som igs av mediekoncernen
Modern Times Group (MTG) med Jan Stenbeck som huvudigare
(se nedan) blev omtalad som en ”riktig” tidning nistan omg3ende.
Andelen redaktionell text, frimst frin telegram- och nyhetsbyrier,
var hosten 1996 ungefir 40 procent.

I ett lingre perspektiv dr det nu rimligt att betrakta Metro som
exponent for en ny typ av dagstidning — den gratisutdelade dagstid-
ningen. Gratisutgivna tidningar, normalt med utgivning en ging 1
veckan eller varannan vecka, ir 1 och f6r sig ingen ny foreteelse 1
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Sverige dven om de inte inkluderas i den traditionella tidningsstatis-
tiken. S8dana tidningar finns ofta inom omréden dir de traditionella
dagstidningarna har en svag stillning. Det idr en brokig samling av
publikationer av allt frin renodlade annonsblad till tidningsliknande
produkter som utkommit i flera decennier.

Det ir svért att bedoma den totala gratistidningsmarknadens
storlek. En skattning som gjordes 1995 pd grundval av en rundfriga
pekade pd att det d& fanns ca 300 gratistidningar som tillsammans
omsatte nistan 900 miljoner. Tidningsgruppen dr emellertid mycket
heterogen och det ifrigasitts om den bér behandlas som en mark-
nad. Det gdr dock att skilja ut en dagstidningsliknande del av gratis-
tidningssfiren. Sidana gratistidningar utges vanligen en ging per
vecka eller varannan vecka. De utges antingen som smé lokala blad i
landsorten eller som stadsdelstidningar 1 storstiderna. Hubo-press
som dgs av Dagens Nybeter och danska Sondagsavisen International
ir utgivare av ett stort antal gratistidningar 1 Stockholm.

Metro ir genom femdagars- och senare sexdagars- utgivning en
bredare gratistidning. Lisarundersokningar visar att tidningen av de
flesta lisare uppfattas som en traditionell morgontidning. Den skil-
jer sig frin de senare genom att 1 stdrre utstrickning lisas av yngre,
av lagresursgrupper och av invandrare. Ar 1998 var upplagan 225 000
exemplar, vilket gjorde den till Stockholms nist stérsta morgontid-
ning.

I Stockholm byggde Metros framgdng pa gratisutdelning i tun-
nelbana och pd pendeltig. Nir den startade 1 Goteborg fanns det en
osikerhet om man kunde lyckas lika bra pd sparvagnar och bussar.
Upplagemissigt har tidningen dock varit framgingsrik och redo-
visade 1998 en upplaga pd knappt 75 000 exemplar. Detta har lett till
att Metro hosten 1999 startade en utgdva f6r Malmo. Att tid-
ningsforetaget har blivit accepterat framgér av bl.a. det faktum att
lanseringen sker 1 visst samarbete med Arbetet Nybeterna.

En viktig forklaring till Metros snabba framgéng i Stockholm ir
att Stockholm ir en svag morgontidningsmarknad med ménga tid-
ningslésa hushéll som givetvis ar intresserade av en gratistidning,
samtidigt som det finns en mycket hog andel pendlare. Men en lika
viktig faktor — och en faktor som troligen varit avgdrande 1 Gote-
borg — ir att tidningen har en yttre form som gor den littlist och en
bred redaktionell profil som skapar intresse hos mdnga. Det som
bidrar till att gora tidningen lénsam ir dess mycket liga kostnader.
Stockholmsutgdvan gors av 22 journalister, 1 jimférelse med ca 430
pa Dagens Nybeter.
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MTG har dven etablerat Metrokonceptet 1 andra linder och tid-
ningen finns numera bide 1 Budapest och Prag samt p& jirnvigarna i
Nederlinderna. Idén att gora en dagstidning for kollektivtrafikrese-
nirer har kopierats av andra féretag som startat sddana tidningar i
London och Paris.

En annan typ av gratistidningar ir de s.k. webbtidningarna. Med
detta menas de tidningar som finns tillgingliga p Internet. De
svenska webbtidningarna ir 1 huvudsak utgivna av traditionella dags-
tidningsféretag. I stort sett alla dagstidningar har sedan 1997 en
Internetutgiva. Webbtidningarna pé nitet skiljer sig mycket dt. I de
enklaste fallen ir de enbart en kortversion av den samtidigt publice-
rade pappersutgvan, i andra fall ir det en tidning som utnyttjar
nitets mojligheter till direkta kontakter med lisekretsen.

Utmirkande f6r webbtidningarna i Sverige ir att de med ett f3tal
undantag dr gratis for sina lisare. Tidningarna dr dirmed beroende
av annonsintikter till webbtidningen. I de flesta fall ticker dessa
langt ifrdn kostnaderna. Motivet att ind4 finnas med pa nitet ir att
man uppfattar det viktigt att synas pd Internet och att detta pg sikt
kommer att bli en viktig marknadsplats dir dven dagspressen maste
vara med (se nedan).

Endast en svensk webbtidning anses ha haft ekonomisk fram-
gdng. Det ir Aftonbladets webbutgiva, som tillhér en av de mest
besokta platserna pd nitet 1 Sverige. Tidningen skildes 1999 ut som
ett eget bolag.

Tidningslasandet

Sammantaget var 1980-talet ett mycket stabilt decennium nir det
giller svenskarnas lisvanor. Mer dn 90 procent av befolkningen liste
en tidning minst en ging i veckan; andelen som regelbundet liste en
morgontidning var éver 75 procent, andelen som liste en kvillstid-
ning ungefir 35 procent och andelen som prenumererade pa en tid-
ning lig pa strax under 80 procent (Bjorkqvist-Hellingwerf 1996;
Wadbring 1996). En liten nedging i lisandet noterades i bérjan av
1990-talet och dven andelen tidningsprenumeranter minskade efter
1994. Men ungefir 90 procent av befolkningen niddes dven 1998 av
en dagstidning 8tminstone nigon ging per vecka — och exponering-
en f6r morgonpress var 1998 75 procent — fér 6vrigt samma andel
som 1979.

Kurvan éver dagstidningslisning under 1990-talet visar pd nigra
tydliga monster:
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* den totala rickvidden foér dagspress — lisning av minst en dags-
tidning — morgon- eller kvillspress — ligger 1 stort sett stabilt
hela perioden,

* den regelbundna morgontidningslisningen — en morgontidning
minst fem dagar 1 veckan — har férsvagats under 1990-talet, men
visar de senaste &ren en liten dterhimtning,

* andelen som list minst en morgontidning en genomsnittlig dag
ir 1 stort sett stabil 6ver hela tidsperioden,

* bide regelbunden lisning av kvillstidningar — minst tre dagar i
veckan — och rickvidden en genomsnittlig dag har minskat
under hela perioden; nedgingen ir dock ndgot mindre dn vad
som kunde férvintas frin upplagestatistiken.

Tendensen ir 1 forsta hand att lisvanorna har blivit nigot mindre
stabila. En annan l8ngsiktig trend ir att benigenheten att prenume-
rera pd en morgontidning minskar samtidigt som intresset att lisa
morgontidningar dr oférindrat. Slutsatsen ir att tidningen som
medium behillit sin attraktivitet, men att det finns ett betalnings-
motstdnd.

Ytterligare en tendens ir att de nya lisvanemdonstren indikerar en
okad polarisering av dagstidningsspridningen i Sverige. For det
forsta har det 6ver tid blivit en 6kad skillnad mellan de yngres och
de ildres lisvanor. Detta har varit mest patagligt for kvillspressen.
Ar 1980 liste varannan person i dldersgruppen 15-24 &r en kvills-
tidning, ir 1998 ir det mindre in var tredje (Mediebarometern
1998). For morgonpress finns motsvarande nedging for lisning
minst fem dagar i veckan, medan andelen bland personer éver 50 ir
legat pd i stort sett samma niva.

Forsvagningen av sirskilt morgontidningsprenumerationerna
efter 1990 har frimst dgt rum inom resurssvaga grupper. Det dr 1
arbetarfamiljer som lisning av morgonpress har blivit mindre regel-
bunden, medan den inte pdverkats nimnvirt bland hogre tjinste-
manna- och akademikerfamiljer. Studier av Géteborg, dir morgon-
tidningslisningen av tradition ligger relativt hogt, har visat pd bety-
dande skillnader i morgontidningsldsning mellan resurssvaga och
resursstarka stadsdelar. Sddana skillnader har troligen alltid funnits,
men de forefaller ha kraftigt accentuerats under mitten av 1990-talet
genom att andelen tidningsprenumeranter gitt ner i de resurssvaga
omrddena. En viktig férklaring ligger givetvis i kostnaderna for
tidningsabonnemanget — sirskilt den relativt stérre 6kningen 1996
som foljde pd inférandet av en moms p4 tidningsképen (Lithner
1999).
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Det intressanta med tidningen Metro 1 Stockholm ir att den har
ndtt sina framgdngar 1 just de resurssvaga grupperna — och bland
yngre. Det dr mianniskor som av olika skil inte liser eller har upp-
hort att hilla sig med en morgontidning. Féljden ir att den sociala
skiktningen 1 tidningslisning snarast har blivit mindre 1 Stockholm
och Goteborg genom tillkomsten av Metro (Wadbring 1999).

Aven om det samlade intrycket ir att den svenska morgonpres-
sen stdr stark finns det sdledes vissa tendenser pd férsvagning. Det
viktigaste dr att vissa grupper av allminheten 1 minskande utstrick-
ning ir regelbundna lisare. En del av forklaringen ligger 1 att andelen
abonnenter har minskat och arbetsplatslisningen 6kat. En annan
orsak kan vara sjilva normen att lisa en tidning dagligen inte ir lika
stark som tidigare. Den senare tolkningen styrks av att den dagliga
rickvidden inte minskat: minniskor tar del av tidningar men ser sig
ind3 inte som regelbundna ldsare. I detta ligger troligen ocks3 att
det medborgarskap som kom till uttryck i bdde viljan att hilla sig
med en tidning och i tidningsvalet har férsvagats. Det dr dirfor inte
ovintat att omriden med 18g dagstidningsspridning inte sillan ocksd
har ett 18gt valdeltagande (Wadbring 1998).

Ungdomars intresse av att lisa tidningar har diskuterats under
senare dr. Vissa menar att ungdomar har évergett de traditionella
morgontidningarna till f6rmédn {6r radio och TV. Studier sedan
tidigt 1980-tal har dock inte kunnat pévisa en sddan intressefor-
skjutning. Det finns vissa tecken pd en minskning av intresset fér
tidningar i en del ungdomsgrupper, men empiriska data visar inte
ndgot tydligt monster dver tid. Négra studier frdn 1990-talets mitt
indikerar dock en nedgdng 1 det regelbundna lisandet (Wadbring
och Weibull 1996). Nedgidngen i den svenska ekonomin verkar mest
ha pdverkat medeldlders lisare, framfor allt barnfamiljer (SOU
1994:94). Det finns en del tecken som tyder pd att tillgdng till satel-
lit-TV-kanaler kan ha inverkat negativt pd dagstidningslidsandet.

Den tidningskategori som har haft stérst problem sedan slutet av
1980-talet, I16snummersforsdlda tidningar, har forlorat flest lisare
bland unga och resurssvaga. Kvillstidningslisande har haft betydligt
ligre prioritet 1 ungdomars liv pi 1980- och 1990-talen dn det hade
bland unga minniskor tjugo &r tidigare. Det finns anledning anta att
radio och TV gradvis har tagit kvillstidningarnas plats.
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Tabell 2. Lasvanor f6r morgon- och kvillspress i olika grupper
1998 (procent)

Kon Alder Utbildning

Man Kv 15~ 20- 25- 30— 40- 50- 60- L&y Medel Hog
19 24 29 39 49 59 75

Morgontidning

Minst 6 dag/v 65 66 45 43 50 56 69 75 78 64 59 74
Prenumeration

i hushéllet 70 73 69 50 56 59 77 82 80 67 71 70
Kvallstidning

Minst en gang/

vecka 57 49 60 61 58 57 52 52 46 59 57 39
Minst sex

ganger/vecka 12 10 10 6 7 7 12 14 14 15 9 5

Killa: Dagspresskollegiet; Goteborgs universitet.

Nyckeln till stabiliteten i lisandet av landsortens morgontidningar
ir tidningarnas starka position som lokal informationskilla. Lokala
nyheter, nationella nyheter, radio- och TV-tabler, samt interna-
tionella nyheter ses som viktigast. Grundandet av lokala morgontid-
ningar p4 regionala marknader ir ocksd huvudférklaringen till den
svenska pressens tillvixt. Morgontidningen ir en viktig informa-
tionskilla 1 lisarnas dagliga liv. T allt visentligt &r morgon pressen
alltjimt ohotad 1 denna position.

Radio och TV

De svenska etermediesystemet har sedan bérjan av 1980-talet for-
dndrats frin att best8 av en férhéllandevis enhetlig struktur av radio-
och TV-kanaler i en public service-tradition — allt inom ramen for
Sveriges Radio (SR) med regering och riksdag som huvudaktérer —
till att bli ett system som involverar ett relativt stort antal intres-
senter. I det foljande presenterar vi de olika aktérerna pd de svenska
radio- och TV-marknaderna, bdde de icke-kommersiella public
service-féretagen och de privata kommersiella bolagen. Vi kommer
ocks3 att beréra utvecklingen for programtjinster som distribueras
via kabel eller satellit (jfr vidare Gustafsson, 1987; Hadenius, 1998;
Hadenius och Weibull, 1999).

Etermedier i férandring

Fram till mitten av 1950-talet var etermedier i Sverige detsamma
som radiosindningar i en kanal, dir innehillet till stérsta delen
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bestod av nyheter och underhéllning; aktivt lyssnande férutsattes.
Det enda radioféretaget pd den tiden, Radiotjinst (grundat 1924
med sindningsstart 1925), utvecklades under samma tid som folkré-
relserna vixte fram. Gradvis 6kade ljudradion sin attraktionskraft. I
mitten av 1950-talet introducerades televisionen, inte utan tveksam-
het pd politiskt hill. Nigon egentlig konkurrens mellan radio och
TV blev det aldrig eftersom samma bolag — Radiotjinst, men nu
omdopt till Sveriges Radio (SR) — fick ansvaret dven fér TV. Radion
kom 1 den nya situationen att profileras genom ett utdkat program-
utbud pd dagtid och genom att erbjuda nya kanaler. I mitten av
1970-talet expanderade radion genom att starta regionala tjinster;
lokala radiokanaler hade till skillnad frin i m&nga andra linder sak-
nats 1 Sverige.

Fram till tidigt 1980-tal skedde siledes all expansion av radio och
TV under en stark offentlig reglering. Visserligen hade radioverk-
samheten drivits av ett privat féretag dgt av dagspressen och indu-
strin, men verksamheten hade omgirdats av manga regler och tele-
verket hade haft ansvaret f6r den tekniska utvecklingen. I mitten av
1950-talet kom folkrorelserna in som deligare och tio &r senare blev
folkrorelsegruppen majoritetsigare av det formellt privatigda SR.

Sveriges Radios ensamritt pd radio och TV var tidvis omstridd.
Sirskilt under andra hilften av 1960-talet skedde en formering av
kritiken mot “monopolet”. Kritiken accentuerades di allminhetens
starka respons p& mediet ledde till krav pd inférande av en andra
TV-kanal. De som ville bryta monopolet féresprikade en kommer-
siellt finansierad kanal i linje med det brittiska duopolet med licens-
finansierade BBC och reklamfinansierade ITV.

En andra kanal introducerades ocksd 1969. Beslutet hade fére-
gdtts av ett utdraget politiskt spel. Den andra kanalen blev inte kom-
mersiell och inte heller oberoende av Sveriges Radio som blev ett
sammanhallet bolag for svensk radio-TV. Riksdagen beslutade att
tvd kanaler skulle ges samma forutsittningar och organiseras
for”stimulerande tivlan”. De tvd kanalerna attraherade en stor
publik och efter hand matchades den 6kade sindningstiden av 6kat
tittande.

Den politiska debatten om radio och TV fortsatte under 1970-
talet. Det principiellt viktiga beslutet togs av en borgerlig regering
1978 di en forsoksverksamhet med nirradio tillits utanfoér public
service-dominen — men med begrinsning till lokala organisationers
medverkan. Introduktionen av nirradio var en principiellt viktig
markering dven om den nya radion till en bérjan hade en begrinsad
spridning. Frin bérjan var det frimst kyrkor och samfund som
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sinde men senare — 1 mitten av 1980-talet — hittade politiska organi-
sationer dit. Ocksd kommersiella intressen upptickte den nya ra-
dion.

P3 1980-talet borjade de statliga public service-féretagens domi-
nans allmint ifrigasittas. Det var d inte ndgon konsekvens av nir-
radion, utan snarare tillkomsten av nya satellit-TV-kanaler férmed-
lade genom kabelnit. Sveriges Radio kritiserades f6r centralism och
onddig byrdkrati. I Sverige, liksom 1 m&nga andra linder, svarade
TV-bolaget pa kritiken genom att decentralisera programproduk-
tionen inom fdretaget och dka intaget av oberoende produktioner.
1987 infoérdes en organisation som innebar att samtliga program —
nyheter undantagna — 1 TV2 skulle produceras utanfér Stockholm.
Decentraliseringen férindrade dock inte pd nigot avgdrande sitt
bolagets centralistiska karaketir.

I mitten av 1980-talet 6ppnade satellittekniken och en omfattan-
de kabelnitutbyggnad helt nya vigar f6r konkurrens inom televisio-
nen dven genom svenska TV-foretag. Starten av Stenbecksfirens
Londonbaserade TV3 nyérsafton 1987 brét — de facto om in inte
juridiskt —public service-televisionens monopolstillning 1 Sverige.
Runt 1990 nddde TV3:s signal ungefir en tredjedel av de svenska
hushéllen. I borjan av 1999 hade 58 procent av de svenska hushéllen
tillgdng tll TV3 (SOU 1999:30).

TV3:s intride vickte 8ter liv 1 kraven pd en Sverigebaserad kom-
mersiellt finansierad privatigd kanal. Hosten 1990 startade ett annat
privatigt bolag, Nordisk Television, satellitsindningar till Sverige 1
en kanal som kallades TV4. En av socialdemokraterna initierad ut-
redning foreslog en svensk kommersiellt finansierad TV, bl.a. for att
behilla reklampengarna inom Sverige (Hadenius 1998). Ungefir ett
&r senare, efter en period av politiskt och ekonomiskt férhandlande,
vilket komplicerades av ett riksdagsval som innebar att social-
demokraterna férlorade makten under forhandlingarnas slutskede,
tilldelades TV4 sindningstillstind f6r markbundna sindningar 6ver
Sverige i konkurrens med TV3. Samtidigt blev Stenbeck-sfiren
deligare av TV4. TV4 bérjade sinda 1 marknitet redan senhosten
1991, men sindningarna borjade formellt forst 1992.

Endast ett par r senare kom privatigd lokalradio att introduceras
1993. Formerna for sindningstilldelning dir blev offentliga auk-
tioner dir hégstbjudande fick koncession p4 en sindningsfrekvens.
Den borgerliga regeringen hade férestillt sig en privatradio bestden-
de av strikt lokala stationer, men det drdjde inte linge forrin den
nya radion kom att domineras av kedjor av stationer med nationell
spridningsambition hade bildats.
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Public service-etermedierna i dag

I motsats till dagspressen dir tryckfrihetstérordningen garanterar en
nistan fullstindig frihet f6r det tryckta ordet finns det ett antal
regelsamlingar som styr radio- och TV-verksamheten. Yttrandefri-
hetsgrundlagen, radio-TV-lagen och lokalradiolagen, samt de avtal
som anger villkoren for sindningstillstinden ir regeringens och
riksdagens huvudsakliga instrument for att utéva inflytande 6ver
radio- och TV-verksamheten i Sverige. Dirutdver finns tva offent-
liga organ som kontrollerar att sindningstillstdnden {6ljs: sedan 1
juni 1994 administrerar och évervakar Radio- och TV-verket till-
stdnden, medan Granskningsnimnden for radio och TV genomfér
efterhandsgranskning av sinda program utifrdn sindningstillstdnden
1 sdvil public service-sfiren som i privatigda radio- och TV-kanaler.

Som tidigare framgitt har Sveriges Radio under nistan hela sin
verksamhetsperiod haft dgare fristdende frén statsmakten. Den
struktur som grundlades 1966 gav folkrérelserna en dominerande
stillning. Motivet till indringen av dgandet var framfor allt att ge
etermedierna en politisk forankring. I praktiken formerade dock
inte folkrorelserna nigon enhetlig grupp utan debatten i styrelsen
foljde ofta politiska linjer. Forutsittningarna dndrades pd nytt under
senare hilften av 1980-talet, delvis som en konsekvens av utveck-
lingen 1 mediesektorn. Flera av grupperna som hade andelar 1 SR
boérjade engagera sig 1 verksamhet utanfér och delvis 1 konkurrens
med SR. Svenska arbetsgivareféreningen (SAF) engagerade sig t.ex. i
nirradion, till viss del f6r att demonstrera potentialen i privatigd
radio, Lantbrukarnas riksférbund (LRF) fanns med i det konsor-
tium som lig bakom satellitkanalen Nordisk Television, sedermera
TV4, och dagspressen var aktiv i lokal kabel-TV och bérjade éver-
viga att investera i lokalradio.

Som en konsekvens av detta fick den public service-organisation
som bérjade gilla 1994 en annan karaktir. Moderbolaget uppléstes
och tre oberoende, stiftelseigda public service-bolag skapades:
Sveriges Radio, Sveriges Television och Sveriges Utbildningsradio.

Sveriges Radio kontrollerar nu fyra ljudradiokanaler, P1, P2, P3
och P4. Den sistnimnda kanalen ir uppbyggd av de 25 regionala
stationer som tidigare var ryggraden 1 SR:s sirskilda lokalradiobolag,
Sveriges Lokalradio.

Sveriges Television sinder 1 de tvd kanalerna, SVT1 och SVT2, till
en borjan med stor sjilvstindighet. For att méta den 6kade konkur-
rensen har dock samordningen mellan kanalernas programverksam-
het gradvis 6kat; samordningen formaliserades 1996. Sveriges Ut-
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bildningsradio producerar material som uteslutande sinds via de tvd
andra public service-bolagen.

Public service-bolagen har ocksd i sitt sindningstillstdnd f6rbun-
dit sig att bedriva forsoksverksamhet med digital TV fr.o.m. 1999.

TVA4

Sveriges férsta markbundna privata och kommersiella TV-bolag,
TV4, fick ritten att bedriva marksind TV i Sverige 1991. Kanalen
hade ett par &r tidigare startat som en satellitkanal via kabel till
svenska hushdll. TV4:s verksamhet bygger pi samma sitt som Sveri-
ges Televisions pd ett sindningstillstdnd dir vissa huvudprinciper
for sindningarna anges. Bolaget ir underkastat reklamreglerna 1
radio- och TV-lagen, liksom Granskningsnimndens efterhands-
kontroll. Detta innebir att TV4 pd ett sitt kan betraktas som en del
av public service-traditionen, men det vanliga ir att se den som en
en privat TV-kanal underkastad en viss offentlig reglering.

TV4:s ekonomi bygger p att den genom koncession har fitt
ensamritt pa reklam 1 marksind TV. For denna ritt betalar féretaget
en avgift till staten bestdende av en fast avgift plus en andel av de
drliga annonsintikterna.

Bolaget ir privatigt. Sedan starten har dgarbilden dndrats. De
forsta dgarna var Kinnevik, Investor (Wallenberggruppen), LRF,
bokforlaget Natur och Kultur, samt férsikringsbolaget SPP. Tva
dgarférindringar intriffade 1997: Bonnier 6vertog genom Marie-
bergskoncernen respektive finska Alma Media (dir Bonnier dr
storsta deligare) Investors och SPP:s andelar.

TV4 ir frimst en distributionskanal som har en relativt liten
central organisation med en personal pd 370 personer, att jimféra
med &ver 3 000 pd Sveriges Television. En stor del av TV4:s pro-
gramverksamhet kops frin oberoende producenter. Till en bérjan
hade TV4 uppenbara svarigheter: starten skedde under en svag
konjunktur och reklamintikterna blev mindre in de férvintade.
Under 1993 steg dock intikterna till den férvintade nivin, sedan
1996 har dock det ekonomiska resultatet varit ndgot simre bl.a.
beroende pd 6kad konkurrens.

Genom TV4:s start dppnade sig ocksd nya mojligheter att erbju-
da lokal television inom koncessionsavtalets ramar. Lokala TV-bolag
kunde képa sindningstid frdn TV4 och finansiera sin verksamhet
genom att silja reklamtid till lokala annonsérer. TV4 valde dock att
forst konsolidera den nationella verksamheten och dgnade de lokala
bolagen relativt lite uppmirksamhet. Som en konsekvens blev
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nistan alla lokala bolag rejilt skuldsatta, en del till och med nistan
konkursmissiga. TV4 gick d& in som deligare. Efter en regelfor-
indring 1997 1 friga om andelen reklam under bista sindningstid
kom de lokala bolagen att fi en utdkad sindningstid och deras si-
tuation har successivt férbittrats.

Villkoren f6r TV4:s koncessionstillstdnd ir férhallandevis detal-
jerade. I samband med att den forsta perioden led mot sitt slut upp-
kom en livlig debatt om huruvida TV4 hade levt upp till sina dtagan-
den. Den mest omfattande kritiken rérde bolagets policy for place-
ring av reklaminslag, samt vissa svagheter nir det gillde kanalens
programutbud, t.ex. avsaknaden av barnprogram (reklam riktad till
barn under 12 &r ir férbjuden i Sverige) och frdnvaron av lokala
nyheter. Nir debatten lagt sig férnyade dock Kulturdepartementet i
slutet av 1996 koncessionsavtalet utan stdrre férindringar. Depar-
tementet gick efter patryckningar frin lokala intressen med p4 att ge
TV4 ritt att sinda mer reklam under bista sindningstid mot att TV4
gick med pd att gynna lokala nyhetssindningar. Det nya konces-
sionsavtalet gdr ut r 2001. Infér detta har TV4 gjort en rad utspel
for att dstadkomma en forlingning av avtalet pd gynnsammare vill-
kor for verksamheten.

Utvecklingen inom satellit- och kabelsfaren

I slutet av 1991 hade runt 40 procent av svenskarna via kabelnitet
tillgdng till satellit-TV 1 sina hem. Ytterligare 20 procent hade till-
ging till satellittjinster via parabolantenn. Tillvixten nir det giller
tillgdng till kabelnitet har planat ut de senaste &ren. Antalet hus-
hallsparaboler har vuxit. Det beriknades 1 slutet av 1998 att éver 60
procent av svenskarna kunde se satellitkanaler (se nedan).

Den dominerande kabelnitigaren i Sverige har traditionellt varit
Telia Infomedia, ett dotterbolag till Telia. Telias nitverk ansluter
ungefir 1,3 miljoner av Sveriges ca 4 miljoner hushill. Andra stora
operatdrer dr Kabelvision, som ingdr 1 Stenbeck-sfiren, med strax
under en halv miljon hushill, Stjirn-TV 1 Stockholm med 240 000
hushall (ett bolag som férst dgdes av Stockholms stads allmiannyt-
tiga bostadsbolag, men som 1995 sdldes till Singapore Telecom och
senare sdldes vidare till ett investmentbolag inom Wallenbergsfiren,
Scandinavian Equity Partners som i sin tur har silt det vidare) samt
Sweden On Line (SOL), som startades av Riksbyggen men som nu
igs av investmentbolaget Bure, med ungefir 185 000 hushall.
Tillsammans har dessa fyra 95 procent av alla kabelanslutna hushall.
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Det har gjorts minga forsok i syfte att stimulera lokala sindning-
ar via kabelnitet. I slutet av 1980-talet fick sddana projekt drligen
ungefir 1,5 miljoner kr i stéd, men endast ett fital reguljira kanaler
kunde etableras. Oppningen for lokal-TV inom TV4:s ram tycks
ytterligare ha minskat intresset for lokal kabel-TV.

Kabel-TV i Sverige har dirfor till stérsta delen handlat om att
distribuera satellitkanaler. 1995 var ett fyrtiotal satellitkanaler till-
gingliga i1 de svenska kabelniten (alla dock inte 1 samtliga nitverk),
vilket var mer dn en férdubbling sedan 1988. Storst bland dessa var
de svenska underhéllningskanalerna TV3 (London) och Kanal 5
(Stockholm, tidigare TV5 Nordic och Femman), den svenska ung-
domskanalen ZTV (Stockholm), CNN och Sky News, Eurosport,
MTV och filmkanaler som betal-TV.

Genom en stdrre utbredning av parabolantenner har satellitka-
nalernas betydelse 6kat. I slutet av 1998 hade nirmare 25 procent av
de svenska hushéllen tillging till satellitkanaler via parabolantenner
(Weibull 1999).

Privat lokalradio

I den lag som 1993 gjorde privat lokalradio mojlig fastslog riksdagen
att alla stationer skulle vara lokala samt att de skulle vara oberoende
av dagspressen. Den enda bestimmelsen som gillde innehdll var ett
krav pd att en tredjedel av sindningstiden skulle vara lokalt produce-
rad. Sindningstillstdnden skulle tilldelas hégstbjudande i offentliga
auktioner. Anbuden avsig den drsavgift budgivarna var beredda att
betala f6r en sindningsfrekvens.

Auktionerna holls 1993 och 1994. Utgdngen uppvisade féljande
karaktirsdrag.

PDriset for de flesta tillstdnden — &rsavgiften — var férhillandevis
hogt, sirskilt 1 jimforelse med de fastslagna minimipriserna.

* Manga av tillstinden hamnade hos féretag inom dagspressen,
sirskilt hos sddana som hade intressen 1 morgontidningar inom
de aktuella omridena.

Det drojde inte linge forrin sindningstillstdnden systematiskt kop
tes upp av en handfull huvudaktérer, med resultatet att alla radio-
stationer snart nog ingick 1 nationella nitverk.

Bakom tidningsforetagens engagemang i radiomediet l3g frimst
férsvarsmotiv: en dnskan om att kunna skydda sin position pi den
lokala annonsmarknaden. Lokalradio bedémdes 1 och for sig inte

36



LENNART WEIBULL OCH KARL ERIK GUSTAFSSON

noédvindigtvis utgdra ndgot stoérre hot f6r tidningsannonseringen,
men pd ménga hill fanns en pdtaglig oro for att andra intressen —
genom att agera i lokalradion — kunde {4 fotfiste pd marknaden.

De flesta stationerna har genom musikval och programform sik-
tat in sig pa sirskilda dlderskategorier som sina viktiga milgrupper.
Bildandet av nationella nitverk var nirmast en férutsittning for
denna strategi. De hoga avgifterna for sindningstillstinden och
nirvaron av méanga aktorer pd en relativt begrinsad marknad, gav
dock snart upphov till problem. De som efterstrivade nationell
spridning och dirmed var tvungna att finnas med p4 alla stora mark-
nader tvingades betala hoga belopp for tillstdnden, ndgot som dven
trissade upp priserna for dvriga intresserade. Konsekvensen blev for
de flesta stationer en dlig ekonomi. Under 1994 och 1995 igde
sammanslagningar rum och nya aktérer tridde in pi marknaden.

Franskigda NRJ, med flera rs erfarenhet frén andra linder av att
producera radio for unga lyssnare, har varit mest framgangsrike sett
till lyssnarsiffror, men inte ekonomiskt. Stationer som férsékte pro-
filera sig och koncentrera sitt innehdll till exempelvis sport eller
kvinnofrdgor, 6verlevde inte sitt forsta ar. Tabell 3 ger en 6verblick
dver stationerna 1 ett antal svenska stider.

Sett ur public service-radions synvinkel har tillkomsten av den
privata lokalradion medfért en viss minskning bland de yngre lyss-
narna (P3). Totalt sett tog den nya privata radion under de tre-fyra
forsta dren ca 30 procent av radiomarknaden — med den genom-
snittliga lyssnartiden som métt. Att man inte lyckades bittre hinger
till stor del samman med den kanalprofilering som Sveriges Radio
genomférde 1993. D3 blev P4 en kanal inriktad p& personer mellan
35 och 40 ir och uppdt med ansvar f6r SR:s regionala program och
for ett antal nationella program, bl.a. all sportbevakning. P3 blev
samtidigt en ungdomskanal. Konsekvensen blev att P3 forst fick
”limna” lyssnare till P4, sedan att kanalen utsattes for hird konkur-
rens frin de kommersiella stationerna. P3 ir numera publikmissigt
klart mindre in P4 och P1.

Samtidigt har de privata kanalerna haft svirt att {4 ett fast grepp
om publiken. De som inriktat sig p& de yngre har haft svirt att hélla
fast dem. NR]J forefoll till en borjan att vara den stora publikmag-
neten, men har efter 1997 bérjat tappa. Samtidigt har den av de pri-
vata kanalerna som vint sig till en ndgot mera medelilders publik —
Mix Megapol — successivt tagit publik. Paradoxen dr dock att de {3
kommersiella stationer som faktiskt féljde lokalradiolagens ur-
sprungliga intentioner — lokala program f6r en bred publik — varit de
som lyckats bist bdde publikmissigt och ekonomiskt.
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Tabell 3. Den privata lokalradion hésten 1998: stationer i
Stockholm, Géteborg, Umed och Givle

Ort Station Huvudagare Annonsnatverk Programnatverk
Stockholm  Mix Megapol 104,3 Bonnier Radiobokningen Megapol
Stockholm  Vinyl 107,1 Bonnier Radiobokningen

Stockholm  NRJ/Energy 105,1 NRJ NRJ Media Energy
Stockholm  Sky 107,5 Murdoch

Stockholm  Bandit 105,5 CLT

Stockholm  [ugna Favoriter 104,7 CLT
Stockholm  Kiassiska Hits 106,7  Scandinavian Broad- City 3
casting System

Stockholm  Radio City 105,9 Scandinavian Broad- City 3 City
casting System

Stockholm  Power Hit Radio 106,3 MTG Airtime Radio Power
Stockholm  Radio RIX 101,9 MTG Airtime Radio Rix
Géteborg  Mix Megapol 107,8 Bonnier Radiobokningen Megapol
Goéteborg NRJ/Energy 105,3 NRJ NRJ Media Energy
Goteborg Radio City 107,3 Scandinavian Broad-  City 3 City

. casting System
Géteborg Radio RIX 105,9 Stampen Airtime Radio Rix
Goteborg Power Hit Radio 104,8 MTG Airtime Radio Power
Ume@ Energy 106,2 NRJ NRJ Media Energy
Umea Radio RiX 104,2 Vasterbottens-Kuriren Airtime Radio Rix
Gévle Radio RIX 105 Gefle Dagblad Airtime Radio Rix
Gavle Megapol 106,7 Bonnier Radiobokningen Megapol

Killa: Hadenius & Weibull (1999).

Narradion

Forsokssindningar med nirradio hade visserligen startat 1979 men
nirradion institutionaliserades inte f6rrin 1985 (SOU 1984:53).
Syftet var att erbjuda féreningslivet en kanal fér information och
opinionsbildning. Nirradion skulle inte behéva uppfylla de krav pd
opartiskhet och saklighet som stilldes pd public service-kanalerna.
Reklam f6rbjéds dock. Detta forbud bestod fram till 1993 nir privat
lokalradio introducerades och reklam ocksé blev tilliten i nirradion.

Det riktiga genombrottet for nirradion kom 1986 d& antalet sin-
dande foreningar 6versteg 1 500 — nidstan dubbelt s§ minga som 4ret
innan. S3 sent som 1984 stod kyrkor och samfund fér nistan 60 pro-
cent av den totala sindningstiden och politiska och fackliga organi-
sationer for bara 10 procent. Den senare gruppens aktivitetsnivd
(som andel av den totala sindningstiden) har varit férhillandevis
stabil sedan dess, medan den relativa andelen f6r kyrkor och sam-
fund minskat.

Totalt sett har tillvixtkurvan {6r nirradion planat ut. Antalet
sindare och sindningstiden har ¢kat ndgot, men antalet anvindar-
organisationer har minskat. Nistan alla som anvinde nirradion i
vintan pd kommersiell radio har limnat systemet. Det dr befogat att
siga att introduktionen av privata lokalradiostationer minskade det
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allminna intresset fér nirradion. Aven om det finns undantag har
resultatet blivit att nirradion 1 viss mén &terfatt sin ursprungliga
karaktir. Nirradion har dock sedan 1993 ritt att sinda reklam.

Agande av TV och radio

Televisionen har vid sidan av public service-TV (SVT) siledes en
kort men tempofylld historia. En mingd féretag har etablerat sig p&
marknaden inom loppet av ett drtionde. Som en konsekvens ir det 1
det nirmaste omdjligt att f3 en helt entydig bild av dgarstrukturen i
denna forinderliga bransch. Under de senaste &ren har emellertid tre
stora dgarblock uppstitt. Modern Times Group (MTG, tidigare
Kinnevik), TV4 och Scandinavian Broadcasting System (SBS).

MTG som direkt och indirekt kontrolleras av Jan Stenbeck har
snabbt byggt upp vertikalt integrerade féretag som ir aktiva i svensk
kommersiell TV. Gruppen har intressen 1 programproduktion,
reklamproduktion, i 6versittning och dubbning av program, 1 re-
klam-TV, betal-TV, text-TV, annonsférsiljning, postorderforsilj-
ning via TV och kabel-TV. Verksamheten koordineras 1 huvudsak
genom MTG AB som bestdr av ett antal dotterbolag och dotter-
dotterbolag (SOU 1999:30).

Som nimnts var de ursprungliga dgarna till TV4 en liten grupp
som inkluderade Wallenbergsfiren och en handfull foretag med
anknytning till LRF. I samband med tilldelningen av koncessions-
avtalet f6r Sveriges tredje marksinda TV-kanal férvirvade Kinnevik
30 procent av aktierna 1 TV4. Den nyemission som gjorde det moj-
ligt f6r Kinnevik att delta anses ha varit politiskt motiverad. Numera
kontrollerar Bonnier den stérsta delen av TV4 genom direkt dgande
och genom sin dgarandel i finska Alma Media.

De lokala féretag TV4 samverkar med har som regel lokalt for-
ankrade dgda — huvudsakligen med dagstidningar som huvud- eller
deligare — med varierande grad av deltagande frdn TV4. I borjan lig
TV4:s andelar pd mellan 1 och 10 procent, men sedan mitten av
1990-talet har de 6kat och TV4 ir nu stdrsta dgare 1 ett 10-tal av de
femton lokala produktionsbolagen. P4 senare &r har ett tredje block
av stationer vixt upp vid sidan av de tv8 stora aktdrerna. De storsta
féretagen inom detta block ir USA-baserade Scandinavian Broad-
casting System (SBS) och, i mindre utstrickning, GE production
(Eklundgruppen). 1991 kopte SBS en andel pd 75 procent 1 TV5
Nordic Sweden (sedermera Broadcast Sverige Femman AB) som
driver kabel- och satellitdistribuerade Kanal 5. SBS ir ocksa storsta
aktiedgare 1 TV Norge och TV2 i Danmark. Dessutom innehar
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foretaget avsevirda andelar i finska radiostationer. SBS dgs numera
av ABC/Capital Cities/Walt Disney.

Introduktionen av privatigd reklamfinansierad radio i Sverige
dppnade ett helt nytt filt f6r aktdrerna pd mediemarknaden. Det ir
dock mycket svirt att {4 en klar bild av dgarstrukturen for den kom-
mersiella lokalradion. De som innehar sindningstillstdnden ir inte
de enda aktdrerna p& marknaden. Dirutdver finns produktionsbolag
som dgs av stationsnitverk, nationella nyhetsproducenter,
annonsfoérsiljningsforetag, lokala produktionsbolag, lokala nyhets-
producenter, lokala annonsférsiljningsféretag, och féretag som
producerar reklam.

I dag kan man tala om fyra nitverk: Mix/Megapol, NRJ, Rix och
Fria Media. De privata lokalradionitverken ir kopplade till andra
medier. De flesta stationerna i1 Rix-gruppen ir knutna till lokaltid-
ningar eller till Kinnevik/MTG (Stenbeck) som iger flera TV-kana-
ler och Megapol ir en del av Bonnier-gruppen. Tv3 av de fyra nit-
verken dgs alltsd av stora svenska mediekoncerner, medan det tredje,
NRJ, ir del 1 ett franskt transnationellt radioféretag.

Forandringar i det totala radio- och TV-utbudet

Det totala utbudet av radioprogram i Sverige har mangdubblats
sedan 1980. Detta beror framfor allt pd inforandet av nirradion,
men introduktionen av nya kanaler inom public service-bolaget
(SR) har ocks8 haft betydelse. Den totala sindningstiden i de fyra
public service-kanalerna uppgick 1998 till nistan 120 000 timmar —
eller ca 2 200 timmar per vecka. Nistan 70 procent av dessa var P4:s
lokala/regionala program. Sindningarna i de tre rikskanalerna varie-
rade mellan 125 timmar (P1) och 170 timmar per vecka (P3). Aven i
dessa kanaler var ungefir en fjirdedel av programmen producerade
av lokalredaktionerna. Statistik 6ver programinnehéllet frin 1998
ger tre distinkta programprofiler vid handen: P1, en kanal f6r kultur,
samhille och nyheter; P2, en kanal {6r klassisk musik, men dven
program fér kulturella minoriteter; och P3, litt musik fér yngre
lyssnare. P4 erbjuder ett brett programutbud, men utékad sind-
ningstid kombinerat med budgetrestriktioner har gjort att kanalen 1
stor utstrickning dr hinvisad till grammofonmusik. Ungefir halva
sindningstiden i P4 utgjordes 1997 av musik och litt underhillning.
Som tidigare framgatt blev kanalomliggningen publikmissigt en
framging.

Ar 1960 hade public service-televisionen i en kanal en ungefirlig
sindningstid p& 24 timmar per vecka. Sindningstiden kade succes-
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sivt under 1960-talet, men den stora férindringen kom 1969 nir den
andra TV-kanalen inférdes. 1971/72 uppgick de tvd kanalernas totala
sindningstid till 6ver 80 timmar per vecka, 1980/81 hade siffran
stigit till dver 100 timmar och dir stannade den decenniet ut. Ar
1997 hade den gemensamma sidndningstiden stigit till knappt 150
timmar per vecka. TV4 sinde 113 timmar 1996 (exklusive reklamin-
slag) per vecka (Hultén, Andersson & Nilsson 1997).

Nir det giller typen av program som erbjuds 1 de tvd SVT-kana-
lerna kan vissa férindringar noteras. Forindringarna speglar intridet
av nya kanaler pd den svenska marknaden men ocksi férindringar i
de befintliga kanalerna. SVT idgnar exempelvis mer tid &t l8ngfilmer
och annan fiktion, samt 4t talkshows, frukosttelevision och liknan-
de. Andelen av ”bista sindningstid” (19.30-21.30) som dgnas &t
underhillning och fiktion har inte 6kat (Hultén & Nilsson 1994).

Figur 5 visar programprofilerna fér de sju svenska TV-kanalerna
1998. Den storsta skillnaden mellan SVT1 och SVT2 och de kom-
mersiella kanalerna ir dominansen av fiktion 1 de senare, sirskilt 1

TV3 och Kanal 5.

Figur 5. Underbdllningsinriktat och informationsinriktat program-
utbud i svensk TV, 1993, 1994, 1996 och 1998 (index)
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Killa: Svenskt TV-utbud 1998 . Utgiven av Granskningsnimnden f6r radio och TV.
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Sammanfattningsvis finns det skil att siga att de privatigda kom-
mersiella kanalerna har f6rsokt etablera sig som underhillnings- och
fiktionskanaler, medan public service-foretaget SVT strivar efter att
erbjuda allsidiga program, inklusive sdvil nyheter och icke-fiktion
som underhillning och fiktion. TV4 intar en mellanstillning, dven
om kanalen framtrider som klart mera fiktionsinriktad in SVT.

Vid sidan av detta bedriver Sveriges Television genom SVT24 {6r-
soksverksamhet med en sirskild nyhetskanal avsedd for digital-TV.
I vintan p4 publiken till digital-TV skall SVT24 dven ansvara for
vissa nyhetssindningar 1 SVT:s kanaler.

Radio- och TV-publiken

Radion ndr en genomsnittlig dag mer dn 80 procent av allminheten.
Under en genomsnittlig vecka ndr radio nistan 95 procent av be-
folkningen. Radion ir det medium som vi dgnar lingst tid — mellan
2,5 och 3 timmar. Huvuddelen av lyssnandet dr dock passivt.

En genomsnittlig dag 1998 lyssnade drygt 55 procent av befolk-
ningen pd minst en public service-kanal. P4 har den stérsta sprid-
ningen med drygt 35 procent, P1 och P3 har ca 15 procent vardera.
Som tidigare nimnts innebar den férindring av innehéllet som
Sveriges Radio vidtog fr.o.m. 1 januari 1993 en dndring i lyssnar-
monstret: P3 ir numera den frimsta ungdomskanalen, medan lyss-
nandet pd P4 okar med &ldern.

Tabell 4. Lyssnare 9-79 ar en genomsnittlig dag 1998 (procent)

Hadn Ao Ultidnicg
o ) _T::IEI_I ___'uiil'l H.'\rl'l:El B¢ 1524 944 4na4 EE-TO Ldp Malen Hig
1 LS 12 L] & ¥ L 13 28 iz a 7
Pz a 1 3 1 - i 4 ] v | a E
Pa 14 16 i B 19 28 11 ] 10 10 15
Pe k] a 36 7 12 = £ ad ak -] 35
Swirigis Aadis 10 &7 ] 3% 14 =] a3 Fi-] ao e 26 [ =3
Ria ] [} ] T id 13 £l L] 15 7
KHJ v r L B a1 a 1 4 n E ]
Wi Megepal i 1] 5 i 12 a ‘ 1 X ] -
Fria Mada 3 ] 3 10 a 2 iJ 3 T a
g 4 L] 2 r [ 2 1 F -] 5
Arnan privel Iokalhsdic 4 4 4 i1 4 23 ] 3 B ]
Prival kckalradio miali' 75 n x| 7 51 r] iF 2 12 1 =3
“f,"ﬂ:q?..:;._ 1 ] - i i i i i i

'"Med privat lokalradio avses lyssnande till ndgon av nitverken NRJ (Energy), City/Fria
Media, Rix, Mix Megapol eller annan privat lokalradio.
Killa: Mediebarometern (1998), Nordicom-Sverige.
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Sett till utvecklingen 6ver tid har P1 férlorat en betydande andel av
sina lyssnare sedan 1970-talet. 1977 hade P1 alltjimt en lyssnarandel
som uppgick till ver 30 procent av befolkningen en genomsnittlig
dag. Lyssnandet pd lokala/regionala program, nu inlemmade 1 P4,
varierar stort mellan regionerna. I geografiskt distinkta och demo-
grafiskt koncentrerade omriden som Gotland har lyssnandet varit
mest omfattande.

Den storsta férindringen nir det giller radiolyssnandet har varit
en foljd av tillkomsten av ett stort antal nya stationer. Férst kom
nirradion pd 1970-talet, och sedan kom med start 1993 den privata
kommersiella lokalradion. De traditionella nirradiostationerna —
icke-kommersiella och organisationsdominerade — attraherade aldrig
nigon stérre publik. Men 1 sm& homogena sambhillen (inklusive
Stockholm och Géteborg) dir frivilligorganisationerna erbjéd
musikradio, hade nirradiokanalerna sidan rickvidd att de konkurre-
rade med P3 och P4 — de kunde till och med vara stérre bland de
yngre lyssnarna. Nir de nya kommersiella lokalradiostationerna
bérjade sinda, minskade intresset for nirradion och lyssnarsiffrorna
sj6nk till de ursprungliga nivderna.

Lyssnandet p& de privata kommersiella lokalradiostationerna va-
rierar stort beroende pd programutbud och region. Det ir dock
tydligt att lyssnandet pa dessa stationer ir pd uppgdng, och att det
okade intresset har paverkat SR:s P3. Sveriges Radio attraherar
numera en klart dldre och den kommersiella radion en klart yngre
publik. En undersékning gjord i Goteborg i slutet av 1995 fann att
genomsnittsildern for dem som regelbundet lyssnar pd P1 och P4
var 55 respektive 53 ir, medan den f6r lyssnarna p& Radio Energy
(NRJ) och Radio Rix var 27 och 31.

Precis som pd andra héll har lyssnarna 1 Sverige delats upp mellan
allt fler stationer och kanaler. P4 har in si linge lyckats bestd som
en bred kanal, men det finns anledning tro att den efterhand kom-
mer att férlora lyssnare till kommersiell lokalradio, sirskilt om de
kommersiella stationerna viljer att rikta in sig pd medeldlders lyss-
nare. Den mest framtridande tendensen i lyssnandet i dag dr annars
alderssegregationen: under 30 ar lyssnar man nistan bara pd privata
lokalradiostationer, éver 50 dr endast pa public service, medan det i
mellangruppen ir blandat (Strid 1997 och 1999).

Drygt 85 procent av svenskarna tittade pd TV en genomsnittlig
dag 1998. Den genomsnittlige svensken ser pd TV knappt tva tim-
mar per dag. Tittandet ir jimnt fordelat 6ver veckan, med en liten
dvervikt f6r veckoslutet.
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Tittandet har 6kat ndgot under 1980-talet, bl.a. som en f6ljd av
att nya kanaler tillkommit, men 6kningen ir férhillandevis liten (ca
15 procent) 1 forhillandet till 6kningen 1 tillgingligt utbud. Den
genomsnittlige svensken dgnar ungefir en tredjedel av sin helgkvill
(mellan 18 och 22) 4t TV. De flesta tittarna viljer program utan att
bry sig sirskilt mycket om vilken kanal som sinder dem. Den kanal
som erbjuder det mest attraktiva programutbudet vid ritt tidpunkt,
attraherar den storsta publiken. Som noterats tidigare ir s.k. bista
sindningstid ("primetime”), dvs. den tid d de flesta tittarna dr sam-
lade framfér TV:n, mellan 19.30 och 21.30 i Sverige.

Tittarvanorna skiljer sig 4t mellan olika grupper av befolkningen.
I allminhet dr yngre och ildre personer de storsta TV-konsumen-
terna. Personer med 18g utbildning ser mer p& TV in hégutbildade.
De ildre tittarna ir de som har den mest omfattande konsumtionen.
En majoritet av pensionirerna tittar pd TV minst tv8 timmar varje
dag. I genomsnitt tittar de som ir 65 &r eller dldre pA TV drygt tv
och en halv timme per dag.

Tabell 5. TV-tittande 9-79 ir en genomsnittlig dag 1998
(procent)

Kon Alder Utbildning

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79 Lag Mellan Hog
SVT totalt 54 56 52 29 32 46 65 84 64 52 59
TV3' 18 19 18 27 31 18 13 12 16 20 14
TV4 50 49 51 52 57 47 45 58 58 50 38
Kanal 5' 11 " 12 17 19 1M 8 9 12 12 8
TVe! 1 2 1 - 2 1 1 3 1 2 1
vt 2 3 1 2 6 2 1 - 1 3 1
SVT+Tv4 76 75 76 63 68 71 81 92 83 75 74
Svensk satellitkanal® 25 25 24 35 41 25 17 19 23 27 19
Svensk reklam-
TV totalt® 61 61 61 73 75 58 52 66 66 61 47
Nagon filmkanal 2 2 1 3 2 2 1 0 1 2 1
Nagon sportkanal 2 4 1 1 2 2 2 4 2 2
Nagon musikkanal 2 2 1 4 7 1 1 0 1 2 1

"Hésten 1998 var penetrationen f6r TV3 58 %, Kanal 5 55 %, TV6 28 % och ZTV 39 %
Killa: MMS Basundersékning 1998).
Har tittat pd ndgon av kanalerna TV3, Kanal 5, TV6, TV8 och ZTV en genomsnittlig
dag.
*Har tittat pa ndgon av kanalerna TV3, TV4 Kanal 5, TV6, TV8 och ZTV en
genomsnittlig dag.
Killa: Mediebarometern (1998), Nordicom-Sverige.

Tittarménstret ir timligen internationellt. Den genomsnittliga

tittartiden ir i regel lingre dir programtablierna ir lingst, som i
exempelvis USA. Tittartiden pdverkas dock ocksd av hur televi-

44



LENNART WEIBULL OCH KARL ERIK GUSTAFSSON

sionssystemet dr utformat. Den 6kning som kan noteras 1 det
svenska tittandet har att géra med forlingd programtid under
l6rdagar och sondagar samt en tidigare start pa vardagar. En ge-
nomsnittligt lingre tittartid i befolkningen innebir som regel att
uppmirksamheten for det som sinds dr mindre. En stor del av de
linga tittartider som uppmits 1 USA beror pd att minniskor sitter
pd TV:n nir de kommer hem, oavsett om ndgon tittar eller inte: TV-
tittandet har dirvidlag kommit att likna ett passivt radiolyssnande.

Tre programkategorier lockar stérre publik dn andra: 1dnga ny-
hetsprogram 1 SVT1 och SVT?2 (kvillsnyheterna Rapport och linga
Aktuellt), sportevenemang samt nojesprogram. Andra program som
har relativt hoga tittarsiffror dr s.k. blandad ickefiktion (studioba-
serade talk shows och blandade programledarledda underhillnings-
program), ldngfilmer och annan fiktion.

Dirfor ir TV 1 dag som 1 gdr — i Sverige liksom pd andra héll -
frimst ett medium f6r nyheter, sport och underhéllning. I Sverige
har den relativa populariteten f6r olika programkategorier varit
ungefir densamma sedan inférandet av tvikanalsystemet 1969.
Systemet med tvd kanaler medférde ett okat tittande pa “littare”
material, med en motsvarande minskning i tittandet nir det gillde
aktuella hindelser. Tillkomsten av satellitkanaler och senare TV4,
har péverkat konsumtionen ytterligare 1 samma riktning. De nya
kanalerna tar en 6kande andel av tittandet i ansprak, ett tittande som
1 allt hogre grad dgnas it underhdllning. Tendensen ir sirskilt patag-
lig bland dem som har lig utbildning och bland yngre tittare (jfr
Reimer 1994).

Ar 1998 stod SVT1 och SVT?2 tillsammans for 48 procent av den
genomsnittlige svenskens tittartid. I internationell jimforelse dr
detta en férhdllandevis hog andel f6r public service-kanaler — i
Storbritannien har BBC bara drygt 40 procent — men ocksi trenden
for SVT pekar lingsiktigt neddt: &r 1992 hade SVT-kanalerna fort-
farande 75 procent av tittartiden. Andra kanaler — sirskilt TV4 och
TV3 — delar pd resterande del av publikens tittartid. 1997 var TV4
den storsta enskilda kanalen med 27 procent av tittartiden (titt foljd
av SVT2). Precis som for radio féredrar yngre tittare privat kom-
mersiell TV (de dgnade 1997 bara 40 procent av sitt tittande it SVT),
medan ildre tittare dgnar mer tid &t public service-TV (62 procent
1997).

Sammantaget verkar TV:s informativa roll ha blivit mindre under
mitten av 1990-talet dn den var ett drtionde tidigare. Att titta pd
kvillsnyheter ir inte lingre en sddan stabil vana som det en ging var
for alla utan detta dr numera nirmare relaterat till utbildning och

45



SVENSKT MEDIELANDSKAP | FORANDRING

politiskt intresse dn det var 1986. Tittarvanorna dr mer differentie-
rade pd sd sitt att personer med ldg utbildning ser mer pd underhall-
ning och hogutbildade ser mer pd nyheter.

Veckotidningar och tidskrifter

Veckopress och tidskrifter utgdr en vital del av det svenska mass-
mediesystemet. Det dr omojligt att ange exakt hur manga tidskrifter
som ges ut i Sverige 1 dag. Tidskriftspressen vixte fram ungefir sam-
tidigt som dagspressen. Det dr vanligt att beskriva branschen som
bestdende av tvd parallella traditioner (Larsson 1991). En tradition
har sina rotter 1 tidningstyper som vinde sig till den utbildade me-
delklassen och erbjéd dem nyheter och reportage om konst och
politik. De forsta tidskrifterna av denna typ grundades pd 1860-
talet. Den andra, mer folkliga/populira traditionen inleddes nir de
danska publicisterna Laura och Carl Aller startade verksamhet i
Sverige. Deras tidning Allers som kom ut f6rsta gdngen 1879, riktade
sig genom att erbjuda en blandning av litt underhdllning och
praktiska tips till en vid lisekrets (Ahrens et al. 1979). I takt med att
det blev allt vanligare att veckotidningarna kunde locka en storre
publik, tenderade skillnaderna mellan veckopress och dagstidningar
att minska. Precis som folkrorelserna under slutet av 1800-talet
startade dagstidningar nir dessa borjade nd en allt storre publik,
grundade de veckotidningar och tidskrifter nir ocksd dessa borjade
nd massorna.

Parallellt med dessa forindringar skedde dven férindringar inom
fackpressen. Branschorganisationer och fackféreningar grundade
sina forsta tidskrifter runt sekelskiftet. Inledningsvis spreds tid-
skrifterna sillan utanfér organisationernas egna medlemskretsar.
Ingen tendens till "popularisering”, likt den som dgde rum for
tidningar och veckopress, skedde inom denna sektor férrin under
senare delen av 1900-talet.

Tidskriftsmarknaden

Den svenska tidskriftsmarknaden ir relativt heterogen. P4 ena sidan
har vi den kommersiellt drivna populir- och tidskriftspressen, och
pa den andra publikationer frén den breda floran av organisationer,
stora som sma. Karaktiristiskt f6r marknaden som helhet dr att de
flesta tidningarna riktar sig till sirskilda lisargrupper. Klassificering-
ar av svenska tidskrifter skiljer vanligen mellan tvi typer av utgivare:
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de dir tidningsutgivandet har en underordnad betydelse i for-
hillande till ndgon annan aktivitet — t.ex. organisationer och statliga
myndigheter — och de for vilka utgivningen ir en affirsmissig verk-
samhet, dvs. férlag. P4 detta sitt gors en distinktion mellan en icke-
kommersiell och en kommersiell sektor. I den féljande uppstill-
ningen ges tidningar som stdr ver den streckade linjen ut av orga-
nisationer, folkrorelser, statliga myndigheter och liknande; de
nedanfor den streckade linjen ir férlagsmissigt utgivna, grupperade
efter innehdll:

 organisationstidskrifter: t.ex. Byggnadsarbetaren, Kyrkans Tid-
ning,

 statliga tidskrifter: t.ex. Rapport frin SIDA, Rid & Ron frin
Konsumentverket,

* kommunala tidskrifter: t.ex. Virt Géteborg,

o foretagstidskrifter: t.ex. Upp och ner (SAS), Volvo-Kontakt,

«  populirtidskrifter: t.ex. Aret Runt, VeckoRevyn,

o fackudskrifter: t.ex. Statsvetenskaplig tidskrift, PC World och
Supermarket,

*  kultur- och allminpolitiska tidskrifter: Ord och Bild, Moderna
Tider och Dolly.

Icke-kommersiella publikationer uppskattas std fér ungefir 60
procent av veckotidnings- och tidskriftsmarknaden och kom-
mersiella tidskrifter f6r 40 procent. Huvudtrenderna inom de res-
pektive grupperna aterges nedan.

Organisationstidskrifter

Organisationstidskrifter dr antingen fackférenings-/yrkes- eller
konsumentorienterade. Av de ca 100 tidskrifter som redovisas av
Tidningsstatistik AB (TS), dr mer dn 80 procent fackforenings-
/yrkespublikationer. Av dessa tidskrifter startade 60 procent fore
1950. De representerar Sveriges storsta frivilligorganisationer och
har stora upplagor.

Huvudtrenden bland tidskrifterna 1 denna kategori ir att inne-
héllet har blivit mer allmint. Fackférenings- och yrkestidskrifterna
har 6kat sin attraktionskraft och konkurrerar nu med kommersiella
publikationer. SACO (Sveriges akademikers centralorganisation)
bytte namn pd sin tidning frdn SACO-Tidningen till Akademiker
och har gitt i riktning mot att bli en specialtidning mer 4n ett in-
ternt organ for fackféreningsmedlemmar. LO ger ut tvd nya former
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av tidskrifter som sirskilt riktar sig till kvinnor respektive yngre
medlemmar. Syftet ir att konkurrera med de kommersiella tidskrif-
ter som vinder sig till samma grupper. Traditionella fackliga tid-
ningar som Metallarbetaren (numera Dagens Arbete) har allt mer
kommit att likna allminna intressetidningar; Dagens Arbete har
minskat sin utgivningstithet frin 40 till 11 nummer per &r.

Statligt stéd till organisationstidskrifter inférdes 1976 d& tid-
skrifternas roll f6r opinionsbildningen och som kommunikations-
kanaler inom sina respektive organisationer uppmirksammades.
Subventionerna nddde en topp i slutet 1970-talet, men de halverades
nistan mellan 1980 och 1985 (i fasta priser). De upphérde helt
1986/87.

Populérpressen

Nir vi talar om populirpressen avser vi de méinga tidskrifter med
litt underhdllning och férstréelse som erbjuds allminheten 1 16s-
nummer eller som kan abonneras. Det finns knappt 200 sddana
tidningar i Sverige 1 dag. Av dem ingdr ca 130 i den kommersiella
branschstatistiken. Den storsta undergruppen ir tidskrifter som
huvudsakligen innehiller reportage och underhillning. I gruppen
ingdr ocks3 ett antal tidskrifter som kommer ut mer sillan, exem-
pelvis manadsvis.

I mitten av 1950-talet nddde upplagan f6r denna den stérsta ka-
tegorin sin topp. Sedan dess har den minskat konstant. Nedgidngen
kan ses som en konsekvens av TV:s ankomst, men en minst lika
viktig faktor dr att manga svenska kvinnor i dag arbetar heltid
utanfér hemmen och dirfor har betydligt mindre tid for ate lisa
tidningar.

Specialtidningar

Till skillnad frin de allminna reportage- och underhéllningstid-
ningarna, har specialtidskrifterna ¢kat sin upplaga de senaste decen-
nierna. Dessa tidningar ir frimst inriktade pd fritidsaktiviteter och
hobbyverksamhet som bilar, matlagning och fiske. Tidskrifterna
vinder sig till sina lisare som konsumenter, inte som praktiska ut-
ovare eller professionella som facktidningarna gor. Tvd huvudtyper
kan urskiljas: de som ges ut av organisationer, och de som publiceras
pd kommersiell grund. Den forsta svenska specialtidskriften Foto
startade sin utgivning 1939. Sedan dess har ett rikt utbud av
tidskrifter som ticker storsta delen av fritids-/hobbysektorn ut-

48



LENNART WEIBULL OCH KARL ERIK GUSTAFSSON

vecklats. Tidskrifter som ges ut av organisationer stir fér ungefir
hilften av specialpressens totala upplaga (Hafstrand 1993).

Ar 1997 var den totala upplagan fér specialtidskrifterna som re-
gistrerades 1 TS-statistiken ungefir 50 miljoner exemplar. Medan
organisationsutgivna tidskrifter haft en svagt neddtgdende trend
sedan 1970-talet, 6kade kommersiella tidskrifter, bade 1 antal och 1
total upplaga, under hela 1980-talet.

Tabell 6. TS-registrerade specialtidningars drsupplaga, uppdelade
efter imnesomrade 1992-1996 (drsupplaga i miljoner exemplar)

Amnesomrade 1992 1993 1994 1995 1996
Barn & foraldrar 1,5 2,2 2,1 1,1 0,9
Ekonomi, teknik & hobby 12,1 1,5 9,6 8,2 9,2
Film, foto & TV 1,9 0,4 0,4 0,4 0,3
Hem, bostad, tradgard 4,6 4,2 5,3 54 54
Husvagn & camping 0,4 0,4 0,4 0,3 0,3
|drott, motion & friluftsliv 10,3 10,2 10,9 11,9 11,9
Jakt & fiske 41 4,3 4,2 41 4,0
Mat & dryck 2,3 2,1 2,0 1,9 1,9
Mode & nojesliv 4,8 4,8 4,9 4.8 51
Motor & segling 6,5 6,0 59 8,8 8,8
Musik & resor 1,8 1,4 1,5 0,3 0,3
Ovriga 4,7 45 4,8 4,3 4,2
Total arsupplaga 55,0 51,8 51,8 51,4 52,3

'Uppgift om upplaga saknas for tre tidskrifter.
Killa: MedieSverige 1997.

Fackpressen

Tidskriftspressens totala expansion — b&de den kvantitativa 6kning-
en och det kvalitativa breddandet av innehéllet i enskilda tidskrifter
— har resulterat 1 att grinsen mellan organisationstidskrifter och
kommersiella tidningar blivit otydligare. Denna utveckling giller in
mer fackpressen, dir huvudkategorierna utgors av vetenskapliga
tidskrifter (>30 procent), populirteknik/hobby (>20 procent),
samt ekonomi/management/administration (10 procent). Runt 60
procent av tidskrifterna som finns med 1 branschstatistiken ges ut av
organisationer.

Det ar rimligt att anta att uppgdngen for fackpressen samman-
hinger med nedgdngen for vissa sektorer av populirpressen. Fack-
tidningarna fokuserar pd utvalda delar av det innehall som finns i

49



SVENSKT MEDIELANDSKAP | FORANDRING

populirpressen och erbjuder detta till sirskilt intresserade lisare:
lisekretsen dr mindre, men lisarna liser mer regelbundet.

For en tredjedel av de yrkes- och professionstidskrifter som 1993
gavs ut av organisationer (ungefir 175 stycken) var dtminstone
hilften av lisarna inte medlemmar. Ett flertal organisationer har sdlt
sina tidskrifter till kommersiella forlag.

Agarstruktur i popularpressen

Agandet av populirpressen ir mycket koncentrerat och under 1980-
talet 6kade koncentrationen ytterligare. Ett litet antal utgivare ger ut
nistan alla tidskrifter och serietidningar i Sverige. Koncentrationen 1
specialpressen ir nigot mindre.

Danskigda Allers Forlag borjade sin verksamhet 1 Sverige s3 ti-
digt som 1879 i Helsingborg. Svenska Allers AB som ir den storsta
utgivaren av populirtidskrifter ir verksamt inom vecko- och spe-
cialtidningsutgivning. Successivt har Bonniers avvecklat de traditio-
nella veckotidningarna som fanns inom det tidigare veckopressfor-
laget Ahlén & Akerlund genom att bl.a. silja titlar till Allers. 53 sal-
des exempelvis det tidigare flaggskeppet Aret Runt till Allers 1999. 1
stillet har man specialiserat sig pa tidskrifter, inte minst interna-
tionellt gdngbara titlar som t.ex. Illustrerad Vetenskap. En del av
verksamheten ir numera forlagd till Frankrike.

Allers stir for ca en tredjedel av tidskriftsmarknaden. Fram till
1970 stod Ahlén & Akerlund fér en tredjedel av den totala upplagan,
men andelen hade 1997 fallit till ca 17 procent. Den tredje stora
utgivaren ir ICA-forlaget. ICA:s andel av den totala upplagan 6kade
stadigt frin mitten av 1950-talet till 1980-talet, men den har p8 sena-
re tid stagnerat. Hemmets Journal som ges ut av danska Egmont,
som ocksd ger ut Disney’s publikationer i Sverige, ir den storsta
familjetidningen med 10 procent av den totala upplagan. Ovriga
utgivare stod 1997 {6r ungefir 25 procent av totalupplagan.

De flesta utgivarna av populirtidskrifter ir stora féretag. De fi
ledande utgivarna utdvar stort inflytande 6ver den mycket interna-
tionaliserade branschen. Bonniers engagemang i ett flertal interna-
tionella verksamheter, inte minst nir det giller tidningsverksamhet,
ir typiskt for branschen.

Ett annat framtridande drag ir den utveckling mot samgdende
mellan utgivarorganisationer och kommersiella intressen som har
dgt rum 1 Sverige sedan slutet av 1980-talet. Tidskriftspressen uppvi-
sar 1 dag dirfor ett helt annat spektrum av opinions- och informa-
tionstidskrifter in den gjorde for bara ett par decennier sedan.
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Vecko- och tidskriftspressens lasare

Tidskriftslisandet dr utbrett i Sverige. Ungefir 60 procent av all-
minheten liser minst en veckotidning en genomsnittlig vecka.
Motsvarande andel f6r organisationstidskrifter och liknande dr 50
procent. Procentandelarna kan relateras till antalet tidningstitlar 1
varje grupp: relativt f3 veckotidningar lises av ungefir lika m&nga
som liser ett mycket stort antal tidskrifter.

Veckotidnings- och tidskriftslisandet varierar stort mellan olika
grupper. Populirtidningar lises i allmidnhet mest av kvinnor, perso-
ner med 1&g formell utbildning och yngre minniskor, medan min,
hogutbildade och medeldlders ir verrepresenterade bland lisare av
organisations- och fackpress. Tabell 7 ger en 6verblick éver kon-
sumtionen av olika veckotidnings- och tidskriftskategorier.

Tabell 7. Andel som liste minst en vecko- eller mdnadstidning
respektive special- eller facktidskrift en genomsnittlig dag 1987
och 1997 (procent)

Totalt  Kon Aider Utbildning
M Ky 9 15 25. 45- 65 Lag Medel Hog

Vecko- och 14 24 44 64 79

manadstidning
Ar1987 22 13 30 11 24 14 26 39 29 20 15
Ar1997 29 22 34 32 24 22 29 46 35 24 27

Special- och fack-

tidskrift pc 1087 26 30 22 12 23 31 30 19 17 31 44
Ar1997 26 31 23 12 19 28 33 24 21 26 M

Killa: Mediebarometern (1997), Nordicom-Sverige.

Lisningen av olika typer av innehdll bestims 1 hég grad med valet av
tidning. I den utstrickning olika tidskrifter tillgodoser sirskilda
intressen ir sannolikheten stor att lisarna ska bli intresserade och
lisa deras innehall.

Expansionen for specialtidskrifter och facktidningar pd markna-
den har, dtminstone fram till 1985, medfort ett 6kat lisintresse for
dessa kategorier. Motivet for lisandet av dessa tidningar har i regel
att géra med relevansen for lisarnas arbete eller fritidsintressen (jfr
Weibull 1978).
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Ny medieteknik

De mest spridda kommunikationsteknikerna 1 svenska hem ir radio,
TV och telefon. Deras genomslagskraft har inte dndrats mycket, om
over huvud taget ndgot alls, det senaste decenniet. Deras spridning
har dock 6kat genom att hushéllen successivt har skaffat fler in en
apparat av varje sort. Ar 1986 uppgav vart tredje hushall att man
hade mer dn en TV-apparat, 1998 var motsvarande andel 6ver hilften
och nistan vart femte svenskt hushdll uppgav att man hade tre eller
fler apparater (jfr Bergstrom och Weibull 1999).

Video och text-TV upplevde en kraftig expansion under senare
delen av 1980-talet. CD-skivor och CD-spelare startade en stark
tillvixt 1 bérjan av 1990-talet. Nista medieteknik att expandera
innefattade persondatorer och mobiltelefoner. Tillgdngen till dessa
medier expanderade efter 1992 respektive 1993. Spridningen for
telefaxtekniken i svenska hushill har varit trég, medan telefonsvara-
re och parabolantenner sakta men sikert har okat (figur 6).

Figur 6. Tillging till olika slags medie- och kommunikationstekno-
logier i hushdllen 1987-1998 (procent av befolkningen)

procent
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'"Fore 1993 gillde frigan “hemdator/speldator”.

Kommentar: Alternativet mobiltelefon tillkom 1993 och Internetanknytning 1995.
Killa: Bergstrom&Weibull (1999).
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Genom seklet har olika nya medieformer vuxit fram i vigor, tele-
fonen i slutet av 1800-talet, filmen 1 bérjan av seklet, radion p& 1930-
talet, den riksspridda kvillspressen pd 1950-talet, och televisionen
under 1960-talet. Efter 1980 kan vi nu se tre vigor av nya medier
som slir igenom 1 de svenska hushillen. Under 1980-talet var det
video och text-TV, kort direfter gjorde CD-spelaren entré. Sprid-
ningen av dessa medier har sedan flera 4r stabiliserats mellan 75 och
80 procent. I nista vig var det mobiltelefon och persondator. Frin
1993 har vi haft en konstant 6kning av dessa medier. Hosten 1998
hade tv tredjedelar av svenskarna tillgdng till mobiltelefon och éver
hilften till persondator 1 bostaden. Sirskilt mobiltelefonen har
uppvisat ett anmirkningsvirt snabbt genomslag 1 Sverige.

Persondatorn skiljer sig frin de 6vriga genom att den egentligen
inte dr ett kommunikationsmedium, om den inte tillfors ndgot slag
av kommunikationsutrustning och programvara for att ge tillgdng
till Internet och andra kommunikationsmojligheter. Ett modem och
ett abonnemang hos en Internetleverantér dr den vanligaste hus-
hillsvarianten for att i kontakt med nitet, dirtill kommer en webb-
lisare 1 datorn. Dagens datorer har som regel inbyggt modem, ett
abonnemang for Internetuppkoppling kostar ndgra hundralappar per
dr och webblisaren kostar som regel inte nigonting.

Internetutvecklingen efter 1997 kan betraktas som en fjirde vig.
Tillgingen till nitet expanderar kraftigt. Hosten 1998 hade tva
tredjedelar av svenskarna persondator i hemmet och en tredjedel
Internet. Internetanvindningen hade 6kat tre gdnger sedan hosten
1997. Utvecklingen for Internet gir mycket fort och i februari 1999
lag hushillstillgdngen p& 41 procent. 58 procent av hushillen hade
vid samma tidpunkt tillgdng pd ndgot sitt — hemma, pd arbetet eller
skolan (MMS, 1999).

Spridningen av persondatorer och Internet i hushéllen har frin
starten varit socialt snedférdelad. Skevheten bestar dven hosten
1998. Nyare teknologier stdr 6verlag svagt i den ildsta dldersgrup-
pen. Pensionirerna har i mycket liten utstrickning tillgdng till
kommunikationsteknologier som mobiltelefon, fax och dator/
Internet, men dven 1 friga om video, telefonsvarare och CD-spelare
ir innehavet glesare dn bland de medeldlders och yngre.
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Tabell 8. Tillging till ndgra olika medier i olika grupper, hosten
1998 (procent av befolkningen)

Alla Alder Social klasstillhgrighet

Medieteknologi 15-29  30-49 50-64 65-80  Arb. Jbr Ltj Htj Efo

Minst en TV 97 96 96 97 98 97 99 98 98 97
Minst tre TV 18 20 23 16 7 17 7 15 15 28
Text-TV 79 77 82 84 68 81 68 7 7 83
Kabel-TV 43 54 42 39 38 44 12 47 47 41
Parabol 21 19 26 23 12 22 14 20 20 31
Video 79 84 90 81 45 81 49 82 82 82
Telefon 97 97 97 98 98 97 96 99 99 98
Telefonsvarare 32 44 38 28 12 24 16 54 54 36
Mobiltelefon 65 74 7 64 31 64 52 73 73 78
CD-spelare 76 96 89 70 32 74 48 89 89 78
Fax 18 15 24 20 6 10 19 31 31 37
Persondator 54 65 72 48 11 44 14 78 78 61
Digital-TV 1 2 1 1 0 1 0 2 2 2
Internet 35 44 49 29 5 27 7 54 54 42
Antal svar 3561 774 1271 893 623 1481 85 462 462 325

Kommentar: subjektiv klass bygger pd minniskors sjilvklassificering efter familjetill-
hérighet: Arb=arbetarfamilj, Jbr=jordbrukarfamilj, Ltj=ligre tjinstemannafamilj,
Htj=hogre tjinstemanna/akademikerfamilj och Ef6 =egen féretagarfamilj.

De tre senaste tillvixtvigorna representerar sdledes tre tekniker av
olika karaktir. Den forsta vgen var férlingningen av den traditio-
nella TV-tekniken. Video ger méjlighet till dels tillgdng till innehill
(frimst l&ngfilmer) som inte sinds 1 TV, dels s.k. time-shifting dvs.
frigora tittarna frén programtablierna. Text-TV erbjuder ett stort
fléde av information och service vid sidan av och utéver TV-pro-
gramsindningarna. En gemensam nimnare {6r den andra och tredje
vdgen ir att informationslagring och spridning har digitaliserats.
CD-spelaren ir ett exempel pa ren underhillnings elektronik som
representerar en slags uppgradering av hushillets musikmaskin”.
Under 1990-talet borjade CD-spelaren ersitta de stereoapparater
som inkdpts under 1970-talet. Den tredje vigen innehdller bide
gammal och ny teknik: mobiltelefonen - till en bérjan analog, sena-
re digital (GSM) — och persondatorn. Mobiltelefonen frigér anvin-
daren frin en bestimd plats och liknar pa det sittet dvergingen frin
stationir radio till transistorradion. Precis som videon méjliggor
mobiltelefonen ocksi 6kad kontroll 6ver anvindarsituationen.
Sammantaget kan man siga att den nya kommunikationstekniken
har inneburit en 6kad individualisering av medierna. Samtliga
tekniker tillfredsstiller individuella behov pd ett bittre sitt dn sina
foregingare. Detta ligger 1 linje med iakttagelser under senare ar
som tyder pd en liknande utveckling f6r anvindning traditionella
massmedier. Den mest individualiserade av de nya teknikerna, den
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digitala som medfor ett kraftigt 6kat utbud av TV-kanaler, har innu
inte tilldragit sig nigot storre intresse bland de svenska hushéllen.

Internet och andra medier

Av de nya teknologierna ir det givetvis Internet som frimst liknar
ett medium. Internet ir egentligen inte ett nytt medium utan en ny
digital informationsbirare som snarast ir som papperet for de
tryckta medierna. Som vi har sett 6kar anvindningen snabbt.
Karaktiristiskt for Internet dr att anvindningen till huvuddelen har
varit knuten till arbetsplatsen men nu expanderar genom att breda ut
sig 1 hemmen. Av samtliga svenskar hade under 1998 32 procent
anvint Internet 1 hemmet, 33 procent pd arbetsplatsen eller skolan
och 9 procent pd annan offentlig plats, t.ex. bibliotek. Nir man
studerar anvindningsplats for olika grupper framkommer att det dr
de yngsta och de hogre tjinsteminnen som har den mest omfattan-
de anvindningen bdde i hemmet och p arbete eller skola. Men det
som framfér allt utmirker dem ir att de har betydligt hégre anvind-
ning pd arbete/skola.

Det redovisade monstret 1 anvindningsplats ger ett viktigt bidrag
till forstdelsen av det klara forsteg som yngre och hégre tjinstemin
har i frdga om Internetanvindning. Genom den tillging de har till
nitet via skola eller arbete kommer de att snabbare utvecklas till
breda anvindare. Genom arbetet eller skolan har de dels fatt upp
dgonen for hur Internet kan anvindas, dels kunnat trina upp sig. De
grupper som stdr utanfér sidan tillgdng, t.ex. pensionirsgruppen och
stora delar av arbetargruppen, har en mycket hogre troskel att nd
over for att kunna bli regelbundna Internetanvindare.

Slutsatsen ir att tillgingen till en vilutrustad arbetsplats ir en
viktig faktor for att férklara Internetanvindningens omfattning.
Den som har ett arbete som ger sddana mojligheter far ett klart
overtag i det moderna informationssamhillet. Utanfor Internetsam-
hillet skulle alltsd framfér allt de hamna som str utanfér arbetslivet
samt de som finns inom icke-datoriserade sektorer pa arbetsmark-
naden. Vi har redan pekat pd pensionirerna som en utanférstiende
grupp. Arbetare stir visserligen inte utanfér, men ligger klart efter
ydnstemin vad giller Internetanvindning.

Vad ir det d& mer specifikt som Internet anvindas till? Det som
ir mest utbrett bland gemene man ir e-postanvindning och infor-
mationssdkning pd webben (www), inklusive néjesanvindning.
Anvindning f6r néje dr mest utbredd bland ungdomar och bland
personer i arbetarfamiljer. Det dr ocksd ungdomar som 1 storst
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utstrickning chattar. Informationssokning ir mest utbredd bland
ydnstemin och akademiker 1 olika 3ldrar, e-postanvindning dr ocksd
ndgot vanligare 1 dessa grupper. Andra omriden f6r Internetan-
vindning ir relativt jimnt spridda 1 olika dldersgrupper och sociala
skikt.

Ungefir en femtedel av Internetanvindarna anser att vrig me-
dieanvindning dirigenom har minskat nigot. De yngsta upplever 1
dubbelt sd stor utstrickning som personer éver 50 3r att de minskat
annan medieanvindning. Minskningen fordelar sig p& 11 procent pd
dagstidningar, 7 procent p& TV och 2 procent pé radio. Att en s&
liten andel menar att Internetanvindningen inte gitt ut dver den tid
som ignas it de traditionella medierna torde forklaras av att en stor
del av Internetanvindningen inte sker pd fritid utan p8 arbetstid.
Dirigenom blir Internet i varje fall inte ndgon direkt konkurrent till
anvindningen av traditionella medier i hemmet.

Natets aktorer

Det intressanta med Internet ir sdledes att férutom att traditionella
massmedier har fitt ett nytt sitt att formedla sitt inneh3ll tll all-
minheten si mojliggdr det for allminheten att soka sig information
och underhillning vid sidan av press, radio och TV. Frigan ir hur
dessa tvd funktioner kommer att efterfrigas inom det existerande
mediesystemet. For utvecklingen av nitet dr det framfor allt tvd
problem som har diskuterats. Det ena giller de juridiska aspekterna,
sirskilt ansvars- och rittighetsfrdgorna. I Sverige regleras nitet av
yttrandefrihetsgrundlagen. Det rider sdledes etableringsfrihet for
dem som vill ligga upp hemsidor eller organisera ”marknadsplatser”
pa nitet.

Det andra problemet giller vem som skall betala. Nitet uppfattas
av de flesta som gratis, dven om vissa tjinster betalas av anvindarna,
t.ex. ekonomiska tjinster. Svirigheten med betaltjinsterna dr att
dessa inte med ndgon storre sikerhet har kunnat goras via nitet,
utan fatt ske pd andra vigar. Betalsystemet har dessutom varit si
komplicerat att manga foretag dragit sig for det. Som tidigare
nimnts har de flesta dagstidningar p8 nitet forsoke att 1 stillet in-
tressera annonsdorer for nittidningen.

Ett tredje sitt att ta betalt anvinds av de foretag som erbjuder en
marknadsplats pd nitet. I Sverige var det tvd statliga bolag — Telia
Infomedia och Posten — som var férst med att skapa sidana platser,
dir foretag placerar sina tjinster och de marknadsansvariga tar betalt
for platsen. Passagen har blivit Sverige populiraste marknadsplats.
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Ar 1998 togs den 6ver av Scandinavia Online som successivt etable-
rat sig som en av Nordens viktigaste Internetaktdrer. Bakom bola-
get ligger den norska Schibstedgruppen — en mediekoncern inriktad
pd dagspress och TV — tillsammans med Telia och norska Telenor.
Det nya bolaget fick samtidigt ansvaret f6r huvuddelen av Telias
interaktiva tjinster, bl.a. nyhetstjinsten Svenska CNN och shop-
pingplatsen Gallerian.

Det principiellt intressanta med sddana marknadsplatser ir att de
representerar samma grundliggande affirsidé som den traditionella
dagstidningen: att erbjuda en viss miljo som skall locka bade lisare
och annonsérer. Internettjinster tycks sdledes 1 viss mdn kunna
fungera som ett alternativ till den traditionella papperstidningen.
Men det ir svart att bedéma hur efterfrigan pa papperstidningen
kommer att paverkas av utvecklingen inom Internet. Med en 6kad
vana hos allminheten att ta del av information 1 elektronisk form
och ytterligare upprustning av det elektroniska hemmet dr det dock
troligt att de tvd formerna av tidningar integreras: genom nitet
kommer tidningen till persondatorn 1 hemmet, dir de 6nskade de-
larna trycks ut pa papper.

Internet har i sig skapat férutsittningar f6r nya typer av aktorer
inom kommunikationsomrddet. Detta giller bide féretag som
administrerar tillgdng till nitet och sddana som svarar {6r vissa
grundfunktioner. Till den férra gruppen kan riknas America On
Line (AOL) och Microsoft, till den senare Netscape, men ocksi de
dominerande sokmaskinerna som t. ex. Yahoo, och — iven hir —
Microsoft. Det rér sig om dataféretag som genom sin anknytning
till nitet har blivit bide nitadministratérer och ett slags medier.
Ingdngssidorna eller de s.k. portalerna har blivit nigra av nitets mest
besokta platser och dirmed attraktiva fér annonsérer.

Digitalisering

Internet bygger pa digital informationséverféring. Inom medief6-
retagen har produktionen sedan en lingre tid varit digital, men det
som 1 slutet av 1990-talet kallas digitalisering omfattar dven distri-
butionssystemen. Det dr friga om en datorbaserad éverforing till
publiken. Tekniken méjliggor 6kad kapacitet och en samman-
koppling av olika medier (Hadenius och Weibull 1999). Som en
utpriglad distributionsteknik aktualiserades digitaliseringen férst
inom telekommunikationsomradet. Stora delar av teleniten ir
numera digitala. Nir digital 6verféring aktualiserats for radio och
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TV har detta betraktats som en frdga om 6kad kapacitet. Samtidigt
har osidkerheten gillt mottagarsidans intresse. Eftersom traditionella
radio- och TV-apparater endast ir utrustade for analog mottagning
fordras en ny apparat eller en sirskild tillsats, en s.k. set-top-box.

Under 1996 kom en experimentverksamhet med digital radio
(DAB) igéng, i1 de flesta fall pd experimentstadiet. Problemet har
dock varit att det dnnu inte finns ndgra digitala radioapparater till-
gingliga pi marknaden.

De stora satellit-TV-foretagen har ocksd sett digitaliseringen som
ett sitt att expandera genom att erbjuda hushillen nya kanaler.
Digital-TV via satellit har visat sig gd betydligt lingsammare in be-
riknat. Publiken har inte ansett att de digitala satellitkanalerna ir
virda den kostnad som ligger 1 att kdpa en set-top-box och tillvix-
ten ligger ldngt under prognoserna. Den stora revolutionen 1 friga
om digitalisering giller dock inte satellitsystemen utan markniten. I
bérjan av 1996 foreslog en statlig utredning (SOU 1996:26) att
digitala TV-sindningar snarast borde starta i marknitet. Fram till
1999 skulle &tta TV-kanaler kunna sindas digitalt. Det analoga nitet
skulle avvecklas pa tio &r. Ett argument var att det var industripoli-
tiskt viktigt att snabbt komma igdng med digital-TV, ett annat att
marksidndningar ger staten bittre insyn 1 vilka kanaler som sinds 1
Sverige eftersom man d& méste f6lja radio- och TV-lagens bestim-
melser.

Sex rikstickande kanaler, med ca femtioprocentig rickvidd i Sve-
rige, Oppnades for forsoket. Begrinsningen medférde att vissa bolag
far dela pd en kanal. Bland de bolag som fér sinda finns bl.a. SVT,
TV4, TV3/Kanal 5 och Canal+. Vidare valdes fem lokala orter ut —
Géteborg, Malmé, Norrkoping, Stockholm och Sundsvall/Oster-
sund. SVT far ritt att sinda p3 samtliga och TV4 p4 tre. Aven tvi
lokala bolag kommer att sinda. Sindningen skall ske efter radio- och
TV-lagen, vilket bl.a. innebir att reklam inte f&r sindas i program.

Sindningarna var tinkta att starta 1 borjan av 1999. Det har emel-
lertid funnits en rad tekniska och politiska problem som forsenat
uppbyggnaden av de digitala marksindningarna. En svirighet ir att
skapa incitament f6r hushillen att ansluta sig till det digitala syste-
met. Annu s3 linge ir intresset blygsamt bide beroende p3 bristande
tillgdng till tekniken och de héga kostnaderna.

58



LENNART WEIBULL OCH KARL ERIK GUSTAFSSON

Mediekoncentration

Efter en intensiv debatt under 1970-talet om problemen med dgar-
koncentrationen 1 medierna, féreslog en statlig utredning som kart-
lagt dgandet inom medierna ett antal tgirder for att tygla tenden-
serna till koncentration. Dessa genomfordes dock inte. Debatten
ebbade ut 1 slutet av 1980-talet, trots att den storsta dgaren 1 svenska
medier, Bonnierkoncernen, ytterligare hade stirkt sitt inflytande
och 1 slutet av &rtiondet kontrollerade betydande andelar inom de
flesta sektorer av medieomridet.

En forklaring till att detta 1 huvudsak accepterats ir att Bonniers
har haft gott rykte genom att inte blanda sig i mediernas innehdll. P4
ménga hill har Bonniersfiren dessutom kommit att uppfattas som
ett svenskt alternativ att féredra framfor varje utlindskt. Dessutom
verkar Bonnier ha férsékt undvika kritik och risk for statlig regle-
ring. Bonniers avstod exempelvis frin att vara med redan i1 budgiv-
ningen om koncessionsavtalet for Sveriges tredje markbundna TV-
kanal, troligen for att undvika en férnyad debatt om maktkoncent-
ration och dgarkoncentration — en debatt som ett bud mycket vil
kunde ha framkallat med tanke p4 att den férsta markbundna rik-
stickande kommersiella kanalen innebar en sddan monumental
kursférindring av den svenska mediepolitiken.

Under 1990-talet har Bonnier gitt mera pi offensiven och skapat
debatt. Utlgsande faktor blev Bonnierkoncernens kop av Sydsvens-
ka Dagbladet i Malmé samt i SDS-koncernen ingdende landsorts-
tidningar som brét med den tidigare principen att inte engagera sig i
svensk landsortspress. Senare gick man in som stark dgare 1 TV4.
Bonniersfiren forklarade sitt agerande med den utveckling som igt
rum pd den svenska mediemarknaden. Kulturministern uttalade sig
kritiskt om Bonniers f6rvirv av aktier 1 TV4 1 borjan av 1997, men
ndgra konkreta dtgirder vidtogs inte.

Det har ocksa utvecklats nya tendenser 1 det svenska medieigan-
det. For det forsta har introduktionen av kommersiella etermedier
utan tvekan lockat nya dgargrupper till sektorn. Den viktigaste av
dessa ir MTG, men dven utlindska aktérer — som Scibsted, Egmont,
SBS och NRJ — har kommit in pd marknaden.

En andra trend ir ett successivt okat flermedieigande inom sek-
torn. Bonniers ir det typiska exemplet med intressen inom dags-
press, tidskrifter, radio och TV, liksom inom bécker och film. Men
dven pd andra nivder finns samma tendens med de lokala tidnings-
intressena i lokalradion som mest framtridande exempel. Tv4 av de
s.k. nitverken inom lokalradion innefattar tidningar, och flera tid-
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ningar ir involverade 1 lokala TV-bolag som sinder 1 TV4. Linkar
har ocks8 uppstitt mellan radio och TV. Stenbecksfiren har ocksi
fatt fotfaste pd dagspressmarknaden i och med introduktionen av
Metro forst 1 Stockholm och senare i Géteborg och Malmé.

En tredje huvudtendens ir internationaliseringen av medieigan-
det. I manga ir fanns svenska medier i svenska hinder. Inférandet av
kommersiella etermedier medférde en forindring genom att ett
antal utlindska dgare kom in pd marknaden. De mest framtridande
exemplen dr NRJ 1 radio och SBS 1 TV, men de ir inte ensamma.
Time Warner ir aktivt 1 det svenska kabelsystemet och Schibsted har
intressen 1 Aftonbladet och Svenska Dagbladet. Utlindska dgare har
ocksd kommit in 1 vecko- och tidskriftspressen (Egmont) och flera
dagstidningar samverkar om en TV-bilaga med det tyska medie-
konglomeratet Bertelsmann.

Bonniers ir Nordens storsta mediekoncern med verksamheter
inom minga omrdden (figur 7). Vid en internationell jimforelse ir
Bonnierkoncernen av medelstorlek. Sett till den ekonomiska om-
sittningen ansdgs Bonnier 1997 hamna pa runt 20:e plats 1 en sam-
manstillning av de 50 storsta privata medieféretagen i Europa. I ett
globalt perspektiv motsvarade Bonniers volym detta dr ungefir en
dttondel av den som News Corporation (Rupert Murdoch) uppvi-
sade, och endast en femtondel av det d& storsta foretaget, Time
Warner.

Bonniers har verksamhet i hela Norden. Som framggtt av det
foregdende dr Bonniersfiren inte ensam om detta utan det ir tydligt
att Norden ir pd vig att bli en mediemarknad. De koncerner som
vid sidan av Bonniers dr verksamma 1 hela Norden ir Stenbeck-
sfaren (satellit-TV, TV-produktion, radio och telekommunikation),
norska Schibsted (dagspress, TV, TV-produktion och IT) och Orkla
(dagspress, veckopress och direktreklam) samt danska Egmont
(tidskrifter, TV-kanaler och TV-produktion).

I Finland dr Sanoma-koncernen den helt dominerande med in-
tressen inom press, radio och TV. Genom fusionen med férlaget
WSOY har den dessutom tagit steget till att bli Nordens nist storsta
mediekoncern med ca 10,6 miljarder svenska kronor 1 omsittning.
Koncernen har i likhet med den andra stora finska gruppen Alma
Media med Bonniergruppen som deligare, intressen bdde i Finland
och Sverige. Samtliga nordiska mediekoncerner ir dessutom verk-
samma 4ven i andra europeiska linder, inte minst i Osteuropa.
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Figur 7. Bonniergruppens marknadsandelar inom olika mediesektorer i
jamforelse med ndist storsta dgargrupp 1997
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Kommentar: Med Expressens kop av tidningen GT 6kar dock Bonniers sin andel
inom kvillspress.
Killa: Bearbetning efter Staffan Sundin (1997), Ridet for mdngfald i massmedierna.

De nordiska medieféretagen har vanligen inkluderat dven de bal tiska
linderna i sin intressesfir. Schibsted, Bonniers och Orkla ir
tidningsigare 1 Estland, Lettland och Litauen. Nista steg 1 utveck-
lingen férvintas bli att det utvecklas allianser mellan nordiska och
internationella mediekoncerner. Vissa nirmanden har skett mellan
nordiska och internationella aktérer. Schibsted har fitt koncessioner
féor CNN:s elektroniska nyhetstjanst 1 Danmark, Norge och Sverige.
Inom Norden har dven telebolagen aktiverat sig och det har inom
omradet teletjinster bildats nya konstellationer. Ett exempel dr
Internettjinster. P4 detta omride har Schibsted som nimnts ut-
vecklat Scandinavia Online 1 samverkan med Telenor — f.d. norska
Televerket — och med det svenska statliga Telia. Den danska delen
gors 1 samarbete med Berlingske-gruppen, medan det danska, delvis
privatiserade Televerket, som 1997 koptes upp av den ameri kanska
telekommunikationskoncernen Ameritech, har egna planer inom
detta omrdde. Svenska Telia som fitt en 6kande konkurrens efter
avregleringen av den svenska telemarknaden férefaller hirvidlag ha
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varit mindre lyckosamt nir det giller att forma allianser. Mycket
talar f6r att bolaget, som i en internationell jimforelse ir relativt
litet, pd sik t kan f4 problem iven att hilla sin starka position i
Sverige. Detta ir sikerligen en forklaring till Telias samg8ende med
norska Telenor 1999, vilket skapar en ny konstellation pd telekom-
munikationsmarknaden vid sidan av Telia bl.a. Telenordia och Tele2.

Konkurrens om uppmarksamheten

Tre medier dominerar medieanvindningen 1 Sverige: TV, radio och
morgontidningar. Under perioden 1979-98 har alla tre dagligen haft
en genomsnittlig spridning pd mellan 70 och 85 procent.

P4 andra plats kommer bocker, kvillstidningar och CD-/gram-
mofonskivor som dagligen ndr mellan 30 och 40 procent av befolk-
ningen. Nédgot ligre spridning har vecko- och facktidningar. Video
har en spridning p& mindre dn 10 procent en normal dag.

Den genomsnittliga totala dagliga spridningen av alla medier var
pa det stora hela stabil under hela 1980-talet. En liten uppging for
radio och TV och en liten nedging f6r morgontidningar noterades 1
bérjan av 1990-talet. Kvillstidningar har minskat i stort sett konti-
nuerligt under hela perioden. Tidskrifter (sirskilt special- och fack-
tidningar) har ¢kat och frin populirpressen dvertagit positionen
som den mest lockande kategorin bland de publikationer som inte ir
dagliga. Framvixten av CD-tekniken har ¢kat populariteten fér
fonogram.

Utan att motsiiga dessa tendenser visar figur 8 en dverraskande
stor stabilitet med tanke pd de minga férindringar som har skett i
medielandskapet under perioden. En forklaring ir att spridning inte
speglar intensiteten i eller omfattningen av den dagliga anvindning-
en. Ett medium kan vara allestides nirvarande i minniskors vardag-
liga liv, men detta behdver inte nédvindigtvis avgora hur ofta och
hur mycket mediet anvinds.

Vi kan dock inte heller se ndgon storre férindring nir vi tar hin-
syn till hur mycket tid som dgnas it de olika medierna. Aven fordel-
ningen mellan lyssnande, tittande och lisande har forblivit relativt
oférindrad. Lisandet har minskat ngot och lyssnandet har 6kat 1
motsvarande grad.
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Figur 9. Bruttotid som befolkningen 9-79 dr dgnar dat massmedier
fordelad pa olika medier 1998 (procent)

Radio 37%

Kassettband 2%

CD/grammofonskiva 7%

Vecko-/méanadstidning 3%

Special-/facktidskrift 2%
Kvallstidning 2%

Morgontidning 6%

Bocker 6%

Internet 2%
Video 3%

Text-TV 1%

Television 28%

Med anvindning av Internet avses anvindning i hemmet samt uppgiven privat
anvindning pd skola/arbete
Killa: Mediebarometern (1999), Nordicom-Sverige.

Mediekanalernas profilering och den stora volymékningen av me-
dieutbudet har haft en 6verraskande liten inverkan p8 hur mycket
medierna anvinds. Den sammanlagda tiden som idgna it medierna
har 6kat med 10-15 procent sedan mitten av 1980-talet, men detta
stdr helt i proportion till det 6kade utbudet. Den frimsta anledning-
en till detta dr formodligen att fritiden i Sverige har 6kat mycket
litet, om 6ver huvud taget ndgot, sedan 1980. Det 6kade antalet
alternativ har dirfor lett till en uppdelning av publiken. Talande ir
att de enda grupper som har 6kat sin konsumtion ir de som har
mest fritid — barn och pensionirer utom nir det giller nya medier.

Differentierad medieanvandning

Ett antal studier under 1980- och 1990-talen har visat pa en storre
selektivitet 1 massmedieanvindningen — deras val sdvil av medium
som medieinnehdll. Anledningen till detta ir helt enkelt att me-
dieutbudet har okat i betydligt stérre omfattning dn den tid som
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minniskor har till sitt férfogande f6r mediekonsumtion. Denna
utveckling giller mer eller mindre for alla typer av medier, men den
ir sirskilt tydlig for radio, TV och morgontidningar.

For morgontidningar kan ett ménster nir det giller inneh3lls-
preferenser skonjas; lokala nyheter ges hogst prioritet, f6ljda av
nationella och internationella nyheter samt annonser. Dessa prefe-
renser ir dock inte kinnetecknande speciellt for 1980- och 1990-
talen. De uppkom férmodligen flera decennier tidigare till f6ljd av
konkurrensen frdn TV, och de kan ha forstirkts ytterligare av 1970-
talets redaktionella profilering.

Parallellt med ett 6kat programutbud 6kade tydligt selektiviteten
1 TV-tittandet. Hur tittarna exponerar sig for program piverkas bide
av deras grundliggande behov av att informera sig och av deras
personliga intressen. Precis som nir det giller tidningsldsande byter
tittarna fritt mellan kanalerna for att finna det material som intres-
serar dem. Eftersom det totala tittandet bara har 6kat marginellt, har
den nya rérligheten inneburit att public service-kanalerna (SVT1
och SVT2) har férlorat marknadsandelar.

I radio har nyhets- och musiklyssnande prioriterats. Till skillnad
frdn TV och morgontidningarna, men 1 likhet med kvillspressen,
anvinds radio {or att uppdatera kunskaper. Dir fir man de senaste
nyheterna, men sedan vinder man sig till andra medier for att for-
djupa bilden. Under 1990-talet har det blivit allt tydligare att dven
TV och Internet kan spela denna roll.

Annars handlar radio mycket om forstroelse och bakgrundsljud,
ndgot som bryter tystnaden. Ett visst val gors ind&. Studier av lyss-
nandet till de nirradiostationer som 1 slutet av 1980-talet bérjade
sinda populirmusik riktad till en ung publik, visar att de stationer
som erbjéd det “ritta” musikurvalet kunde nd den publik de riktade
sig till. Samma logik giller for flertalet av de kommersiella statio-
nerna i de storre stiderna.

Utvecklingen for special- och fackpress ir 1 sig ett uttryck for
den 6kade selektiviteten i medieanvindningen. Allt fler “nischmark-
nader” har uppstitt. De specialiserade tidskrifterna riktar sig dess-
utom till lisare som ir beredda att betala relativt hoga priser. Sam-
tidigt har familjetidningar fitt se sina upplagor minska. Den frag-
mentering vi kan notera f{or tidskriftslisandet liknar dirfér pd sitt
och vis den senaste utvecklingen 1 TV-tittandet.
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Svensk mediepolitik

Ett karaktirsdrag for den svenska mediehistorien ir som nimnts att
de stora medierna utvecklats parallellt, utan direkt konkurrens.
Pressen anpassade sig till radio och TV genom att betona sin lokala
karaktir. For radio och TV var det inbordes forhillandet 1 huvudsak
reglerat fram till borjan av 1980-talet. De f6rsta stora férindringarna
for TV kom 1986 med en lagstiftning — dd bland de mest liberala i
Europa — som tillit mottagande av satellitsindningar. Nir den
svenska satellitkanalen TV3 startade pd nydrsafton 1987 innehéll
den reklam som inte var tilldten enligt svensk lag, men under press
frdn den allminna opinionen tolkades lagen pd ett sitt som tillit
reklaminslagen. Introduktionen av kommersiell TV via satellit blev
plattformen {6r den markbundna kommersiella television som star-
tade 1992.

Tidningsbranschen férindrades under samma period. De svenska
tidningarnas politiska knytning blev allt 16sare och journalistiken
mer oberoende. Samtidigt borjade dgarna betona ekonomiska as-
pekter, ndgot som ledde till en férsvagning av den traditionellt
starka solidariteten mellan svenska tidningar och den klart f6rds-
mande instillningen till utgivning av gratistidningar mjukades upp.

Utvecklingen under 1990-talet har inneburit att statens — och
politikens — inflytande 6ver mediesektorn forsvagats. Mdlmedvetna
aktorer — TV4 1 reklam-TV, tidningsintressen 1 kommersiell radio
osv. — har tvingat statsmakterna att anpassa sig till utvecklingen
inom respektive bransch. Detta ir en trend som kan férvintas fort-
sitta. TV4:s sindningstillstdnd férnyades dnnu en ging, trots att
foretaget dsidosatt villkoren 1 avtalen i syfte att tvinga fram en libe-
ralisering. Infor en andra férlingning av avtalet har TV4 borjat agera
for att £ ett sd bra utgdngslige som mojligt.

En konsekvens av detta dr att regeringens mediepolitik dndrats.
Nir presstddet introducerades pd 1970-talet var tanken att det fanns
ett behov av att sikerstilla av den representativa demokratin. Frin
bérjan var systemet ocksa relaterat till partisystemet och till folkro-
relserna. Statsmakternas politik f6r etermedierna har diremot pd
mdnga sitt styrts av kulturpolitiska hinsyn.

De senaste decenniernas utveckling har dndrat forutsittningarna
for politiken. I en tid av 6kande internationalisering har politiken
paradoxalt nog blivit allt mer nationell. En kursférindring kunde
noteras 1995 nir Bonniergruppen kopte Sydsvenska Dagbladet.
Kopet vickte het debatt. Ett av huvudargumenten till férsvar for
képet var att Bonnier garanterade att tidningen stannade i svenska
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hinder. Konkurrensverket fastslog vid en av parterna begird prov-
ning att kdpet inte snedvred konkurrensférhallandet i Malmé och
visade dirmed att konkurrenslagen var kraftlds i sammanhanget i
varje fall med en si sniv definition av relevant marknad. Norska
Schibstedts forvirv av aktier 1 Aftonbladet 1996 mdtte som vintat
stark kritik frin dem som foresprdkade en helsvensk l6sning. Samma
intressen foredrog att Bonniers inledde l3gtgdende samarbete med
Svenska Dagbladet 4n att tidningen, som det blev, férvirvades av
Schibsted.

Svensk mediepolitik har i regel alltid varit sektorsinriktad och
fokuserat pd ett medium 1 taget. Politiken har till stor del skapat
grundregler 1 samklang med utvecklingen f6r varje medium. Precis
som 1 ménga andra linder har den minsta gemensamma nimnaren
f6r mediepolitik av mer allmin natur varit den nationella aspekten.

Den mest intressanta frigan infér nista decennium ir hur upp-
fattningen om 6kad dgarkoncentration som problem i mediesektorn
ska kunna férsonas med den rddande attityden mot utlindskt dgande
av svenska medier. Kommer den nationalistiska” trenden att leda
till att en 6kad koncentration accepteras? Utfallet ir inte litt att
forutse. Lagstiftning som gynnar inhemskt dgande ir inte férenlig
med EU:s principer om fri rérlighet {6r varor, tjinster och inte
minst kapital, mellan medlemslinderna. En undersokning om
svenska journalisters instillning till igandet inom medierna i slutet
av 1995, fann att en utbredd acceptans f6r utlindskt dgande — liksom
dven for en 6kad koncentration — férutsatt att dgarna respekterar
den ansvarige utgivarens oberoende och redaktionens integritet
(Asp och Weibull 1996). En hypotes ir att svensk mediepolitik 1 allt
storre utstrickning kommer att vara en friga om ad hoc-16sningar
med maélet att behdlla mediestrukturen s& svensk som mojligt.

Konvergens och mangfald

Aven om debatten, inte minst den politiska, har rért de traditionella
mediegrupperna har de senaste rens férindringar pekat pd en okan-
de konvergens mellan & ena sidan etablerade ”massmedier” som
dagspress, radio och TV och & andra sidan telekommunikationsfs-
retag, bide dgare av nit som de f.d. televerken och av nittjinster
som t.ex. portaler p& Internet (SOU 1999:55). Konvergensen kan
féorekomma p4 flera nivder: den giller de tekniska niten (distributio-
nen), de tjinster som erbjuds (information eller underhillning),
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apparaterna (hushéllets persondator som multimedium) och mark-
naden (konkurrensen om publiken).

I den faktiska medieutvecklingen har utvecklingen mot konver-
gens varit mindre framtridande. Aven i de stérre koncernerna har
medier vanligen grupperats 1 traditionella kategorier, t.ex. tidnings-
utgivning, TV-produktion eller radioverksamhet. En forklaring ir
att det rdder en viss osikerhet om rittsférhéllandena, t.ex. upphovs-
ritten, en annan att tekniken dnnu sd linge ligger hinder 1 viigen.
Dagspressens webbtidningar samt den digitala radion och televisio-
nen ir dock tecken pd de pdgdende férindringarna.

En konsekvens av de pigiende férindringarna ir att det inte
lingre dr enkelt att skilja ut vad som ir ett massmedium. Den tradi-
tionella bilden av massmediesektorn var att den bestod av ett antal
foretag som var organiserade kring en viss produktions- eller distri-
butionsteknik: de tryckta medierna, radion och televisionen. Under
drens lopp kom de tryckta medierna att differentieras och benim-
ningen kom att utgd frdn deras typ: dagstidningar, kvillstidningar,
populirtidningar och tidskrifter. Den bild som framtrider i slutet av
1990-talet ser helt annorlunda ut. Det som vi kallar {6r massmedie-
omrddet bestdr snarast av ett antal aktdrer som miklar ett antal olika
ginster som de sprider med hjilp av olika tekniker. En dgargrupp
kan utge tidning, sinda nyheter i digital form via Internet, kontrol-
lera radio och TV. Aven samma tjinst eller innehsll kan erbjudas i
olika former.

Det har under 1990-talet diskuterats 1 vad man denna utveckling
har inneburit att mingfalden 1 massmediesystemet 6kat eller mins-
kat. De som har pekat p& de minga kanalerna har ansett det vara
bevis pd en 6kad mingfald i utbudet, de som utgdtt frin innehillet
har menat att mingfalden snarast har minskat. En rimlig beskrivning
av situationen skulle kunna vara att siga att en mindre mingd inne-
hall sprids 1 allt fler kanaler av 3 stora dgare. Givetvis ir detta en
forenkling: det dr exempelvis uppenbart att Internet medfort att fler
informationskillor gjorts tillgingliga for allminheten, men & andra
sidan har en stor del av allminheten i f6rsta hand intresserat sig for
underhillningstjinsterna. Slutsatsen dr snarast att segregationen 1
anvindningen har ékat.

Den ¢kade segregationen 1 medieanvindningen ir 1 hog grad en
demokratifriga. Den reflekterar visserligen en 6kad social och etnisk
segregation i det svenska samhillet men forstirks av férind-
ringstendenserna inom massmediesystemet. Nistan varje forsok
under 1990-talet att forutse vad som skall hinda och vilka konse-
kvenser utvecklingen kan f har varit misslyckade vare sig de gillt
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industripolitiskt motiverade satsningar pa digitalisering av radio och
TV eller forslag om dtgirder mot dgarkoncentration. En férklaring
ir att samhillet fortfarande priglas av en mycket traditionell bild av
medieomridet. Visserligen stimmer den bilden 1 sina huvuddrag
dven 1 dag — den traditionella dagspressen ir stark och public
service-medierna spelar en viktig roll — men, som vi sokt visa, dger
stora férindringar rum under ytan. De nya teknikerna hiller pd att
indra mediemarknadens villkor pd ett grundliggande sitt. Detta
kriver en motsvarande férindring av tinkandet kring medieutveck-
lingen.

Noter

! Artikeln ir en bearbetad och uppdaterad version av en tidigare beskrivning av det
svenska mediesystemet riktad till en internationell publik (Weibull och Gustafsson
1997). Underlaget fér uppdateringen ir i férsta hand himtat frin Hadenius och
Weibull (1999) och Carlsson, Bucht och Facht (1999).
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Drommar och mardrommar
om politiken, massmedierna
och medborgarna

En teoretisk redogorelse

Peter Berglez

I denna artikel behandlas det moderna sambiillet och dess formule-
rade utopier respektive dystopier 6ver demokratins utveckling och
betingelser. Vad betriffar innebérden av det moderna samhillet, stir
det klart att det finns ménga foreteelser som kan knytas till denna
term. Faktum ir dock att det moderna i mycket hég grad bor for-
knippas med framvixten och utvecklingen av institutioner. Dessa
karakteriseras av sidana avancerade aktiviteter som bedrivs inom
exempelvis den etablerade politiken, byrikratin, massmedierna,
utbildningen och vetenskapen. I varje enskild institution framtrider
sirskilda tanke- och handlingsménster, vilket inte minst kommer till
uttryck genom avancerade arbetsrutiner och svdrgenomtringligt
facksprdk. Trots de uppenbara skillnaderna mellan olika institutio-
nella verksamheter, finns det samtidigt ndgot som férenar dem. Det
handlar om en gemensam praktik som funnits med frin bérjan, och
som kan sigas utgdra den institutionella verksamhetens underlig-
gande ideologi: nimligen deras benigenhet att skapa ordning,
struktur och organisation i en virld som annars skulle framstd som
s mycket mera heterogen, slumpmissig och oférutsigbar. I den
visterlindska minniskans strivan efter utveckling och framsteg har
institutionell praxis fungerat som verktyg 1 strivan efter att om-
vandla naturen till civiliserad och férnuftig kultur (Rousseau).
Institutionerna finns inte till f6r sin egen skull, de finns tll f6r
samhillet, och samhillet bestdr av medborgare — ingenting annat.
Institutionerna kan dirmed enbart {6rstds genom relationen till
medborgarna. Det moderna samhillet baserar sig siledes pa en fun-
gerande social relation mellan institution och medborgare. Denna
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relation intriffar nir man som medborgare konfronteras eller kom-
mer 1 kontakt med institutionernas praxis. Detta intriffar exempel-
vis nir man sitter 1 skolbinken, nir man medverkar i den represen-
tativa demokratin genom politiskt valdeltagande, nir man under-
kastas byrdkratins sniriga regelsystem eller nir man diskuterar
massmediernas inneh8ll. Alla dessa saker vittnar om en social kon-
takt mellan institution och medborgare som resulterar i samhillelig
socialisation. Samtidigt som institutionerna legitimeras av medbor-
garna, utdvar dessa en slags social kontroll som syftar till att hilla
thop och bevara samhillsformationen.

Det stindiga frammanandet av kontroll, ordning, struktur och
organisation vilar pd mélet att utveckla ett férnuftigt samhille.
Genom den vilfungerande relationen mellan institution och med-
borgare, forutsitts samhillets férnuftiga karaktir framtrida. For-
nuftet férmedlas uppifrén och ned — frin institution till medborgare
—och dess innehdll kan exempelvis bestd av de sanna kunskaperna
om virlden, de legitima normerna eller de faststillda foreskrifterna.
Det ir foljaktligen 1 detta moment som begreppet information bor
trida in 1 bilden. Utvecklingen av ett fornuftigt samhille, frict frn
felaktigt tinkande och handlande, kriver en fostrande informa-
tionsférmedling. Institutionerna har hela tiden tagit pd sig ett allt
storre ansvar att formulera lsningar pd samhilleliga problem. S&da-
na komplexa ting som medborgarna i annat fall hade avhandlat och
bedémt pd egen hand genom kommunikation och dialog, levereras 1
stillet som fardig information uppifrén.

Den sociala relationen mellan institution och medborgare baserar
sig sdledes 1 stor omfattning pd informationférmedlandets praktik.
Vid en nirmare betraktelse framkommer att dessa informativa
praktiker priglas av sirskilda egenskaper med fokus pd effekt och
resultat. Informationen méste leda till nigonting konkret, den bér
ge avkastning och vara nyttig — den méiste utgdra dnnu ett steg i det
minskliga férnuftets framatskridande vandring. Vidare ger institu-
tionernas informationsstrategier 1 viss mén uttryck f6r makt och
kontroll — manifesterat genom sindarens dominans éver mottaga-
ren. Forvisso forutsitts att sindarens informationsférmedling ska
kunna ge utrymme for ett aktivt mottagande i form av feed-back.
Det sublima begreppet feed-back déljer dock ndgot som ir av storsta
betydelse: nimligen att praktiken — att informera — indikerar att
sindaren inte férvintar sig ett dmsesidigt samtal eller en dialog. Det
kan sdledes inte handla om 6msesidig kommunikation. En férut-
sittning for att informationsférmedling ska kunna fungera utgérs
dirmed av mottagandets passiva karaktir. I takt med massambhillets
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utvidgning under 1900-talet har institutionerna konstruerat allt mer
sofistikerade informationsstrategier med betoning pd effekt och
resultat och kalkylerande. Ju mer administration och kunskapspro-
duktion frin institutionernas sida, desto mer samhillsfostrande in-
formation uppifrin och ned.

Resonemanget ovan indikerar att det moderna samhillsprojektets
framdtskridande brottas med ett retsamt dilemma. Institutionernas
allt storre ansvarstagande for samhilleliga problem av politisk, mo-
ralisk och kunskapsmissig karaktir, bor ses som en nodvindighet.
Samtidigt har ndgot viktigt gitt forlorat pa vigen 1 denna utveckling
—nimligen medborgarnas aktiva deltagande 1 samhillet: medborgar-
na besitter i allt hogre grad en passiv 8skddarroll ur politisk och
moralisk synvinkel. Vi befinner oss 1 detta sega soff-politiska till-
stdnd 1 dag. Det var emellertid aldrig meningen att det skulle bli pd
detta vis. Det moderna projektets programforklaring har frén forsta
bérjan rymt s& mycket storre ambitioner: det moderna har alltid
vilat pd ett ideal eller en drém om medborgarnas kommunikativa
deltagande och delaktighet 1 samhillet. Det handlar om allmint
opinionsskapande och faststillande av en offentlig mening vilket
siledes ska ge uttryck f6r medborgarnas aktiva formande av politi-
ken. Dessa kommunikativa ideal har dock successivt itits upp av
institutionell praxis — institutionernas dominerande stillning i sam-
hillet tenderar foljaktligen att undergriva medborgarnas mojlighet
att pdverka sin egen livssituation. Det dr siledes mojligt att konsta-
tera foljande paradox: Institutionerna finns till f6r medborgarna
skull, de har uppfunnits och legitimerats av medborgarna — hur har
d& den institutionella verksamheten kunnat férvandlas till en de-
struktiv kraft som motverkar medborgarnas méjligheter till kom-
munikativ delaktighet i politisk och moralisk bemirkelse? Hir fin-
ner vi siledes en svirknickt ekvation som det moderna samhillet
inte har kunnat l6sa.

Syftet med denna text ir foljaktligen att redovisa ett teoriurval
som ur olika perspektiv problematiserar det ovan presenterade im-
net. De institutionella verksamheter som framfor allt ska uppmirk-
sammas dr politiken och massmedierna, och dessa institutioners rela-
tion till medborgarna i informativ och kommunikativ bemirkelse.
Uppligget cirkulerar siledes kring begreppen information och kom-
munikation dir behandlingen av respektive begrepp kan sigas ut-
trycka en utopisk (teoretisk) drém om ett perfekt samhille ur
demokratisk synvinkel. Avslutningsvis redovisas en slags teoretisk
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(mardromsliknande) nedmontering av informations- och kommu-
nikationsbegreppens demokratiska potentialer.

1. Information (Drémmen om perfekt information). Inledningsvis
sker en diskussion om tron pd informationens och den informa-
tionsbaserade relationen mellan institution och medborgare som
den avgérande faktorn i forverkligandet av ett demokratiskt sam-
hille (Lippman m.fl.).

2. Kommunikation (Drémmen om perfekt kommunikation). I nista
steg behandlas tron pd kommunikationens betydelse for att f3 rela-
tionen mellan institution och medborgare att fungera inom ramen
for ett demokratiskt samhille (Dewey).

3. Informationens och kommunikationens frinvaro (implosion)
(Mardrémmar om informationens och kommunikationens tillkorta-
kommanden i relationen mellan institution och medborgare). Avslut-
ningsvis presenteras en nedmontering av de tidigare perspektiven —
siledes drommarna om att relationen mellan politiken, massmedier-
na och medborgarna kan [8sas utifrin sidana begrepp som informa-
tion och kommunikation (Baudrillard).

Drommen om information snarare an
kommunikation

Inledningsvis sker sdledes en koncentration pd begreppet informa-
tion, och nirmare bestimt med utgdngspunkt frin Walter Lippmans
teorier. Den amerikanske journalisten och politiske analytikern
Lippman féljde den amerikanska demokratins utveckling 1 bérjan av
1900-talet. Hans samtidsanalyser resulterade i slutsatsen att demo-
kratins utveckling priglades av en rad allvarliga problem. Lippman
hivdade emellertid att férekomsten av korrekt informationsférmed-
ling frdn institution till medborgare skulle kunna fd det moderna
samhillet pa ritt k6. Om institutionerna levererar vilgrundad och
sanningsenlig information till medborgarna, skapas en viktig platt-
form f6ér det moderna samhillets utveckling av en férnuftig, demo-
kratisk och rittvis ordning. Dirmed kommer Walter Lippman att
fungera som exempel pd den (hdgst) problematiska drémmen om
att det institutionella informationsférmedlandet f6rmér utgora 15s-
ningen pd det moderna samhillets alla problem.

I det vetenskapliga verket Public Opinion frén 1922 problemati-
serar Lippman massamhillets framvixt, vilket inte minst karakteri-
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seras av massdemokratins genombrott. Lippman iakttar hur det
representativa demokratisystemet successivt bereder vigen for fol-
kets eller majoritetens deltagande 1 de politiska beslutsprocesserna,
vilket f6ljaktligen kan uttryckas i termer av en social relation mellan
den politiska institutionen (regeringen, parlamentet, den etablerade
politiken) och medborgarna — mellan de folkvalda och folket. Han
konstaterar att den politiska institutionen befattar sig med en virld
och en verklighet som férefaller svir att greppa i intellektuell be-
mirkelse: virlden bor utan tvivel uppfattas som en svirhanterad
komplexitet. Frin den politiska institutionens sida krivs dirmed
fornuftigt tinkande och handlande for att komplexiteten ska kunna
hanteras pd ritt sitt. Detta dr demokratins viktigaste uppgift, menar
Lippman — det ir enbart genom det politiska férnuftets nirvaro 1
beslutsprocesserna som den medborgerliga rittvisan och friheten
kan forsvaras.

En tillfredsstillande politisk hantering av verkligheten férverk-
ligas 1 den man den aktuella samhillspolitiken 6verensstimmer med
vad som ir bist {6r allmdnbeten. I det samhille som Lippman obser-
verar, ir det meningen att folket eller majoriteten — inom ramen for
den representativa demokratin — ska styra samhillspolitikens ut-
formning och innehill pd egen hand. Denna utveckling 6ppnar upp
for foljande politiska realitet: Om allminheten styr politiken ut-
kristalliserar sig det allminnas vil och ve automatiskt — folket be-
stimmer politikens utformning och innehdll, vilket direfter
verkstills och fullféljs av den politiska institutionen. Hur logiskt
och rittvist som helst kan man ju tycka — detta torde vil vara den
sanna demokratin? En sddan munter beskrivning av denna utveck-
ling finner man emellertid knappast hos Lippman. Denne ir tvirtom
orolig éver detta hogst demokratiska scenario. Lippman litar inte pd
medborgarnas intellektuella potential att forma de kunskaper och
det férnuft som krivs 1 den moderna politikens tidevarv.

Om Lippmans oro tillimpas pd nutida svenska férhéllanden
framtrider kanske f6ljande frigestillningar: Ska verkligen den folk-
liga majoriteten avgora den hogst komplicerade frigan om ett
svenskt intride 1 en gemensam europeisk valutaunion? For att
kunna begripa denna komplexitet bor man besitta en diger och om-
fattande kunskapsbank, fylld till bristningsgrinsen med nationale-
konomiska och politiska sakkunskaper. Dirmed kan man undra om
medborgarna verkligen férmar att faststilla sina egentliga behov och
sanna intressen 1 denna invecklade friga? I hur pass hog grad allierar
sig majoriteten med férnuftet, sanningen och kunskapen om denna
sak? Tink om folket i stillet bedomer saken utifrén kinslobetonade
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argument, forenklade forklaringar eller andra "irrationella” faktorer
av olikartad karaktir? Férekomsten av ett sddant politiskt scenario
ger uttryck for ett liberal-demokatiskt system pd férnuftsmissig
dekis, befarar Lippman. Ovanstiende provocerande passage vittnar
om foljande grundliggande lippmansk princip: Alla faktorer som
kan tinkas undergriva den sanna kunskapen bor elimineras frin de
politiska beslutsprocesserna. Foljaktligen férdomar, ideologiskt
besudlade forforstielser och férenklingar men dven specifika make-
och klassintressen. I det politiska beslutsfattandet ska enbart den
sanna kunskapen dominera.

Lippman uppvisar f6ljaktligen en misstro mot medborgarnas
potential att frambringa ett férnuftigt tinkande i komplexa politiska
frdgor. Den ihirdiga oron projiceras framfor allt pd den institution
som kanske spelar den avgérande rollen fé6r medborgarnas bedom-
ningar av den komplexa verkligheten: nimligen massmedierna och 1
synnerhet nyhetsférmedlingen. Det riktigt stora problemet for det
liberal-demokratiska systemet finner han siledes i relationen mellan
massmedierna och medborgarna. Han konstaterar att massmedierna
utgor den kommunikativa linken mellan den etablerade politiken
och medborgarna, och enligt Lippmans idealmodell forutsitts mass-
medierna kunna erbjuda medborgarna sanningsenlig information om
de politiska frdgor som medborgarna i férlingningen ska vara med
och besluta om. Massmedierna klarar dock inte av att hantera denna
viktiga uppgift, menar Lippman. De lider av en hogst allvarlig och
illavarslande 8komma som yttrar sig 1 journalistikens oduglighet i
frdga om att beskriva och och rapportera verkligheten pa ett korrekt
satt.

The hypothesis, which seems to me the most fertile, is that news and
truth are not the same thing, and must be clearly distinguished. The
function of news is to signalize an event, the function of truth is to
bring the hidden facts, to set them into relation with each other, and
make a picture of reality on which men can act.'

Massmedierna ir usla pd att dterge verkligheten, menar Lippman,
och konstaterar vidare att journalistiken besitter en rad brister 1
epistemologisk bemirkelse. Med epistemologi menas de processer
som priglar minniskans faststillande av kunskap, och enligt det
monster som denna sak problematiseras av Lippman, handlar det om
relationen mellan den tolkande minniskan, den omgivande verklig-
heten och spriker med vilket verkligheten representeras och kart-
liggs. Massmedierna litsas att de férmedlar sanningsenlig informa-
tion nir de 1 sjilva verket enbart f6rmér att ge ett hum om verklig-
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heten. Ett verklighetsfragment hir och en 16sryckt beskrivning dir —
mycket mer dn sd f{6rmar emellertid inte massmedierna att klimma
ur sig. Massmedierna gor sig ideligen skyldiga till att framproducera
stereotyper — foljaktligen forenklade och férvingda bilder av verk-
ligheten. I inledningen av denna text konstaterades att de samhiille-
liga institutionerna skiljer sig &t vad betriffar praxis: 1 olika institu-
tionella sfirer férekommer skilda tanke- och handlingsméonster.
Detsamma giller massmediernas institutionella verksamhet vars
invanda metoder for att hantera verkligheten i kombination med ett
rutinmissigt sprik foljaktligen framodlar stereotyper. Enligt Careys
(1989) tolkning konstaterar Lippman att journalistiken enbart klarar
att formedla sddant verklighetsstoff som kan brytas ned till minsta
statistiska bestdndsdel: exempelvis sportresultat, de senaste siffrorna
frin borsen eller dodsfall>. S& snart komplikationsgraden hojs ett
snipp, gir journalistiken bet p8 verkligheten.

Lippman ir medveten om att massambhillets och massdemokra-
tins gigantiska maskineri enbart kan fungera med hjilp av massme-
dierna eftersom dessa besitter potentialen att nd ut med information
till praktiskt taget alla samhillsmedborgare. Likvil poingterar Lipp-
man att massmediernas stora inflytande har bidragit till att det mo-
derna samhillsprojektet har gdtt ordentlig snett: det kan inte sigas
finnas ett reellt allmint opinionsskapande i1 samhillet — priglat av
medborgarnas mer eller mindre sjilvstindiga bedémningar av olika
politiska sakfrgor. Den allminna opinionen existerar inte si linge
medborgarna faller offer f6r massmediernas degenererande verklig-
hetsbeskrivningar. Journalistikens stereotyper sitter sig pd medbor-
garnas nithinnor, och dessa andra klassens tanke-kategorier (stereo-
typer) besudlar siledes det politiska beslutsfattandet eftersom med-
borgarna onekligen himtar sin information frdn massmedierna. Det
ir sdledes inte medborgarna som har makten éver samhillspolitiken
— den opinionsbildande makten tillfaller 1 stillet massmedierna, och i
detta tillstdnd befinner sig det moderna samhillet mycket lingt frén
en demokratisk ordning, hivdar Lippman.

Lippmans l6sning bestdr 1 att tilldela vetenskapen storre aukto-
ritet. Vetenskapen bor rensa upp 1 det massmediala stereotyp-trisket
i syfte att vaska fram den sanna kunskapen om virlden och verklig-
heten. Lippman ir medveten om att vetenskapens kunskapsproduk-
tion besitter sirskilda metoder, rutiner och konventioner, det ir
sdledes en sirskild (sniv) kunskap som vetenskapen framproduce-
rar. Men 1 vilket fall som helst, pa verklighetsbeskrivandets ranking-
lista ligger vetenskapen pd en odiskutabel forsta plats medan mass-
medierna befinner sig hopplost lingt bakom titen. Enbart med hyilp
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av vetenskapen kan det moderna samhillet och dess liberal-demo-
katiska system framodla ett samhilleligt férnuft. I samhillet krivs
dirmed en initierad vetenskaplig expertgrupp. Denna grupp ska féra
en intern debatt om vilka politiska forslag som kan tinkas vara bist
for allminheten, vidare ska denna ”intelligenta” skara ocksd ha som
uppgift att ligga fram faktaorienterade uppgifter som ska fungera
som underlag fér politiskt beslutsfattande. Vad hinder d med med-
borgarna, kan man frdga sig? Enligt min tolkning av Lippman kan
ett medborgerligt politiskt engagemang bli aktuellt i samband med
att de tilldelas uppgiften att godkinna alternativt underkinna den
etablerade politikens férslag. Detta indikerar vidare att medbor-
garnas deltagande 1 de politiska processerna ska ske enligt ett
”trycka-p8-ja-eller-nej-knappen-koncept”.

Den patagliga lidelsen for
informationsbegreppet

Vad ir det d4 f6r mening med att lyfta fram Lippman i en demokra-
tidiskussion 1999? Denna frga besvaras bist genom att vi inled-
ningsvis skalar bort vissa delar av hans tinkande som verkar lite
malplacerade i en milleniumskifteskontext: den okinsliga elitismen
och den bitvis naiva tilltron till vetenskapen. Kvar dterfinns emel-
lertid tron pd att man kan nd sublima hojder inom samhillspolitiken
med hjilp av informationsférmedlandets praktik. Lippmans lidelse
for informationsférmedlandets praktik har en l8ng tradition i det
visterlindska tinkandet.

Den nutida medie- och kommunikationsteoretikern John B.
Thompson (1997) framfér en liknande men samtidigt bitvis annor-
lunda och mer human version av Lippmans teori genom sin argu-
mentation for en deliberativ demokratiordning (deliberative demo-
cracy). Thompson konstaterar att relationen mellan den etablerade
politiken (den politiska institutionen) och medborgarna ingalunda
kan ses som en kommunikativ sddan. Inte heller kan man se relatio-
nen mellan massmedierna och medborgarna i termer av dialog eller
kommunikation. Massmedierna karakteriseras 1 stillet av en medie-
rad kvasi-interaktion (”l3tsas-kommunikation”) som besitter en
monlogisk karaktir med en aktiv sindare och en passiv mottagare
som oundviklig konsekvens. I ett massamhille och en massdemo-
krati kan det inte fungera pd ndgot annat vis.

Thompsons koppling till Lippmans tinkande 3terfinns 1 defini-
tionen av en deliberativ demokratiordning: f6r att det hela ska
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kunna fullbordas krivs att informationsférmedlandets praktik premi-
eras och utvidgas samtidigt som forna drémmar och utopier liggs pd
hyllan — utopiska drémmar om att politiken och demokratin bor
basera sig pA kommunikation och dialog. Utifrdn en realistisk och
logisk bedémning, bér man sdledes begripa att kommunikations-
och dialogbegreppen ir passé. Vi miste vidare upphéra med att
dromma om att medborgarnas politiska engagemang hela tiden bér
arrangeras i gemensamma lokaler eller rum, siledes offentliga sfirer
inom vilka politisk debatt mellan medborgare férutsitts ske — det
gér lika bra att vara en politiskt engagerad medborgare enbart ge-
nom att sitta ensam hemma framfér TV:n och ta del av politisk
informationsférmedling. S& ser det sanna och det faktiska politiska
engagemanget ut 1 det senmoderna samhillets tidevarv.

Aven om inte Thompson till fullo delar Lippmans blinda tro p&
vetenskapen och dess expertiskunskaper, framhiver denne informa-
tionsférmedlandets betydelse 1 relationen mellan institution och
medborgare. Lippman forestiller sig att informationen ska bestd 1
vetenskapens faststillande av sann kunskap, medan Thompson 1
stillet framhiver betydelsen av att informationen ska priglas av plu-
ralism (jfr Dewey nedan) — f6ljaktligen s manga olika perspektiv pd
en och samma friga som mojligt. Aven om de skiljer sig it i detta
avseende tenderar de bdda att framhiva informationsbegreppets
auktoritet 6ver kommunikations- och dialogbegreppet.

Informationsférmedlandets praktik frin institution till medbor-
gare har foljaktligen spelat och spelar fortfarande en viktig roll i det
visterlindska tinkandet kring hur en demokratisk samhillsordning
ska kunna fungera pd bista vis. Relationen mellan institution och
medborgare miste basera sig pa information frin sindare till motta-
gare dirfor att 1) den sanna kunskapen och férnuftet enbart kan
produceras med hjilp av den institutionella verksamhetens expert-
kunskaper (Lippman) eller 2) dirfor att informationsférmedling
utgor den enda realistiska bestdndsdelen 1 den sociala relationen
mellan institution och medborgare (Thompson) — 1 ett massamhille
forsvinner foljaktligen mojligheterna till reell kommunikation och
dialog mellan institution och medborgare (exempelvis en dialogisk
relation mellan makthavare och medborgare).

Detta tinkande rymmer givetvis en stor portion realism och for-
nuft. Likvil besitter den uppenbara lidelsen fér informationsbe-
greppet ett fundamentalt problem, vilket ocks8 tidigare har nimnts 1
denna text. Trots att informationsférmedlandets praktik dr av
grundliggande betydelse f6r att underhélla massamhillet, rider det
inget tvivel om att denna stindigt utvidgade praktik tenderar att
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undergriva hela det liberal-demokratiska systemets grundliggande
ideal: medborgarnas aktiva kommunikativa deltagande 1 politiken
och samhillet. I Lippmans fall framtrider detta problem mycket
tydligt. Den blinda tron pd vetenskapligt grundad informationsfor-
medling bidrar i férlingningen till att Lippman avpolitiserar med-
borgarens roll i samhillet till forman for institutionernas praxis. I de
politiska processerna blir sdledes medborgaren en doldis 1 kulisserna
som enbart férvintas dyka upp pd den politiska scenen nir det ir
dags att tycka-och-trycka (de politiska valen, folkomréstningar
etc.). Detta grundliggande dilemma uppmirksammade inte minst
John Dewey nir han tog del av Lippmans teorier pd 20-talet.

Drommen om kommunikation snarare an
information

John Dewey ir liksom Lippman intresserad av att problematisera
relationen mellan institution och medborgare 1 framvixten av ett
modernt samhille.* Och nir Dewey angriper Lippman, koncentrerar
han sig inte minst pd Lippmans uppfattning om att den vetenskap-
liga institutionens auktoritet éver massmedierna och annat slags
tinkande i samhillet. For att skillnaderna mellan de tvd tinkarna ska
kunna framkomma p4 ett nigorlunda konkret vis krivs inlednings-
vis en nirmare betraktelse av Deweys syn p8 kunskap, sanning och
sprék.

Till skillnad fr&n Lippman menar Dewey att vetenskapen inga-
lunda f6rmér att representera den absoluta sanningen om virlden
och verkligheten. Liksom massmedierna besitter vetenskapen en
oférmaga att framodla det absoluta vetandet. Dewey héller till stor
del med Lippman om att massmediernas hanteringar av verkligheten
inte alltid 4r av bista kvalitet, men det innebir inte automatiskt att
vetenskapen méste uppfattas som den primira kunskaps- och san-
ningsproducenten 1 samhillet. Enligt Dewey bor vetenskapen ses
som en av flertalet debattdeltagare om hur verkligheten ska tolkas.
Det handlar om en debatt som i egentlig mening aldrig kan sigas
avslutas. Samhillet som sidant karakteriseras av en stindig tolk-
ningskamp dir frigor om sanning och kunskap hela tiden stdr p3
spel. Enligt Dewey bor vetenskapen givetvis fylla en viktig funktion
1 denna debatt, men den ska inte tillitas utéva aunktoritet 6ver de
andra deltagarna. Dewey ir sdledes delvis kritisk till vetenskapen
eftersom dess mekanismer syftar till att avsluta den oindliga debat-
ten om verklighetens beskaffenhet: detta sker sdledes i form av att
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vetenskapen hela tiden envisas med att siga hur saker och ting ligger
ull.

Tidigare konstaterades Lippmans uppfattning om att massmedi-
erna enbart litsas beskriva verkligheten pa ett sanningsenligt sitt.
Dewey kontrar emellertid med pdpekandet att vetenskapen besitter
in mera skickliga egenskaper 1 denna slags l3tsas-lek. Genom veten-
skapens auktoritira framtoning skapas en uppfattning hos medbor-
garna om att de férmedlade vetenskapliga faktakunskaperna inte kan
bli foremal for kritik och diskussion. I egentlig mening bér dven
vetenskapens utsagor uppfattas som argumentativa (debatterande)
pistienden om verklighetens beskaffenhet.

Detta resonemang passar siledes inte Lippman eftersom han an-
ser att debatten och samtalet kring en sirskild frdga i princip ir moj-
lig att avsluta och sitta punkt fér. Detta sker i samma stund som
den absoluta sanningen framtrider. Om den absoluta sanningen
framtrider finns det sdledes inte ndgot mer att debattera om. Efter-
som vetenskapen formdr att producera det absoluta vetandet (san-
ning), anser Lippman att vetenskapen méiste uppfattas som nigot
mer och ndgot storre dn enbart en (vanlig) deltagare 1 samhillsde-
batten. Vetenskapen pastar inte saker och ting hur som helst, och
den ger inte heller uttryck f6r subjektivt tyckande och tinkande:
den redovisar vad som dr eller inte ar fallet.* Dirmed bor vetenska-
pen dominera éver annat tinkande, och inte minst 6ver massmedi-
erna.

Detta resonemang vittnar om att Lippmans och Deweys olikar-
tade uppfattningar om sprdkets betingelser. Man skulle kunna tolka
det som att Lippman egentligen ir ridd f6r spriket och att han upp-
fattar sprikanvindning som en timligen riskabel aktivitet. Samtidigt
som spriket givetvis mojliggor och grundligger all kommunikation
och informationsférmedling, l6per man — vare sig man talar eller
skriver — alltid risken att misslyckas. Beroende pa hur spriket
anvinds och tillimpas, uppstir olika tolkningar och uppfattningar
om en och samma sak. P4 detta sitt forlorar sindaren sdledes kon-
troll 6ver mottagaren — mottagarens anvindande av vad som har
sagts och kommunicerats kan {3 ett helt annat utfall in vad sindaren
hade riknat med frin bérjan. Och det ir foljaktligen detta som
Lippman tenderar att frukta, och det ir hir vi sdledes finner en vik-
tig anledning till hans lidelse f6r vetenskapen. Vetenskapens rigo-
rosa begreppsdefinitioner 1 kombination med dess objektiva verk-
lighetsbeskrivningar bor ses som ett enda stort férsok att timja
sprakets potentiella vildhet. Det primira mélet ir sdledes att uppnd
den exakta beskrivningen av verkligheten — denna sprikliga renhet
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forutsicts kunna eliminera olikartade tolkningar av en och samma
sak. For att Lippmans ideal om institutionell informationsverksam-
het ska kunna fungera krivs att det anviinda spriket till hundra pro-
cent dverensstimmer med den verklighet som beskrivs. Det handlar
om ett sprik som skiljer sig frdn massmediernas stereotypa och f6r-
vringda metoder for att att beteckna verkligheten. Inte heller fir
spriket besitta vardagsorienterade inslag, infiltrerat av subjektivt
tinkande och tyckande.

For Dewey representerar spriaket ndgonting annat dn enbart ett
verktyg som mdste anvindas s precist som mojligt 1 relationen
mellan sindare och mottagare. Spriket grundligger den sociala ge-
menskapen mellan minniskor. Uppkomsten och formandet av en
kultur bor forst och frimst forstds med utgdngspunkt frin min-
niskors sprikanvindning. Till skillnad frdn Lippman ir Dewey inte
det minsta ridd for sprikanvindandets oférutsigbara utfall. Dewey
finner snarare en viktig poing med att spriket aldrig kan fungera till
hundra procent vilket hinger ihop med hans uppfattning om att en
kultur eller ett samhille aldrig kan sigas vara fardigkonstruerat. Kul-
turen produceras och reproduceras stindigt genom olikartad sprik-
anvindning vilket f6ljaktligen manifesteras genom skillnaden mellan
exempelvis vetenskapligt, religiost, massmedialt eller vardagsrela-
terat sprikbruk. Nir dessa skilda sprikpraktiker méts och konfron-
teras, framtrider olika subjektiva verklighetstolkningar och foljakt-
ligen dsiktspluralism. Den kommunikativa friktion som kommer till
stdnd, ger vidare uttryck for det aktiva och stindigt pdgdende sam-
hillet dir debatten och diskussionen om sanning, kunskap, politik
och moral, aldrig kan sigas avslutas. Genom spriket och kommuni-
kationen uppritthills denna diskussion 1 all oidndlighet och det ir
detta som utgor kulturens och samhillets fundament.

Genom Deweys syn pd spriket, framtrider siledes hans tvekan
infér den vetenskapliga institutionens informationsférmedlande
samhillsfunktion. Vetenskapen vill ju inte diskutera och debattera.
Genom sitt icke-kommunikativa manér vill vetenskapen 1 stillet
ideligen visa var det absoluta sanningsskdpet ska std ndgonstans.
Detta uppfattar Dewey som delvis destruktivt eftersom kulturen
och sambhillet innebir en stindigt pigdende diskussion och debatt —
skillnaden och pluralismen i frdga om tinkande och handlande ir
foljaktligen den huvudsakliga poingen med en demokratisk sam-
hillsordning.
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Relationen mellan massmedier och
medborgare ur Deweys kommunikativa
perspektiv

Dirmed blir det inte sirskilt svart att konstatera det faktum att
Lippman och Dewey besitter skilda uppfattningar om hur relationen
mellan institution och medborgare ska se ut 1 det moderna samhil-
let. Detta framkommer inte minst i deras syn pd hur relationen mel-
lan massmedierna och medborgarna bér fungera. Enligt Lippmans
ideal borde massmedierna i enlighet med vetenskapen striva efter att
formedla eller sinda ett sirskilt (fakta) innehall till mottagarna.
Meningen dr ocksd att mottagarna ska avlisa detta innehdll pg ett
korrekt sitt. P4 sd vis insuper och tolkar mottagarna gemensam
information om en och samma sak. Detta ir den perfekta (foljakt-
ligen informativa) relationen mellan institution och medborgare
samt mellan sindare och mottagare. Deweys perspektiv pd samma
problematik, vinder 1 hog grad upp och ned pa de lippmanska
tankebanorna. I relationen mellan massmedierna som institution
och medborgare férhiller det sig pd f6ljande vis: Massmediernas
innehdll (det sinda budskapet) finns inte till (existerar) férrin det
har diskuterats och debatterats av mottagarna. Det ricker inte med
passivt insupande av faktakunskaper f6r att man ska kunna tala om
ett reellt medieinneh3ll. Innehillet kommer till, det nirmast fods,
genom mottagarnas tolkande, diskuterande och debatterande inom
vilken mening formas.” Massmediernas primira uppgift bestir fol;j-
aktligen 1 att generera offentliga samtal och diskussioner, de ska
fungera som ett slags verktyg f6r medborgarna i deras kommunika-
tiva och dialogiska aktiviteter och 1 skapandet av en allmin opinion.

Till skillnad fr&n Lippman menar Dewey vidare att det inte spelar
alltfor stor roll om mottagarna inte tolkar sindarens budskap p8 ett
och samma sitt. Det bor snarare vara tvirtom eftersom diskussioner
och debatter medborgare emellan kommer till genom att massmedi-
ernas budskap tolkas pa skilda vis. Det m4 vara s att massmedierna
och nyhetsrapporteringen enbart f6rmér att sinda en signal om att
nigonting har intriffat nigonstans®, men det ir foljaktligen tolkan-
det av denna sinda signal som ir det visentliga, och 1 synnerhet de
olikartade tolkningmonstren. Skillnaden 1 sittet att tolka och tinka
kring en och samma sak, detta karakteriserar det pigdende samhil-
let, det oindliga samtalet eller debatten om verklighetens och virl-
dens beskaffenheter. Och detta tillstdnd far inte ndgon institution
som vetenskapen tilldtas rasera.
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Naiv tro pa mojlighet till kommunikati  oni
dagens samhalle?

Medan Lippman drémmer om epistemologisk renhet i den infor-
mationsbaserade relationen mellan institution och medborgare,
poingterar Dewey att minsklig kommunikation ir det bista som
finns. Han efterlyser offentliga rum inom vilka medborgarnas sub-
jektiva uppfattningar om virlden och verkligheten ska kunna métas
och konfronteras. Det demokratiska samhillets viktigaste bestinds-
del 4r foljaktligen det kommunikativa handlandet. Om den offent-
liga kommunikationen lyckas nd fram till det sanna eller ej, ir séle-
des inte alls lika viktigt som att medborgarna faktiskt kommunicerar
1 politisk och moralisk bemirkelse.

I Deweys teorier finner man sdledes tankar som 1 allra hogsta
grad avhandlas i den nutida diskussionen om demokratins kris. Lik-
som denna diskussion ofta tenderar att referera till en tid och ett
stadium 1 samhillet d4 allt var s& mycket bittre stillt med demokra-
tin dn vad det dr nufértiden, drémmer sig Dewey ocks3 tillbaka till
en epok som inte lingre finns eller som kanske aldrig har funnits.
Det handlar om ett samhille som inte var s komplicerat och in-
vecklat som det moderna faktiskt dr. Det handlar om en era dir de
institutionella verksamheterna dnnu inte skapat ett avstdnd mellan
de folkvalda och folket eller experter och lekmin. Det handlar vida-
re om ett samhille dir den muntliga (face-to-face) kommunikationen
frodas och dir medborgarna avhandlar politiska och moraliska
frdgor utifrdn personliga och subjektiva perspektiv. Pluralismen
lever och medborgarnas aktiva politiska handlande ir en realitet. I
denna lilla-huset-pé-pririen-kultur triffas medborgarna kontinuer-
ligt pd torget, och ortens makthavare finns alltid inom rickhall om
det skulle behéva diskuteras ndgot av offentlig karaktir. I detta slags
sambhille lever det offentliga rummet pd ett helt annat sitt dn i det
moderna eller det nutida senmoderna samhillet. Man sitter inte
hemma framf6ér TV:n och tar del av information, utan medborgarna
tillimpar sin kommunikativa och dialogiska kompetens genom re-
ella samtal och debatter.

Dewey ir hogst medveten om att denna romantiska tankekate-
gori inte stimmer sirskilt vil 6verens med det moderna samhillets
utseende. Ett och annat kommunikativt ideal miste offras i samband
med framvixten av det moderna samhillet. Trots det kan Dewey
inte l3ta bli att rikta misstro mot institutionernas framvixt (framfér
allt vetenskapen, den etablerade politiken, byrikratin) och deras
successiva overtagande av sidana saker som 1 egentlig mening borde
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vara féremdl f6r medborgarnas kommunikativa handlande i politisk
och moralisk bemirkelse. Detta limnar efter sig ett samhille inom
vilket medborgaren allt mer sjunker in i en dskddarroll. Hir fore-
stiller sig Dewey emellertid att massmedierna ska kunna fungera
som kulturens primira igdngdrivare av offentlig debatter och samtal
dir foljaktligen olika parter och intressen ska kunna deltaga pd n3-
gorlunda jimlik basis.

Deweys oavbrutna hyllande av kommunikationen kan féljaktli-
gen stillas 1 relation till Thompsons (1997) papekande att kommu-
nikations- och dialogbegreppen numera boér uppfattas som passé 1
frdga om medborgarnas politiska delaktighet 1 samhillet. Begreppen
odlar drémmar om saker som aldrig kan forverkligas i det nutida
senmoderna samhillet. Dessa drommar skapar enbart dngest och
panik — vart vi in vinder oss kommer vi att kunna observera den
demokratiska ordningens forfall. Vi méste helt enkelt forestilla oss
medborgarnas politiska engagemang sdsom ndgot annat, och vidare
att detta andra faktiskt kan uppfattas som alright — dven om det
handlar om ett (passivt) insupande av firdigpacketerad information,
och dven om medborgaras engagemang enbart tenderar att ske ge-
nom valdeltagande och folkomréstningar. De framtida definitio-
nerna av begreppet demokrati och, de kommande funderingarna
over vad ett demokratiskt samhille kan tinkas innebira, méste 1 viss
mén befrias frdn gammalt tankegods.

Fran drommar till mardrommar

En viktig poing — som siledes har sparats fram till denna punkt —
bor inledningsvis formuleras pd féljande vis: Om Lippmans teore-
tiska planer ska kunna fungera krivs att medborgarna verkligen ir
intresserade av att ta del av vetenskapens sanna beskrivande av verk-
ligheten, samtidigt som de ser till att skydda sig frin massmediernas
felaktiga versioner av verkligheten. Vidare kriver Deweys kommu-
nikativa och dialogiska ideal att medborgarna verkligen forsoker
uppritthilla en vital offentlig debatt i politisk och moralisk bemir-
kelse, och det kriver dven att medborgarna verkligen anvinder
massmedierna for att aktivera sig kommunikativt 1 samhillet. Lipp-
mans men framfor allt Deweys teoretiska storbyggen férutsitter att
medborgarna verkligen ir villiga att deltaga i seriésa sambiilleliga
verksambeter. Men vad dr det som siger att medborgarna verkligen
vill bli involverade i allt detta? Nufértiden finner man minga indi-
kationer pd att medborgarna inte stiller upp pd att dmsa om den
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sociala relationen mellan sig sjilva och det institutionella. Vid fler-
talet tillfillen 1 denna text har det pipekats att det ir institutionell
praxis som hela tiden krymper utrymmet och mojligheten till med-
borgarnas aktiva politiska och moraliska delaktighet 1 samhillet. Det
ir sledes institutionerna som ska betraktas som den destruktiva och
stygga parten, den part som tenderar att underminera mojligheterna
till ett reellt demokratiskt samhille. Det dr emellertid méjligt att
vinda upp och ned pd hela resonemanget. Det kan lika girna vara s3
att det ir medborgarna som p4 eget initiativ har framodlat institu-
tionernas dominans. Det politiska engagemangets uppenbara frin-
varo kanske helt enkelt bér uppfattas som medborgarnas egenhin-
diga val att bryta upp med sin auktoritira fadersgestalt: den politiska
institutionen. P4 detta vis formulerar den franske tinkaren Jean
Baudrillard den negativa utveckling som brukar betecknas 1 termer
av ett avstind mellan den etablerade institutionella politiken och
medborgarna. Baudrillard gldsmmer l13ngtifrdn massmediernas roll 1
detta sammanhang. Han konstaterar att massmedierna befinner sig 1
ett odefinierat landskap, ndgonstans mellan politiken och med-
borgarna och de vet inte riktigt vems parti de ska ta: ska de férsoka
reparera skilsmissan mellan politiken och medborgarna eller ska de
alliera sig med medborgarnas apolitiska leverne genom att successivt
dverge formedlandet av meningsfull politisk information? Enligt
Baudrillard férsoker massmedierna att klara av allt detta pd en och
samma ging, vilket fir 6desdigra konsekvenser vad betriffar relatio-
nen mellan den etablerade politiken och medborgarna.

Mardrommar om information och
kommunikation

Deweys drdommar om en demokratisk ordning baserad pd kommu-
nikation fungerar inte. Som facit pd att s3 ir fallet kan vi anknyta till
de frdgor som dominerar den nutida diskussionen om demokratins
utveckling: Hur stdr det till med det medborgerliga engagemanget
bland medborgarna? Varfor ir inte medborgarna delaktiga i de poli-
tiska processerna? Vad miste goras for att vitalisera medborgarnas
deltagande i politiken?

Vi har redan erhillit ett svar frdn Dewey angdende denna sak, och
enligt hans resonemang ir det den institutionella praxis och dess
dominans 6ver medborgarna som skapar detta tillstdnd. Vidare kan
man sdledes ocks3 ifrigasitta denna tes eftersom det lika girna kan
vara si att medborgarna helt enkelt inte lingre vill bli involverade i
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de arbetsprocesser som den politiska institutionen tillhandahiller.
Det ir foljaktligen denna teori som ska vidareutvecklas nedan med
hjilp av Jean Baudrillard. I vilket fall som helst kinns de ovan upp-
radade frigorna gamla som gatan, vi har hért dem foérut, och kanske
ir det den allvarliga tonen i frgestillarnas roster som leder till att
tristhets- och trétthetsvibrationer sprids varje ging denna allvar-
samma sak hamnar p8 tapeten. Ju mer dessa frigor tenderar att kom-
pletteras med en gispvarning-skylt, desto stérre blir paniken hos
den (seriosa och allvarsamma) part som ihirdigt projicerar detta
allvarsamma problem pd medborgarna: siledes den politiska institu-
tionens representanter. Dessa hivdar att tiden ir ur led — det politis-
ka engagemanget genomsyrar inte hela samhillet vilket det foljaketli-
gen borde. Politiken bedrivs inom ett institutionellt rum, men pd
andra sidan viggen, 1 det omgivande samhillet dir majoriteten be-
finner sig, frodas ett heterogent virrvarr av aktiviteter med undantag
for politiskt engagemang. Den stora majoriteten befinner sig utan-
for de politiska processerna och bortom platsen fér politiskt enga-
gemang. Dirfor ir det inte den apolitiska politiskt apatiska medbor-
garen som ska betraktas som en samhillelig outsider, utan det ir 1
stillet den politiska institutionens representanter och de politiskt
engagerade som befinner sig pd kant med samhillet eftersom dessa
foljaktligen befinner sig i minoritet.

Enligt Jean Baudrillard har medborgarna pa eget initiativ brutit
kontakten med den etablerade politiken, och denna tes framligger
han i1 boken In the Shadow of the Silent Majorities (1983). Enligt
Baudrillard finns inte lingre en relation mellan en medborgarpublik
och den politiska institutionen. I férestillningen om en medborgar-
publik, framtrider en bild av ett organiserat och strukturerat sam-
hille dir medborgarna debatterar och argumenterar for sina privata
intressen i offentliga sammanhang. Nir man vidare forestiller sig
denna medborgarpublik férutsitter man att denna priglas av olika
samhillsintressen, klasser och ideologier, vilka foljaktligen kon-
fronteras med varandra 1 kommunikativ bemirkelse. Kommunika-
tionen ir vidare 1 hég grad riktad mot statens och institutionernas
verksamheter vilket innebir att de allminna opinioner som framod-
las, syftar till att forindra och forbittra de statliga och institutionella
verksamheterna i framfor allt ekonomisk och politisk bemirkelse.
Hela detta scenario pdminner foljaktligen om vad Dewey har i tan-
karna i friga om pluralismen, och 1 synnerhet Habermas (1984) teori
om den borgerliga offentlighetens uppging och fall.

Denna slags bild av ett organiserat och fungerande politiskt och
sambhilleligt engagemang bland medborgarna, har ingen verklig-
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hetsférankring i det senmoderna massamhillet, menar Baudrillard.
Dirmed anvinder han i stillet begreppet massan eller massorna for
att beteckna medborgarnas sammantagna relation till exempelvis
politiken. Denna analytiska kategori — massorna — existerar egentli-
gen inte pa riktigt och den uttrycker 1 egentlig mening ingenting
sirskilt: den representerar inte ndgon sirskild klass eller ideologi,
den ger inte uttryck for ndgon politisk vilja eller mil: den verkar inte
besitta ndgra politiska ambitioner éver huvud taget — massorna
uttrycker renodlad nentralitet. Det absolut enda som med sikerhet
karakteriserar massorna dr deras patagliga tystnad.

Denna tystnad framtrider siledes i relationen mellan institution
och medborgare. Det kanske fanns en tid, pipekar Baudrillard, d&
medborgarna var den pddrivande parten 1 sin relation till samhillsin-
stitutionerna. Det berodde i sidant fall p4 att medborgarna hade ett
faktiskt behov av att uppritthilla och utveckla en kontakt med det
institutionella. Via institutionerna strivade medborgarna efter in-
flytande och makt 1 samhillet och vidare hivdade de ocksa sin ritt
att 8 ta del av det materiella vilstdndet. Detta skapade en relation
mellan medborgare och institution, och medborgarna lit sig sdledes
ocksd involveras 1 de institutionella verksamheternas socialisations-
projekt. Medborgarna kopte 1 viss mén tankekonceptet att syftet
med sambhillet faktiskt bestir i medborgarnas meningsfulla relatio-
ner med politiken, men dven utbildningen, kulturen och vetenska-
pen. Detta tillstdnd uppritthélls fram till den dag dd medborgarna
blev medvetna om att de inte lingre hade ndgot storre behov av
institutionerna, och den specifika dag som hir &syftas brukar ofta
kallas for senmodernitetens tidevarv (se nedan).

I dag ir det f6ljaktligen tvirtom — medborgarna ir inte lingre den
padrivande parten utan det ir 1 stillet institutionerna som forsoker
uppritthélla kontakten, denna kontakt som successivt under det
moderna samhillets framvixt har férsvunnit upp 1 det bli. Man
skulle kunna beskriva detta tillstind enligt f6ljande ménster: Allt
som existerar erhdller sin status som ndgot levande enbart genom sin
relation till nigot annat. Utifrdn detta sitt att resonera brukar man
konstatera att minniskan ir en social varelse — endast genom rela-
tionen till andra och genom den andres bekriftelse kan ndgot sigas
iga existens. Helt ofrivilligt tenderar den etablerade politiken och
annan institutionell verksamhet att bortkopplas frin detta slags soci-
ala spel. Om vi fortsitter med den etablerade politiken sdsom pri-
mirt exempel, kan vi konstatera att den befinner sig i en alltmer
isolerad tillvaro, och det ir foljaktligen dirfér den ser s& desperat ut
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nir den soker social kontakt nufértiden: Det verkar handla om en
kamp pi liv och dod.

Det dr 1 den politiska institutionens men dven andra institutio-
ners desperation efter social kontakt med medborgarna som Baud-
rillards analytiska kategori massorna blir anvindbar. Institutionerna
projicerar meningsfull information till medborgarna, och de f6rso-
ker maniske att {4 till stdnd kommunikation med medborgarna i
form av samtal och debatt. Alla dessa processer frin institutionerna
bor ses som forsok att f8 medborgarna att ta del av den meningsfulla
informationen och respondera. Men alla dessa massiva insatser frin
institutionernas sida besvaras foljaktligen med tystnad, och ju stérre
inflationen och 6verflodet av informationen blir, desto mer mirks
desperationen i de institutionella representanternas 6gon, och desto
tystare blir massorna. Om vi leker med tanken att medborgarna
faktiskt responderar pd institutionernas massiva informations- och
kommunikationsaktiviteter, vad kan sigas intriffa i sidant fall? Om
det vore pd s vis skulle det foljaktligen framtrida engagemang fran
medborgarhdll, vilken 1 sin tur skulle generera dsiktspluralism och
skillnad 1 tinkande och handlande bland medborgarna (Dewey).
Den nuvarande frénvarande responsen uttryckt sisom massornas
tystnad, innebir foljaktligen skillnadens och pluralismens franvaro.
Massorna representerar icke-skillnad och ett slags uppgiende i en
gemensam tystnad vilket vidare indikerar individualitetens bortvitt-
rande. Mirk vil att det inte finns ndgon handlande aktér 1 friga om
massorna, det ligger ingen uttinkt strategi bakom massornas fore-
komst och dess icke-responderande karaktir. Massorna bor inte
uppfattas som en organiserad social grupp — och de representeras
inte heller av nigon. De tysta massorna kan enbart f6rstis som ett
abstrakt samhilleligt fenomen, ett fenomen vilket institutionerna
inte férmar att greppa eller fi kontakt med, trots alla dessa ihirdiga
forsok 1 informativ och kommunikativ bemirkelse. Det kanske
framstdr som om massorna kan framtrida som ndgot konkret syn-
ligt genom surveyundersiékningarnas konstruerade konstateranden
om allminhetens tyckande och tinkande — men dessa undersok-
ningar syftar i egentlig mening enbart till att skapa intrycker av att
massorna faktiskt kan fdngas.

Baudrillard konstaterar att massorna aldrig har varit sirskilt goda
forvaltare av institutionernas meningsproduktion. Med meningspro-
duktion menas exempelvis vetenskapens seridsa sanningsproduk-
tion, politiken som sddan och dess stindiga pdpekande om vikten av
medborgerligt politiskt engagemang for att kunna vidareodla det
demokratiska samhillet, eller utbildningens seridsa kanalisering av

93



DROMMAR OCH MARDROMMAR OM POLITIKEN, MASSMEDIERNA OCH MEDBORGARNA

kunskaper om virlden och verkligheten. Massorna har, menar
Baudrillard, kanske alltid upplevt alienation infér de seridsa teore-
tiska projekt som exempelvis Lippman och Dewey representerar.
Egentligen har massorna kanske under hela det moderna samhillets
utveckling, mer eller mindre ignorerat sddana saker som epistemo-
logisk renhet (Lippmans sannings-tinkande) och meningsfull kom-
munikation ur politisk och moralisk synvinkel. Eller kanske har
massorna forsokt att intressera sig for dessa allvarliga seridsa saker
samtidigt som man har haft fullt sj med att d6lja de ideligen &ter-
kommande gispattackerna. Dirmed menar Baudrillards att den
nutida debatten om medborgarnas politiska apati, vittnar om att
massorna inte tilldts utdva sitt naturliga beteende, f6ljaktligen sidana
aktiviteter som pd olika sitt kontrasterar mot institutionernas upp-
fattningar om av vad som ska betraktas som férnuftiga och me-
ningsfulla samhillsaktiviteter: foljaktligen de spektakulira, fascine-
rande och ”icke-serigsa” tingen. Foreteelser som siledes premierar
kéinslan framfor det slags *f6rnuftiga” meningsproduktion som le-
vereras uppifrin.

Can one ask questions about the strange fact that, after several revolu-
tions and a century or two of political apprenticeship, in spite of the
newspapers, the trade unions, the parties, the intellectuals and all energy
put into educating and mobilising the people, there are still (and it will
be exactly the same in ten or twenty years) a thousand persons who
stand up and twenty million who remain passive” — and not only pas-
sive, but who, in all good faith and with glee and without even asking
themselves why, frankly prefer a football match to a human and political
drama?’

Vidare frgar sig Baudrillard om det inte ir inom konsumtionens
omrdde som massorna upplever den verkliga emancipationen, enga-
gemanget och alla de slags energiska aktiviteter som samtidigt dr
frinvarande inom politiken. Den frinvarande energin 1 massornas
tysta relation till den etablerade politiken, nirvarar pd annan ort,
foljaktligen inom konsumtionssfiren — det ir genom relationerna till
varor och 1 varuutbytets processer som férnuftet och smartheten
tillimpas nufértiden: det ir i dessa slags processer som de verkliga
revolutionerna sker. Det ir vil mojligtvis dirfér som den etablerade
politiken i allt stérre omfattning later sig involveras 1 varuutbytets-
processer pd sd vis att politiken framfor allt levereras sisom en vara
infér medborgarna. Kanske bor denna utveckling ses som dnnu ett
exempel pd politikens (sista) desperata f6rsdk att uppnd social kon-
takt med massorna.
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Vad betriffar Baudrillards tinkande, har koncentrationen hittills
framfor allt riktats mot relationen mellan den politiska institutionen
och medborgarna, uttryckt sésom massornas tystnad. I detta sam-
manhang bér man séledes friga sig vilken funktion massmedierna
kan tinkas fylla? Vad kan massmedierna sigas vara fér nigonting i
det slags post- eller senmoderna samhille som Baudrillard forestiller
sig?

Massmedierna och implosionen

Massmediernas funktion i detta sammanhang bér inledningsvis re-
lateras till ett begrepp som férekommer och tillimpas p8 en rad
olika omriden inom Baudrillards politiska och filosofiska tinkande:
namligen implosion. Det slags samhille som Lippman, och minga
andra modernistiska tinkare verkar i, skulle mycket vil kunna fér-
klaras med hjilp av ordet explosion®. Det handlar om industrialis-
mens utveckling, kapitalismens och varuhandelns stindiga utbred-
ning, vetenskapens stindiga framsteg i det minskliga férnuftets
jinst, eller utbildningens kunskapsfostrande funktioner. Ett sidant
modernt samhille karakteriseras foljaktligen av ordning och struk-
tur, vilket inte minst forverkligas genom de institutionella verksam-
heternas socialiserande funktioner. Detta tillstdnd av ordning och
struktur férutsitter vidare att de begrepp som samhillet befattar sig
med besitter konkreta och bestimda definitioner. Begrepp som
vetenskap, journalistik, politik, ekonomi, underhdllning, verklighet,
fiktion, reklam, offentligt, privat — alla dessa begrepp ir begdvade
med bestimda betydelser, och det dr genom uppritthdllandet av
begreppens bestimda betydelser som det organiserade och struktu-
rerade moderna samhillet uppritthdlls och vidareutvecklas.

Nir nu Baudrillard talar om ett sen- eller postmodernt samhille i
termer av implosion, forestiller han sig att vi numera befinner oss 1
ett slags slutstadium av den moderna minniskans och det moderna
samhillets utveckling. Ett tydligt bevis pd att s3 faktiskt ir fallet,
utgdrs av de bestiende begreppsdefinitionernas upplésning. Sidana
slags begrepp som radats upp ovan, bér numera uppfattas som auto-
noma tecken eftersom de inte lingre nédvindigtvis behover referera
till en och samma bestimda sak. Vidare karakteriseras det postmo-
derna tillstdndet av en lek eller spel med dessa tecken 1 den mening-
en att tecknen kombineras med varandra och sammankopplas i nya
slags konstellationer. Som mycket konkret exempel kan nimnas
politikens samrére med underbdllning vilket alltsom oftast resulterar
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1 en ytlig imageinrikad version av politiken. Denna utveckling vitt-
nar siledes om hur till synes vitt skilda tecken imploderar. Tecknen
stoppas in i varandra vilket far till f6]jd att ndgot “nytt” skapas. I
senmodernitetens tid bedrivs en ohimmad lek med alla de begrepp
som det moderna samhillet tenderade att ta pd si stort allvar (jour-
nalistik, politik, verklighet, sanning etc.). I férlingningen innebir
denna utveckling att de betydelsemissiga avstinden mellan olika
tecken suddas ut vilket vidare leder till att skil/naden mellan exem-
pelvis politik-underhillning, politik-reklam, privat-offentligt, san-
ning-fiktion eller vetande-tro sakteliga vittrar bort.

Enligt Baudrillard ir det f6ljaktligen massmedierna som i allra
hogsta grad gir 1 brischen f6r denna implosion-utveckling. Genom
teknologins utveckling i form av massmediernas potential att skapa
fascinerande och spektakulira affekter genom kombinationen av ljud,
bild och text, f6rvandlas inte minst televisionen, till ett enda stort
imploderande maskineri. Det ir foljaktligen massmedierna som dri-
ver pd den begreppsliga implosionen. Det ir 1 massmediernas regi
som ovan nimnda begrepp kombineras och konstelleras 1 den slags
lek som utmynnar 1 att skillnaden mellan politik, reklam, underhall-
ning, vetenskap, fiktion, verklighet etc. uppléses.

Denna imploderande process ir inte minst intressant ur episte-
mologisk bemirkelse eftersom massmedierna tenderar att upplésa
skillnaden och avstdndet mellan verklighet och fiktion. Genom den
nya teknologin och dess artificiella egenskaper simulerar massmedi-
erna fram modeller av verkligheten, modeller vilka tenderar att re-
presentera en verklighet som kan framst8 som verkligare dn verklig-
heten sjilv (byperrealitet). Detta innebir 1 forlingningen att mass-
mediernas simulerade modeller av verkligheten blir svéra att separe-
ra frin den s8 kallade verkliga verkligheten. Detta drastiska och
delvis 6verdrivna baudrillardska scenario skulle siledes innebira att
massmedierna inte lingre kan sigas referera till verkligheten (jfr
Lippmans stereotyper).

Allt detta sammantaget bidrar ofrinkomligen till massmediernas
fundamentalt icke-kommunikativa karaktir. De imploderande egen-
skaperna i kombination med det massiva informationsutbudet form-
ligen férintar massmediernas potential att kunna fungera som ett
verktyg for en sindare som vill kommunicera ndgot meningsfullt till
potentiella mottagare. Ju mer information massmedierna projicerar,
desto mer fundamentalt icke-kommunikativt blir mediet. Ett tydligt
tecken pd kommunikationens frinvaro finner man, enligt Baud-
rillard, 1 massmediernas f6rsok att simulera fram en kommunikativ
relation, om det s endast handlar om ett sdpass banalt exempel som
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att TV-tittarna uppmanas att ringa in till ett sirskilt program’.
Denna teaterforestillning 1 kommunikation ska siledes ses som ett
enda stort symptom pd att det motsatta férhillandet rider. Att
massmedierna skulle kunna bira den tunga bérdan att fungera som
informativ och kommunikativ link mellan den politiska institu-
tionen och medborgarna ir féljaktligen inte ens att tinka p4.

Baudrillard undrar vidare om det kan férhélla sig s3 att massme-
dierna pd detta vis allierar sig med massorna genom att omvandla allt
potentiellt seriést meningsinnehll till ndgot spektakulirt och fasci-
nerande vilket foljaktligen forutsitts underhlla och tillfredsstilla
majoriteten? Eller kan man inte se det pa s3 vis att massmediernas
framhetsande av den ovan nimnda leken med tecken, vilar pd en oro
frdn massmediernas sida att massorna vinder dem ryggen, pd samma
vis som dessa massor vint andra institutionella verksamheter ryggen
tidigare? Massorna kanske forhéller sig lika passiva och tysta gente-
mot massmedierna di dessa i allt stérre omfattning tenderar att upp-
16sa mojligheterna till att informera/kommunicera ndgot menings-
fulle? T vilket fall som helst kan man konstatera att massmedierna i
viss man forsoker att skapa social kontakt mellan den politiska
institutionen och det omgivande samhillet, men genom sitt hyper-
reala och imploderande sitt att fungera, tenderar dess aktiviteter att
forvandlas till en meningslss soppa vilket méjligtvis massorna inte dr
sena med att se igenom.

Genom Baudrillards tinkande framtrider foljaktligen ett sam-
hille, priglat av tre sfirer eller dominer, fullkomligen bortkopplade
fr&n varandra i informativ och kommunikativ mening. Den férsta
domdnen utgors av den seridsa (inte minst politiska) institutionella
verksamheten som tvingas leva utan ndgon social kontakt med det
samhille det faktiskt representerar. Den andra domdnen utgors av
massmedierna som trots sina forsok att hdlla thop samhillet kring
nigot gemensamt, tenderar att férinta mojligheterna till kommuni-
kation, inte minst vad betriffar relationen mellan den politiska in-
stitutionen och det omgivande samhillet. Den tredje domdinen repre-
senteras av de tysta massorna, denna abstrakta entitet som vigrar att
forvalta institutionernas meningsproduktion dirfor att de inte fin-
ner ndgot stdrre intresse i det. De ges inte nigon irlig chans att f6lja
med och engagera sig 1 exempelvis de politiska processerna pa grund
av massmediernas imploderande och icke-kommunikativa egenska-
per.

Slutligen: Baudrillards abstrakta term massorna ir kanske inte ni-
gon sirskilt sympatisk beteckning av allminheten eller medborgar-
na. Det tenderar att lukta elitism a la Lippman, kan man tycka.
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Dock, om man liser Baudrillard mellan raderna, framtrider en
annan bild, nimligen att det ir folkmajoriteten som besitter det
egentliga fornuftet. Det handlar om det slags férnuft som det moder-
na samhillets institutioner har tenderat att avvisa och foérbise. Baud-
rillards implicita framlyftande av denna sak, 1 kombination med det
faktum att massorna besitter en potentiell (revolutionir) energi, bor
kanske tolkas som en indikation pd att det demokratiska samhillet
vi nu lever 1 inte dnnu dr avslutat. Om jag har tolkat Baudrillard ritt,
maste den fortsatta demokratidiskussionen iscensitta en djupgiende
funderare dver vad det ir f6r slags férnuft och praxis som det
moderna samhillet i s§ hog grad har kommit att utveckla? Ar det
detta férnuft som ska dominera dven i fortsittningen eller kan det
finnas nigot bittre (férnuftsbegrepp) att bygga det framtida
demokatiska samhillet kring? tycks Baudrillard vilja mena.

Slutligen

Denna artikel ska foljaktligen i forsta hand ses som en redogérelse
for hur det vetenskapligt teoretiska tinkandet har sett ut och ser ut
mot bakgrund av framvixten av ett modernt och i férlingningen ett
senmodernt samhille. Fokus har riktats mot relationen mellan in-
stitution (politiken, massmedierna) och medborgarna, och hela
denna relationsproblematik har behandlats med utgdngspunkt frin
begreppen information och kommunikation. Det stdr klart att det
har handlat om ett timligen strikt urval av teorier, men samtidigt
vagar jag pastd att de teoretiska frigor och problem som har tagits
upp, ocksd bor uppfattas som timligen centrala for den offentliga
diskussionen kring demokratins utveckling och betingelser. Aven
om Lippmans elitism kan sigas utgora ett klart storande element,
kan man inte komma ifrdn att dennes drémmar om den perfekta
informationsférmedlingen mellan institution och medborgare lever
och frodas i det nutida samhillet. Aven om Deweys tankar ir him-
tade frin det amerikanska samhillet under 1900-talets bérjan, kan
det konstateras att mycket av hans drémmande om kommunikatio-
nens fundamentala betydelse f6r demokratin 1 hég grad finns nirva-
rande i samband med dagens diskussioner kring demokratins kris.
Baudrillards tinkande bér 1 viss m&n uppfattas som en dverdrift —
inte minst 1 friga om massmediernas imploderande av all kommu-
nikation och information — samtidigt som det dr svirt att avvisa det
teoretiska resonemanget om den s8 kallade tystnaden 1 relationen
mellan den politiska institutionen och medborgarna.
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Frigan ir da pa vilket sitt detta slags teoretiska bidrag kan till-
limpas pd ett nigorlunda konkret sitt inom ramen f6r en offentlig
diskussion om demokatins tillstdnd och utveckling? Samtidigt kan
man friga sig om detta verkligen dr nigonting att efterstriva alter-
nativt om det ir mojligt dver huvud taget? Hir bor ndgot pdpekas
som sikerligen redan stdr klart for lisaren, nimligen att de presente-
rade teorierna inte kan ses som konkreta forslag p& vad som bér
goras for att vitalisera och forbittra den demokratiska ordningen 1
ena eller andra riktningen (vem skulle pd allvar stilla upp pa Lipp-
mans idéer?). Detta indikerar foljaktligen att denna artikel 1 forsta
hand ska kunna fylla en reflekterande funktion. Enligt min mening
besitter foljaktligen de reflektioner som de aktuella teorierna moj-
ligtvis kan generera ett mycket viktigt egenvirde. Denna uppfattning
(reflektionens egenvirde) skulle jag vilja utveckla nedan och séledes
avsluta denna artikel med:

Summan av de teoretiska redogdrelserna (dock med sirskilt fo-
kus pd Dewey och Baudrillard) kan delvis sigas kontrastera mot ett
sirskilt férhdllande som 1 allt hogre grad tenderar att prigla den
etablerade politikens relation till medborgarna: nimligen den ut-
veckling som bidragit till att demokratin som sddan och den demo-
kratiska ordningen (relationen mellan institution och medborgare) i
allt storre omfattning hanteras som ett konkret projektarbete vars
mal och syfte 1 forsta hand bestdr 1 att skapa effekt 1 kombination
med snabba resultat. 1 detta ssmmanhang 3syftas de s kallade kon-
kreta dtgirderna, dessa reformer som f6ljaktligen framproduceras av
den politiska institutionen i syfte att vitalisera och férbittra det
demokratiska samhillet.

For att fortydliga detta resonemang kan féljande exempel anvin-
das: Det stimmer att Baudrillards teoretiska tinkande 1 viss man bér
betraktas som en slags politisk science fiction-berittelse med klart
overdrivna dystopiska och mardromsliknande undertoner. Samtidigt
siger hans tinkande en del om den slags desperation som numera
faktiskt priglar den politiska institutionen i sin relation till medbor-
garna. Det rdder inget tvivel om att det baudrillardska tinkandet
skrattar den politiska institutionen ritt i ansiktet som végar ventilera
idén om att lagstifta om medborgarnas obligatoriska skyldighet att
rosta i politiska val. Hur ett sddant forslag kommer att bemétas frin
medborgarhill ir f6ljaktligen inte sirskilt svart att forutse. Vi mdste
foljaktligen betrakta den tidigare behandlade tystnaden som en aktiv
handling priglad av ett revolutionirt trots gentemot den auktoritira
fadersgestalten (den etablerade politiken). Ett genomdrivande av
obligatoriskt réstande, leder, om man féljer Baudrillards resone-
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mang, sikerligen till 6kat valdeltagande, men samtidigt rdder det
inget tvivel om att viljan att inte inbefinna sig vid valurnorna kom-
mer att 6ka. Hir finner vi sdledes ett konkret exempel p& hur rela-
tionen mellan institution och medborgare blir till ett slags konkret
projektarbete, priglat av mer eller mindre desperata reparationsar-
beten som i marknadsekonomisk anda syftar till effekt och resultat,
men som i forlingningen i stillet tenderar att undergriva demokra-
tin och relationen mellan den etablerade politiken och medborgarna.

L&t oss nu dtervinda till den f6rra paragrafens inledande part for
att nirmare komma in pd vad frigan om vad summan av de presen-
terade teorierna i denna artikel faktiskt kan sigas argumentera for.
Den argumentativa poingen bestdr 1 konstaterandet att det demo-
kratiska samhillets vitalitet 1 mycket stor utstrickning framtrider
(enbart) genom sjilva diskussionen och debatten om vad demokrati
ir for nigonting, hur den ser ut i det samhille vi lever i for tillfillet
samt hur den borde se ut (teoretiska utopier). Debatten som sddan
har siledes ett fundamentalt egenvirde — och den behover féljakt-
ligen inte alltid vara sammanfogad med begrepp som effekt och
resultat: det hela behéver inte resultera 1 ndgonting annat dn reflek-
tion. Ju mer denna slags debatt forekommer, desto mer vital kan
demokratin sigas vara. Denna stdndpunkt kontrasterar sdledes mot
det slags tinkande som tenderar att férvinta sig att diskussionen
och debatten kring demokratins kris framfér allt ska handla om att
vaska fram konkreta dtgirder enligt det slags ménster som fram-
kommit 1 ovanstiende exempel (obligatoriskt réstande). Natur-
ligtvis ska man frdn den politiska institutionens sida kunna refor-
mera demokratin, men man bor féljaktligen inte glomma att kom-
munikationen och debatten om demokratin och dess betingelser har
ett fundamentalt egenvirde. I detta sammanhang kan kritik riktas
mot svil den etablerade politiken som massmedierna fér deras
hantering av denna sak.

Det ir denna ideologi som sdledes har omgirdat hela denna teori-
redogorelse. Forvisso ger vissa delar av det presenterade teoriblock-
et uttryck for ett s& kallat resultatinriktat projekttinkande (Lipp-
man), samtidigt som man bor ha klart for sig att samtliga teorier 1
forsta hand ska ses som teoretiska debattinligg. 1 vilket fall som helst
ir det kanske framfor allt Jobn Deweys tinkande som representerar
den ideologi som lyfts fram 1 detta avslutningsavsnitt. Hir &syftas
Deweys hyllande av kommunikationens, samtalets och debattens
egenvirde 1 ett demokratiskt samhille. Kommunikation behéver
inte nddvindigtvis utmynna 1 ett konkret handlande vilket 1 sin tur
forutsitts resultera 1 ndgot eller framtvinga en sirskild effekt. Deweys
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resonemang hinger ihop med hans 6vertygelse om att samhillet som
bor férstds som en enda stor debatt som aldrig kan sigas avslutas.
Inte minst giller detta konversationen gillande relationen mellan
politiken, massmedierna och medborgarna.

Noter

' Lippman, (1997), s. 226.
? Carey, (1989), s. 77.
’ Se Carey (1989) och Dewey (1991).

*Vilket kan jimfoéras med Habermas teori om skillnaden mellan ett
kommunikativt handlande och ett strategiskt handlande. Se Habermas (1995).

> Se Ljunggren, (1996), s. 115-116.

¢Se not 1.

7 Baudrillard, (1983), s. 13-14.

¥ Se girna Kellners (1991) av Baudrillards explosionsbegrepp, s. 120-121.
’ Baudrillard, (1983), s. 98.
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Demokratin och

globaliseringen

Om transnationell journalistik och politisk
opinionsbildning

Stig Arne Nohrstedt

Pa en pizzeria i Soderbarke, en by med ett par tusen invanare i sodra
Dalarna, far bestkaren hosten 1998 ovantat ta del av en "breaking
news” som de ledande svenska nyhetsmedierna férst formedlade
nagot dygn senare: Nelson Mandela ar pa besok hos Gadaffi i Liby-
en. Pizzerian drivs av en invandrad kurdfamilj och en kurdisk satel-
litkanal visas pa TV-monitorn i taket. Nar nyheten senare nar den
del av svenskarna som enbart foljer nyheterna i svensksprakig TV
rapporteras Mandelas besok med kommentarer fran Washington,
dér det beklagas att han valt att bryta den bojkott mot Libyen som
USA drivit igenom. Vid ungefar samma tid — men utstrackt dver en
betydligt langre period — rapporterar de svenska medierna utforligt
och i detalj om alla turerna i Monica Lewinsky-affaren.

Den alldagliga handelsen pa pizzerian sager nagot betecknande
om dagens mediesituation. Narmare bestamt vill jag lyfta fram tre
saker: uppdelningen av den globala mediekulturen i olika varldar,
hybridiseringen av den lokala mediekulturen och Washingtons moj-
ligheter att satta ramarna for hur internationella handelser tolkas i
nyhetsflodet globalt. Det ar slaende att métet mellan de tva afri-
kanska ledarna forsta gangen nar den svenske gasten pa ett matstélle
som drivs av invandrare fran Asien via en TV-kanal som framst
riktar sig till deras landsméan i hemlandet. Gésten, som &nda far
anses vara en uppmarksam nyhetskonsument, far pa pizzerian i det
kanske mest ursvenska av alla landskap ovéntat en glimt av en delvis
frammande nyhetskultur med andra prioriteringar och tolkningsra-
mar an den som han dagligen méter i svensk TV. Skillnaden handlar
forstas inte om att svenska medier inte alls skulle uppmarksamma
Nelson Mandela eller hans besok i Libyen. Tvartom har den syd-
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afrikanske ledaren fatt stort utrymme i bade svenska och interna-
tionella medier. Nej, det som skiljer &r att den kurdiska televisionen
toppar med denna nyhet, vilket betyder att Mandelas motiveringar
till att bryta bojkotten mot Libyen lyfts fram. Och detta &r inte
betydelselost. Det ar tvartom avgorande for vem som i mediet far
initiativet i tolkningsprocessen, dvs. vems tolkning av handelsen
som tittarna moter. | det kurdiska nyhetsprogrammet &r det Man-
dela sjalv (naturligtvis filtrerat och redigerat av redaktionen) och
inte Washington som har kontroll dver besdkets symboliska inne-
bord. Nar handelsen omtalas i svensk TV dagen dérpa ar det dar-
emot inte Mandela som har initiativet i meningsskapandet utan det
politiska etablissemanget i Washington. Den svenska nyhetskultu-
ren har dgon och 6ron véinda mot den enda kvarvarande supermak-
ten och en héndelse som i tredje varlden tillméts stor betydelse blir
forst viktig ndr den uppmarksammats av de amerikanska medierna,
skulle man kunna sdga med en viss tillspetsning.

Med detta exempel som utgangspunkt ska jag utveckla nagra
tankar om utvecklingen inom det internationella mediesystemet och
vad det innebér for demokratin i sma stater som Sverige. De omvil-
vande internationella forandringar som agt rum under 1990-talet &r i
sig tillrackliga for att motivera 6kade forskningsinsatser pa detta
omrade. Hur ser egentligen dagens informationsvérldsordning ut?
Vad har kalla krigets slut och den snabba utvecklingen av ny kom-
munikationsteknik, t.ex. satellit-TV och Internet, betytt fér makten
Over informationen i ett globalt perspektiv? Bara for att nu ndmna
nagra av de kanske viktigaste forandringarna. Jag menar att det finns
goda skal att i denna nya situation, den Nya varldsordningen, ater-
aktualisera nagra av de fragor rérande mediernas roll for de interna-
tionella maktforhallandena som diskuterades intensivt inom
UNESCO for mer an tjugo ar sedan. Men givetvis innebar den nya
situationen bade att fragorna maste fa nya svar och att de delvis
behover formuleras om fOr att vara relevanta i dag. Jag ska har kon-
centrera framstéllningen till nagra centrala fragor:

1. Ar kulturimperialismen ett relevant forskningsobjekt i globalise-
ringens tidearv och hur ska den i sa fall studeras?

2. Ar det rimligt att havda att USA dominerar det internationella
nyhetssystemet?

3. Forédndras journalistiken i riktning mot en gemensam, global
nyhetskultur?

4. Hur paverkas demokratin och opinionsbildningen av globalise-
ringen inom mediesektorn?
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Kulturimperialismen som realitet i
globaliseringens tidevarv?

Debatten om en ny informationsordning och teorin om
kulturimperialism

Mot slutet av 1960-talet hojdes roster inom UNESCO om att den
da radande informationsordningen maste reformeras. Foretradare
for lander i tredje varlden understbdda av Oststaterna kravde en
jdmnare balans i informationsutbytet, framfor allt nyhetsformed-
lingen, mellan den industrialiserade delen av vérlden och utveck-
lingslanderna, och en mindre stereotyp mediebild av forhallandena i
tredje varldens lander. Kraven avvisades av de ledande vastmakterna
med motiveringen att de i sjdlva verket var en attack mot informa-
tionsfriheten och yttrandefriheten. Bade USA och Storbritannien
valde att [damna UNESCO, vilket reducerade organisationens eko-
nomiska bas med ca en tredjedel. Debatten om den internationella
informationsordningen dog ut och UNESCO inriktade sin verk-
samhet pa andra fragor (for mer information om debatten, se Carls-
son 1998; Hamelink 1997; Many Voices One World; Nohrstedt
1986).

Medieforskare inom féltet internationell kommunikation talar i dag
sallan om en ny informationsordning, férmodligen for att termen
anses belastad av betydelser och forutséttningar som inte langre &ar
aktuella. Samtidigt kan det onekligen héavdas att det nu mer an na-
gonsin finns anledning att tala om en ny informationsvérldsordning
ndra ssmmanhéngande med den nya vérldsordning som proklame-
rades av president George Bush i samband med Gulf- eller Kuwait-
kriget 1990-1991. Men medan uttrycket "ny informationsordning” i
UNESCO-debatten pa sin tid syftade pa forslag om hur makten
over informationen och medierna skulle kunna fordelas mer réttvist,
kan det i dag endast syfta pa den reellt existerande situationen som
utmarks av allt tydligare skillnader mellan, a den ena sidan, ett fatal
globala mediemoguler med allt stérre mediemakt koncentrerad i
sina hander och, & den andra sidan, majoriteten av varldens befolk-
ning vars betydelse for den globala medie- och informationsmakten
inskranker sig till rollen som presumtiva konsumenter.

Den teoretiska bakgrunden till kraven pa en ny informations-
ordning pa 70-talet var den s.k. kulturimperialismteorin. Enligt
denna hade imperialismen tagit sig nya former efter koloniernas
frigorelse fran kolonialmakterna. De gamla kolonialférvaltningarna
hade ersatts av nya former av beroende och underordning, framst
ekonomiskt och kulturellt. De nya staterna i tredje vérlden hade
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visserligen uppnatt nationell sjalvstandighet politiskt, men genom
néringsstrukturen och genom allianser mellan framst 6ver- och
medelklassen i de nya staterna och tunga finans- och handelscentra i
den gamla kolonialmakten befann man sig fortfarande i ett starkt
beroendeforhallande till i stort sett samma herrar som tidigare.
Detta beroende hade ocksa en kulturell sida, enligt kulturimperia-
lismteorin. Redan under kolonialtiden hade medelklassen blivit
utbildad och socialiserad enligt kolonialstyrets behov och i urbana
centra fanns ett vaxande om an inte alltid sa omfattande kulturutbud
med ursprung i Europa. Mediestrukturen blev i hog grad en kopia av
kolonialmaktens dito och flodet av exempelvis nyheter gick till
overvagande delen i den ena riktningen: fran centrum i kolonial-
maktsmetropolen, t.ex. London eller Paris, till periferin, dvs. lan-
derna i tredje varlden. Denna ojamlika struktur blev alltsa bestdende
ocksa efter koloniernas formella frigorelse, enligt kulturimperia-
lismteorin. Ursprungliga kulturer trangdes alltmer tillbaka i takt
med att industrialiseringen och férédndringar av jordbrukets forut-
sattningar tvingade ménniskorna att flytta till stddernas fororter.
Mediekonsumtionen okade 6verlag. Sérskilt televisionen lockade en
allt storre publik som fick ta del av ett utbud som till helt Gverva-
gande delen bestod av importerade program, ofta fran Vésteuropa
eller "Made in USA”. Vid sidan av den nya kulturkonsumtionen
forandrades darmed inte bara vardagslivet och livsstilen utan dven
mer grundl&ggade vérderingar och ideologiska forestéllningar, me-
nade anhéngare av kulturimperialismtesen. Tredje varlden indoktri-
nerades, vastifierades och satt fortsatt kvar i en underordnad rela-
tion dominerad av de gamla kolonialmakterna och USA om &n i
mildare former &n under kolonialtiden.

Globalisering: dominans eller pluralism?

Globaliseringen har blivit nagot av ett ledtema i 1990-talets kultur-
teoretiska och samhallsvetenskapliga diskussion. Det har till och
med betecknats som borjan pa ett paradigmskifte inom internatio-
nell kommunikation (Sreberny-Mohammadi et al. 1997; jfr Eke-
crantz 1998). Andra uttrycker dock ett visst obehag med begreppet
som sadant, darfor att det tycks forknippat med forgivettagna var-
deringar och stéallningstaganden samtidigt som det kan syfta pa
praktist taget alla relationer som stracker sig 6ver nationsgranserna.
Ett mindre anspraksfullt ordval 4n globalisering kan da vara att i
stéllet tala om transnationella processer (Hannerz 1996, s. 5-6). |
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det foljande ska jag koncentrera mig pa hur mediefragorna kommer
in i globaliseringsproblematiken.

For det forsta &r det uppenbart att medierna har avgdrande be-
tydelse for globaliseringsprocesserna. Samtliga teoretiker som for-
sokt att beskriva de bakomliggande faktorerna ndmner deras roll.
Globaliseringen ér alltsa inte minst ett resultat av att medierna for-
medlar information, bilder och intryck fran andra lander och varlds-
delar samt att de lagger en grund for upplevelsen av varlden som “a
single place” (Robertson 1992, s. 6). Det ar forvisso inte enbart
medierna som bidrar till detta — handel, kapitalfloden och ekono-
misk integration, turism och emigration/immigration ar andra fak-
torer som driver pa globaliseringen.

For det andra ar det pafallande att de 6kade informationsstrom-
marna och kontakterna mellan individer, folk och kulturer tolkas
bade utopiskt och dystopiskt. Marshall McLuhans vision om en
global bygemenskap, “the global village” skapad genom de elektro-
niska medierna, hor naturligtvis till de optimistiska prognoserna,
liksom Francis Fukuyamas tes om historiens dod i bemérkelsen att
de stora ideologiska systemen har gétt i graven och ersatts med en
pragmatisk politik som i grunden handlar om samma planboksfragor
overallt pa jorden. Emot dessa optimistiska tolkningar star det
dystopiska perspektivet pa globaliseringen, kanske framst uttolkat
av Samuel Huntington. Han menar att de 6kade kontakterna mellan
olika kulturer — Huntington tanker framfor allt pa kontakterna
mellan vastvérlden och den islamska kulturen — kommer att leda till
Okade friktioner och konflikter, kanske krig. | detta perspektiv
kommer globaliseringen att framkalla nationalistiska och funda-
mentalistiska reaktioner. Konflikterna pa Balkan under 1990-talet
kan naturligtvis — i varje fall ytligt betraktat — uppfattas som be-
kraftelser pa denna pessimistiska syn. Alltsa: d&ven om globalisering-
en Okar kontaktytorna mellan olika folk och kulturer &r det inte
givet att det leder till 6kat samforstand och global fred.

For det tredje kan det noteras att dessa motsatta perspektiv ocksa
aterfinns i synen pa fragan om globaliseringen leder till 6kad
kulturell homogenitet eller heterogenitet. Med ett McLuhanskt eller
Fukuyamskt synsétt blir svaret forstas att globaliseringen medfér
Okad kulturell homogenitet, medan Huntington ger det motsatta
svaret — globaliseringen okar den kulturella heterogeniteten. Mer
intressant ar emellertid ett tredje synsatt som har formulerats av
bland annat UIf Hannerz. Han har uppmérksammat det han har
kallat kreolisering och hybridisering. Med hjélp av dessa begrepp
kommer man ifran en ofruktbar motsatsstéllning mellan antingen
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homogenitet eller heterogenitet som resultat av globaliseringen och
kan i stéllet se mdjligheterna av andra kulturella formationer och
nya identiteter i globaliseringens kélvatten. Om vi for ett 6gonblick
atervander till den kurdiske pizzabagaren och hans familj sa kanne-
tecknas deras tillvaro i kulturell bemarkelse av att de bar med sig
seder och bruk fran den kurdiska traditionen samtidigt som de som
invandrare i Sverige givetvis ocksa har anammat vissa normer och
regler, vilka skiljer sig fran dem de ar vana vid fran sina hemtrakter.
Men det vore for enkelt att se deras kulturella identitet som rétt och
slatt en blandning mellan deras ursprungskultur och en svensk kul-
tur. Poangen &r i stéllet att de bagge kulturerna (lat mig tills vidare
helt oproblematiserat anvanda ett sprakbruk som tycks baserat pa
forestallningen om monolitiska atskilda kulturer fastan detta snart
ska Gverges) relativiseras i deras tillvaro — den kurdiska kulturen och
identiteten blir aldrig riktigt densamma efter erfarenheterna fran
Sverige och kanske andra lander som de bott i efter att de lamnade
Kurdistan. Och de kommer formodligen inte heller nagonsin att
uppfatta sig som riktigt ”svenska” i och med att de har ett ursprung
som skiljer sig fran de flesta andra “svenskar”. Men denna upple-
velse, denna hybridiserade kulturella identitet, kan faktiskt ligga till
grund for en kulturell gemenskap pa en annan, transnationell niva.
Jag tanker da inte pa det tamligen sjalvklara att de kan uppleva
gemenskap med dvriga kurder i exil utan pa en slags minsta gemen-
sam kulturndmnare som de delar med andra individer och grupper
som losgjort sig fran sin traditionella kulturella miljo. Det kan
handla om flyktingar, livsvagabonder eller kosmopoliter, dvs. mén-
niskor som av en eller annan anledning kommit att leva betydande
delar av sitt liv i olika kulturer och darigenom tillagnat sig det som
enligt Hannerz dr en "metakulturell position”, en beredskap att
mota manniskor fran andra kulturer och en 6ppenhet infor skilda
kulturella synsétt (Hannerz 1992, s. 252). Men, som Hannerz ocksa
utvecklar, behéver det kosmopolitiska inte nodvandigtvis std i
motsattning till det lokala. Ty allt fler lokala miljéer k&nnetecknas
av kulturell mangfald — Rinkeby sakert mer sa an Soderbarke, men i
alla fall — och medierna "now makes just about everybody a little
more cosmopolitan” (Ibid., s. 255). Globaliseringen skulle i sa fall
genom tilltagande kulturell hybridisering kunna resultera i en ge-
mensam upplevelse av kosmopolitisk identitet som gar pa tvars Gver
nations-, religions- och etniska grénser och utgor en grundsten for
en slags potentiellt global kultur ovan nationen och det lokala. En
konvergerande heterogenitet med andra ord.
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For det fjarde har de olika perspektiven pa globaliseringen ocksa
implikationer for hur man ser pa USA:s roll i det internationella
eller globala maktsystemet. Har kan man a den ena sidan urskilja ett
synsatt som har berdringspunkter med tesen om kultuell hybridise-
ring och som betonar nationalstatens minskade betydelse i det post-
industriella informationssamhallet och inte minst efter kalla krigets
slut. Utvecklingen mot reglering av internationella férhallanden
genom Overstatliga 6verenskommelser och samrad, en utveckling
som pa engelska brukar sammanfattas med formeln “from govern-
ment to governance”, dar nationalstater i och for sig utgdr en typ av
aktérer men numera inte ldngre i lika tydlig sérstallning som tidigare
eftersom politiken nu utformas i samspel med multinationella
industri- och kapitalkoncerner samt olika NGO:s, har enligt detta
forsta synsétt tagits till intdkt for konstaterandet att samtliga natio-
nalstater, inklusive USA, har forsvagats globalt. Inte ens den enda
aterstaende supermakten har full kontroll 6ver det internationella
systemet. Organ for internationellt samarbete sésom FN, NATO,
Internationella valutafonden, Vérldsbanken, osv. kan inte styras av
USA, och det kapital som rér sig tdmligen obehindrat dver nations-
granserna har inte langre nagon nationstillhcrighet. Kapitalet har
inget hemland, som redan Karl Marx konstaterade. Mot denna tes
om en transnationell politik, 16sgjord fran nationalstatens band, kan
stdllas en mottes om USA:s hegemoni i den Nya vérldsordningen.
Enligt denna tes om amerikansk hegemoni har den internationella
governance-politiken drivits pa av starka amerikanska patryck-
ningsgrupper, framst naringslivet, och USA:s militara slagstyrka
betraktas har som den yttersta garanten for systemet. Dessutom &r
USA:s forsvarsindustri inte bara av stor militér betydelse — USA
svarar i dag ensamt for mer &n 40 procent av vérldens samlade
vapenexport (SIPRI 1996, s. 463). Gulfkriget och Kosovokriget
visar, enligt hegemonitesens foresprakare, vad den bakomliggande
amerikanska militdra styrkan betyder for mojligheterna att tvinga en
stat till underkastelse som inte rattar sig efter USA:s vilja, samtidigt
som dessa krig ar exempel pa USA:s mojligheter att tillvarata sina
intressen, t.ex. tillgangen pa strategiska ravaror — oljan i Persiska
viken — och marknadsekonomins penetration av Osteuropa. Dessa
krig visar ocksa, tvartemot vad den forsta tesen havdar, att USA inte
bara kan driva igenom sin linje i FN och darigenom fa legitimitet for
sin politik (Gulfkriget) utan dessutom kan kora 6éver FN och
etablerad internationell ratt ndr man anser det nddvandigt (Kosovo).

109



DEMOKRATIN OCH GLOBALISERINGEN

Globaliseringsproblematiken ar saledes tamligen komplex och
beror flera samhalleliga nivaer. I den foljande framstallningen ska jag
begransa mig till i huvudsak tva aspekter:

a) den kritik av kulturimperalismteorin som globaliseringsdebatten
har genererat och

b) vad globaliseringen pa nyhetsjournalistikens omrade innebéar med
avseende pa eventuell amerikansk dominans.

Kritiken av kulturimperialismteorin

Globaliseringsdebatten ateraktualiserar pa ett intressant satt flera av
de fragor som kulturimperialismteorin vackte for ungefar trettio ar
sedan. En av de reflektioner man kan géra om detta ar att det i sa
hog grad har handlat om att ta avstand fran denna teori. | och for sig
ar detta naturligtvis det vanliga monstret i forskningen; teorierna
provas kontinuerligt och vilka perspektiv som uppfattas som mest
fruktbara ar i nagon man en del av tidsandan. Men det ar anda frap-
perande att den teori som — pa gott och ont — mest energiskt drivit
tesen om den amerikanska internationella dominansen blir foremal
for ett relativt massivt avstandstagande just i en tid nar USA:s stall-
ning som ensam supermakt, med sa gott som global hegemoni, ar
mer pataglig an nagonsin. Detta kan onekligen vara en utgangspunkt
for funderingar om forskningens relation till makten och dess
formaga till reflexivitet.

Men har ska jag i stallet uppmarksamma sakinnehallet i kritiken
av kulturimperalismteorin och dérefter diskutera hur forskningen
skulle kunna ga vidare med de fragor som den satt pa dagordningen.
Nu &r det inte helt enkelt att avgransa de fragor som diskussionen
kring kulturimperialismteorin handlar om. Den breddar sig latt till
en mangd i och fOr sig centrala teoretiska problem, t.ex. om det
finns nagra egentligen ursprungliga kulturer, om méanniskor &r sér-
skilt angeldgna om eller i behov av en sérskild kulturell identitet,
osv. | det har sammanhanget ska jag i varje fall halla mig till nagra
mer avgransade sporsmal rorande dels den eventuella amerikanska
dominansen pa mediemarknaderna, dels huruvida en global journa-
listkultur haller pa att utvecklas som resultat av vaxande flode av
nyheter globalt och vad det i sa fall betyder for opinionsbildningen i
samband med internationella konflikter.

I UNESCO-debatten om en ny informationsordning var en av
de stora farhagorna som uttrycktes av foretradare for bland annat
tredje varldens lander att deras nationella kulturer skulle brytas ned
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och forsvinna pa grund av den omfattande importen av nyheter och
medierad populdrkultur (Hollywoodfilmer, TV-serier, musik, m.m.)
fran vastvarlden (Many Voices One World ). Debatten blev hart
ideologiserad och polariserad och som ndmnts tidigare valde USA
och Storbritannien att Iamna UNESCO. Pa senare tid har dock
kulturimperialismteorin blivit kritiserad ur mer vetenskaplig syn-
vinkel. Kritikerna har saledes sagt att det kulturimperialistiska pers-
pektivet ar alltfor endimensionellt och bortser fran att utbytet av
information och medieprodukter gar i bagge riktningarna, inte bara
fran de hogt utvecklade till de lagt utvecklade landerna utan ocksa i
andra riktningen. Ett par exempel som ofta ndmns &r reaggin, en
musik med creolskt ursprung som fatt globalt genomslag, och tele-
novelas, brasilianska “soap-operas” for TV som ocksa fatt en bety-
dande marknad i USA. Vidare har kritikerna ifragasatt forestall-
ningen om homogena nationella kulturer som skulle hotas av utpla-
ning genom import av exempelvis Hollywoodfilm. | varje fall i mo-
dern tid, menar kritikerna, har det inte funnits nagra genuina och
utifran opaverkade kulturer. Det har standigt forekommit utbyten
och interaktion mellan olika kulturer, vilket innebdr att importen av
medierad populdrkultur endast &r ny vad betraffar sjalva tekniken.
P& samma sétt som tidigare skett med andra transkulturella och
transnationella influenser blandas det nya med det gamla i stdndigt
foranderliga hybridkulturer, t.ex. ndr det géller TV-tittande och
musik- och kladsmak. Ytterligare en kritik som anforts mot kul-
turimperialismteorin ar att det inte gar att dra omedelbara slutsatser
om det symboliska och kulturella innehallet i exempelvis TV-serier
och dess paverkanseffekter enbart utifran var de har producerats.
Att en TV-serie ar gjord i USA innebar inte med ndgon automatik
att dess innehall, varldsbild och varderingar ar speciellt amerikanska.
Tvartom, havdar kritikerna, innebéar globaliseringen av marknaden
for dessa produkter att producenterna forsoker anpassa deras inne-
hall till en internationell publik och darfér undviker sadant som
skulle kunna uppfattas som alltfor snavt vad galler krav pa kulturell
forforstaelse m.m. Ett exempel som har ofta namns ar MTV som
inte bara vander sig till en transnationell publik inom ett visst al-
ders- och kultursegment utan dartill har differentierat sitt utbud
efter vissa kulturgranser och nu bland annat har sérskilda sandningar
for Europa. Slutligen invander man mot den syn pa mediers all-
manna paverkanseffekter som forknippas med kulturimperialism-
teorin. Den forutsétter, sdger kritikerna, att man betraktar publiken
som “kulturella drogmissbrukare” (cultural dopes) utan sjalvstan-
dighet eller kritisk formaga i sin mediekonsumtion. Mot detta stri-
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der, menar kritikerna, den aktuella receptionsforskningens resultat
som visar att publiken for det forsta inte ar nagon homogen massa
med identiska tolkningar och reaktioner pa mediernas innehall och
for det andra inte séllan utvecklar ironiska och kritiska tolkningar i
sitt forhallningssatt till medierna. Mot denna bakgrund racker det
varken med att undersoka varifran medieprodukterna kommer eller
hur innehallet ser ut for att kunna saga nagot om hur de paverkar
publiken i ett annat land eller en annan kultur (for Oversikter av kri-
tiken mot kulturimperialismteorin, se t.ex. Ekecrantz 1998; Golding
& Harris 1997; Sreberny-Mohammadi et al. 1997; Tomlinson 1997).

Mycket i denna kritik ar traffande och viktigt for att korrigera en
del foérenklade antaganden och alltfor lattvindiga slutsatser som
forekom i debatten om en ny informationsvarldsordning pa 1970-
talet och forsta hélften av 1980-talet Jag ndjer mig har med att ta
upp nagra av de centrala diskussionspunkterna for att darefter ut-
veckla en egen prelimindr beddmning av kulturimperialismens teo-
retiska relevans i dag.

En del av kritiken mot kulturimperialismteorin ar tdmligen sjélv-
klar och bestickande, men &nda inte sa nedgérande som dess fore-
sprakare vill havda. Naturligtvis har det aldrig funnits nagra helt
genuina, homogena kulturer som nu under 1900-talet pl6tsligt
skulle riskera utplaning pa grund av influenser utifran. Detta ar
knappast heller nagot som teorin om kulturimperialismen pastar.
Darfor blir kritiken pa denna punkt snarast ett satt att undvika det
som ar den centrala fragan, namligen om det globala flédet av me-
dieprodukter innebér att vissa av véstvarldens ideal, forestallningar
och vdrderingar — kort sagt, en ideologiskt sammansatt vérldsbild
som gynnar dess starka politiska och ekonomiska intressen — pressar
tillbaka andra varderings- och tankesystem med andra kulturella
rotter, och vad detta i sa fall innebar for manniskorna i andra delar
av varlden. Man behéver inte vara fundamentalist i frdga om att
bevara nagra till dventyrs existerande urspungliga kulturer for att
ké&nna oro Over vad utbredningen av en allt aggressivare konsum-
tionsideologi kan komma att innebdra for den ekonomiska, sociala,
politiska och kulturella utvecklingen i tredje varldens lander. Likasa
kan man instdmma i invdndningen att exempelvis amerikanska me-
dieprodukter inte med nddvandighet formedlar bilden av USA som
ett idealsamhalle. Det ar ganska latt att hitta exempel som ger en
kritisk och knappast idealiserad bild av det amerikanska samhallet
som TV-serien Arkiv-X eller filmen Wag the Dog.

Allt detta &r tdmligen okontroversiellt. Men diskussionen om
kulturimperialismen ror ocksa nagra mer vasentliga fragor dar det ar

112



STIG ARNE NOHRSTEDT

mindre klart vilka slutsatser som &r rimliga. En sadan ar fragan om
amerikanska medieprodukter verkligen tar 6ver mer och mer av
marknaderna fran inhemska producenter i tredje varlden eller for
den delen i Europa. Detta var ju ett av de stora problemen, enligt
foresprakare av en ny informationsordning. Men som jag tidigare
namnt har detta ifragasatts med hanvisning till att inhemska medie-
produkter, t.ex. TV-serier inom ”soap-genren”, har hégre populari-
tetssiffror, vilket har pavisats bland annat i Sydamerika och Europa.
For att ta Brasilien som exempel sa har den brasilianska produktio-
nen inom denna genre, de s.k. telenovelas, inte bara gatt forbi de
importerade amerikanska serierna utan ocksa blivit en stor export-
vara till bade USA, Karibien, Osteuropa och Asien (Oliveira 1993, s.
117-118). Undersokningar av TV-utbudet i Europa visar 4 andra
sidan att andelen importerade filmer och serier producerade i USA
Okade mellan 1988 och 1991. For filmer var 6kningen inte s mar-
kant som for serierna: andelen USA-filmer 6kade fran 46 % 1988 till
53 % 1991 medan andelen USA-producerade serier 6kade fran 36 %
1988 till 56 % 1991 (De Bens et al. 1992, s. 91, 94). Denna 6kning
har fortsatt under 90-talet (se nedan).

En allmén slutsats, som &ven bekréftas i en senare dversikt, dr att
expansionen av TV-kanaler i Europa visserligen har medfért 6kad
inhemsk eller europeisk produktion i absoluta tal men att importen
av amerikanska produkter anda tagit en allt storre del av den snabbt
véxande TV-marknaden, framfér allt inom de kommersiella kana-
lerna (Ibid.; jfr Siune & Hultén 1998, s. 30). Samtidigt bor man vid
tolkningen av dessa uppgifter minnas att ocksa i Europa galler det
att publiken satter storre varde pa de inhemska TV-produktionerna
nar de far valja, och att de importerade serierna och filmerna relativt
ofta anvands som utfyllnad i programtablaerna pa sandningstider
som inte lockar den riktigt stora publiken.

Innebar da minskningen i publikgenomslag for USA-producerat
material i t.ex. Brasilien att vi kan avskriva kulturimperialismteorins
tes om 6kande amerikanska kulturell dominans inom mediesektorn?
Oliveira diskuterar den fragan och havdar att den inte kan besvaras
enbart pa kvantitativa grunder, eftersom det primara ér vilken kul-
turell och social betydelse innehallet i de inhemskt producerade TV-
serierna har och om de skiljer sig fran de amerikanska pa nagot av-
gorande satt. Ur denna kvalitativa synvinkel &r de brasilianska tele-
novelas inte annorlunda &n de amerikanska, de férmedlar samma
konsumtionsideologi och livsstil som dr dgnad att starka de kom-
mersiella intressena och nyliberala vérderingarna, menar Oliveira.
Deras stories” och hjaltar ar inskrivna i ett ssmmanhang och en
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social tillvaro dér 6verklassen kan kénna igen sig, men som inte har
nagot att gora med den verklighet dér storsta delen av publiken
forsoker Gverleva. | bésta fall ger de en stunds flykt i fantasin till en
helt annan vérld dar dven den fattige kan bli framgangsrik och
lycklig bara han eller hon arbetar hart och accepterar de villkor som
samhallet erbjuder. ”In most Brazilian soaps, the American lifestyle
portrayed by Hollywood productions reappears with a ‘brazi-
lianized’ face.” Inte heller kan man pasta, menar han, att telenovelas
varnar den nationella kulturen mer &n de amerikanska serierna
(Oliveira 1993, s. 129). Herman och McChesney kommer till
samma slutsats i sin analys av den helt dominerande brasilianska TV-
koncernen: ”In our view, the most important fact about Globo and
the media system in place in Brazil is that it is advertisement-based
and part of a global system that will press consumerist and
neoliberal ideology, unremittingly and with vast resources.” (Her-
man & McChesney 1997, s. 166)

Mot denna bakgrund ar min preliminéra slutsats betraffande
kulturimperialismteorins relevans i dag att den visserligen i sin ur-
sprungliga form hade betydande brister, men att detta inte bor leda
till att forskningen maste 6verge fragorna om kulturell dominans.
En viktig slutsats &r vidare att det krévs ett teoretiskt och metodiskt
utvecklingsarbete for att forskningen ska kunna producera relevanta
och empiriskt underbyggda slutsatser pa det har omradet. Jag ska i
ett senare avsnitt aterkomma till vad detta skulle kunna innebéra.

USA och makten dver det internationella
mediesystemet

Det internationella politiska systemets omvandling efter kalla kri-
gets slut ar i mangt och mycket fortfarande nagot som &r svart att
beddma och darfor foremal for intensiv debatt. Allt tydligare marks
att perspektiven fran den tidigare epoken ar svara att ompréva och
att det &nnu saknas riktigt bra begreppsbestdmningar av den nuva-
rande situationen. Ett tydligt tecken pa denna osdkerhet och detta
sbkande &r hur de mest utopiska forestallningar blandas med de
mest dystopiska.

Mot denna bakgrund kan det synas vara ett aterfall i kalla kriget-
tadnkande att efterlysa ndrmare analyser av USA:s roll i den Nya
vérldsordningen. Ar inte detta just att ge eko at resonemang som
sarskilt vanstern “atminstone delvis influerade och inspirerade av de
kommunistiska staterna” agnade sig at under 1960- och 70-talen?
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Nagot som inget har med dagens realiteter att gora? Min uppfatt-
ning ar den rakt motsatta. Om man i dag havdar att fragor rérande
maktforhallandena internationellt r irrelevanta och att det skulle
vara irrelevant att diskutera USA:s stéllning i det globala maktsys-
temet ar det troligen en hallning som lever kvar i den ideologisering
som utmérkte samhallsdebatten under kalla kriget. Man ser sjalva
fragestallningarna som ett led i en ideologisk utmaning som ytterst
gynnar ett konkurrerande politiskt system. Men detta r, menar jag,
en ofruktbar hallning. Den nya situationen kréaver nya perspektiv
och analyser och innebdrden av en varldsordning med en enda kvar-
varande supermakt kan inte bedémas utifran de ideologiska forut-
sattningar som radde under den bipolara varldsordningen som kéan-
netecknade perioden mellan 1945 och 1989.

Fyra aspekter rérande USA:s stallning i det internationella makt-
systemet ska hér kort behandlas:

1. den allménna inriktningen av USA:s utrikespolitik ur institutio-
nell synvinkel;

2. maktforhallandena inom det globala mediestrukturen;

3. mediepolitikens retrdtt och

4. USA:s globala handlingsformaga och beredskap att exploatera
den nya situationen strategiskt.

1. Amerikansk utrikespolitik: fran FN till marknad. Betraffande den
forsta aspekten ar det vart att komma ihdg att USA var padrivande i
bildandet av FN efter Andra vérldskriget. Under kalla kriget spelade
FN:s sakerhetsrad en viktig roll som métesplats och som en slags
offentlighet dér stormakterna, trots aktivt utnyttjande av vetorétten,
kunde hantera vissa mellanhavanden, nagot som ocksa fran
amerikansk sida uppfattades som positivt. Men i och med att antalet
medlemslédnder 0kade som resultat av att kolonierna i Afrika och
Asien erholl nationell sjalvstandighet kom FN alltmer att marginali-
seras som arena for USA:s utrikespolitik. | takt med att kalla kriget
avmattades i och med att Sovjetunionen fick allt stérre interna pro-
blem och inte kunde svara pa USA:s kraftiga upprustning under
Reagan pa 80-talet forskots tyngdpunkten i USA:s utrikespolitik till
andra internationella organ som gav storre utdelning at landets
ekonomiska och tekniska styrka sasom Varldsbanken, Internatio-
nella Valutafonden, Internationella Teleunionen, GAT T-avtalen,
osv. Pa medie- och kulturpolitikens omrade var uttradet ur
UNESCO i anslutning till debatten om en ny informationsordning
bara toppen pa isberget; en offensiv strategi for att starka de ameri-
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kanska kommersiella intressenas stéllning pa de framvaxande mark-
naderna for satellitburen telekommunikation, reklam-TV och Inter-
net kanaliserades via sddana internationella organ dar makten for-
delades efter medlemmarnas ekonomiska styrka och inte efter prin-
cipen “ett land, en rost”, som i FN. Mediepolitiskt har denna politik
haft ett oerhért genomslag. Den har drivit alla forsok till nationell
kontroll 6ver utvecklingen pa retratt och den privata marknadens
aktoérer har tagit kommandot.

2. De amerikanska mediemogulerna. Den andra aspekten hénger
intimt samman med denna omorientering av USA:s utrikespolitik.
De vidgade ramarna for kommersiella intressens exploatering av de
nya och snabbt védxande marknaderna for medieprodukter och
distributionskanaler har framfor allt inneburit att amerikanska
mediekoncerner har flyttat fram sina positioner. Mediesektorn,
inrdknat I'T-branschen, véxer i dag snabbare &n bruttonationalpro-
dukten praktiskt taget 6verallt i vérlden. | Europa steg intédkterna
fran satellit-TV med 30 procent arligen i borjan av 90-talet och
beréknades fortséatta i samma takt fram till millennieskiftet (Herman
& McChesney 1997, s. 41 ff.). Agandet inom branschen &r i
betydande utstrackning multinationellt. Men det rader ingen tvekan
om att det &r amerikanska intressen och USA-baserade medie-
koncerner som dominerar marknaden. Mellan 1988 och 1995 tre-
dubblades USA:s handelséverskott med Europa inom mediesektorn
och uppgick det senare aret till 6,3 miljarder dollar (Ibid., s. 42).
Forsaljningen av amerikanska filmer och TV program for visning i
europeiska TV-kanaler 6kade med ca 42 procent mellan 1994 och
1996 (se figur 1). Och nér det géller antal biobesdk i EU-landerna &r
det for ar 1997 tva tredjedelar av samtliga bestkare som ser USA-
producerade filmer (se figur 2). Av de fem storsta medie-
konglomeraten med en arlig omsattning mellan sju och femton mil-
jarder dollar &r alla utom ett amerikabaserat. Dessutom har ameri-
kanskt kapital avsevart inflytande i mediefOretag i klassen under de
allra storsta. | forsta gruppen finns foljande koncerner i rangordning
efter omsittning (arlig omsattning 1996/1997 i miljarder dollar
inom parentes): Time Warner ($25), Disney ($24), Bertelsmann
($15), Viacom ($13), News Corporation ($10) och TCI ($7). Till-
sammans med de ca 30-40 stora fGretag som placerar sig i storleks-
ordning nagot under den ledande gruppen utgor de ett oligopoliskt
system pa mediemarknaden under nordamerikansk och vésteurope-
isk kontroll (Ibid., s. 70 ff.; 189).
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Figur 1. Forsaljning av USA-filmer och TV-program till vasteuropeisk
television 1994-1996
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Kélla: Statistical Yearbook ‘99. Council of Europe: European Audiovisual
Observatory, 1999, s. 204.

Som framgar av upprakningen ovan ar det i forsta hand s.k. me-
diemoguler med stark stéllning inom underhallningsbranschen som
skaffat sig en topposition pa mediemarknaden. For Time Warner
och Disney é&r t.ex. de stora filmarkiven i Hollywood hdrnstenar i
deras imperier. Men bé&gge koncernerna har omfattande delar av
marknaderna inom andra mediesektorer. Time Warner t.ex. dger
atskilliga tidningar och magasin, TV-kanaler och kabel-TV-system,
inkl. HBO som &r den storsta betal-TV-kanalen i varlden, musik-
bolag samt bl.a. CNN. Disney-koncernen har liksom Time Warner
bokférlag, temaparker och musikbolag under sin kontroll och vidare
TV-kanalen ABC och &r helt dominerande pa mediemarknaden for
barn med den globala kabel-TV-kanalen Disney Channel och inom
sportsektorn genom ESPN, ett natverk med sportkanaler pa TV
som nar minst 165 lander. News Corporation, styrd av australi-
ensaren Rupert Murdoch, baserar sin stallning pa bade televisions-
kanaler, tidningar och film. Koncernen hor bland annat till de tre
storsta tidningsgrupperna i vérlden, den inbegriper Twentieth Cen-
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Figur 2. Marknadsandelar av biobesok for nationell och USA-film inom
EU
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tury Fox’s film- och televisionsfaciliteter, ett drygt tjugotal TV-sta-
tioner bara i USA och flera TV-kanalsystem bade i USA och Asien.
Dessutom har Murdoch stora dgarintressen i brittiska BSkyB och
Granada Sky Television, liksom i tyska, latinamerikanska, japanska,
indiska och australiensiska kommersiella TV-kanaler (lbid., s. 71
ff.). Darutover finns tydliga tecken pa att integrations- och koncen-
trationsprocesserna mellan de stora medieféretagen sprider sig
ytterligare och dven kommer att inkludera I'T-branschen genom
kanske framst Microsoft, vilket genom bland annat joint venture
med NBC skaffat sig mojligheter att ta sig in pa den snabbt vaxande
marknaden for hybridtekniken PC-TV. Microsoft Network kon-
trollerar redan ett antal televisionsliknande kanaler som &r av speci-
ellt intresse for annonsering till speciella malgrupper (lbid., s. 123
ff.) Genomgaende beraknas vinstandelen fran exportdelen 6ka inom
dessa koncerner. Detta tillsammans med att dessa mediemogulers
foretag stracker sig dver hela spektrat av medier och praktiskt taget
alla led i produktions- och distributionskedjan gor att de har speci-
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ella intressen att bevaka och ocksa utgdr synnerligen tunga patryck-
are inom mediepolitiken bade nationellt och internationellt.

3. Mediepolitikens retratt? Demokratiskt opinionsbildande och be-
slutsfattande inom mediepolitiken tycks hopplost eller helt forlorat i
denna snabba process. Forstken att reglera utvecklingen —om
nagon sadan vilja alls finns — blir slag i luften, inte minst pa grund av
det som har kallats "den regulerande viljans teknologiska forvirring”
(the technological confusion of the regulatory mind), dvs. att lag-
stiftningen grundar sig pa foraldrade granser mellan olika typer av
medier (Sreberny-Mohammadi, et al. 1997, s. xxiii). Medan infra-
struktursektorn regleras genom konkurrenslagstiftning gors vissa
mer eller mindre valhanta forsok att pa innehalls-och servicesektorn
hdvda ett visst allménintresse av att begrénsa koncentrationen av
dgandet samt att varna om mangfald och kvalitet i utbudet. Men det
senare tenderar alltmer att reduceras till policydeklarationer nér
utvecklingen gar frain kommunikationspolicy till konkurrens- eller
marknadspolicy (Ibid. ff.). Exempel pa detta &r de europeiska
mediemogulernas — Berlusconi, Herseant, Bertelsmann, Murdoch —
framgangar i att forhindra eller kringga regler som skulle forhindra
alltfor langtgaende koncentration av dgandet inom mediesektorn
(Mazzoleni & Palmer 1992). Ytterligare exempel som kan ndmnas i
sammanhanget ar hur faststéllandet av standards for 6verforing av
bland annat betal-TV, videofilm pa bestallning (video on demand,
VOD), m.m., dvs. standards for s.k. conditional access, gatt 6ver
fran EU-institutionerna till naringslivet (Kaitatzi-Whitlock 1997).
Men det &r inte endast teknologisk forvirring som l&gger hinder i
végen for demokratisk styrning av medieutvecklingen. Det handlar
ocksa om att politiken avgors pa en dvernationell niva som ligger
bortom den nationella politiska offentlighetens granser. NAFTA-
och GATT-0verenskommelserna lagger fast konkurrensreglerna for
infrastruktursteknologin inom medieomradet, men lamnar regle-
ringen av innehall och tjanster at nationella eller privata beslutsfat-
tare. Samtidigt tyder exempelvis den europeiska mediepolitiken —
eller kanske snarare bristen pa en sadan — pa att de marknadsliberala
principer som frihandelséverenskommelserna grundar sig pa i prak-
tiken slar igenom ocksa pa de sektorer och nivaer som inte direkt
regleras av dessa avtal. Lokalt bland annat genom att antalet kom-
mersiella radio- och TV- kanaler véxer som svar pa kraven fran
framfor allt reklam- och medieindustrin. Nationella mediesystem
med betydande inslag av public service-foretag, som de nordiska,
hamnar under en utvecklingslogik som foga skiljer sig fran den
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kommersiella verksamhetens. Aven pa public service-omradet blir
lyssnar- och tittarsiffror anvanda pa ett satt som om det vore expo-
neringen for reklaminslag som utgjorde den ekonomiska grunden,
trots att de allmannyttiga programféretagen bade formellt och reellt
har mojlighet och ansvar for att balansera det breda kommersiella
utbudet med program, som inte samlar den riktigt stora publiken
men som innebdr att en totalt sett storre del av befolkningen kan
tillgodose sina skiftande preferenser av saval underhallning som mer
serios mediekonsumtion. I ett globalt perspektiv &r denna tendens
mot marknadsliberalism parad med forsvagad eller obefintlig natio-
nell mediepolitik &nnu mer markant. Vérldsbanken och Internatio-
nella Valutafonden tillampar en lane- och bidragspolitik som stéller
krav pa liberalisering och avreglering av hela ekonomin, inklusive
mediesektorn. Ett huvudmal ar att utvecklingslandernas marknader
ska goras tillgéngliga for de expansiva multinationella féretagen
framst i USA, Vasteuropa och Japan (Mohammadi 1997). Nationella
prioriteringar av t.ex. kultur- och mediepolitiska mal kan inte goras
annat an till betydande uppoffringar under detta tryck fran de
internationellt helt dominerande langivarna. Som det konstateras i
en forskningsoversikt:

Aven om dessa 6verenskommelser kan bidra till 6kad konkurrens
mellan olika nétverksforetag och utgdra en grund fér regional och global
handel har de litet att tillfora nar det galler att stimulera ett mer globalt
perspektiv pd kommunikation, medborgarskap och demokrati.
(Sreberny-Mohammadi et al. 1997, s. xxiv; min 6verséattning SAN.)

4. USA:s handlingsférmaga. USA:s utrikespolitik har ofta beskrivits
som en pendelrdrelse mellan perioder av isolationism och perioder
av mer aktivt ingripande i handelseutvecklingen utanfor den ameri-
kanska kontinenten. Efter kalla kriget slut &r det emellertid klart att
den éterstaende supermakten ar installd pa att spela en aktiv roll och
dven verka for tamligen dramatiska forandringar av det inter-
nationella systemet for kollektiv sékerhet. Man kan diskutera hur
stor betydelse inre och yttre faktorer har haft i denna process, men
det r tydligt genom Gulfkriget och krigen pa Balkan att USA &r
beredd att sdtta in sin militdra styrka for att forsvara sina egna na-
tionella intressen och politiska varden samt vénskapligt sinnade re-
gimer oavsett var i varlden dessa dr hotade och oberoende av om
aktionerna har legitimerats av FN.

I praktiken &r detta knappast nagot helt nytt. Under kalla kriget
genomforde USA, liksom huvudkontrahenterna Sovjet och Kina,
militdra operationer som hade mycket lite eller inget stod i den
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internationella rattsordningen och FN-stadgan. Exempelvis det
amerikanska engagemanget i Koreakriget och i Vietnamkriget kan
ndmnas som fall dar antingen FN-stadgan ténjts eller ignorerats for
att passa Washingtons politiska syften. Men den Nya varldsordning
som president George Bush proklamerade i samband med Gulfkri-
get skulle innebara en ny era da den internationella rattsordningen
antligen skulle fa rada i praktiken. Efter hand har det dock blivit
alltmer uppenbart att den rattsordning som USA forsvarar &r den
egna tolkningen av den internationella ratten. | och for sig dr det vad
formodligen varje nation forsoker géra, men den avgOrande
skillnaden dr att USA har kapacitet och makt att gora sin tolkning
till den rattsordning som kommer att galla de facto om &n inte de
jure. Det finns allvarliga och av allt att doma vélgrundade anklagel-
ser mot alliansen i Gulfkriget for krigsforbrytelser, t.ex. att man
avsiktligt begravde irakiska soldater levande i deras varn med hjalp
av bulldozers eller utsatte civilbefolkningen for oproportionerligt
lidande, vilka sakerligen aldrig kommer att prévas i nagon krigsfor-
brytarprocess. | Kosovo-fallet blev det helt klart att USA tillsam-
mans med de andra vastmakterna inte l&ngre var beredda att res-
pektera Jugoslaviens nationella suverénitet i flagrant strid med FN-
stadgan. I stéllet for den géllande rattsordningen deklararerade man
ensidigt en ny princip om rétten att ingripa militart i ett annat lands
inre angeldgenheter for att forhindra folkférdrivning och etnisk
rensning. Oavsett vilka bedémningar man gor av de motiv som lag
bakom NATO:s anfall &r det ovedersdgligt att detta var ett brott
mot etablerad internationell ratt och ett exempel pa att USA — med
stod av de viktigaste vastmakterna — bade har styrka och beredskap
att utdva hegemonisk makt i den Nya varldsordningen.

Globalisering av nyhetsjournalistiken?
En ny global journalistkultur?

Nyhetsformedlingen &r ett specialomrade som genom aren &gnats
stor uppmarksamhet av medieforskarna. Mojligen har man varit
alltfor upptagen av just nyheternas betydelse som opinionspaver-
kande faktor och underskattat den opinionsméssiga och varderings-
skapande betydelse som andra mediegenrer har som exempelvis
popularfilm, TV-serier, m.m. Men inte minst nyheternas ansprak pa
att ge sann information om verkliga handelser och forhallanden gor
naturligtvis att de har stor betydelse for vara forestallningar om t.ex.
politik och andra viktiga samhallsfragor. Inte minst ar det genom
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nyheterna som de flesta av oss far en bild av vad som hander i andra
delar av vérlden, sarskilt i samband med internationella konflikter,
krig och katastrofer. Det &r darfor givetvis rimligt att uppmark-
samma hur medierna rapporterar om sadant om man vill forsta hur
manniskor skaffar sig uppfattningar och asikter om tillstandet i
vérlden.

Det d&r mot den bakgrunden som det har varit intressant for
forskarna pa omradet att narmare studera hur det internationella
systemet for utbyte av nyheter ar uppbyggt och fungerar. Som jag
ndmnde tidigare handlade debatten om en ny informationsordning
mycket om dessa fragor. De som dnskade en nyordning pekade
framfor allt pa att flodet av nyheter till helt dvervagande delen gick
genom de stora nyhetsbyraerna AP, UPI, Reuter, AFP och Tass
samt att ca 80 procent av vérldens nyhetstelegram passerade via New
York, Londom och Paris, dar nyhetsdeskarna valde ut de nyheter
som sedan formedlades vidare. En effekt av detta &r att merparten av
de nyheter som cirkulerar i varlden handlar om de ledande indu-
strinationerna i vast och mycket lite om situationen i tredje vérlden
dér majoriteten av jordens befolkning lever. Férutom att informa-
tionen fran utvecklingslanderna var sa begransad kritiserades ocksa
att den blev sa negativ, eftersom den helt 6vervagande delen av det
som faktiskt rapporterades om forhallandena i dessa lander handlade
om katastrofer, inb6rdeskrig, osv. (Many Voices One World).

Mycket har hant sedan 1970-talet och bland annat har regionala
nyhetsbyraer tillkommit som battre tillgodoser informationsbeho-
ven i t.ex. Afrika och Karibien. TV-kanalerna har vuxit i antal och
darmed ocksa handeln med visuellt nyhetsmaterial. Satellitkanaler
som CNN och Sky News har kommit att fa en roll for nationella
TV-medier som liknar den som nyhetsbyraerna har fér press och
radio. Over huvud taget har globaliseringsprocesserna varit tydliga
genom det Okade fl6det av nyheter globalt och det har féranlett
forskare att titta narmare pa vad detta far for konsekvenser for
nyheternas innehall och form. Innebar globaliseringen att nyheterna
i olika lander blir alltmer identiska och lika? Leder utvecklingen
kanske till att manniskor 6verallt i varlden far ungefar samma ny-
heter och varldsbild? Kommer journalistkaren att bli alltmer homo-
gen med en gemensam syn pa professionen, med samma nyhetspri-
oriteringar och samma nyhetskéallor och kommentarer oberoende av
medium och hemland?

Stig Hjarvard har i sin avhandling fran 1995 redovisat en analys
av Eurovisionens nyhetsutbyte (Eurovision News Exchange =
EVN). Systemet &r i princip icke-kommersiellt och medlemmarna
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kan fritt anvdnda de inslag som erbjuds inom utbytet. Kostnaderna
fordelas enligt en solidaritetsprincip som innebdr att de stora TV-
landerna subventionerar de mindre. Hjarvard undersdker utbytet av
audiovisuellt material under perioden 16 februari till 1 april 1990.
EVN kanaliserar framfor allt utbytet mellan nationella TV-foretag i
Europa sinsemellan och fran de stora TV-nyhetsbyraerna till de
europeiska TV-bolagen. Hjarvard visar att av det totala materialet
handlar 19 procent om Visteuropa, 16 procent om Osteuropa, 19
procent om Sovjetunionen och 13 procent om USA. Han redovisar
dven separata siffror for antalet inslag som kommer fran TV-nyhets-
byraerna (Visnews, WTN, CBI och CNN), vilket utgor ca halften
av samtliga. Den geografiska fordelningen visar hér att av TV-byra-
ernas material handlar t.ex. 20 procent om Sovjet, 24 procent om
USA och 15 procent om Afrika, inkl. norra, mellersta och sddra
Afrika. Som jamférelse kan ndmnas att inslag om FN utgor ca 1
procent (bearbetning av tabell 11, s. 238 i Hjarvard 1995). Hjarvard
har ocksa jamfort sina resultat med tidigare undersokningar fran
borjan av 1970-talet. Han konstaterar att bilden inte har fordndrats
namnvart nar det géller den geografiska fordelningen, bortsett fran
en viss 6kning av inslag om Sovjetunionen och Osteuropa samt
Latinamerika (1bid., s. 247). Hjarvards analys visar knappast pa
nagon pafallande USA-dominans i EVN-materialet. Visserligen
kommer ca hélften av materialet fran TV-byraer som i nagra fall ar
fokuserade pa den amerikanska scenen. Men i helhetsbilden ér det
knappast anmarkningsvart att vart attonde inslag handlar om USA.
Detta monster tycks heller inte ha forandrats i namnvérd utstréck-
ning de senaste tjugofem aren. Hjarvards egna slutsatser som bygger
pa ett bade bredare material och djupare analyser an vad som har har
fatt plats att redovisa pekar ocksa i samma riktning. Det finns skal
att hoppas pa att det internationella nyhetssystemet i varje fall inte
blir mer ojamlikt och obalanserat dver tid.

Ocksa ett annat projekt, The Global Newsroom, har studerat
EVN-utbytet. Men till skillnad fran Hjarvard har man i detta pro-
jekt &ven ambitionen att studera nyhetsprocessen i dess helhet,
inklusive nyhetsproduktionen, innehallet och publikens konsumtion
och reception (Cohen et al. 1996, s. viii). Projektet startade med
hypotesen att det allt intensivare transnationella utbytet av nyhets-
material skulle leda till att journalister i olika delar av varlden ut-
vecklar alltmer likartade professionella synsatt och beddémningar,
kort sagt att en global nyhetskultur haller pa att utvecklas. Efter
hand kom forskarna dock att 1agga allt storre vikt vid en motver-
kande tendens som de kallar for "domestication”, dvs. att medier i
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olika lander och lokala kulturer ger de internationella nyheterna,
som férmedlas genom exempelvis EVN, varierande uttolkning och
mening i syfte att anpassa dem till den egna publiken. I projektet
visar man ocksa dels att transnationella nyheter som formedlats av
EVN far tdmligen skiftande utformning och tolkning i olika landers
TV-nyheter, dels att publikens vdrdering av olika nyheter inte alltid
Overensstammer sdrskilt val med vad redaktionernas gatekeepers
tror om publikens preferenser. Deras generella slutsats ar att ocksa
de journalister som sysslar med utlandsnyheter pa nyhetsredaktio-
nerna eller som utrikeskorrespondenter maste behalla sin nationella
identitet for att kunna anpassa nyheterna till publikens kulturella
forutsattningar. Endast en mycket liten kategori verkligt globala
kommunikatorer eller journalister som fungerar som samordnare
inom EVN eller som arbetar fér de globala nyhetsndaten kommer att
slappa forankringen i sin ursprungliga miljo och utvecklas till en
slags 6vernationell eller dverkulturell profession (Ibid., s. 152 ff.).

Dessa tva studier ger en nyanserad bild av globaliseringsproble-
matiken i samband med transnationell nyhetsjournalistik. Det finns
uppenbarligen delvis motverkande tendenser och det vore alltfor
enkelt att pasta att utvecklingen gar mot en klart monolitisk situa-
tion ddr exempelvis amerikansk kultur och vérdesystem véller in
ofiltrerat genom de nationella medierna. Det kan visserligen vara
viktigt att notera begransningarna i de bada studierna — det ar ocksa
nagot som forskarna sjalva framhaller. Exempelvis ar det naturligtvis
aventyrligt att generalisera fran undersdkningar som i basta fall om-
fattar ett par manader. Inte heller kan man siga att projekten pa ett
tillfredsstallande satt lyckas besvara fragan om de nationella TV-
systemen tenderar att konvergera eller divergera i kvalitativt han-
seende, vilket anda tycks ha varit en ursprunglig tanke i Global
Newsroom-projektet (Gurevitch et al. 1991). FOr att genomftra en
sadan analys ar det viktigt att kunna folja nyhetsférmedligen over
tid i ett flertal olika kanaler och det har man tyvarr inte gjort i detta
projekt trots att man i olika ssmmanhang indikerar ett process-
perspektiv pa nyhetsflodet.

Om man ska kunna ge ett valgrundat svar pa det problem som
enligt min uppfattning ar karnfragan som aktualiserades av kultur-
imperialismteorin, namligen om utvecklingen gar mot storre globalt
inflytande for synsatt och varderingar som &r foérankrade i den ame-
rikanska kulturen krévs klarare begreppsbestdmningar, storre preci-
sion i analyserna och en metod som m@gjliggor systematiska kompa-
rationer over tid. FOr det forsta bor det i analyserna goras klart om
konvergenstesen avser den kvantitativa utveckligen av handeln med
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medieprodukter eller om den avser forandringar rérande innehalls-
liga och kvalitativa forhallanden i de symbolfloden som ror sig 6ver
nations- och kulturgranserna. FOr det andra fOrefaller det viktigt att
ge konvergensbegreppet en stringent innebord, vilket innebér att
konvergens inte endast definieras som dverensstammelse vid en
given tidpunkt, dvs. synkront. | stéllet bor det definieras inom ra-
men for ett processperspektiv, vilket skulle innebéra féljande defi-
nition: konvergens innebdr ett gradvis ndrmande av meningsskapandet
hos tidigare skilda nationella eller kulturella system. FOr det tredje ar
det inte fruktbart att tolka kulturimperialismteorins tes om konver-
gens sa att den skulle avse en generell, global tendens mot allt storre
enhetlighet, t.ex. i nyhetsformedlingens &mnesval och geografisk
fokusering. Snarare bor konvergenstesen definieras som ett anta-
gande om att den amerikanska uppfattningen 6ver tid kommer att fa
Okande genomslag i sammanhang dar USA:s vitala intressen &r
berorda, sasom i internationella konflikter dar man &r en av parter-
na. | varje fall om man ser konvergensfragan i ett maktperspektiv ar
det viktigt att den studeras i sammanhang dar maktpaverkan kan
antas forekomma. Slutligen kravs att analyserna ar bade diakront
och synkront komparativa, dvs. att man utvecklar metoder for att
samtidigt jamfora "avstandet” mellan olika nationella nyhetssystem
och hur detta fordndras Over tid (jfr Ekecrantz 1998).

Ett forsok att prbva dominans- och konvergenshypoteserna

Enligt min personliga uppfattning &r det alltfor vanligt att fragorna
om globaliseringen endast blir féremal for teoretiska resonemang
utan narmare underbyggnad i empirisk forskning. Har framstar de
tva projekt som jag hanvisade till i forra avsnittet som positiva
undantag fran monstret. Men det finns uppenbarligen mer att gora
pa omradet och jag ska hér kort namna erfarenheterna fran ett pro-
jekt som jag sjalv medverkat i och dér vi har forsokt implementera
slutsatserna om vad som kravs for att pa ett relevant satt undersoka
fragan om USA:s dominans inom den medialiserade nyhetskulturen
i samband med internationella konflikter.

I projektet Journalism in the New World Order* har vi studerat
nyhetsformedlingen fran Gulfkriget 1990-1991 i fem lander med
olika metoder, bade kvantitativa och kvalitativa. Enligt projektets
teoretiska perspektiv var Gulfkriget den forsta storre konflikt dar
fragan, om vad den Nya varldsordningen egentligen innebar med
avseende pa de globala maktforhallandena i allmanhet och for mak-
ten dver medierna i synnerhet, stélldes helt konkret. Det blev med
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andra ord sérskilt intressant att undersoka om och i vilken méan den
enda aterstaende supermakten hade mojlighet att kontrollera det
globala nyhetsflodets dagordning och innehall. Det har ocksa fun-
nits andra utgangspunkter for projektet, t.ex. mediernas roll for
eskalerings- eller deeskaleringsprocesser i samband med internatio-
nella konflikter. Men jag begransar mig har till dominans- och kon-
vergensfragorna.

Mediematerialet bestar av nyheter om Gulfkriget i tre tidningar
och ett ledande TV-nyhetsprogram fran vardera fem lander: Fin-
land, Norge, Sverige, Tyskland och USA. Sammanlagt har ca trettio
dagar fran tio s.k. timespots fordelade Gver en period av ca tva och
ett halvt ar valts ut. Detta for att fa med rapporteringen fran ett
antal viktiga moment under det utdragna handelseforloppet. Allt
som allt bestod materialet av drygt fyratusen artiklar och inslag.

Det ar framfor allt tva huvudresultat som fortjanar att namnas i
det har sammanhanget: For det forsta kan vi konstatera att rappor-
teringen fran Gulfkriget i betydande utstrackning handlade om att
for en ndrmast global publik berétta om USA:s politiska linje i kon-
flikten. Eftersom USA var drivande i processen fokuserade medier-
na genomgaende pa beslut, bedomningar och kommentarer pa den
amerikanska agendan. Ddrigenom kom den ledande supermakten att
utdva internationell eller global makt delvis via medierna. Denna
ledande roll blev desto tydligare eftersom de politiska eliterna i flera
andra lander intog en vénta och se-attityd.

FOr det andra betyder detta emellertid inte att USA:s politiska
linje i konflikten beskrevs pa samma sétt i alla medier oberoende av
nationell kontext. Aven om USA:s syn uppmirksammades stort i
samtliga medier varierade perspektiven och vinklingarna markant
beroende pa lokala historiska forhallanden i varje land. Nlyheterna
blev "domesticerade” pa sa satt att bilden av USA:s politik fargades
olika pa grund av varierande prioriteringar och kommentarer i varje
enskilt medium. 1 vissa fall beror detta uppenbarligen pa medietyp
eller mediegenre. Men mer betydelsefullt har &r att rapporteringen
k&nnetecknas av nationella ménster for tilldgnelse och domestice-
ring. Detta kan kort exemplifieras med hur propagandan paverkade
mediediskurserna. Men innan jag gor det bor det understrykas att
dessa nationella monster inte automatiskt leder till nagon given
slutsats betraffande USA:s hegemoni. De behdver inte innebéra att
USA skulle sakna formaga att pragla rapporteringen med sin propa-
ganda. Huruvida detta ar fallet &r avhangigt karaktéren hos dessa
variationer, dvs. om de betyder att USA:s propagandaintressen gyn-
nas eller missgynnas och hur stabila monstren &r 6ver tid.
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I en av delstudierna i projektet analyseras Voice of America’s
(VOA) ledare for att fa en auktoritativ utgangspunkt for analyserna
av i vilken utstrdckning den amerikanska propagandan slog igenom i
medierapporteringen. Laurien Alexandre som svarade for denna
analys visar att USA-koalitionens agerande entydigt beskrevs som
ett uppdrag fran FN, att USA:s enda motiv var att befria Kuwait och
att etablera en ny vérldsordning dar frihet och réttvisa skulle rada. 1
denna propagandabild undviks eller nedtonas de ekonomiska
sanktionerna, fredsinitiativ fran tredje part uppmarksammas mycket
sparsamt, om de inte avfardas som ytterligare vilseledningsforsok
fran Saddam Hussein for att splittra koalitionen. Slutligen ar ett
centralt inslag i VOA:s ledare att Saddam Hussein beskrivs som ett
lika farligt hot mot vérldsfreden som Adolf Hitler (Alexandre,
under utgivning). Denna rekonstruktion av den amerikanska propa-
gandabilden av konflikten bekraftas ocksa i sina huvuddrag i flera
andra studier (se t.ex. bidragen i Bennett & Paletz 1994 och Kellner
1992, s. 63).

Ar det d& denna bild som ocksa nyhetsmedierna formedlar? Som
jag betonade ovan har vi inte utan vidare antagit att den bild av kon-
flikten som USA:s politiska och militdra ledning vill sprida automa-
tiskt och oretuscherat formedlas av medierna i det transnationella
nyhetsflodet. Tvartom har vi inriktat oss pa att undersoka pa vilket
sétt nyheterna domesticeras och rekontextualiseras och hur de déri-
genom transformerar propagandan sa att den anpassas till de lokala
eller nationella kontexterna, vilket antingen kan innebéra att den
motverkas eller understdds.

I korthet blir projektets slutsats i denna del att ju mer medielan-
dets utrikes- och sékerhetspolitik ar férbunden med USA och
NATO desto mer tenderar mediediskursen att understddja den
amerikanska propagandaversionen om kriget. Exempel pa detta ar
bland annat att bilden av Saddam Hussein som en ny Hitler 6verlag
ar betydligt mer framtradande i de amerikanska medierna an i de
europeiska. Vidare ger analyserna vid handen att detta drag ar mer
framtradande i norska och tyska medier &n i finska och svenska, nar
man jamfor de europeiska medierna med varandra. Ytterligare en
indikation bland flera ska ndmnas hér: FN uppmarksammas minst i
de amerikanska medierna och mest i de finska och svenska, och det
ar ocksa i de tva sistnamnda mediegrupperna som idealiseringen av
FN dr mest framtrddande (Nohrstedt & Ottosen, under utgivning).

Konvergensanalysen, som alltsd gar ut pa att jamféra om de
europeiska medierna 6ver tid ndrmar sig den amerikanska propa-
gandabilden i sin skildring av konflikten, visar bland annat att det &r
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de finska och svenska mediegrupperna som dr minst benégna att ge
uttryck eller utrymme for positiva attityder till president Bush och
den amerikanska polititiken initialt. Efter en tid blir dock rapporte-
ringen ocksa i dessa grupper mer “pro-amerikansk”. Till detta ska
ocksa tillaggas att analyserna ger flera indikationer pa att bade den
norska och den tyska kontexten innebdr att medierna befinner sig i
en korstryckssituation. Det forefaller t.ex. som att kurders och shias
lidande i krigets forlangning innebar sarskilt stor vanda i mediedis-
kurserna i dessa lander, eftersom det &r i dessa medier som publiken
far den allra mest positiva skildringen av inforandet av de flygfor-
budszoner som sjalvsvaldigt proklamerats och uppratthallits av
USA, Storbritannien och Frankrike efter Iraks kapitulation. Vid
denna tidpunkt &r de norska och tyska medierna till och med mer
pro-amerikanska an de amerikanska. Bidragande ar har ocksa att de
amerikanska medierna i denna fas nedtonar sin rapportering och
vander uppméarksamheten mot bland annat de ekonomiska proble-
men pa hemmaplan (ibid.).

Sammanfattningsvis leder projektet till slutsatsen att USA i
Gulfkriget verkligen tycks ha haft en hegemonisk position som
ocksa innebar att den propagandabild som forst utvecklades av en
konsultfirma pa uppdrag av exilkuwaitier och sedan anvandes i den
amerikanska propagandan fick allt storre genomslag i nyhetsflodet
globalt. I vilken utstrackning denna position ocksa pa langre sikt
innebar amerikansk dominans i det transnationella mediesystemet &r
svarare att saga. En hel del talar for att propandakriget i samband
med storre internationella konflikter innebar mycket speciella dis-
kursiva forutsattningar for medier och journalister som inte kan
generaliseras till mer normala tillstand da det rader storre diskursiv
Oppenhet. Detta innebér givetvis att de resultat som det hér pro-
jektet kan rapportera inte &r mer &n ett begransat bidrag till forsk-
ningen om kulturimperialismen. Mycket annat &r viktigt att studera
i framtiden om fragorna ska kunna fa mer definitiva svar. Till exem-
pel vilket meningsskapande som dr kopplat till den betydande ame-
rikanska exporten av krigs- och actionfilm. Eller vilken betydelse
diskussionerna pa Internet och webben om de vanliga massmedier-
nas innehall, exempelvis i samband med internationella kriser och
konflikter, har for publikens meningsskapande och for opinions-
bildningen. Eller vad avsaknaden av information i vara medier om
hur man i tredje varlden ser pa det internationella mediesystemet far
for konsekvenser for mojligheterna att i var kultur tillagna sig en
mer global utblick.
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Demokratin och opinionsbildningen i en
globaliserad varld

I samband med de amerikanska bombningarna av Hanoi julen 1972
gjorde Olof Palme, Sveriges statsminister, i ett tal ett mycket upp-
méarksammat och synnerligen kritiskt uttalande mot USA. Han
liknade bombningarna med andra k&nda krigsforbrytelser som bland
annat facisternas bombningar av Guernica under Spanska inbdrdes-
kriget. Nar USA under Kosovokriget 1999 bombar civilbefolkning-
en och TV-stationer i Belgrad uttrycker Sveriges politiska ledare
"forstaelse”. Nagot har uppenbarligen forandrats i svensk utrikes-
politik och jag hdvdar att det har att géra med strukturella forand-
ringar och darmed nya forutséttningar for att driva en nationellt
sjalvstandig utrikespolitik i den Nya vérldsordningen. Det handlar
alltsa, enligt min bedémning, inte om att det har skulle vara en helt
annan situation, att Kosovo 1999 inte kan jamforas med Vietnam
1972. Naturligtvis ar det tva olika historiska situationer, men det ar
inte detta som forklarar skillnaden i det svenska agerandet utan den
maste snarare forklaras av faktorer som har att géra med den svens-
ka politikens beroenderelationer till omvérlden.

Det ar tva saker som skett och som radikalt férandrat den svens-
ka utrikespolitikens forutsattningar. FOr det forsta innebér det
svenska EU-medlemskapet, som det tydligt angavs i samband med
ansOkan om medlemskap, att Sverige offrar en del av den nationella
suveraniteten for att i gengald fa mojlighet att paverka unionens
politik. Som medlem i EU &r Sverige skyldigt att underordna sig
utvecklingen mot en gemensam utrikes- och sékerhetspolitik. Det &r
alltsa praktiskt taget otankbart att Sverige offentligt skulle kritisera
NATO:s krigforing pa Balkan eftersom de ledande landerna inom
EU samtidigt &r medlemmar i det nordatlantiska forsvarssamarbetet.
Majligheterna till en sjalvstandig svensk utrikespolitik har alltsa
urholkats. Politiken bestams pa en hogre regional niva, men detta ar
inte enbart en effekt av EU-medlemskapet.

For det andra ar det namligen inte bara till EU-nivan som Sverige
har forlorat sitt utrikespolitiska initiativ. Den Nya varldsordningens
centrala ekonomiska och militara styrkeforhallanden innebér att det
finns ett starkt egenintresse hos t.ex. svenskt néringsliv och svenskt
forsvar att uppratthalla goda relationer med USA. Att ocksa den
svenska politiska lyhordheten okar for vad som ar gangbart i
Washington ar knappast forvanande. Pa ett satt som for tankarna till
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svensk anpasslighet under Andra varldskriget ser vi hur intresse-
politiken ersétter en sjalvstandig politik med moralisk integritet.

Mediernas betydelse for hur utrikespolitiken utformas ska inte
overdrivas. Nar allt kommer omkring later sig knappast regeringar
ledas av det som avhandlas pa ledar-och debattsidor och knappast
heller av det som rapporteras i nyheterna. Visserligen kan mediernas
uppmarksamhet framtvinga ett stallningstagande i vissa fragor, men
hur den politiska eliten forhaller sig, vilken politisk linje man valjer,
baserar sig anda pa andra informationer och egna bedémningar. Men
det finns en paverkan som medierna har pa de politiska beslutsfat-
tarna som inte kan ignoreras. Namligen att medierna skapar den bild
av allménna opinionen som i vissa fall kan bli vagledande for poli-
tikernas stéliningstaganden. Né&r det géller internationella konflikter
blir denna form av mediepaverkan sarskilt intressant, eftersom det
nastan uteslutande ar mediernas prioriteringar som kommer att
avgora vilka opinioner som uppmarksammas. Medierna skapar en
bild av en internationell eller global opinion, men det &r troligt att
denna endast existerar som en mediekonstruktion. I den man fore-
stallningen om denna opinion blir politikens utgangspunkt kommer
medierna indirekt att gripa in i och paverka det faktiska skeendet
(jfr Gurevitch 1991).

Den "vérldsopinion” som medierna salunda konstruerar ar
nagonting artskilt fran vad som vanligtvis avses med begreppet
opinion. Enligt en inom samhéllsvetenskapen vélkand analys av
Jurgen Habermas bor man skilja mellan en opinion som grundar sig
pa ett dppet och rationellt meningsutbyte mellan enskilda individer,
a den ena sidan, och, a den andra sidan, en opinion som pafors all-
maénheten ovanifran utan egentlig diskussion mellan medborgarna.
Habermas talar om detta som olika slags offentligheter dér den forra
betraktas som en autentisk form och den senare som en mer eller
mindre falsk eller acklamatorisk form av offentlighet (Habermas,
1984). Det finns en omfattande diskussion om hur hallbar Haber-
mas’ analys ar som jag inte ska ga in pa har. Mitt syfte ar endast att
anvénda hans distinktion for att karaktérisera den av medierna
konstruerade opinionen kring internationella konflikter som ett
extremt tydligt fall av “acklamatorisk™ offentlighet eller opinions-
bildningsprocess. De uppfattningar och asikter som kommer fram i
den transnationella nyhetsformedlingen och i de medierade debat-
terna kring internationella konflikter kommer i &nnu storre ut-
strackning an nar det galler nationella eller lokala fragor att domi-
neras av de internationellt ledande politikerna. Det finns knappast
nagon realism i forestéllningen att medierna skulle kunna utgoéra en
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global offentlighetssfar av det slag som Habermas ser som autentisk,
eftersom det finns foga utrymme for att en medborgaropinion
underifran skulle kunna fa genomslag i denna (jfr Tomlinson 1994).

Déremot har politiker som USA:s president och andra stor-
maktsledare en sjalvklar plats i denna transnationella offentlighet
som uppréttas av det transnationella nyhets-och opinionsutbytet.
Aven om ocksa andra opinioner kommer till tals har de ett betydligt
samre utgangslage, eftersom deras mojligheter att paverka den in-
ternationella konfliktens utveckling beddms vara mindre, varfor de
tillméats mindre intresse och far mindre uppmarksamhet i medierna.
Pa detta satt blir journalistiken en faktor som i sjélva verket bidrar
till att reproducera de internationella maktforhallandena. I den man
som medborgarna tillfragas om sin asikt i fragan, t.ex. vid opinions-
maétningar, ar det denna supermaktsdominerade bild av "vérlds-
opinionen”, som de i de flesta fall utgar fran, och det vore narmast
anmarkningsvart om de formadde inta en helt sjalvstandig hallning.
Ur opinionsbildningssynpunkt medverkar alltsa medierna till en
process som i mycket liknar ett sjalvspelande piano dar musiken har
skrivits av de internationellt ledande makthavarna. Bade politiska
ledare och allmanheten bibringas en sjalvforstaelse, en syn pa
Sveriges betydelse internationellt som ytterst marginell. Som exem-
pel kan ndmnas en analys av Dagens Nyheters rapportering om kriget
i Bosnien dar det framgar att denna riksledande tidning framstéller
riksdagsdebatten i bdrjan av augusti 1995 kring den svenska
truppens stallning och uppgifter under NATO:s ledning som ett
ovasentligt kabbel i en fraga som i praktiken redan ar avgjord. EU:s
”H0bge representant”, dvs. Carl Bildt — vid denna tid dessutom fort-
farande moderat partiledare — far bland annat uttala sig och uttryck-
er sin "hapnad” 6ver oenigheten i svenska riksdagen och att fragan
hur som helst avgors pa den internationella nivan. | DN behandlas
denna fraga, som ror fundamentala aspekter i den svenska utrikes-
och sakerhetspolitiken, pa ett sitt som inte inbjuder till en 6ppen
politisk diskussion (Berglez 1999).

Det ar sannolikt att en mediebild som beskriver den svenska de-
mokeratins debatter och beslut som betydelseltsa dels minskar in-
tresset fOr politiken, dels bidrar till att den svenska utrikespolitiken
anpassas till framfor allt den amerikanska politiska linjen — genom
mediernas selektiva fokusering pa och prioritering av hur tongang-
arna gar i Washington framstar denna ju som det som "varlds-
opinion” dnskar och kréver. Mot den bakgrunden &r det naturligt att
ocksa det svenska politiska etablissemanget ansluter sig till samma
politiska linje. Endast om man aktivt efterfragar alla de opinioner
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och rgster som inte blir horda i medierna, t.ex. i tredje varlden, finns
det anledning att forvéanta sig en mer sjalvstandig svensk utrikespoli-
tik. FOr detta kravs alltsa en verkligt global offentlighet dar medbor-
garna har tillgang till ett brett spektrum av perspektiv och
synvinklar pa de internationella handelserna. Ar det lokaler som den
kurdiska pizzerian som kravs for att en sadan globalisering av var
offentlighet ska bli verklighet?

Noter

! Projektet har bl.a. erhallit forskningsanslag fran Riksbankens Jubileumsfond
och Nordiska samarbetsndmnden for samhéllsvetenskaplig forskning.
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EU, medborgarkultur och
mediernas demokratiska

uppgift

Peter Dahlgren

Demokratin ir ett ideal som de flesta i virlden 1 dag kan ansluta sig
till, &ven om inneb&rden av begreppet ofta kan vara omtvistad. I
likhet med alla ideal finns det alltid diskrepanser till verkligheten
(oavsett hur man definierar demokrati) men som den brittiska poli-
tiska filosofen John Dunn (1993) siger, dven om demokrati dr nigot
vi aldrig kan uppna fullt ir det samtidigt ndgot vi aldrig far sluta
striva efter. For demokratins skull far vi inte heller upphéra med att
diskutera dess brister. For att ndgot som vi kan betrakta som en
demokrati ska kunna fungera finns det sjilvfallet manga olika villkor
som méste uppfyllas. Inom de flesta visterlindska nationalstater 1
dag, inklusive Sverige, finns det réster som menar att en del av dessa
villkor har blivit problematiska. En del av de férutsittningar som de
demokratiska systemen har byggt pd under efterkrigstiden hiller pd
att forindras och minga anser att samhillet generellt och i synner-
het demokratin befinner sig i en perlod av omdaning. I Sverige har vi
kanske tenderat att ta demokrati for givet de senaste decennierna,
men vi bérjar inse att den kriver vir uppmirksamhet (se t.ex. Hvit-
felt och Karvonen 1999). Historiskt sett finns det inga garantier for
demokratibygget, bara bittre eller simre forutsittningar. Vi bor
dirfor inte inbilla oss att demokrati kommer till stind bara fér att
reglementen och retoriken med god vilja framhéller begreppet.

Att man har byggt upp inom Europa en 6verstatlig struktur, den
Europeiska unionen, EU, som ska fungera pé ett demokratiskt sitt,
gor inte situationen enklare. Den demokratiska utmaningen blir
alltsd dnnu stdrre nir den ska avnationaliseras och globaliseras (se
t.ex. Amnd 1999a, 1999b). Sveriges intride 1 EU 1995 utgér den
mest omfattande och komplexa utmaningen av demokratin under
andra halvan av 1900-talet. Hur man tar steget frin en forestillning
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om demokrati som har formats av nationalstaten under drhundrade-
na till en demokrati som ska fungera inom ett politiskt-administra-
tivt system vars konturer ligger helt utanfér den nationella erfaren-
heten ir inte nigonting vi har fullt grepp om. Min utgdngspremiss ir
att eftersom vi befinner oss inom EU och EU gér ansprik pd att te
sig som en demokratisk konstruktion, dr det angeliget att demokrati
som en normativ princip inte slipps eller férsvagas, utan utnyttjas
och utvecklas s8 mycket som mojligt. Vi méste stindigt forséka hoja
oddsen fér demokratins framging. Vi kanske slutligen kommer
fram till att EU ir omojligt sett frdn ett demokratiperspektiv. I si
fall kan vi fundera p4 uttride, men enligt min uppfattning ir det in
s linge for tidigt att dra en sddan slutsats. Att bygga upp
fungerande demokratiska strukturer, processer och rutiner i ett nytt
sammanhang tar lng tid och vi befinner oss fortfarande i starten av
védra anstringningar inom EU.

I detta kapitel tar jag upp Sveriges EU-medlemskap utifrdn de-
mokratins horisonter. Demokrati ir ett prismatiskt begrepp; be-
greppet belyser olika saker beroende p& hur vi vinklar det. Min vin-
kel betonar vikten av en medborgarkultur f6r EU:s demokratiska
karaktir samt mediernas roll i detta. Nir vi resonerar om medierna
och demokrati framhaéller vi vanligtvis betydelsen av information for
den demokratiska offentligheten. Medborgarna méste ha tillgéng till
sdvil viktiga och korrekta fakta som idéer och debatt om aktuella
hindelser. Detta stimmer, det 4r centralt. Men det ir inte tillrick-
ligt; utdver det dagliga informationsflodet krivs ocksd det jag kallar
for en medborgarkultur, nigot som har en férankring i minniskors
sedvanor, deras sitt att tinka och agera 1 vardagen, ndgot vars be-
skaffenhet dr mer ldngvarigt och som kan utgéra ett sorts kulturellt
forrdd av relativa stabila demokratiska resurser 1 samhillet.

Medborgarkulturen ir nigot som (i bista fall) vixer fram hos
allminheten och den gor s 1 samspel med medierna och deras jour-
nalistiska uppgifter. Medierna kan inte p egen hand skapa en med-
borgarkultur — andra samhillsfaktorer bidrar ocks3 till hur allmin-
heten forhiller sig till demokratin — men jag skulle framhélla att 1
det medialiserade senmoderna samhillet fir medierna en alltmer
framtridande roll inom de flesta sfirerna, inte minst i det politiska
livet (Bjornsson och Luthersson 1997; Castells 1999; Thompson
1995). Man kan siga att 1 dagsliget ir det inte bara s8 att medierna
bevakar det politiska livet, utan att en stor del av det politiska livet
dger rum 1 mediernas symboliska rum. Dvs. mycket av politiken —
hindelser, uttalande — existerar enbart 1 relation till medierna och ir
direkt skapade f6r mediebevakning. Denna tendens i sig ir inte helt
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oproblematisk, men vissa har kanske dverskattat dess omfattning
(Baudrillard 1983) genom att hivda att politiken har reducerats till
att enbart bli ett mediespektakel. Utan att ta till sddana éverdrifter
kan vi ind3 konstatera att mediernas innehéll och framstillnings-
former spelar en viktig roll f6r att uppritthilla och prigla medbor-
garkulturen.

Utover att uppfylla de klassiska journalistiska dygderna vad gil-
ler information miste medierna allts dven frimja en medborgar-
kultur. I ett internationellt perspektiv har medierna 1 Sverige lyckats
ganska bra med detta, iven om de i nuvarande lige har blivit allt mer
kritiserade. Frigan dr om det blir mojligt att — pd sikt — bygga upp
nigon modest motsvarighet till den nationella medborgarkulturen
pa europeisk nivd. Detta kan vi inte veta pd férhand, men vad jag ska
gora hir dr att specificera de viktiga dimensionerna i den nationella
medborgarkulturen — sirskilt medborgarnas identitet — och fértyd-
liga vilken roll medierna har fér denna kultur pd nationell och inter-
nationell niva. Direfter tar jag upp ndgra tendenser i det senmoder-
na samhillet som inverkar pd medborgarkulturen och jag avslutar
med ett resonemang om mediernas villkor och méjligheter att frim-
ja en demokratisk medborgarkultur inom EU.

Mitt syfte ir alltsd att fortydliga vilken utmaning medierna stir
infér, i kampen att forstirka EU:s demokratiska karaktir: hur blir
det nu nir vi har forflyttat oss till den europeiska nivin? Sjilvfallet
ir kampen f6r demokrati inte enbart mediernas ansvar — den angir
oss alla — men det dr detta jag lyfter fram hir. I konkreta termer ir
grundfrigan hur de svenska medierna kan bidra till att skapa en
medborgarkultur inom den europeiska offentliga sfiren. Jag ir inte
sjilv journalist och gér inte ansprak pa att siga hur medierna kon-
kret ska skota sitt jobb. Diremot hoppas jag kunna precisera nigra
fundamentala villkor vad giller medierna fér demokratin inom EU.

Medlemskapets ambivalens
Tre glimtar frin den svenska mediala offentligheten:

1) Under viren 1998 stod Sverige infor en mycket viktig friga: att
ratificera det nya Amsterdamfordraget eller inte. I Danmark, Irland
och Portugal hade man bestimt sig for att folkomrdsta om detta
férdrag, som utgér en ny grundlag for EU. Det omfattande
Amsterdamfordraget medfor viktiga forindringar bl.a. i sysselsitt-
ningskapitalet, dppenhetsdtaganden, jimstilldhetsambitioner och
miljomal. Férdraget utgdr ett steg mot ett mer federativt system,
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samtidigt som det frimjar demokratin inom EU bl.a. genom ¢kad
dppenhet och en forstirke roll f6r Europaparlamentet visavi EU-
Kommissionen. Detta fordrag dr komplext, det ir ett resultat av
politiska férhandlingar och kompromisser och ir av sddan karaktir
att det tillfredsstiller minga p en del punkter men sikert inte alla
pd samtliga punkter. I Sverige bestimde man pa regeringsniva att
inte hilla nigon folkomrostning eftersom man ansdg att fordraget
trots allt inte dndrade p& maktbalansen mellan EU och medlemslin-
derna.

I medierna var information om och debatten kring detta viktiga
steg minimal. Nigra stickprov ger en viss bild: Sverige skrev pd av-
talet den 29 april. Under hela april hade Aktuellts kvillssindning kl.
21.00 totalt tvd inslag om Amsterdamfoérdraget. Det ena visades den
28 april, ett inslag pd nio minuter, inklusive en fyra minuter ling
intervju med utrikesministern Hjelm-Wallén. Det andra inslaget vi-
sades dagen dirpd och var tvd minuter ldngt. TV4:s Nyheter hade
under perioden 980201 till 980429 ett inslag, detta den 29 april.
Aftonbladet hade 7 artiklar under samma period. Det var betydligt
bittre stillt med Svenska Dagbladet som dgnade 40 artiklar &t
Amsterdamférdraget under perioden 980101 till 980429, men pro-
filen pa dess lisarkrets dr knappast representativ f6r den svenska
allminheten.

2) Ett &r senare, under vdren 1999 var det dags fér EU-val och infér
valet var prognoserna nigot pessimistiska vad giller valdeltagande:
Sifo spddde att det skulle bli drygt 58 procent, medan Temo endast
forvintade ett deltagande mellan 52 och 57 procent. Som bekant
blev valdeltagandet 38,3 procent. Sverige kan kanske trosta sig en
aning med tanke p4 att vi knappast var virst 1 detta avseende. I vart
grannland Finland, som vi i Sverige ibland kan uppfatta som betyd-
ligt mer EU-entusiastiskt, 18g valdeltagandet pa 30,1 procent, medan
1 det motstriviga Storbritannien var det 23,0. Det kosmopolitiska
Holland visade endast 29,9 procents deltagande — medan dennes
granne Belgien, dir EU har sitt hogkvarter, presterade 90,0 procent.
Bland de stora EU linderna ledde Italien valdeltagandet med 70,8
procent, Spanien f6ljde med 64,3 procent, Frankrike 47,0 procent
och Tyskland 45,2 procent. Spridningen var alltsd stor och dven 1 de
ildre medlemslinderna var deltagandet i stort sett inget att jubla
over. Valdeltagandet ir givetvis enbart en indikation pd hilsotill-
standet 1 en demokrati, men det miste betraktas som en central
sddan. I Sverige blev det naturligtvis mycket diskussion om det l18ga
valdeltagandet, om ”sveket” bland viljarna, om politikerna som inte
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drev en mer engagerande debatt kring de stora frigorna och om
medierna som inte gjorde mer for att informera och entusiasmera
viljarna. (En analys av de svenska medierna infér EU-valet finns 1
Johansson 1999.)

3) I dag tycks svenskarna vara mycket missndjda med EU. P§ frigan
om det egna landet har fatt nytta av EU-medlemskapet ligger
Sverige ligst (Lindahl 1999); endast 27 procent av viljarna svarar ja.
Nist lagst siffror visas f6r Storbritannien med 37 procent, titt {6ljt
av Finland och Tyskland med 39 procent. P4 6vre delen av skalan
finns ”de noéjda”: Irland toppar med 85 procent, Grekland med 76
och Danmark 70. I Sverige har utvecklingen av viljarnas sikter om
EU lett till att ca 40 procent i huvudsak ir f6r EU-medlemskap och
ca 40 procent som 1 huvudsak ir emot. Cirka 20 procent har ingen
bestimd 3sikt 1 frigan.

Dessa tre glimtar visar pd en bild av ett Sverige (som stimmer for
mdnga andra EU-linder i varierande utstrickning) som dnnu inte
har lyckats integrera EU med sitt existerande politiska liv. EU-hin-
delser och -beslut éverskrider de nationella sammanhangen men den
nationella politiken fungerar som en oundviklig instans f6r EU-{ré-
gor inom Sverige (och varje medlemsland). De nationella partierna i
den svenska riksdagen positionerar sig vis 2 vis EU-frigor samtidigt
som de miste agera i andra politiska konstellationer 1 EU-parla-
mentet. All-EU politiska partier, politiker och valkampanjer finns
inte, politiken ska alltsd g8 via de nuvarande nationella systemen.
EU kan inte framstd som en politisk enhet som ir direkt ansvarig
mot medborgarna pd samma sitt som nationalstaten.

Medierna férstirker denna struktur genom att ldta nationalpoli-
tikerna bestimma EU-dagordningen. Det saknas en tillrickligt ut-
vecklad infrastruktur f6r opinionsbildning och opinionsférmedling
inom alla nationalstaterna fé6r EU-frigor. Nationalstaternas offent-
lighet bygger p& nationella medier, nationell identitet och lingvistisk
gemenskap (och dirmed har etniska minoriteter ofta haft svirt att
hivda sig och engagera sig i nationalstatens politiska liv). Kunskapen
om hur EU fungerar brister hos minga — politiker, journalister och
allminheten. Man har knappast hunnit etablera ndgra journalistiska
traditioner for att bygga upp rapporteringen om EU p3 ett sitt som
appelerar till allminheten bdde som medborgare av en nationalstat
och av EU. I minga minniskors égon finns det ett demokratiskt
underskott inom EU, ett legitimitetsproblem. An s4 linge upplevs
EU av de flesta som fjirran frdn minniskors vardag och otillgingligt
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for politiska initiativ frdn vanliga medborgare. EU uppfattas av
ménga som eliternas maktspel, priglat av byrikrati, formalism och
dven korruption.

Mycket av den kritiska reaktionen i Sverige efter EU-valet 6ver
bristande engagemang bland politikerna, medierna och medborgarna
ir sikert befogad, men samtidigt kan man ocks3 stilla frigan om
inte férvintningarna ir orimliga. Kan man verkligen inom en natio-
nalstat pd férhillandevis s& kort tid férankra ett fungerande dver-
statligt och transnationellt system som ska fungera enligt demokra-
tiska normer och procedurer? Sirskilt som vi kan konstatera att
Sverige (och de vriga medlemsstaterna) som samhille och som
demokrati redan befinner sig i en tid av omdaning?

Den stora framtidsbilden ir oklar. Vi kan inte siga om Europa
formdr att forindras till ett demokratiskt system med fungerande
representation, och férmar att fordjupa den faktiska demokratin.
Det ir minga variabler som ska samverka pd ett framgingsrikt sitt
for att detta ska bli av. For vir del kan vi emellertid konstatera att
ett villkor f6r denna utveckling ir ett brett engagemang 1 det em-
bryoniska europeiska statsskicket, tillsammans med en betydande
forskjutning av lojalitet mot den europeiska nivn. Framvixten av
en “europeisk allmidnhet” och ”europeiska medborgare” ur de nuva-
rande férhillandena handlar om en l8ngsiktig utveckling mot en
medborgarkultur pd EU-niv8. Hur kan man nd dit?

Medborgarkulturens villkor

Demokratin bottnar i folkstyre och folket — ”demos” — bestér i detta
sammanhang av medborgarna. I Demokratirdets senaste rapport
(Petersson m.fl. 1998) menar férfattarna att medborgarskap forut-
sitter formell statstillhorighet och att det ocksé ger en rad rittig-
heter samt att det stiller vissa krav pd samhillsmedlemmarna. De
definierar medborgarstyre ”som en forening av effektivt deltagande,
politisk jimlikhet, makt éver dagordningen, upplyst forstielse och
tolerans” (s. 144). Dessa definitioner och kategorier utgér det nor-
mativa fundamentet till ett fruktbart sitt att analytiskt nirma sig
demokrati. Om vi tar tvd steg tillbaka och reflekterar éver hur man
uppnér dessa kriterier — dvs. vilka de (minga) villkoren som méste
uppfyllas for att en sddan situation ska férverkligas ir — foreslar jag
att vi gor en enkel schematisk indelning. A ena sidan har vi vad jag
skulle kalla f6r de strukturella villkoren. Hir finns allt det funda-
mentala kring statsskicket, de viktiga juridiska ramarna, de centrala
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civila och politiska institutionerna och deras sitt att fungera. A
andra sidan har vi de kulturella villkoren, de aspekter och processer
som ligger till grund for en vital medborgarkultur. Jag anvinder
alltsd begreppet “kultur” i en antropologisk bemirkelse: medborgar-
kultur handlar om forestillningsvirldar, virderingar och levnadssitt.

Viidr férmodligen mest vana att tinka pd demokrati 1 strukturella
termer, men demokrati kriver ocksd en férankring i medborgerliga
dygder och vardaglig praktik (cf. Preston 1997; Islin och Wood
1999). De strukturella och kulturella villkoren samspelar med va-
randra och stdr 1 6msesidigt beroende. De strukturella aspekterna
kan inverka pd de kulturella. Samtidigt ir strukturerna beroende av
att de kulturella villkoren ir uppfyllda, att minniskor tinker och
agerar pa sitt som overensstimmer med demokratins behov. Annars
blir demokratin endast ett tomt, formalistiskt skal. I Sverige har
teman om medborgarnas praktik och virderingar tagits upp under
1990-talet 1 diskussionerna kring begreppet “civilsamhillet” (Tri-
girdh 1995; Amna 1999¢) dir man just har hivdat vikten av demo-
kratins férankring 1 minniskors vardag. Minniskor kan 1 sina minga
olika aktiviteter i samhillslivet ”trina upp” och utéva en sorts med-
borgarkompetens och bidra till en medborgaranda i samhillet. Jag
vill poingtera att den sortens medborgerligt ”socialt kapital” som
vixer fram 1 det civila samhillets sammanhang utgor en viktig del av
medborgarkulturen, men att medborgarkulturen 1 min bemirkelse
syftar till ndgot stdrre, som innefattar minniskors relation till sgvil
det politiska som det civila samhillet. Vidare ir medborgarkulturen
ndgot som dven tillhér och kinnetecknas av den mediala offentlig-
heten, inte enbart medborgarnas vardag. Nigot skissartat omfattar
medborgarkulturen f6ljande dimensioner:

* Relevanta kunskaper och kompetenser. Mianniskor miste ha till-
gdng till tillforlitliga verklighetsgestaltningar, analyser, debatter,
osv. och de méste kunna tillgodogéra sig dessa. I diskussioner
om offentligheten siger vi att det behévs information och det ir
riktigt. Men den goda demokratin kriver ocksé att medborgarna
kan ta till sig informationen och anvinda den for att utveckla sina
kunskaper och sin forstdelse av virlden sd att de kan reflektera
dver sin egen situation. Vidare behéver medborgarna kommuni-
kativt kunna delta 1 det offentliga livet. Dessa teman har varit
diskussionsforemdl s& linge demokratin har funnits. Vilken kun-
skaps- och bildningsnivd samt hur stor andel av medborgarna
som bor kunna uppfylla dessa nivier kommer att f6rbli omtvis-
tade. Sjilvklart férvintar man sig inte att den stora majoriteten av
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medborgarna ska kunna prestera expertkunskaper eller att de kan
hilla offentliga tal, men frdgor om deras kunskapsnivier och
analys- och kommunikationsférmiga ir stindigt relevanta frigor
for demokratins vitalitet. (Och 1 vart alltmer heterogena samhille
uppstar dven frigan om vilka kunskaper som ir mest relevanta.)
Nyligen har Petersson m.fl. (1998) slagit larm for att i deras
uppfattning héller inte kunskapsnivin hos medborgarna mittet.

Lojalitet till demokratiska virderingar och procedurer. Utan dyg-
der som tolerans och vilja att ansluta sig till demokratiska prin-
ciper och spelregler i vardagen kommer inte demokratin som
system att fungera. Samtidigt ska vi inte underskatta komplexi-
teten och tvetydigheter som kan uppsti. Bara for att ta ett vanligt
exempel: invandrare av icke-europeisk hirkomst kan ibland
komma 1 klim nir ndgot 1 deras tradition vad giller kvinnans roll
och rittigheter stdr 1 konflikt med europeiska traditioner. Att
avgora vilket tillvigagdngssitt som bist speglar demokratiska
virderingar 1 sidana situationer ir inte alltid sjilvklart. Diremot
rider det ingen oklarhet kring vikten av att stindigt hilla méjlig-
heterna till diskussion éppna. Demokratiska virderingar och
procedurer méste stindigt provas och omtolkas infér nya situa-
tioner och mediernas betydelse f6r denna uppgift kan knappast
overskattas.

Praktik, rutin, tradition. Det ir viktigt att demokratin blir for-
kroppsligad 1 konkreta, dterkommande handlingar i vardagen (jfr
civilsamhillet, ovan), t.ex. hur man héller ett méte, hur man
hanterar en debatt och kommer fram till beslut. Samtidigt behévs
det storre, integrerande kollektiva handlingar — med symboliska
laddningar — som aktivt férenar minniskor till ett gemensamt
demokratiskt ideal. Valkampanjer och valdeltagande ir exempel
pd detta, men det finns minga sorters handlingar — dven med ri-
tuella inslag (t.ex. partikongresser och —nomineringar samt in-
stallationsceremonier) — som kan befrimja och befista demo-
kratin som ideal. Over tid vixer traditioner fram, ett minnesfor-
rdd av erfarenheter som sitter nuet i ett stdrre sammanhang.
Traditioner férmedlar en kollektiv uppfattning om handlingar
och deras betydelse 1 ett perspektiv som inbegriper det omedel-
bara konkreta i nigonting storre. Svdrigheten att f§ demokratin
att fungera i frinvaron av sddana traditioner exemplifieras av er-
farenheterna frin de forna kommuniststaterna under det gdngna
decenniet.
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»  Mdinniskors identitet som medborgare. Detta har att géra med
minniskors subjektiva uppfattning om sig sjilv som medlem och
potentiell deltagare i ett politiskt samfund. Denna dimension ir
kanske den mest svirfingade aspekten av medborgarkulturen
eftersom en sidan sjilvf6rstielse oftast fungerar pd en omedveten
nivd. Man kan likna denna dimension med en lins: man ser
verkligheten genom linsen, men sjilva linsen ir oftast svir att se.
Jag utvecklar denna dimension mera nedan.

Dessa fyra dimensioner ska ses som ett kretslopp, inte en lista av
separata punkter. De olika dimensionerna samspelar med varandra
och férstirker varandra. Aterigen: mediernas betydelse ar hir
mycket stor. De kan frimja respektive motarbeta medborgarkultu-
ren vad giller alla dessa dimensioner. Det dr naturligtvis manga
sambhilleliga faktorer som kan inverka, t.ex. hur utbildningssystem
fungerar, tillgdng till resurser f6r volontirverksamheter och det ra-
dande politiska klimatet, men mediernas bidrag till medborgarkul-
turen dr central (se t.ex. Dahlgren och Hoéijer 1997). I de vister-
lindska demokratierna i dag finns det en del bekymmer éver me-
diernas utveckling och deras agerande inom ramen for det politiska
livet. Det skrivs mycket om ”infotainment” och om en utarmning av
den mer seriésa journalistiken (Fallows 1997; Franklin 1997). Visst
finns det fog for kritisk reflektion 6ver mediernas bidrag till demo-
kratin. Vi kan betrakta detta bekymmer inte minst som oro éver
mediernas inverkan pd medborgarkulturen, en oro 6ver vilka kun-
skaper medierna férmedlar, vilka virderingar de frimjar vad giller
demokratin, vilka traditioner de uppmirksammar, och inte minst,
vilken sorts medborgaridentitet som medierna inbjuder till genom
sitt sitt att tilltala publiken.

En levande medborgarkultur kriver kunskap och engagemang
frén (en betydande del av) allminheten, den forutsitter att folk dis-
kuterar aktuella frigor med varandra, att de agerar tillsammans och
att de ser sig sjilva som medborgare. Medierna har till uppgift att
stimulera medborgarna till diskussion, samt dven att ibland pro-
vocera pd ett sitt som kan gynna fruktbara samtal och debatt. Kri-
terierna for en levande offentlig sfir och demokrati inkluderar allts3
inte enbart ett mangfaldigt medieutbud, utan dven en resonerande
allminhet. En medborgarkultur frimjar demokratin just genom att
den formar demokratins resonerande aktérer. Denna syn pd demo-
kratin — samtalsdemokratin (Forstorp och Linell 1998; Benhabib
1996) forutsitter att medborgarna ingdr i mediepubliken, men att de
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inte ndjer sig med denna roll, utan att de dven pratar och agerar till-
sammans.

Frigan om mojligheterna till en medborgarkultur med EU som
horisont dr mycket komplicerad. Alla fyra dimensionerna ir relevan-
ta, men jag vill framférallt uppmirksamma medborgaridentitet,
eftersom det ir denna dimension — trots att den ir den svéraste att {3
grepp om — som pé sikt kommer att vara mest avgdrande f6r EU:s
demokratiska utveckling.

Medborgare som nationalstatens
medlemmar

Vanligtvis associerar vi medborgarskap med statstillhorighet och en
uppsittning juridiska rittigheter och plikter. Detta dr den struktu-
rella aspekten av medborgarskap. Den har ocksd en kulturell sida,
som man under de senaste dren utvecklat inom en vixande teoretisk
litteratur (Mouffe 1992, 1993, Clarke 1996). Man menar att det ir
angeliget f6r demokratin att minniskor faktiskt kan betrakta sig
sjilva som medborgare, att de ser pa sig sjilva som individer som
tillhor ett demokratiskt samhille och att de kan delta 1 dess utveck-
ling. S& lingt ir resonemanget ganska sjilvklart. Mycket av denna
litteraturen anvinder sig av aktuella identitetsteorier som betonar
minniskors pluralistiska jag, ett resonemang som har mycket ge-
mensamt med den mer traditionella rollteorin. I det moderna
samhillet ingdr manniskor alltsd 1 allt fler olika sammanhang, dir de
intar olika roller/identiteter, med olika kunskapsomriden, olika
krav, olika lojaliteter. Dessa identiteter kan ibland t.o.m. std 1
konflikt med varandra: t.ex. kan en persons identitet som milj6-
kimpe kollidera med yrkesidentiteten om féretaget han eller hon
arbetar pd agerar pd ett miljoskadligt sitt. Nigra identiteter ir mer
centrala 1 virt psyke och andra dr mer perifera; vissa ir mer en friga
om kulturarv, andra, som t.ex. de som vi utvecklar pd fritiden genom
livsstilskonsumtion, ir mer ett uttryck for "tillval” (Fornis 1995;
Slater 1997; Miles 1998).

Poingen ir att “medborgare”, sett frin demokratins perspektiv,
méste utgdra en central identitet bland minniskors mangfald av
identiteter. Om demokratin ska frodas miste "medborgarskap”
ocksd utvecklas — och betraktas som — en del av individens mingsi-
diga identitet, ndgonting som integreras med hennes subjektivitet
och psykologi (Alejandro 1993). Gellner (1994) anvinder metaforen
”modulminniskor”. Detta kan 18ta ndgot motbjudande — man
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associerar till roboten osv. — men Gellner menar att den moderna
minniskan som medborgare 1 en demokrati har en mingd identi-
teter utan att ndgon av dessa nédvindigtvis dr totala eller utesluter
de andra. Minniskor kan uppleva att de ingdr i civila eller politiska
samfund 1 nirsamhillet (grannskapet), inom kommunen eller regio-
nen, och/eller pd nivin av nationalstaten, men medborgaridentiteten
behoéver inte bara vara en spegling av formella politiska strukturer. I
dagens Sverige finns det bl.a. de traditionella folkrérelserna, olika
intresseorganisationer och nyare rérelser av olika slag kan frimja
kinslor av medborgarkollektivitet. Hos en individ kan sidana tillho-
righetskinslor bygga p8 flera sammanslutningar eller ssmmanhang
av civil eller politisk relevans. Man kan vara inbegripen i nitverk av
relationer och gemenskaper som kan samexistera inom samma per-
son — t.ex. partimedlem, intressefdresprdkare, fredsaktivist och fe-
minist. Vi kan ”vara” medborgare pd olika sitt och utéva demokra-
tin genom vart handlande och deltagandet pd minga olika vis — fast
olika identiteter som medborgare méste ha “ett hem”. De méste vara
férankrade inom ramen f6r nigon samhillelig gruppering och/eller
nigon politisk enhet; de kan inte bara vara en produkt av tanke-
virlden.

Hittills dr det onekligen sd att det dvervigande starkaste sitt pd
vilket minniskor ir medborgare ir i relation till nationalstaten.
Demokratin 1 vistvirlden har f6r det mesta vuxit fram i samband
med framvixten av nationalstaten. Aven om vi i dag ser en pluralise-
ring av medborgaridentiteter miste vi komma 1hdg att det var natio-
nalstatens konstruktion som formade mycket av vir uppfattning av
demokratin och som trots allt utgér de dominanta uppfattningarna
av vad medborgarskap gir ut p&. "Medborgare” som en identitet blev
starkt knuten till kinslor av nationalism. Det dr hir svirigheten och
utmaningen ligger vad giller EU: att kunna sira pd det som handlar
om kinslor f6r det nationella och det som angdr demokrati och dess
principer. De blir sammanflitade i nationalstatens medborgarskap,
men 1 EU-sammanhanget ir det viktigt att utveckla en syn pd
medborgarskap som inte uteslutande tillhér det nationella. Detta
blir givetvis inte litt, med tanke pd de historiska betingelserna.

Begreppet ”den forestillda gemenskapen” (Anderson 1993) har
under de senaste dren stimulerat reflektion kring nationalstatens
framvixt och karaktir. Hur miljontals minniskor som personligen
aldrig har triffat varandra med dren kan komma att uppleva en sam-
hérighet med varandra — en ”vi-kinsla” — och identifiera sig med en
och samma nationalstat var ndgot man linge tog for givet, men pd
sistone har man inte minst betonat mediernas roll f6r detta.
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De sociala och kulturella band som utgér den kollektiva identi-
teten att tillhora en nation har vuxit fram dels genom gynnsamma
omstindigheter (geografi, etniska sammansittningar, osv.), dels ge-
nom medvetna policydtgirder pd minga olika niver. I den europe-
iska historien ser man hur dven véld ibland har anvints for att sam-
mansvetsa en gemensam nationell kultur och kviva separatistiska
stromningar 1 situationer dir stat och “nation” inte perfekt sam-
mantfaller (t.ex. Spanien och Storbritannien). En nation utgor en
komplex och abstrakt gemenskap. Historiskt sett har det visat sig
att bildandet av en nation ir en process fylld med motsittningar
(James 1996) och den gemenskap som uppstdr ir inte bara en pro-
dukt av ”naturligt” umginge, utan iven ett resultat av ldngsiktiga
strategier.

Medier har varit ett sjilvklart instrument 1 uppbyggnaden av na-
tionell kultur; dven innan tryckpressen utvecklades ser man hur det
skrivna spriket, oftast genom kyrkan, tjinade som fundament till en
nationell kultur och nationsomfattande virdegemenskap, &tminsto-
ne pd en miniminivd. Medier anvindes av stater {6r att samtala med
och inbegripa sina medborgare 1 samhillet; 1 den demokratiska tra-
ditionen har detta varit ett viktigt led i att férevisa maktens legiti-
mitet. Orvar Lofgren (1990) skriver om hur det under 1700- och
1800-talen bedrevs en medveten politik f6r att nationalisera kultu-
ren: ett sprak, ett arv, en flagga, svenska singer och litterira traditio-
ner (se ocksd Ehn, Frykman och Lofgren 1993). Datidens medier
anvindes medvetet fr att bygga upp en nation med gemensamma
referensramar och virderingar. Liskunnighet i samband med fram-
vixten av bl.a. dagspress och familjetidningar blev ett viktigt led i
detta projekt, men dven bilder spelade en stor roll. I familjetidningar
och senare ocksd pd vykort fanns det rikligt med svenska foster-
lindska bilder med pittoreska vyer av dker, vattenfall, fjill, kyrko-
ruiner, den faluréda stugan med vita knutar, osv. I och med lanse-
ring av radion pd 20-talet och TV p4 50-talet kunde nationalisering-
en kopplas thop med folkupplysning och folkbildningsarbetet p4 ett
mycket effektivt sitt. Public service radio och TV hade som uppgift
att vara till for alla och deras bidrag till nationaliseringen av kulturen
kan nistan inte dverskattas.

Med dren kom det oundvikligt en rutinisering av svenskheten 1
medierna; nationaliseringen av kulturen blev 1 stort ett faktum. Det
som frin bérjan utgick frin en medveten strategi vergick undan for
undan till tillimpning av sjilvklara och cementerade referensramar.
Det vixte inom medierna i alla vistlinder fram en sorts vardaglig
”banal nationalism” (Billig 1995) dir dess utbud rutinmissigt be-
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fiste de kollektiva synsitten. Denna symboliska ordning forstirkte
mycket av svenskarnas uppfattning om sig sjilva och sitt land: ett
socialt progressivt folkhem med en lysande framtid, befolkat av
irliga, hirt arbetande, plikttrogna medborgare som var tekniskt
innovativa, med ett speciellt férhéllande till naturen, osv. Det
svenska medborgarskapet var kulturellt inbegripet i allt detta.

Transnationell gemenskap?

Runt om i virlden ser vi en férsvagning (men absolut inte ett for-
svinnande!) av nationalstaten, som dr klimd mellan utvecklingen pa
bade den globala och lokala nivin. Det nationella "medierummet”
blir alltmer uppluckrat och betraktas av mdnga som en onodig be-
grinsning, samtidigt som transnationaliseringen av medierna 1 viss
grad kan motarbeta den mediebaserade nationella identiteten
(Morley och Robins 1995). Vissa menar att nationalstaterna befin-
ner sig pd en “marknad” dir de méste konkurrera mot utlindskt
medieutbud fér att {4 medborgarnas uppmirksamhet och engage-
mang (Price 1995). Dessa utvecklingar har vickt frigan om mojlig-
heter till ndgon sorts pan-europeisk identitet genom medierna, men
allt tyder p8 att detta dr orealistiskt (Schlesinger 1995). Kinslor av
nationstillhérighet lever kvar pd ett mycket pdtagligt sitt; man ser
t.0.m. ett uppsving for nationalism p& manga hill 1 virlden. Om ett
transnationellt medieutbud kan sigas ge utvidgade referensramar s&
ir det desto svirare f6r sddant utbud att verkligen finga minga
minniskors djupare lojalitet till nigon stérre kollektiv. Aven med
utgdngspunkt 1 de institutionella ramar som byggts upp inom EU ir
de allra flesta medborgares lojalitet till sin egen nation starkare dn
den till EU. En identitet som europé” tenderar att vara ytlig och
kan nog inte tillfredsstilla de psykologiska behov som en nationell
identitet fyller for de allra flesta.

De allra flesta mianniskor i Europa ir inte ens benigna att titta pd
TV-sindningar frin andra linder om de inte dr pd det egna spriket
(det finns f6rvisso tyska och franska sprdkomrdden och TV-sind-
ningar som korsar statsgrinser); i bista fall lockar vissa kategorier av
”internationellt” utbud p4 satellitkanalerna. Svenskarna féredrar
oftast t.ex. engelsksprikiga satellitprogram fére sindningar frin
Norge eller Danmark. Forsoket att lansera satellitkanalen Euro-
News som europeisk konkurrent till CNN har enbart haft begrin-
sad framgdng (Richardson och Meinhof 1999). Man har férsokt att
gora ett “all-europeiskt” nyhetsprogram som ir uppbyggt som ett
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kollage av inslag himtade frin olika linder. Redigeringen limnar
ifrén sig inslag med enbart speakertext, sd att varje land kan ligga till
sitt eget sprak. Formen blir konstig: det finns inga synliga nyhets-
upplisare eller reportrar. Annu mer problematiskt ir att de allra
flesta inslag anda blir nationella till sin karaktir: det finns lite av ett
utvecklat “europeiskt perspektiv”, trots att ordet "Europa” fore-
kommer ofta. Hittills har EuroNews inte haft den finansiering som
skulle mojliggora en rejil satsning, men experimentet tycks indd
visa svarigheten att tala till en s pass heterogen publik. Man utgir
frdn premissen att publiken i de olika linderna har mycket gemen-
samt tack vare sitt EU-medlemskap, men uppenbarligen upplever
tittarna det inte si. Deras identiteter som européer ir inte stark nog
att framkalla en dndring i tittarvanorna.

Teoretiska rén om en medial offentlighet pd EU-nivd som i stort
sett speglar en sorts public service TV- modell ger inte mycket upp-
muntran. Massiva kulturella svirigheter talar emot en sddan utveck-
ling inom mediepolicyn (Schlesinger 1997). Dessutom, gor den ny-
liberala trenden mot avreglering och marknadskrafter som ram for
mediernas utveckling detta innu mer svirt: ett sidant koncept skulle
helt enkelt inte vara ekonomiskt gingbart pd TV-marknaden.
Nationell policy de senaste tvd decennierna och inte minst EU
policy under 90-talet framhivdar industriella och ekonomiska pers-
pektiv pd bekostnad av allminhetens medborgerliga intressen. Vi
saknar 1 dag den historiska distansen att med ndgon sikerhet kunna
siga vad alla dessa samhilleliga och mediala férindringar innebir fér
den nationella identiteten. Det ir emellertid tydligt att nationalism
kommer att bestd som en viktig killa till den stora majoritetens
medborgerliga identitet trots mediernas 6kade transnationalisering.

Det finns emellertid intressanta skillnader mellan EU-linderna
att notera vad giller “europeisk identitet”. EU:s egen Eurobarome-
ter nr. 50 visar under hésten 1999 att Sverige och Storbritannien ir
de linderna dir man har minst europeisk identitet (Barkman 1999).
P4 frigan "Har du en nationell eller europeisk identitet” svarade 60
procent av svenskarna att de har enbart en nationell identitet, 37
procent en blandidentitet och endast 2 procent en enbart europeisk
identitet. Siffrorna f6r Storbritannien var 62, 35, respektive 5 pro-
cent, medan i minga av de andra linderna ir siffrorna omvinda. Dir
siger en majoritet sig ha en europeisk identitet. Man kan naturligtvis
frdga hur djupt dessa europeiska identiteter sitter och hur vil de
skulle st sig nir intressekonflikter blommar upp mellan EU och
den respektive nationalstaten, men de tyder ind pd ett annat lige 1
Sverige och Storbritannien (som ocks8 speglas 1 opinionen 1 frigor
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kring EU-medlemskap). Detta lige har sin historiska forklaring —
t.ex. Sverige och Storbritannien har haft mindre erfarenhet av titt
europeiskt samarbete in minga av de andra linderna — och dirmed
méste betraktas som ndgot som kan férindras genom historisk er-
farenhet. Medierna kan alltsd “mjuka upp” nationella identiteter,
men kan ingalunda utplina dem eller p8 egen hand skapa djupgiende
transnationella identiteter. Sddana utvecklingar miste bygga pd
betydande nationella erfarenheter, dir medierna kan samverka
genom att beskriva, tolka och betona. Med Sveriges EU-medlem-
skap 6ppnas dérren till sidana erfarenheter. Aven inom Sverige pa-
gir det saker som inverkar pd identitetsfrdgor (se nedan); det giller
f6r medierna att aktivt samspela med dessa utvecklingar.

Mot pluralisering

Den objektiva homogenitet och den subjektivt forestillda gemen-
skapen har alltsd haft en avgérande betydelse fér framvixten av den
svenska demokratin 1 allminhet och f6r medborgarkulturen i syn-
nerhet. De har underlittat 6msesidig forstdelse i det politiska livet
och frimjat en politik som 1 internationella sammanhang méste be-
traktas som relativt konsensusinriktad. Samtidigt ser vi att den
knappast kommer att ge vika i férsta hand for de globaliseringsten-
denser som vi bevittnar inom medierna. Detta betyder inte att sam-
hillet, kulturella ménster eller identitetsprocesser pd nigot sitt har
statt stilla. Tvirtom: vi ser en del intressanta strémningar som kan
ha relevans f6r vigen mot en EU-medborgarkultur.

Den objektiva homogeniteten och férmodligen dven den upplev-
da gemenskapen har emellertid blivit ndgot uppluckrad de senaste
decennierna. Nationalstaten har blivit mer méngfacetterad och kom-
plex 1 sin sammansittning. Samhillsstrukturer och -processer som
bidrar till homogenisering och integrering — till en férestilld gemen-
skap — har f6rvisso fortfarande en mycket stark nirvaro i Sverige,
men i dag delar de plats med krafter som frimjar heterogenitet och
fragmentisering. Dessa krafter dr inbyggda i hela den senmoderna
utvecklingen som har priglat Sverige (och de flesta vistlinderna) de
senaste decennierna.

Det finns ménga analyser och infallsvinklar pd Sveriges nuvaran-
de situation, men de centrala aspekterna av dagens utveckling som
driver fram heterogeniteten kan kort sammanfattas. Vi befinner oss i
en omvandling av den korporativistiska strukturen som har ritt
under ett halvt sekel. Detta innebir bl.a. en viss upplésning av den
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svenska modellens maktstruktur, med en de fakto f6rskjutning av
informell makt frdn det formella politiska systemet och den poli-
tiska eliten till sfiren av marknadskrafter och den ekonomiska eli-
ten. Begreppet “folkhemmet” klingar svunna tider. Ekonomin och
finansvirlden har blivit mer "global” till sin karaktir. I samband
med dessa trender bevittnar vi en reducering av den 1 minga
drtionden dominerande konsensus inom det politiska livet, som 1 sin
tur ger upphov till styrproblem p& systemniva.

De traditionella politiska partierna och folkrorelserna har allt
svarare att rekrytera nya medlemmar, samtidigt som nya politiska
aktorer i form av olika medborgarsammanslutningar och nya rorel-
ser uppstdr. Det sociala liget har férsvirats pd manga hill: klass-
klyftorna och social marginalisering vixer; situationen i synnerhet
for kvinnor har blivit hdrdare. Vidare har Sverige under de senaste
decennierna fatt stora grupper av nya invandrare och ir i dag ett
multikulturellt samhille. Detta dock i en tid d& de sociala svérighe-
terna vixer och tendenser till diskriminering av minniskor av ut-
lindsk hirkomst fortsitter. Jimte denna utveckling ser vi trender 1
de kulturella monster dir livsstilskonsumtion har fatt en allt starkare
position och spelar en viktigare roll for identitetsarbete p8 indi-
vidnivd och f6r kulturell differentiering pd samhillsnivd. Ett mang-
faldigande av hela medialandskapet och en fragmentisering av me-
diepubliken utgor viktiga aspekter 1 denna trend. I dag gdr medierna
mer mot differentiering och skiktning; mediepubliken fortsitter att
indelas i allt flera nischer, baserade pd smak, kén, samhillsklass,
8lder och geografi.

Overgingen frin svensk modernitet till senmodernitet har fort
med sig en del trauma och det r svért att forestilla sig att innebor-
den av identiteten som medborgarna i Sverige 1 dag skulle limnas
oberérd. En del av de tidigare orienteringsmallarna f6r det civila och
politiska samhillet fungerar inte lingre pd samma sitt. Det ir inte s&
att mianniskor har slippt sin identitet som medborgare i Sverige;
Sverige fortsitter att som nationalstat vara hemvisten for de allra
flestas identitet som medborgare. I denna bemirkelse lever nationa-
lism otvetydigt kvar. Poingen hir ir snarare att utvecklingen har
problematiserat vad det betyder att vara medborgare i Sverige, 1 en
tid dir sjilva medborgarkulturen befinner sig i en dverging. Identi-
tetsdimensionen inverkar dmsesidigt pd de 6vriga dimensionerna av
medborgarkulturen och dess betydelse kan dirmed inte isoleras frdn
de 6vriga dimensionerna. Detta kan hypotetiskt innebira att det
finns smd ”6ppningar” i den svenska medborgaridentiteten som del-
vis kan ”6verféras” till EU-sammanhanget.
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Det finns en annan aspekt hir som har att géra med medborgar-
identitet som jag girna vill nimna men inte kan utveckla 1 detta
sammanhanget. Det handlar om identitetspolitiken 1 frigan om
gransdragnmgar vem ir svensk och vem ir inte? Kort sagt befinner
vi 0ss 1 Svergingen frin en uppfattning av svenskhet som har en
stark prigel av etnicitet — namn, sprik och uttal, klidsel och andra
kulturmarkérer, religion och inte minst utseende (en markér som
anvinds rutinmissigt dven av passkontrollen) — till en som bottnar i
juridisk status. Frigan "Men ir han svensk?” syftar bara i vissa sam-
manhang till vilket pass vederbérande har; 1 manga fall dr det spors-
mal om etnisk tillhérighet. Medborgarskap 1 juridisk bemirkelse
innebir grinsdragningar; det inkluderar och exkluderar. Samma sak
giller medborgarskapet som en identitetsfriga: det dr inte enbart en
frdga om en individs egna uppfattningar, utan det handlar ocksd om
kulturella definitioner som kan innesluta och utesluta grupper och
individer. Att det har kommit s mycket litteratur de senare dren om
demokrati, medborgare och det multikulturella samhillet (Kymlicka
1995; Spinner 1994) ir ett tecken pd de svira situationer minga
linder befinner sig 1.

Medierna mot en EU-medborgarkultur

Jag har betonat hur framvixten av medborgaridentitet har varit
starkt knuten till nationalstaten och hur f6rsék att utveckla mer
overgripande europeiska identiteter — sirskilt via medier — inte har
ront storre framging. Medborgarskap ir fortfarande i hog grad
sammanflitat med nationalism. Tanken att vi “ska bli européer” pd
ett sitt som dr sd djupgdende att det kan tjina som plattform for
medborgerlig i EU-sammanhang — att vi pd ndgot sitt ska “byta ut”
svenskheten med ndgot allmint europeiskt — ir inte sirskilt realis-
tisk. Samtidigt har jag hivdat att vra identiteter blir alltmer plura-
listiska samt att det svenska samhillet och dess kulturella ménster
har blivit alltmer heterogena. Det ir just denna senare utvecklings-
trend som erbjuder nigra 6ppningar mot medborgarkulturens iden-
titetsdimension: pluraliseringen av identiteter och fragmentisering
av det svenska socio-kulturella landskapet kan utgéra viktiga forut-
sittningar 1 detta avseende.

Grundtanken hir dr att en EU- medborgarkultur och sirskilt
identitetsdimensionen bér minimera betoningen pé nationell kontra
europeisk tillhorighet. EU-medborgarskap méste betraktas som né-
got bortom denna identitetsmotsittning. Det ir inte friga om att ta
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bort eller byta ut ndgot; frigan om EU-identitet méste 1 grunden
“avetniciteras”. I stillet miste det handla om att ligga till en identi-
tetskomponent hos medborgarna som vilar pa en lojalitet till demo-
kratiska virderingar och som bottnar i ett instrumentellt — inte ett
affektivt, emotionellt — férhéllande till den politiska konstruktio-
nen. Vira svenska identiteter inbegriper till stor del vira medbor-
gerliga identiteter — att ”vara svensk” innefattar fér det mesta att
vara svensk medborgare. Den nationella identiteten ir dock mycket
mer in detta, och mobiliserar en mingd olika kinslor och uppfatt-
ningar om hur vi dr som ett folk, som en kultur, som ett samhiille.
”Svenskheten” ir mdngbottnad och anspelar pd vdr syn p8 vir histo-
ria, vart kulturarv, vir specifika geografiska tillhérighet inom Sverige
m.m. Som svenskar ir vi alltsd medborgare i den formella juridiska
bemirkelse, men vi ir mycket mera ocksa.

Dessa element kan 1 princip limnas orérda, de behéver inte sit-
tas 1 nigon konkurrenssituation med virt EU-medborgarskap. Att
vara EU-medborgare kan betraktas som ndgot kulturellt ganska
obestimt och personligt sett relativt ytligt. Man behover inte se sig
sjilv som “europé” 1 det abstrakta. Det ricker med att man dels ir
svensk eftersom Sverige tillhér EU, dels att man har ett fértroende
for demokratiska ideal och forlitar sig pd demokratiska tillviga-
gingssitt, 1 klassisk republikansk anda. EU f&rblir ett multinatio-
nellt, multietniskt och multilingvistiskt projekt. Med andra ord
medborgaridentitet i relation till EU blir nigonting vi utvecklar
utdver vir identitet som svensk just med avsikt att ta hand om
politiska frigor som uppstdr inom ramen f6r EU.

Konflikter mellan Sveriges intressen och EU:s uppstar givetvis,
men sidana konflikter uppstar dven inom det nationella, det regio-
nala, det kommunala, det privata och det offentliga. Vi slits ofta
mellan intressekonflikter vi bir inom oss sjilva. Som pluralistiska
”modulminniskor” méiste vi ibland vara kluvna; detta ir oundvikligt.
Huvudfrigan blir i stillet vilka identiteter som for oss ir personligen
centrala och vilka som ir perifera. Bland vira olika medborgar-
identiteter sitter EU-modulen en bra bit frin centrat. Diremot
maste den vara betydelsefull {6r oss av praktiska politiska skil: EU-
beslut inverkar pd vira liv och vi miste pd ndgot sitt kunna paverka
dessa beslut om EU ska kunna fungera nigorlunda demokratiskt
och anspela pd nigon legitimitet.

Detta idr naturligtvis en idealbild som jag skissar upp. Den pekar
pa en riktning att striva efter, men vi méste inse att det kriver ett
langtidsperspektiv. Det handlar om att utveckla en ny politisk kul-
tur och vi dr definitivt inte dir dn; och som jag sa inledningsvis finns
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det inga garantier att vi ndr dit. Men det ir viktigt att vi strivar mot
detta; demokratin och den nédvindiga EU-medborgarkulturen ir
inte forhandsbestimda.

Hur ska vi d& se pd mediernas roll 1 denna utveckling? Min egen
onskelista 6ver de svenska mediernas agerande vis a vis EU utgir
frén det kretslopp som utgér dimensionerna i medborgarkulturen.
Vi kan alltsg siga att en EU-medborgarkultur sjilvfallet forutsitter
relevanta kunskaper och kompetenser. Men det handlar inte enbart
om sedvanlig journalistisk bevakning, utan sammanhéllna bildnings-
program. P4 olika hill 1 medierna ser vi redan tecken pa satsningar 1
denna riktning, men det behévs mera, inte minst i landsortspressen.
Medborgarna behéver ett kunskapsférrdd och mojlighet till att upp-
datera referensramar for att begripa inneb6rden av de fortldpande
nyheterna. Gissningsvis vet t.ex. inte de flesta svenskar vilka beslut
som tas 1 Stockholm och vilka som fattas av EU. Vi méste forstd hur
EU fungerar och hur EU bér fungera, vad giller demokratiska
procedurer och medborgarnas relation till dem. Medierna miste
ocks3 bidra till att bemyndiga medborgarnas egna kommunikativa
kompetenser 1 den bemirkelsen att de visar var man kan himta
information, hur olika handlingsméjligheter ser ut och hur de olika
nivierna av politisk kommunikation inom EU ter sig. Detta stiller
stora krav pd journalister och redaktioner; 1 grunden handlar det om
ett fortldpande bildningsprogram fér journalister ocksi. Minga
behoéver férdjupa sina kunskaper om EU och periodvis uppdatera
dem.

Lojalitet till demokratiska virden och procedurer ir en viktig
stolpe f6r EU-medborgarkulturen. Det ir detta som i bista fall kan
*forena” svenskar och alla de andra nationaliteterna inom EU-pro-
jektet och samtidigt driva EU:s utveckling 1 en demokratisk rikt-
ning. Frimjandet av sddana lojaliteter dr ndgot de svenska medierna
redan ir i fird med att géra genom sina ofta kritiska anmirkningar
pd hur EU fungerar. Visst fir det bli medieskandal nir det ir befogat
(t.ex. nir EU-kommissionen fick avgd under viren 1999), men det
ir ocksd viktigt att medierna tar fram de demokratiska landvin-
ningarna nir de dger rum och engagerar svenska medborgare 1 de
principiella diskussionerna om partirepresentation och offentlighet
kontra hemlighet vad giller beslutsfattande och tillgdng till doku-
ment. Att 4 ena sida insistera pd demokratiska principer 1 EU-sam-
manhang, och 4 andra sidan 6ppna upp frigor f6r demokratisk de-
batt dr en central publicistisk uppgift f6r medierna. Med tanke pa de
olika lindernas varierande politiska kulturer kunde dven diskussio-
ner och debatt kring olika uppfattningar om demokrati ibland bidra
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till reflektion ver detta ndgot slitna begrepp. En lojalitet till demo-
kratin miste innefatta en tolerans for skilda &sikter om hur den ska
forkroppsligas samt en acceptans av de etablerade spelreglerna.

Vad giller praktik, rutin och tradition —som férutsitter kunska-
per, kompetenser och lojaliteter — ir syftet att integrera EU med det
svenska politiska livet och det svenska vardagstinkandet. Hir har
televisionen en speciell roll att spela. TV-journalistiken 1 sina olika
former har en unik férméga att upplevelsemissigt férmedla virlden
in 1 vdr vardag genom sina bilder pd ett sitt som pressens tryckta
ord inte kan jimféras med. TV-mediet kan i sina bista stunder
patagligt bidra — bortom informationsférmedlingen — till vira
gemensamma referensramar (Dahlgren 1995). An s4 linge upplevs
EU som fjirran och p4 sikt ir detta férodande f6r demokratin.
Praktik bestdr av dterkommande handlingar; TV:n och de andra
medierna kan visa dels vilka som ir de viktiga praktikerna inom EU,
dels vilka som ir de praktiker som vi medborgare kan och bér utéva
(Dahlgren 1997). Hur far vi som medborgare 1 Sverige politisk
kontakt med EU? Vilka steg kan vi ta? Medier kan hjilpa till att
gora sddan praktik tillginglig och sjilvklar, som ett rutininslag i vira
liv. P4 lang sikt f&r vi traditioner som vi kan betrakta som vdra egna.
Dessa traditioner, med sin praktik, tillsammans med kunskaperna,
kompetenserna och lojaliteten utgor i sin tur fundamentet till den
EU-medborgaridentiteten jag har diskuterat ovan. Kretsloppet — 1
bista fall — fortsitter och forstirks.

Medierna i omvandling

En sidan vision dr ohimmat ambitids, men jag ser ingen annan vig.
Jag tror att minga inom medievirlden 1 princip skulle godkinna
denna framtidsbild som ett ideal, men de skulle med all ritt pipeka
att en del problematiska villkor stir i vigen. Vi behover bara kon-
statera att det dven inom Sverige finns férhillanden som motarbetar
en medborgarkultur. En del av dessa har att géra med de samhille-
liga svarigheter som alla vistlinder kimpar med, som jag nimnde
alldeles 1 borjan. Och vad giller medierna dr det onekligen sd att
aspekter av deras utveckling de senaste &ren kan dven motarbeta en
svensk medborgarkultur. T.ex. kan det hirdnande kommersiella
klimatet gora att en del av mediernas bevakning av samhaillsfrigor
och politik har blivit tunnare och/eller mer populistisk pa senare ar
(se t.ex. Hultén 1999). P4 senare tid har medierna alltmer bérjat
tilltala oss som konsumenter snarare in som medborgare. Man kan
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siga att en nationell medborgarkultur blir mer och mer oférenlig
med den kommersiella medieindustrin och detta ir illavarslande f6r
en EU-medborgarkultur. Detta ir en viktig och kind diskussion och
jag ska inte férdjupa mig i den hir. Jag vill bara poingtera att denna
utveckling ir problematisk sett frin ett demokratiperspektiv och det
kommer att kriva all vir kreativitet att {3 en bittre balans mellan de
ekonomiska vilkoren och det publicistiska uppdraget.

I dagens medievirld utgér digitaliseringen den mest genomgri-
pande utvecklingen och sirskilt introduktionen av Internet har gjort
att vi fitt ett medielandskap som ir markant annorlunda in det vi
hade for tio &r sedan. Vi har nu kommit forbi den fasen av Internets
utveckling dir debatterna till stor del bestdr av utopiska och dysto-
piska visioner. Numera giller det konkreta analyser av nulidget och
forsiktiga prognoser om framtiden, inte minst vad giller Internets
betydelse for demokrati (Olsson 1999). Forskningen hittills tyder
pd att Internet kan tjina till att bredda offentligheten genom att
flera grupper deltar 1 politiska diskussioner. Internet dr en utmirkt
resurs for alla aktdrer — partier, organisationer, rérelser, grupper och
individer — som vill delta i det offentliga samtalet, bilda opinion och
samordna aktiviteter och dven aktioner. P4 det sittet kan Internet
bidra till att vidareutveckla en medborgarkultur. For individer blir
det ett smidigt sitt att ta kontakt med myndigheter, politiska partier
och dven enskilda politiker. Vad som blir sirskilt relevant 1 EU-
sammanhang ir just hur litt det dr att kommunicera 6ver nationella
grinser: man kan bli politisk aktor i europeiskt sammanhang.

Internet anvinds 1 minga syften, men det dr bara en liten brikdel
av nitanvindarna som brukar mediet 1 nigot politiskt sammanhang;
hittills ser vi inga tecken pd att det ir pd vig att revolutionera det
politiska livet (Hill och Hughes 1998). Interaktiv, horisontell kom-
munikation for politiska indamal kommer férmodligen att f6rbli en
sfir f6r en liten minoritet av aktivister och mycket engagerade
medborgare. Internet har blivit ett starkt kommersialiserat medium
pa relativt kort tid, och det anvinds mycket som ett medium for
handel; de allra flesta nya hemsidor som etableras numera ir kom-
mersiella. Det finns diremot ytterligare en trend att notera hir:
tidningar, nyhetsbyrder och pé sistone dven TV-stationer och radio-
kanaler hiller p4 att flytta in pi Nitet. Internet ir allstd pd vig att 1
betydande utstrickning bli ett massmedium (Roscoe 1999). Med
detta menas en modell dir ett litet antal begrinsade produktions-
centra distribuerar innehall till ett stort antal mottagare. Detta be-
tyder bl.a. att journalistik dr nigot som kommer att finnas — och vi-
dare utvecklas — pd nitet, och detta giller inte bara globala medie-

155



EU, MEDBORGARKULTUR OCH MEDIERNAS DEMOKRATISKA UPPGIFT

aktorer utan dven de svenska. Aven om man kan “kringg3” journa-
lister och soka sin egen information om vissa hindelser kommer
detta monster att forbli ett undantag. Snarare blir det att fler och
fler minniskor kommer att anvinda Internets journalistiska utbud,
med de mojligheter som finns for linkar, arkiv och dven diskussion.
Mediernas uppgift att frimja en medborgarkultur pd EU-nivd mins-
kas inte av Internet; 1 stillet utgdr Internet en ny vixande terring
for den journalistiska verksamheten.

Slutligen vill jag fista uppmarksamheten pd ngra politiska as-
pekter som ir relevanta f6r mediernas framtida utveckling. For det
forsta stdr det helt klart att EU-medlemskap dndrar pd den svenska
nationalstatens suverinitet. Sveriges agerande numera miste sam-
ordnas med EU och med andra medlemsstater inom ménga omra-
den; de geografiska grinserna férsvinner inte, men de fir en annan
innebord. Detta betyder att det politiska livet miste anpassa sig till
dessa omstindigheter och vi ser redan hur denna omstrukturerings
process ir pdborjad, men den ir lingt ifrn avslutad. Dessa férind-
ringar 1 det politiska livet tvingar i sin tur fram omdaningar 1 medi-
ernas sitt att arbeta. De svenska medierna blir tvungna att mer och
mer inbegripa ett EU-perspektiv. Det journalistiska arbetet dr pd
vig att f en starkare fokusering pd Bryssel, men nya rutiner, nya
sitt att dela upp bevakningsomraden, nya killor och samarbetspart-
ner. De svenska medierna befinner sig alltsd redan i begynnelsen av
en Sverigeanpassad EU-offentlighet. Inom EU vixer det fram trans-
nationella regioner som vicker speciella politiska frigor och kriver 1
sin tur en utvecklad hérna av den offentliga sfiren; Oresund ir en av
de frimsta av dessa regioner inom EU och kommer ocks3 att &
okad betydelse for det politiska livet och det journalistiska arbetet.

Medan EU-politiken bottnar 1 medlemslindernas deltagande
visar utvecklingen redan att det kan bli svart att betrakta varje en-
skilt land 1 alla sammanhang som en sammanhdllen aktér. I vissa
EU-frigor kan man siga att en specifik 16sning ir bra eller ddligt for
Sverige, men mer och mer f6rstdr vi att ett beslut kan skapa bdde
vinnare och férlorare inom Sverige. Dvs. att det inte ir s att alla vi
svenskar kommer att dela samma intressen visavi EU: vi kommer att
fa alltmer intressekonflikter sinsemellan. Detta 6ppnar dérren till
mer tillspetsad EU-politik inom Sverige och dirmed — kan man
spekulera — nya uppliggningar av det journalistiska arbetet. An s§
linge dr det 1 stort sett den svenska politiska (och ekonomiska) eli-
ten som bestimmer den politiska dagordningen inom medierna vad
giller EU. P3 sikt kan man emellertid forvinta sig en forindring dir
medierna tar mer initiativ. I ett lige dir bestimmandemakten for-
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skjuts frén Stockholm till Bryssel kommer en del journalister inte
lingre s3 rutinmissigt félja dessa signaler; de kommer att mer sjilv-
stindigt ta intryck av dagordningar inom EU-parlamentet och EU-
kommissionen och férmedla dessa tillbaka till Sverige. Inledningsvis
kan man forestilla sig en maktkamp mellan den svenska politiska
eliten och dessa svenska journalister, men p sikt kan vi nog for-
vinta oss framvixten av svenska journalister med en annan yrkes-
identitet: de blir eurojournalister med svensk férankring, 1 stillet for
svenska journalister som bevakar EU.

EU behover en demokratisk medborgarkultur och medierna i
Sverige har en central roll i dess utveckling. Det finns tendenser 1
samhillet 1 stort och inte minst 1 medierna som férsvérar denna
uppgift. Samtidigt finns det férindringsbanor inom medierna som
kan erbjuda nya mojligheter att linka minniskor till EU och for-
stirka medborgarkulturen. Det giller att ta tag i dessa mojligheter.
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TV-tittarna och demokratin

Mats Ekstrom

Att titta pd TV dr en av de mest utbredda, vardagliga och sjilvklara
aktiviteterna i det samtida samhillet. I Sverige tittar vi pd TV 1 ge-
nomsnitt ungefir tvd timmar om dagen (Mediebarometern 1997).
Siffrorna dr ungefir desamma i andra nordiska linder men betydligt
hégre i t.ex. USA. Vi organiserar vdra vardagsliv kring TV-apparater
och TV-tablier. Inga andra hindelser samlar samtidigt s4 stora delar
av befolkningen som de hindelser som utspelas i TV (Castells 1998,
5. 339).

Som Dahlgren (1995) pdpekar ir televisionen en av de domine-
rande institutionerna 1 det moderna samhillets offentliga sfir. Inom
televisionens (och de 6vriga massmediernas) ramar produceras inte
bara ett omfattande fléde av nyheter och information. Hir utspelas
ocksd offentliga debatter och allehanda politiska hindelser. Tele-
visionen kan ha en avgérande betydelse for att hindelser ver huvud
taget blir stora politiska hindelser. Det ir 1 stor utstrickning som
TV-tittare vi tar del av, och engageras 1, politik och samhillsdebatt.
Som TV-publiker ir vi en del av det som kallats en medialiserad
politik; en politik som anpassas till mediernas sitt att fungera, och
som iscensitts i medierna infor en tinkt publik.

En demokratis vitalitet dr 1 stor utstrickning en friga om hur
kunskaper och &sikter formas, férmedlas och kommuniceras. De in-
stitutionaliserade formerna f6r kommunikation tillhér det demo-
kratiska samhillets grundliggande villkor. Detta ir ett viktigt argu-
ment i denna uppsats.

Kommunikationsformerna erbjuder medborgarna olika roller, de
skapar mojligheter men sitter ocksé grinser for deltagande i politis-
ka demokratiska processer. Televisionens utveckling, och etable-
ringen av TV-tittandet som vardaglig aktivitet, har 1 grunden paver-
kat villkoren fér informationsspridning, opinionsbildning, medbor-
garnas deltagande och deras relationer till det politiska livet (Corner
1995).
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Det ir mot bakgrund av detta som jag i denna uppsats stiller
foljande frigor: Vilken demokratisk potential har de kommunika-
tionsformer som televisionen skapar? Vad kinnetecknar TV-tittan-
det som en sirskild relation till politik och samhillsdebatt? P3 vilka
sitt kan TV-tittandet utgodra ett hot respektive en resurs 1 en demo-
krati?

Det ir just TV-tittandet som en sirskild roll och relation till den
offentliga sfiren som utgdr uppsatsens fokus. Detta innebir att
ménga andra frigor av stor betydelse for diskussionen om television
och demokrati utelimnas. Det giller frigor om mediernas institu-
tionella relationer till stat och marknad; konsekvenserna av televi-
sionens kommersialisering och globalisering; de olika mekanismer
som styr TV-produktionen; utbudets karaktir i termer av méngfald,
fragmentarisering och forekomst av kritisk granskning; skillnader i
mediekonsumtion mellan olika grupper; vilka effekter televisionen
har pd minniskors forestillningar; hur televisionen fungerar 1 opini-
onsbildning och “agenda-setting” (se t.ex. Hjarvard 1995, McCombs
1998, Kellner 1990).

Minga kritiska réster har under senare ar hojts gillande televi-
sionens negativa konsekvenser. Det har sagts att televisionen for-
dummar, trivialiserar och reducerar allt till ytlig underhdllning; att
televisionen reproducerar ideologier, ojimlikhet och etablerade
maktforhdllanden. Det har t.o.m. hivdats att televisionen undermi-
nerar demokratin. Andra har tvirtom argumenterat f6r att televisio-
nen bidragit till en 6kad offentlighet och till att skapa inte bara vil-
informerade utan ocksd engagerade och kritiskt resonerande med-
borgare (jfr Bourdieu 1998, Corner 1995, Fallows 1996, Scanell
1989).

Denna uppsats kommer inte att leverera ndgra enkla slutsatser
vare sig 1 den ena eller den andra riktningen. Forskningen om televi-
sionens publiker har visat att det inte gir att dra sddana enkla gene-
raliserande slutsatser, vare sig positiva eller negativa. TV-tittande dr
en forinderlig och méngfacetterad social praktik som méste f6rstds
ur minga olika aspekter. Olika tendenser paverkar TV-tittandet 1
delvis motsatta riktningar. Jag skall i uppsatsen lyfta fram ett antal
tendenser som jag uppfattar som visentliga for diskussionen om te-
levisionens mojligheter och begrinsningar i ett demokratiskt sam-
hille.

De senaste decenniernas vetenskapliga analyser av medier, de-
mokrati och den offentliga sfiren har varit mycket starkt paverkade
av Jurgen Habermas teorier (Habermas 1984a, 1984b). En offentlig
sfir dr f6r Habermas nir minniskor méts pé olika sociala arenor
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(som inte styrs av vare sig staten eller kommersiella intressen) for
att debattera, utbyta information och &sikter. Ur dessa samtal kan
allminna opinioner skapas. Idealt har alla grupper 1 samhillet 1 prin-
cip samma mojligheter att delta, pd lika villkor, 1 diskussioner som
inte priglas av dominans och maktutévning. Idealt vigleds ocksi
samtalen av ett kritiskt resonerande dir olika uppfattningar provas
mot varandra och dir deltagarna dr 8ppna infér andras uppfattningar
och beredda att ompréva sina egna. Enligt Habermas har den
offentliga sfiren underminerats inte minst genom utvecklingen av
massmedier som styrs av en kommersiell logik. Medborgarna tillta-
las hir som 8skidare till spektakulira och underhillande tillstill-
ningar 1 stillet f6r att erbjudas mojligheten att delta 1 debatter dir
det kritiska resonerandet stir i centrum.

Det ligger mycket 1 Habermas karakterisering av televisionens
publiker. TV-program produceras fér att beskddas av TV-tittare.
Aven samtal och debatter i TV, dir personer diskuterar aktuella so-
ciala och politiska frigor med varandra, ir iscensatta upptridanden
s till vida att de sker infér en TV-publik och anpassas till just detta.
De ir inte enbart eller ens 1 férsta hand rationella samtal utan regis-
serade forestillningar. Att debatterna blir spinnande, dramatiska,
underhillande och sevirda for tittarna ir det primira. Om debatto-
rerna kan komma fram till ndgot nytt och eventuellt nd en dmsesidig
forstdelse ir ofta av underordnad betydelse 1 produktionen av TV
(Ekstrom och Eriksson 1996, Ekstrom 1997, 1998, se dven Christian
Svenssons uppsats i denna volym). Sjilvklart kan vi inte heller som
TV-tittare bli delaktiga i nigot som skulle kunna likna ett rationellt
samtal med debattdrerna pd TV (dven om vi i vissa fall kan ringa in
véra dsikter eller skicka dem via e-post). TV ir ett massmedium och
har som sddant bdde mojligheter och begrinsningar. Om vi virderar
TV-tittandet med utgdngspunkt i Habermas modell kan vi emeller-
tid knappast komma till nigon annan slutsats dn att TV-tittandet dr
ett hot och inte en resurs. Men eftersom nu TV-tittande utgor en
dominerande publikroll i det massmediesamhille som skapats under
senare hilften av 1900-talet framstdr det som mer fruktbart att ta
TV-tittandet pd allvar och inte doma ut det pd férhand. Jag vill dock
framhélla att jag trots denna reservation betraktar Habermas teori
som en av de mest fruktbara utgdngspunkterna for en kritisk analys
av mediesamhillet (f6r en diskussion kring detta se t.ex. Dahlgren
1995, Ekstrom 1996, Livingstone och Lunt 1994, Thompson 1995).

I likhet med Habermas menar Thompson att en fungerande de-
mokrati férutsitter att medborgarna har reella mojligheter att som
autonoma aktorer forma dvervigda stdndpunkter i politiska frigor,
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att delta med argument och motargument i 6ppna offentliga diskus-
sioner, att genom opinionsbildning pdverka politiska processer. Han
anvinder begreppet ”deliberativ demokrati” f6r att uttrycka detta.
En deliberativ demokrati behéver emellertid inte bygga pa direkta
mellanminskliga dialoger, utan kan likavil utvecklas i de former av
medierad kvasiinteraktion som televisionen och andra massmedier
skapar. Detta ir Thompsons kritik mot Habermas. Televisionen har
skapat delvis nya former {6r offentlighet och deltagande som méste
tas pa allvar i en analys av medier och demokrati. Aven om Thomp-
son ser risker i massmediernas utveckling framhaller han ocks3 de
unika méjligheter som denna utveckling skapat. Massmedierna kan
t.ex. under vissa villkor erbjuda individerna unika méjligheter till
information samt dven kanaler f6r artikluering av &sikter, virden och
virderingar som annars skulle f6rbli marginaliserade i den offentliga
sfiren (Thompson 1995, s. 257).

I det avsnitt som nu foljer skall jag mycket kortfattat forsoka ur-
skilja vad som ir typiskt fér TV-tittande till skillnad frén andra
publikroller. Jag tror att detta dr en viktig utgdngspunkt f6r en dis-
kussion om TV-tittande och demokrati. Direfter skall jag under
nigra rubriker stilla olika bilder av televisionens publiker mot var-
andra. Dessa bilder skall ses som motsatta men inte motsigelsefulla.
Syftet dr att peka pd tendenser som paverkar TV-tittandet 1 olika
riktningar. Jag skall t.ex. argumentera {6r att TV-tittande inte skapar
antingen engagemang eller likgiltighet — antingen en kritisk eller en
okritisk publik — utan snarare bdde och. I ett sirskilt avsnitt skall jag
ocksd ge exempel pd former av publikdeltagande som kan skapas 1
kombinationen av television och ny informationsteknologi. Under-
laget f6r denna uppsats himtas dels frn tidigare forskning, dels frin
egna empiriska studier inom ett projekt med rubriken *TV-
journalistikens giltighet”. T det senare projektet undersoktes bl.a.
hur ett antal grupper av TV-tittare mottog och tolkade fem olika
nyhets- och aktualitetsprogram som de fick se (se t.ex. Ekstrém
1997, 1998).

TV-tittande — nagra grundlaggande
karakteristika

For att f8 en uppfattning om vad vi kan férvinta oss av TV-tittande
som resurs i en demokrati kan det vara en poing om vi forst f6rs6-

ker klargora vad som ir typiskt fér den publikroll som televisionen
skapar. Jag har f6rs6kt sammanfatta detta i tio punkter varav flerta-
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let kanske framstdr som sjilvklara men som likafullt ir av avgorande
betydelse. Det har i samtliga fall att géra med TV-mediets generella
egenskaper och inte kvaliteten hos enskilda program.

1.

Televisionen ger publikerna mojlighet att 1 bild f6lja hindelser
som intriffar pd andra platser och vid andra tidpunkter. Som TV-
tittare kan vi etablera relationer till personer som vi ser och hér
men aldrig méter ansikte mot ansikte. TV-mediet har utan tve-
kan inneburit att sociala miljéer, kulturer, enskilda hindelser och
personer blivit synliga f6r minniskor pd ett helt nytt sitt, relativt
oberoende av rumsliga och tidsmissiga avstdnd (Thompson
1995).

. Televisionen ir ett globalt medium och manga tittare har i dag

tillgdng till ett stort antal program som produceras av olika bolag
och sinds fran olika delar av virlden. Den tid d& en auktoritativ
institution bestimde det utbud som alla TV-tittare 1 Sverige
skulle se pa ir forbi.

. Televisionen skapar en enkelriktad kommunikation dir ett rela-

tivt ftal producerar program, framtrider och uttalar sig, infér en
stor massa. Av detta foljer tvd viktiga forhillanden. For det forsta
att TV-program vanligen produceras fér att de skall passa minga

samtidigt. For det andra att vi som TV-tittare kan titta och lyssna
men inte svara eller gripa in i de offentliga debatter som fors.

. Rollen som TV-tittare ir i forsta hand reaktiv. Vi fir reagera pd

och forhilla oss till hindelser, verklighetsbeskrivningar och de-
batter som viljs ut och produceras utanfér vart eget inflytande.
Vi kan ha 3sikter om det som visas, gora olika tolkningar och
diskutera det vi ser med minniskor 1 vdr omgivning. Vi har emel-
letid ingen (eller mycket begrinsad) makt att piverka innehllet.
Som enbart TV-tittare har vi vare sig ansvar or, eller reella mo;-
ligheter att, formulera utgdngspunkterna for det offentliga
samtalet.

. Som TV-tittare dr vi i forsta hand dskddare. TV-program produ-

ceras med hinsyn till just detta, att det skall visas upp for dskdda-
re. Produktionen av spektakulira mediehindelser, spinnande re-
portage, vilregisserade politiska debatter, intervjuer och framtri-
danden av olika slag dr uttryck for detta. TV-program méste i
forsta hand tillfredsstilla de krav vi stiller som &skddare. Som
TV-tittare férvintas vi inte heller inta nigon annan roll. TV-tit-
tande dr en vardaglig aktivitet dir vi slir oss ner framfoér TV-
apparaten och tittar en kortare eller lingre stund, men utan att vi
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direkt férvintas agera utifrdn det vi ser, eller anvinda det vi tar
del av pd nigot sirskilt sitt. Emellandt uttrycker vi kanske déligt
samvete for att vi bara tittar och inte gér ndgot, men TV-tittan-
det ir en social praktik som 1 vanliga fall inte alls stiller nigra
sddana krav. Detta har ocks3 att gora med att TV primirt ir ett
medium f&r fritid och avkoppling (Castells 1998, Silverstone
1990/1998). Som tittare gir vi in 1 den kommunikativa situa-
tionen med féresatsen att det inte skall vara anstringande, utan
att vi skall 3 lata oss.

6. TV ir ett medium f6r hemmabruk (Silverstone 1990/1998). Det
var genom att TV:n anpassades till det som kallats ”home-based
consumerism” som mediet fick sitt stora genomslag (Stevenson
1995, Williams 1974). TV-tittande ir en aktivitet som sker i den
privata sfiren och 1 avskildhet frdn de minga andra som tittar pd
samma program och som kanske reagerar pd liknande sitt pa det
de ser. Detta begrinsar naturligtvis TV-tittandet som resurs 1
opinionsbildning. I TV tenderar politiken att bli till iscensatta
hindelser for privat konsumtion.

7. TV-tittande ir en relativt odisciplinerad kommunikativ praktik
(jimfort med t.ex. en undervisningssituation eller ett mote pd
jobbet). Vi ir fria att sitta pd, zappa eller stinga av nir vi vill. Vi
kan titta koncentrerat eller okoncentrerat och gora andra saker
samtidigt. Vi kan kommentera personer och deras &sikter hur vi
vill utan att ta hinsyn till dem vi kommenterar. Det finns natur-
ligtvis normer som styr det vi gor nir vi tittar pd TV. Men vi ir
osynliga f6r dem som talar till oss pd TV, och de kan vare sig
stilla krav p8 oss eller anpassa sitt beteende efter vira reaktioner.
Framf6ér TV:n kan vi med familjen och vinner diskutera maktha-
vare som framtrider pd skirmen utan att ta ndgon som helst
hinsyn till deras nirvaro och utan att de kan ligga sigi och
dominera diskussionen.

8. TV producerar en strid strém av nyheter, bilder, berittelser och
budskap. Ang (1985, s. 22) beskriver televisionens fléde som ”a
coming and going of programmes without their individuality lea-
ving any specifically deep impression” (se iven Williams 1974,
Castells 1998). Varje program innehiller i sig minga olika inslag.
Det ena avldser det andra i ett omfattande fléde dir inslagen inte
sillan dr mycket korta. I nyhetsproduktionen betraktas ett
reportage pa tre till fyra minuter som lingt dven om det handlar
om komplicerade sakférhillanden och sddant som kan vara svart
att begripa. Som TV-tittare fir vi mycket lite tid {or eftertanke,
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reflektion och diskussion. Som normala TV-konsumenter tar vi
del av ménga ginger mer information in vad vi i nigon rimlig
mening Kan ta till oss och engagera oss 1. TV skapar férgingliga
bilder av virlden och som tittare lir vi oss titta pd det mesta utan
att bry oss i nigon djupare mening.

9. TV ir samudigt ett berittande bildmedium med stor potential att
skapa dramatik, spinning, inlevelse och engagemang (Corner
1995). Mediet kan erbjuda unika méjligheter till identifikation
med minniskor som lever 1 kulturer och sociala miljéer lingt
bortom vir egen vardagsverklighet. Dessa egenskaper — det
forgingliga flodet (punkt 8) & ena sidan och den engagerande
kraften i televisonens berittelser (punkt 9) & andra sidan — ir tvd
tendenser som delvis kan motverka varandra. TV ir vidare ett
medium dgnat att skapa kinslor, upplevelser och intryck men
inte analys och intellektuell reflektion.

10. Som TV-tittare ir vi indragna i en kommersiell verksamhet dir
ekonomiska intressen styr och dir storleken pd publiken blivit
allt mer avgdrande (Mcmanus 1994). For de reklamfinansierade
TV-kanalerna ir storleken p& publiken det man har att erbjuda
annonsérerna/finanisirerna. Men publiksiffrorna har blivit vikti-
gare dven for public service televisionen. I den allt hdrdare kon-
kurrensen om tittare (som féljer av ett dkat utbud men en rela-
tivt konstant publik) utvecklar TV-bolagen olika strategier f6r
att 6ka programmens “ratings”. Publikmitningar och utvirde-
ringar av dessa, utformningen av sdvil TV-tablderna som de en-
skilda programmen, direkt och indirekt marknadsféring av pro-
grammen dr exempel pd detta (Ang 1991, Garnham 1997). Tele-
visionens utbud anpassas pd olika sitt till kommersiella intressen.
Programmens innehdll och form anpassas till en minsta gemen-
sam nimnare som inte provocerar eller riskerar att stéta bort
tittare. Men det finns naturligtvis ocksd krafter som motverkar
denna kommersialisering av TV-mediet.

L3t mig nu lite nirmare utveckla ndgra teman som p& olika sitt bely-
ser uppsatsens grundliggande argument — att TV-tittande inte ir ett
hot eller en resurs 1 ett demokratiskt samhille, utan snarare bide
och.
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De desinformerade och valinformerade TV-
publikerna

Nir vi som medborgare tinker pd, och pratar om, nationella och
internationella politiska hindelser, och tar stillning 1 pdgdende de-
batter, s& gor vi detta 1 stor utstrickning utifrdn bilder och berittel-
ser himtade frin televisionen och andra massmedier. Vi utgér frin
det vi sett pd TV utan att tinka p8 att programmen ir producerade
av organisationer som valt att beskriva verkligheten pd ett visst sitt.

Kritiker har hivdat att medierna och journalistiken ger en skev
och ytlig bild av verkligheten. Trots ambitioner att vara objektiva,
sakliga och allsidiga tenderar journalistiken att marginalisera vissa
kunskaper, samtidigt som inflytelserika aktorers kunskaper och vir-
deringar far stort genomslag i massmedierna (Kellner 1990). Det
finns ménga studier som visar att medierna spelar en viktig roll 1
reproduktionen av dominerande ideologier och stabiliseringen av
maktférhillanden. Medierna normaliserar budskap som skulle kunna
uppfattas som kontroversiella. Ett konkret exempel ir den
forskning som visat att nyheterna gett stereotypa bilder av invand-
rare. Invandrare har ofta beskrivits som hot eller problem i en
journalistik som priglas av ett vi mot dom perspektiv. Mediernas
genomslag innebir att dessa bilder kan 3 status av ”common sense”,
kunskaper som uppfattas som naturliga och sjilvklara. Detta har
bidragit till att legitimera invandrares underordnade position i
samhillet (Lowander 1997, van Dijk 1991).

Men detta ir bara ena sidan av saken. Massmediernas utveckling
har ocksd inneburit att medborgarna numera har en helt annan till-
gng till regelbunden information in tidigare 1 historien. Det har
blivit visentligt svirare for olika aktdrer (makthavare) att undan-
hlla information frin offentligheten. Inte minst politiken ir fore-
mél {6r en helt annan synlighet och offentlighet in tidigare. Corner
(1995, s. 45) uttrycker detta pd ett mycket triffande sitt:

However fragmented and superficial public political understanding may
be, and however much television might be seen to be susceptible to
information control, no previous period has seen citizenries larger, bet-
ter informed or more regularly updated.

Det finns emellertid betydande skillnader mellan olika grupper 1
samhillet med avseende p8 hur mycket man utnyttjar massmedierna
for att hélla sig informerad och uppdaterad. Massmedierna skapar
delvis nya former av skillnader mellan grupper i samhillet. Hadenius
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och Weibull (1999) pipekar t.ex. att dagstidningslisningen under
1990-talet minskat bland arbetarfamiljer.

Det finns siledes fog for att beskriva televisionen som bade hot
och resurs. Valrorelsernas utveckling i Sverige och andra linder
illustrerar vil denna dubbelhet (Esaiasson 1990). Televisionen har &
ena sidan gjort politiken mer synlig och erbjudit TV-tittarna offent-
liga debatter, kritiska analyser och en omfattande information som
kan anvindas som underlag for sjilvstindiga beslut. Som TV-tittare
mdter vi & andra sidan en politik som anpassats till mediets specifika
logik i en sddan utstrickning att man allvarligt kan ifrdgasitta om
inte detta dr ett hot mot demokratin (se t.ex. Ekstrom och Eriksson
1999). Politiken personifieras och anpassas till reklamens sprik.
Lyckade TV-framtridanden blir viktigare p8 bekostnad av det sak-
politiska innehéllet. Televisionen blir en arena fér opinionskinsliga
partier som satsar alltmer pd professionaliserade valkampanjer i
kampen om viljare. Politiska debatter far karaktiren av iscensatta
mer eller mindre underhillande battaljer. Televisionen har, samman-
fattningsvis, bidragit till demokratisering men har samtidigt en del 1
det vissa beskrivit som demokratins kris (Kellner 1990).

De engagerade och likgiltiga TV-
publikerna

En gemensam ambition med minga aktualitetsprogram som produ-
ceras for TV (allt frin traditionella nyheter till talk shows) ir att
redaktionerna vill skapa engagemang och debatt. I ett projekt stu-
derade vi det redaktionella arbetet bakom fyra i sig mycket olika
program (Svart eller vitt, Striptease, Mosaik och Aschberg och co).
P4 samtliga redaktioner framhélls denna ambition som en av de
viktigaste. En programledare uttryckte det pa f6ljande sitt: "Det
handlar ju om att engagera, upprora och vicka debatt, att {8 folk att
lyfta pa sin tunga bak och agera.”

Televisionen har som f andra kulturella uttrycksformer en méj-
lighet att framkalla starka kinslor, intryck och identifikation (Cor-
ner 1995). TV-mediet ir ett bildmedium som kan skapa upplevelse
av autenticitet och nirvaro. Som tittare kan vi uppleva att vi ir med
och tar del av ndgot verkligt som sker hir och nu, trots att det vi ser
ir bide producerat/redigerat och férmedlat éver tid och rum. I syfte
att berdra och engagera tittarna kan TV-journalistiken utnyttja sdda-
na uttrycksmedel och berittarformer som anvinds dven i produk-
tionen av fiktionsfilm.
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Den undersékande journalistiken ir ett exempel pd detta. Repor-
tagen ir inte sillan konstruerade som spinnande och dramatiska
berittelser dir journalisternas avslojanden stdr i centrum (Ekstrom
och Eriksson 1998). Valet av fall, valet att lyfta fram vissa uppgifter
och bortse frin andra, sittet att anvinda kamera och ljud, iscensitt-
ningen av intervjuer, redigeringen osv. — styrs till visentlig del av
ambitionen att producera upprorande och dramatiska berittelser om
missférhillanden i samhillet. I den undersékande journalistiken
hinder det att personer visas upp pd ett for dem krinkande sitt. I
fall som vi studerat har redaktionen motiverat detta med hinvisning
till det dvergripande mélet att man pd detta sitt vill {3 tittarna att
reagera pd orittfirdigheter i samhillet. Att vi som tittare far se de
drabbade och utpekade/skyldiga personerna i bild dr viktigt for att
reportagen skall kunna skapa inlevelse och engagemang.

Skapar dd dessa program engagerade TV-publiker? Det enkla sva-
ret dr bide ja och nej. Det beror sjilvklart delvis pa vilket program
det dr, vilka det dr som tittar, 1 vilket sammanhang osv. Men 13t mig
utveckla detta svar med ndgra konkreta illustrationer och ngra mer
teoretiska resonemang om TV-tittandets innebérder.

I den redan refererade studien av aktualitetsprogram genomforde
vi en s.k. receptionsstudie dir vi undersékte hur &tta grupper av TV-
tittare f6rholl sig till TV-program som de fick se. (Sjilvklart kan
man inte dra nigra enkla generella slutsatser frdn dessa &tta grupper.
I detta sammanhang anvinder jag materialet mest for att illustrera
ndgra olika sitt pd vilka TV-program kan mottas och uppfattas.) En
av de grupper som ingick i studien bestod av fem kamrater 19-25 ir.
Studien genomférdes hemma hos en av personerna. I denna
hemmil;6 fick de se fyra olika aktualitetsprogram, samt tvd
nyhetsprogram (detta vid olika tillfillen utspridda under cirka ett
&r). De ombads titta pd programmen som om det vore en vanlig
»TV-kvill”. Vi 3t tillsammans under inledningen av programmen
och som forskare forsékte vi bidra till att situationen skulle bli s&
vardagslik som méjligt. Konversationen som uppstod under pro-
grammen spelades in och efterdt stillde forskaren frigor till grup-
pen. Vid ett av tillfillena fick gruppen se ett program producerat av
Striptease, vilket innehéll avsljanden om misstinkt fusk med EU-
bidrag bland bénder, ett reportage om missférhillanden 1 skolan
samt ett reportage som avsldjade kopplingar mellan den frivilliga
befilsutbildningen (FBU) och hégerextremistiska organisationer.

Trots att redaktionen utnyttjat TV-mediets mojligheter for att ge
reportagen karaktir av anmirkningsvirda och upprorande avsléjan-
den intog denna grupp ett mycket distanserat och nirmast likgiltigt
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torhéllningssitt till innehallet 1 programmet. Programmet aktualise-
rade ingen diskussion kring de frigor som togs upp. Vid upprepade
tillfillen framhéll personerna att reportagen var langtrkiga och att
de helst ville zappa. Ironiskt kommenterade en av personerna pro-
grammet pa f6ljande sitt: ”Jaa vi lirde oss vil en massa saker, att
betygsystemet ir daligt, att bonderna fuskar och att det finns sma-
nassar i FBU”. Kommentaren foljdes av skratt. Vid flera tillfillen
skdmtade personerna ironiskt och spontant om de dramaturgiska
grepp som redaktionen anvint for att skapa dramatik. Ett liknande
mottagande fick programmet ocks8 i flera av de andra grupperna.

En distanserad likgiltighet priglade 6ver huvud taget, 1 storre
eller mindre utstrickning, de olika gruppernas reception av de pro-
gram de fick se. Naturligtvis fanns undantag vilket jag dterkommer
till. Det kan inte uteslutas att dessa reaktioner delvis var ett uttryck
for den speciella tittarsituationen (att vara med 1 ett forskningspro-
jekt) eller att vissa tittare kanske inte var s8 intresserade av de frdgor
som togs upp 1 just dessa program. Detta ir dock inte hela forkla-
ringen. Att TV-programmen inte skapade det engagemang man
kanske kunde férvinta sig, tolkar vi delvis som uttryck f6r mer
grundliggande forhdllanden som pdverkar det konkreta TV-tittan-
det.

De enskilda programmen ir en del i ett omfattande flode av in-
formation, bilder och berittelser. Varje person som tittar pd TV har
som Thompson (1995) framhéller varit vittne till orikneliga mord,
doédsfall, barn som svilter, personer som berittar om tragiska lev-
nadséden, politiska skandaler osv. Som enskilda fall borde dessa
kunna beréra, men nir mingden av hindelser blir tillrickligt om-
fattande kan detta skapa en likgiltighet, en kinsla av att inget egent-
ligen dr nytt, att man hort och sett allt férut. En av personerna i den
ovan nimnda gruppen uttryckte det sjilv pd f6ljande sitt ”man blir
s& matad att man till slut inte orkar bry sig.” Kanske idr det s3 att
TV-redaktionerna, genom sina dramatiseringar, avsléjanden och bil-
der av tragiska hindelser, paradoxalt nog bidrar till att skapa publi-
ker som blir allt svirare att berora och upprora? Kanske bidrar tele-
visionen till att skapa en sirskild typ av inflation, dir budskapen fir
allt mindre av meningsfullt innehdll och dir det krivs mer och mer
for att budskapen verkligen skall n§ fram?

Den distanserade likgiltighet som vi kunde 1aktta 1 var studie
hingde ocksd samman med att ett flertal tittare uppfattade inslagen i
flera av programmen som langtrdkiga och ”sega”. Trots att inslagen
inte var mer dn cirka 1015 minuter linga och trots att journalis-
terna, inte minst 1 samband med redigeringsarbetet, verkligen an-
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stringde sig for att det 1 reportagen hela tiden skulle "hinda nigot”
(som de sjilva uttryckte det), uppfattade tittarna reportagen som
linga och hindelsefattiga. P4 ett nirmast sjilvklart sitt virderade
ménga tittare programmen med avseende pd deras underhéllnings-
virde. Den roll som TV fitt i m&nga minniskors vardagsliv innebir
att de av TV-programmen i forsta hand férvintar sig en stund av
tillfillig underhillning och avkoppling.

Baudrillard (1983, 1992) har argumenterat fér att kommunika-
tionen 1 massmediasamhillet utvecklats dithin att den blivit till kva-
sikommunikation utan mening och innehall. Som TV-tittare blir vi
overskoljda av budskap som inte handlar direkt om den verklighet vi
lever 1. Vi kan inte beméta dessa budskap och upplever kanske inte
heller att det finns nigra kanaler genom vilka vi1 handling kan p3-
verka det som tas upp 1 medierna. I en situation dd vi som publiker
konfronteras med mingder av budskap och retoriska strategier i
syfte att pdkalla vir uppmirksamhet — samtidigt som vi saknar reella
mojligheter att pdverka det vi ser och hor — kan den distanserade
likgiltigheten bli en form av f6rsvarsstrategi. Den massiva dverpro-
duktionen av budskap tenderar enligt Baudrillard att skapa en publik
for vilken tystnaden dr den mest rimliga handlingen. Enligt
Baudrillard dr det inte bara s3 att denna éverproduktion — mingden
av hindelser som passerar f6rbi pd TV-skirmen — gor det praktiskt
omdjligt att som individ verkligen ta till sig annat in méjligen en
brikdel. Det dr ocksd sd att televisionen 1 sig skapar en ytlig relation
till den verklighet som presenteras (Stevensson 1995). Grinserna
mellan den verkliga virlden och en virtuell litsasvirld suddas ut.
Baudrillards resonemang kan med ritta kritiseras for att vara allt for
generaliserande och svepande. Som jag skall visa nedan ir det inte
alls s3 att publikerna genomgdende moter budskapen 1 TV med
tystnad. Baudrillard f8ngar emellertid tendenser som utan tvekan
paverkar TV-publikernas situation och demokratins villkor i det
senmoderna mediasamhillet.

Trots dessa tendenser finns i vdra studier ocksg gott om exempel
pd hur programmen stimulerar till engagerade diskussioner. Néigot
som tycks vara avgérande for tittarnas engagemang ir i vilken min
de har egna erfarenheter av det som tas upp i programmet, om pro-
grammet pd ett meningsfullt sdtt relaterar till tittarnas vardagserfa-
renheter. Striptease reportage om missférhéllandena i gymnasiesko-
lan skapade t.ex. diskussioner om skolan, framfér allt 1 tvd grupper
dir det inte bara fanns lirare utan ocks3 flera som hade egna barn
som gick eller nyss slutat pd gymnasiet. Négra tittare framholl ocksd
att Striptease just denna kvill inte innehdll s3 mycket att reagera pd
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men att de 1 andra fall brukade bli bdde engagerade och férbannade
nir de tagit del av Striptease’ s avsléjanden.

Att TV-mediets egenskaper under vissa omstindigheter har en
sirskild kraft att berdra och engagera blev extra tydlig i ett fall. Det
var i en grupp bestdende av tre par 1 50-8rsdldern, samtliga tillho-
rande sambhillets 6verklass. Nir de fick se programmet Svart eller
vitt, som vid denna tidpunkt hade en mycket tydlig tabloidkaraktir,
och vars forsta inslag inneholl ett spektakulirt framtridande av en
ung artist som under en koncert pdstods ha upptritt drogad och
iklidd pyjamas pd scen, blev tittarna inte ovintat mycket kritiska till
programmet. De beskrev programmet som rent trams, ndgot som de
absolut inte skulle titta pd i vanliga fall. Den starka kritiken kan del-
vis ses som ett uttryck for att denna populirjournalistik inte alls
passade tittarnas kulturella smak. De forsvarade den "seriésa” jour-
nalistiken. Med dessa utgdngspunkter kunde man férvinta sig att
tittarna ocksd skulle vara kritiska till resten av programmet. Inslaget
som sedan foljde handlade om tvd broder som dédat sin pappa efter
att den senare under ménga dr misshandlat bide mamman och bro-
derna. Presenterat pd ett visst sitt skulle sikerligen dven detta inslag
ha vickt kritik. Dessa tittare skulle mycket vil ha kunnat uppfatta
det som att redaktionen, likt annan sensationsjournalistik, cyniskt
utnyttjade en tragisk hindelse for att locka tittare. Inslaget fick dock
ett helt annan mottagande i gruppen. Tittarna berdrdes mycket
starkt av brédernas berittelse och identifierade sig med deras lev-
nadsdden. I denna, och i ett par andra grupper, fordes relativt
engagerade diskussioner dels om pojkarnas situation, dels 1 mer
generella frigor gillande t.ex. de sociala myndigheternas ansvar for
det som intriffat, samt vilka straff som bor utdelas till manniskor
som dddar nigon annan i den situation som pojkarna befann sig.
Inslaget fungerade 1 flera grupper som en inspirationskilla for samtal
kring politiska, juridiska och moraliska frigor som ocks3 gick
utdver det konkreta fall som togs upp i programmet. Det sitt pd vil-
ket inslaget var gjort hade enligt vir tolkning avgérande betydelse
for att dven de pd forhand kritiska tittarna tog till sig berittelsen och
engagerades av den. Programledaren framstod som autentisk nir
hon med allvarlig blick introducerade inslaget och berittade om den
tragiska hindelsen. Reportaget var uppbyggt kring en intervju med
bréderna vilken var iscensatt inom ramen f6r en lyrisk framstill-
ningsform som skapade tryckt stimning och starka kinslor. Bro-
derna framstilldes som nirmast oskyldiga offer som dngrade det de
gjort och som nu av fri vilja berittade om det fruktansvirda de varit
med om. I studion diskuterades sedan fallet av brédernas advokat
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och en rad andra personer som p3 olika sitt férstirkte berittelsen,
samt gav trovirdighet och legitimitet 8t inslaget.

De program som skapade det genomgdende mest oengagerade
TV-tittandet var utan tvekan de traditionella nyhetsprogrammen (jfr
Dahlgren 1995). Receptionerna priglades av ett passivt registreran-
de. Bara undantagsvis gjorde tittarna korta kommentarer till det de
sdg. Nir de efter programmet ombads kommentera vad de sett, do-
minerades dessa kommentarer av att de &tergav och férsékte minnas
vad nyheterna hade handlat om. Det de di dtergav var 1 huvudsak de
overgripande temana for respektive nyhet. Nyheter har naturligtvis
stor betydelse for att hdlla allmidnheten informerad. Att titta pd ny-
heter ir f6r mdnga en vardaglig rutin och ritual som ger en kinsla av
att vara vilorienterad, utan att man fér den skull behover fista ni-
gon sirskild vikt vid vad som egentligen tas upp. Det viktiga ir att
ha sett dagens nyheter. Detta behéver naturligtvis inte betyda att
innehllet 1 nyheterna saknar betydelse f6r minniskors virderingar
och handlingar mer lingsiktigt.

Genom televisionen kan hindelser utanfér var egen vardagsverk-
lighet integreras i vira liv och bli en del av det vi kinner ansvar for. I
autentiska bilder och engagerande berittelser som handlar om poli-
tiskt makemissbruk, ojimlikhet, mianniskors utsatthet eller globala
miljoproblem finns en uppmaning till moraliskt och politiska enga-
gemang. Vi moter dessa bilder dagligen. Men televisionens sitt att
fungera ir motsigelsefullt. Som jag férsokt visa finns flera olika me-
kanismer som snarare bidrar till ett TV-tittande priglat av distans
och likgiltighet. I televisionen riskerar dven hindelser med tydliga
moraliska och politiska inneborder att bli till avkopplande visuella
upplevelser och tillfilliga begivenheter f6r dskidare. Nir politiken
blir politik 1 TV, och dirigenom en del i en privat konsumtion av
tillfilliga upplevelser, kan detta enligt vissa forskare bidra till att
potentiellt kontroversiella frigor 1 praktiken avpolitiseras (Steven-
son 1995, s. 183).

De kritiska och okritiska TV-publikerna

Inom medieforskningen har tv4 olika perspektiv ofta stillts mot
varandra (se t.ex. Corner, 1996, Jansson 1998). Enligt det ena beto-
nas mediernas och hela kulturindustrins makt éver publikerna.
Publikerna forstds 1 huvudsak som passiva konsumenter paverkade
(for att inte siga manipulerade) av dominerande ideologier, liksom
av de smaker, livsstilar och identiteter som kulturindustrin skapar
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och lanserar. Dominerande virderingar och bilder av verkligheten
reproduceras effektivt genom medierna och 6vertas okritiskt av
publikerna. Enligt det andra perspektivet betonas att publikerna har,
och faktiskt utnyttjar, en frihet att tolka budskap i medierna pé olika
sitt, utifrdn egna erfarenheter och referensramar. TV-tittande inbe-
griper alltid nigon form av aktivt tolkande. Frigan om hur vi utifrdn
véra egna referensramar tolkar eller avkodar det vi ser pd TV, dr
mycket komplicerad och jag viljer att inte g8 in nirmare pd detta hir
(se t.ex. Morley 1992). En slutsats vi definitivt kan dra av den
forskning som bedrivits under de senaste decennierna ir att vi som
TV-tittare inte ir vare sig helt fria att tolka det vi ser hur vi vill, eller
helt styrda av programmens budskap. TV-tittare dr inte antingen
kritiska och aktivt tolkande eller okritiska och manipulerade — utan
snarare bdde och.

Med utgingspunkt i vir studie av nyhets- och aktualitetsprogram
skall jag hir underséka tvd speciella fragor: (1) Vad var det som de
undersokta TV-tittarna var kritiska till och vad tenderade de att ta
for givet? Resultatet pd den forsta frigan leder fram till den andra:
(2) Vad kommer det sig att personerna i samtliga grupper med &
undantag accepterade nyheternas verklighetsbeskrivningar som
sjilvklara sanningar?

De grupper vi studerade accepterade inte alls TV-programmen
rakt upp och ner. Tvirtom skapade programmen bide enskilda
spontana kritiska kommentarer och kritiska diskussioner. Av allt att
déma intog dtminstone vissa av TV-tittarna ett mer kritiskt férhall-
ningssitt dn vanligt, detta som en f6ljd av forskningssituationen och
de férvintningar som skapas 1 en sidan situation. Detta gor det inte
mindre intressant att underséka vad de kritiska kommentarerna
handlade om samt vad tittarna tenderade att ta for givet.

De kritiska kommentarer som férekom, sirskilt 1 vissa grupper,
riktades 1 minga fall mot sjilva programmen. Striptease och Mosaik
beskrevs t.ex. som ointressanta och lingtrkiga, medan Aschberg
och co och Svart eller vitt kritiserades for att vara ointressanta men
ocksd tramsiga, meningsldsa och inte heller sirskilt underhillande.
Kommentarer riktades ocksd mer direkt mot journalistiken, vilken
kunde beskrivas som hafsig, vinklad, tendentids, exploaterande och
hinsynslos.

Kritiken mot programmen kan delvis ses som uttryck fér publi-
kernas smak. De gillade vissa program men inte andra. Som Bour-
dieu (1979/1984) framhallit &r minniskors smak kulturellt bestimd.
Smaker ir en viktig del 1 de kulturella praktiker som skapar och upp-
ritthdller distinktioner mellan olika livsstilar och klasser 1 samhillet.
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Minniskor frin olika klasser gillar (och lir sig att gilla) olika saker.
Detta giller ocksd TV-program. I vir studie kunde en del av tittar-
nas kommentarer tolkas som uttryck fér att de indirekt markerade
sin sociala och kulturella tillhérighet. Typiskt for vissa tittare med
rotter 1 en intellektuell dverklass var t.ex. att de pa férhand virdera-
de de ”seridsa” nyheterna mycket hogt samtidigt som de avfirdade
tabloidjournalistiken som oseridst trams” och uttryck for dilig
smak. For andra tittare var tabloidprogrammen en sjilvklar del av
deras normala mediakonsumtion och inget som de p& ndgot sitt
skimdes for att de tittade pa.

Tittarnas kritiska kommentarer var ocksd 1 manga fall uttryck for
att de upplevde att programmen och journalistiken gjorde ansprdk
som inte alls uppfylldes; ansprik pd objektivitet, sensationella ny-
heter, intressant information eller underhdllning. Programmen (och
de som framtridde i programmen) férsokte vara ndgot som det (de)
inte levde upp till. De spontana kommentarerna till programmen var
inte sillan ironiska. Ndgra exempel: ”Ja det dir var ju vildigt sensa-
tionellt.” ”Vad ir det f6r nytt med det dir?” ”Skulle det dir vara ett
debattprogram?” ”Nu var han ju vildigt rolig.” Detta drabbade
samtliga program utom nyhetsprogrammen. Nyhetsprogrammen
beméttes inte alls med denna typ av kritik. Dessa tycks representera
en pd forhand accepterad programform; en genre som av tradition,
genom sina vil etablerade presentationsformer, fitt en nirmast
sjilvklar legitimitet.

Som TV-tittare ligger det nira till hands att rikta sin uppmirk-
samhet mot det man ser och inte minst de personer som upptrider i
programmen. I den studie vi genomfért handlade mycket av tittar-
nas spontana kommentarer om hur personer sig ut, vilka de var, hur
de uttalade sig och agerade i programmen. Sirskilt i pratprogram
som Aschberg och co och Svart eller vitt blir huvudpersonernas for-
méga att vinna TV-tittarnas f6rtroende och gillande avgérande for
hur vil programmen som helhet gir hem. Tittarna roades av att
ironisera 6ver huvudpersonernas upptridanden, det de sa, hur de sig
ut och vilka de férsokte vara. En programledare som rikade siga fel
kunde hinas och beskrivas som en ”férvirrad klantskalle”. En per-
son som forsokte skimta beméttes med kommentarer som ”ja det
ddr var ju djivligt kul”. Personer beskrevs som “uppblista”, ”sjilv-
goda” eller "tramsiga”. I de olika TV-programmen framtridde ett
antal personer mer eller mindre kinda frén tidigare framtridanden i
medierna. Den underliggande meningen 1 minga spontana kommen-
tarer till dessa mediekindisar kan sammanfattas pd f6ljande sitt: Vad
far dem att tro att vi skulle vara intresserade av att hora deras &sikter
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om allt méjligt; vilka tror dem att dem ir? Den ironiska kritiken
mot programmen och personer som medverkar behover inte inne-
bira att tittarna i vanliga fall undviker de aktuella programmen.
Tvirtom tyder vdra intervjuer p att man som tittare roas av att kri-
tisera och ironisera, att hickla dem som genom att framtrida i TV
gor ansprik pd auktoritet. Detta kan vara en del 1 en underhéllande
och avkopplande TV-konsumtion (jfr Fiske 1992).

Tittarna intog ocksd ganska ofta ett kritiskt reflekterat férhéll-
ningssitt till de sitt pa vilka programmen var konstruerade: att
journalisterna valt ut vissa (och valt bort andra) intervjupersoner for
att det skulle passa det budskap som man vill férmedla; att journa-
listerna dverraskade minniskor med kameran for att ge en bild av att
de var skyldiga; att reportagen var redigerade si att de skulle bli s&
spinnande och dramatiska som méjligt; att debatter var iscensatta s&
att det skulle bli en stark konfrontation osv. Men det var ocks8 van-
ligt att TV-tittarna relaterade till det de s8g som om det vore verk-
ligheten de sig. Det tycks vara typiskt for TV-tittande att vi pendlar
mellan dessa tvd olika forhallningssitt — att ena stunden betrakta
programmen som konstruerade och producerade for att 1 nista
stund betrakta det vi ser som om det vore verkligheten vi sig med
egna ogon.

Jag har nu gett exempel pd olika former av kritik som tittarna gav
uttryck for nir de fick se programmen. Ingen av TV-tittarna accep-
terade okritiskt allt de sig. Men jag har ocksd kunnat konstatera att
tittarnas kritik bara undantagsvis, i enstaka fall, innebar att de ifri-
gasatte sanningshalten i den kunskap som férmedlades, och/eller ut-
vecklade tolkningar som radikalt avvek frdn de dominerande bud-
skapen 1 reportagen. Jag ger ett exempel. Samma tittare som resone-
rade kritiskt om hur reportagen i Striptease var konstruerade, kunde
1 nista stund ta redaktionens bild av verkligheten f6r given. Nir
Striptease-redaktionen gjorde det ovan nimnda reportaget om bén-
derna och EU-bidragen var redaktionens tes att det férekom ett
stort fusk med dessa bidrag, att bonder férsoker fuska sig till hogre
bidrag in vad de ir berittigade till. Det fanns siffror som talade for
detta. Redaktionen kte ut for att intervjua vad man trodde var
ndgra riktiga storfuskare. Det visade sig dock att man 1 de flesta fall
inte alls kunde bevisa att bénderna fuskat. Tvirtom kunde det fak-
tiskt finnas andra rimliga férklaringar till att dessa bonder sokt mer
bidrag in vad de fitt. I det firdiga reportaget iscensattes ind3 flera
av bénderna inom ramen for en berittelse som tydligt antydde att de
fuskat (utan att man uttryckligen pdstod det i de enskilda fallen).
Tittarna tolkade genomgdende reportaget inom ramen fér denna
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dvergripande berittelse utan att ifrdgasitta om den var sann eller
inte. De resonerade p ett sjilvklart sitt om bénderna som fuskare.
Programmet skapade det Fiske (1992) kallat for ”a believing sub-
ject”. Tittarna accepterade i huvudsak programmets dominerande
budskap som om det vore sjilvklara sanningar.

Fiske (1989, 1992) vinder sig mot den kritik som ofta riktats
mot tabloid- och populirjournalistiken. Den har beskrivits (och
fordomts) som osaklig, oetisk och oserios. Den traditionella ny-
hetsjournalistiken har vanligen betraktats som mer virdefull fér en
upplyst allminhet. Fiske vinder pd dessa resonemang nir han argu-
menterar f6r att tabloidjournalistiken spelar en viktig roll f6r demo-
kratin eftersom den stimulerar publikerna till kritik och opposition.
De traditionella nyheterna tenderar diremot att skapa ”a believing
subject”. Nyheterna presenteras i en form som ger dem karaktiren
av objektiva sanningar. I dessa nyheter fir makthavare (politiker,
foretagsledare etc.) ofta framtrida som officiella representanter utan
att deras status och stillning ifrigasitts, utan att deras 3sikter
kritiseras. Tabloidjournalistiken goér inte samma ansprik p& objekti-
vitet utan liter subjektiviteten sl igenom. I férhillande till make-
havare, samhillets etablissemang, dominerande normer och virde-
ringar, intar tabloidjournalistiken enligt Fiske rollen som en ironisk,
skeptisk provokatér. Dirigenom kan denna journalistik stimulera
publikerna till det Fiske kallar ”the pleasure of disbelief”, att roas av
att ironisera, se igenom och rikta sin misstro mot makthavare och
etablerade sanningar.

Vira egna empiriska studier bekriftar delvis Fiskes teori. I f6r-
hillande till de traditionella nyhetsprogrammen var publikerna i
huvudsak passivt registrerande. Nyheterna betraktades med 3
undantag som sjilvklara sanningar. I stillet f6r att engagera sig i
programmen, kritisera och problematisera det som sas, dgnade sig
publikerna mer &t det Fiske kallar for ”dechiffrering”, dvs. man {6r-
soker uttyda och komma ihdg vad som sas. Publikerna kritiserade
inte heller journalistiken utan betraktade den i huvudsak som sjilv-
klart legitim och viktig. Nyhetsprogrammen, men ocksd program
som Striptease och Mosaik skapade ”believing subjects” 1 betydligt
storre utstrickning dn de mer tabloidorienterade programmen Svart
eller vitt och Aschberg och co. De senare stimulerade till visentligt
mer ifrigasittande och ironiserande jimfért med nyheterna.

Det finns exempel i vir studie pd att tittarna aktualiserade och
uttryckligen ifrdgasitte sanningshalten i det som sas 1 programmen.
Detta var dock mer undantag in regel. Reaktionerna pd program-
men handlade vanligtvis om annat. Det var dtta grupper som deltog 1
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studien, de fick se fyra olika aktualitetsprogram och tvd nyhetspro-
gram. Det hinde bara undantagsvis att ndgon antingen under pro-
grammet eller 1 diskussionen efterdt kom med kommentarer av
typen: “Det dir tror jag inte pd”; "Det dir ir inte sant”; "Det dir
tror jag inte han har stod for att pistd”; eller att de gav en radikalt
annorlunda tolkning av de hindelser som inslagen handlade om. Det
1 denna mening okritiska férhdllningssitt var sirskilt patagligt d det
gillde mottagandet av nyhetsprogrammen. Undantagen frin detta
var framfor allt dd programmen i ndgra fall tog upp sddant som
ndgon av tittarna hade egna direkta kunskaper om. Mot bakgrund av
egna kunskaper eller erfarenheter reagerade ndgra tittare pd att den
bild som gavs i programmet var delvis felaktig eller férenklad och
missvisande. Men 1 de flesta fall handlade programmen om sddant
som tittarna saknade egna direkta kunskaper om.

Vi skall naturligtvis vara forsiktiga med att dra alltfér generella
slutsatser utifrin den hir refererade studien. Mycket tyder dock pd
att TV-journalistiken (och di 1 synnerhet nyheterna) tenderar att
skapa det Fiske kallar ”a believing subject”. Det finns ocks8 rimliga
orsaker till detta. Jag skall hir presentera sex samverkande orsaker.

For det forsta ir journalistiken en institution med hég legitimitet
1 samhillet. Journalistiken och inte minst TV-nyheterna har en
mycket hog trovirdighet som kunskapskilla. Detta kan lita som ett
mirkligt pistiende med tanke pd den kritik som riktas mot journa-
listiken och den allminna diskussionen om dess reducerade fortro-
endekapital. Det verkar dock finnas en mycket tydlig skillnad mel-
lan denna allminna kritik och den legitimitet som journalistiken har
1 praktiken. Journalistiken och journalisterna stir i centrum f6r sam-
hillsdebatten och refereras regelbundet i olika ssmmanhang. Minga
minniskor tittar regelbundet pd TV-nyheter och liser dagligen
morgontidningar. I vardagslivets samtal talar vi om det vi sett pd TV
och ldst om i tidningarna som om det vore en oférmedlad verklighet
vi tagit del av. En rad s&vil amerikanska som svenska enkitstudier
har ocks8 visat att publikerna i stor utstrickning tror pd det de ser 1
TV-nyheterna. Studierna visar att publikerna uppfattar televisionen
som sirskilt trovirdig (McManus 1994, Hadenius och Weibull
1999).

I konstruktionen av nyhetsprogram, men dven andra program,
tillimpas for det andra s.k. diskursiva (sprikliga) strategier som gor
att journalisterna framstdr som objektiva och neutrala och att det
som sigs och visas framstdr som sjilvklara sanningar och vil under-
byggda fakta (Potter 1996). Det finns inte utrymme att g8 in nirma-
re pd dessa strategier hir. L3t mig bara nimna ndgra exempel. Pro-
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gramledaren 1 en nyhetssindning anvinder ett sakligt, korrekt sprik
och distanserar sig sjilv frin det som sigs genom att t.ex. inte refe-
rera till egna &sikter. Journalisterna liter andra personer uttala pastd-
enden eller hinvisar till oidentifierbara andra. I stillet for att siga
”jag tycker” eller *vi tror” (med hinvisning till redaktionen) viljer
journalistiken formuleringar som ”det har hivdats”, eller “man pi-
stir att”. P4 ett sjilvklart sitt beskriver journalisterna hur det ir och
vad som faktiskt hint utan att aktualisera sanningsproblem eller
tolkningsproblem. Ingen har hort en journalist i en nyhetssindning
siga: “Jag ir inte siker pi om detta ir sant, men vi har fitt denna
uppgift och valt att tro pd den” eller ”det finns siker flera sitt att be-
skriva denna hiindelse, vi har valt detta perspektiv.” Typiskt for
nyhetsjournalistiken ir att nyhetsankaret och nyhetsreportrarna
framtrider med en formell, distanserad och auktoritativ rést, detta 1
en milj6 (nyhetsstudion) som symboliserar en organisation som
regelbundet fir in fakta frn virldens alla hérn (Dahlgren 1988).

I inte minst den undersdkande journalistiken ir konstruktionen
av sammanhingande berittelser en viktig diskursiv strategi. Typiskt
for berittelser dr att de som Dahlgren (1992) papekar skapar en
virld 1 sig sjilva. Styrkan i televisionens berittelser ir att de med
hjilp av en genomtinkt dramaturgi, visuella effekter, ljud etc. kan
skapa en helhet som tittaren fingas av. En berittelse som fungerar,
som tittarna dras in 1 och accepterar som tillrickligt trovirdig, ska-
par tittare som inte reflekterar 6ver om de enskilda delarna ir sanna
eller inte.

For det tredje ir TV ett medium som innebir att vi blir 6gonvitt-
nen till det som sker. Vi ser det som hinder, att det som sker fak-
tiskt sker, att personer siger det de siger. Varfor skulle vi inte tro pd
detta? Att framstillningen kan vara konstruerad for att underbygga
ett visst budskap, att slutprodukten ir ett resultat av en rad strate-
giska val, dr inget vi tinker pd om vi inte borjar reflektera 6ver den
bakomliggande produktionsprocessen. Det ligger 1 TV-journalisti-
kens presentationsform att denna process f6rblir dold och sillan
eller aldrig aktualiseras. TV-bilden har som Corner (1995, s. 12) si-
ger en “indexikal karaktir”, vilket syftar p4 att bilden framstir som
en direkt bild av verkligheten. TV:n fungerar ofta likt ett teleskop
som vi anvinder f6r att se hur det ser ut utanfér det rum vi sitter 1.
Bilden har en stark bevisande/dokumenterande karaktir som kan
utnyttjas for att skapa budskap vars sanningshalt sillan aktualiseras.

For det fiiarde handlar nyheter och aktualitetsprogram bara
undantagsvis om sddant som publikerna har egna direkta erfarenhe-
ter eller kunskaper om. Hur vi tolkar det vi ser ir 1 stor utstrickning
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beroende av vilka erfarenheter och férestillningar vi har med oss.
Det finns ingen anledning att ifrdgasitta en beskrivning av verklig-
heten nir man inte sjilv har en kunskap som siger ndgot annat. Som
Roscoe m.fl. (1995) framhdller férutsitter en kritisk tolkning av
innehéllet och budskapet att tittarna kan g utanfér det som sigs 1
texten. Det var 1 vir studie (liksom i den studie Roscoe m.{l. pre-
senterar) mycket ovanligt att tittarna gjorde detta. De hade inte till-
géng till alternativa kunskaper om det som togs upp. Detta resulte-
rade 1 att tittarnas benigenhet och vilja att vara kritiska till pro-
grammet i stillet kom till uttryck 1 kritik mot sjilva programmets
form, 1 ironiska kommentarer till personerna som deltog, eller 1 s3-
dana allminna kommentarer som att journalistiken sikert ir vinklad,
utan att tittarna angav hur man kunde tolka och beskriva den
aktuella hindelsen pd ett annorlunda sett. Ett sdrskilt demokratiskt
problem ir att det i m&nga fall saknas alternativa offentligheter som
kan erbjuda medborgarna motbilder, alternativ till de bilder av
verkligheten som dominerar 1 massmedierna.

For det femte domineras manga aktualitetsprogram av iscensatta
personliga framtridanden och subjektiva tilltal. Det finns en tendens
att TV-journalistiken utvecklas allt mer frén en objektiv till en
subjektiv presentationsform. Detta bidrar till att skapa en reception
dir mycket av publikernas kommentarer och virderingar kretsar
kring just personers framtridanden, deras utseende, personlighet
och trovirdighet. Frigan om sanning blir mindre viktig dn frdgan
om personernas sannfirdighet och autenticitet. Avgorande blir det
som inom retoriken kallas talarens kommunikativa etos, dvs. perso-
ners formdga att dvertyga med sin personlighet och karaktir.

Att TV-tittarna inte 1 nigon storre utstrickning ifrigasatte san-
ningshalten i det som pdstods har for det sjitte, enligt min tolkning,
att géra med den form av kommunikation som TV-tittandet dr en
del i. T vissa kommunikativa situationer finns férvintningar pd att de
som deltar skall inta ett kritiskt férhallningssitt och virdera det som
sigs med avseende pd dess sanningshalt. Det giller bl.a. vetenskap-
liga seminarier, éverliggningar i domstolar och debatter pa tidning-
arnas debattsidor. Att virdera hdllbarheten 1 pistdenden ir ett cen-
tralt inslag 1 dessa praktiker. Detta giller knappast TV-tittandet?
TV-mediet inbjuder inte i férsta hand till sddana kritiska virde-
ringar. TV-program virderas huvudsakligen utifrin andra kriterier;
utifrin smak, vad man gillar och inte, underhdllningsvirdet, de
kinslor som programmen vicker etc. S3 till vida stimmer vira stu-
dier mycket vil Habermas (1984) analys av televisionens publiker:
”Den lisande publikens resonemang viker tendentiellt undan f6r
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konsumenternas utbyte av smak och béjelser” (Habermas 1984, s.
220).

Vad gor det for skillnad om tittare h  emma
I TV-sofforna diskuterar politik och intar
kritiska standpunkter?

I féregdende avsnitt argumenterade jag for att televisionen skapar
bade kritiska och okritiska publiker. Frigan om televisionen stimu-
lerar minniskor att tinka annorlunda och ifrigasitta dominerande
uppfattningar, ir naturligtvis i sig en viktig demokratisk friga. En
forutsittning for att politiska oppositioner skall kunna uppstd ir att
minniskor stimuleras till att tinka annorlunda.

Men vad gor det egentligen for skillnad om minniskor hemma i
TV-sofforna gor olika tolkningar, diskuterar och intar kritiska
stdndpunkter?

Kinnetecknande f6r mycket forskning om televisionens publiker
har varit en stark fokusering p den avgrinsade receptionen, dvs.
publikernas tolkningar av de enskilda program som undersokts.
Dirigenom har man underlgtit att undersoka vilken skillnad dessa
tolkningsprocesser egentligen gor i ett stérre samhilleligt och poli-
tiskt perspektiv, och pd vilka sitt TV-programmen, via tittarnas re-
ceptioner, direkt eller indirekt kan leda till olika former av kollektivt
handlande, opinionsbildning och organiserade f6rsok att paverka
forhillanden 1 samhillet.

Enligt Jensen (1986) finns {4 eller inga vetenskapliga studier som
talar for att ménniskor 1 ndgon storre utstrickning omsitter de kun-
skaper de far som TV-konsumenter i handling. Jensen drar denna
slutsats delvis utifrdn resultat av egna empiriska studier. Cook
(1992) kritiserar de forskare (framfor allt Fiske) som lovordat den
demokratiska potentialen i en aktivt tolkande mediapublik. Cook
menar att Fiske talar om hur publikerna gér motstind mot domine-
rande budskap 1 TV utan att underséka vilken betydelse detta mot-
stdnd egentligen har. Vilken forindrande demokratisk kraft ligger
det 1 ett TV-tittande som 1 och fér sig dr kritiskt, men som 1 prakti-
ken legitimerar dels en dominerande medieindustri, dels medbor-
garnas roll som dskddare (de som #ittar pd )? 1 en situation dir
minniskor nojer sig med rollen som TV-tittare utmanar de knappast
ndgra dominerande maktforhéllanden och de ir knappast heller
aktiva aktorer 1 demokratiska processer.
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Det ir naturligtvis orimligt att forvinta sig att vi som TV-publi-
ker 1 handling skulle reagera pd annat in en brdkdel av allt som vi tar
del av p& TV och har &sikter om. Mingden av potentiellt viktiga
samhillsfrigor som vi konfronteras med ir ofantlig. Men det ir na-
turligtvis ocksé sd att de eventuella relationerna mellan TV-tittande
och politisk handling ir indirekta, ldngsiktiga och dirmed svéra att
identifiera. Det ir ju inte sirskilt troligt att manniskor som sitter
och tittar pA TV tillsammans en kvill, efter en diskussion om vad de
sett, bestimmer sig for att direkt férséka gora ndgot it det de reage-
rat pd. Diremot idr det sannolikt sd att vi bir med oss det vi sett pd
TV in i andra sammanhang — 1 arbetet, organisationslivet och poli-
tiska partier — dir detta kan paverka virt handlande. TV-program
som stimulerar oss att tinka annorlunda, att kinna moraliskt och
politiskt engagemang, kan mer lingsiktigt pdverka virt handlande 1
olika sammanhang.

Men det ir just de l8ngsiktiga effekterna som vissa mediekritiker
lyft fram d& de hivdat att televisionen kan utgora ett hot mot de-
mokratin. TV-mediets centrala stillning i den offentliga sfiren och i
minniskors vardagsliv har ldngsiktigt bidragit till att géra rollen som
dskidare till en dominerande publikroll. Som Kellner (1990) papekar
hiller televisionen publikerna kvar 1 hemmen borta frin deltagande 1
en offentlig sfir. TV-tittandet ir en 1 huvudsak isolerad och
individualiserad social praktik utan kopplingar till kollektiva samtal
dir offentliga opinioner kan skapas. Som TV-tittare ndjer vi oss med
att vara dskddare. Det motsigelsefulla med televisionen ir att den &
ena sidan kan dra in medborgarna 1 mingder av politiska hindelser
och samtidigt dra bort ssmma medborgare frin offentliga arenor for
politiska samtal och debatter.

I en situation d& konkurrensen om publikerna blir allt skarpare
blir det fér TV-redaktionerna allt mer visentligt att utnyttja strate-
gier for att attrahera tittare. Alla TV-redaktioner ir direkt eller indi-
rekt beroende av tillrickligt hoga tittarsiffror och ingen kan rikna
med en sddan monopolsituation som Sveriges Television hade f6r
inte s ménga ar sedan. Vissa TV-redaktioner litar 1 huvudsak tll att
de dmnen de tar upp 1 sig skall vara tillrickligt intressanta och re-
levanta for att tilltala en tillrickligt stor publik. I mycket TV-pro-
duktion forsoker man emellertid attrahera tittare, inte bara med
hinvisning till informationsvirdet, utan genom att skapa sensatio-
nella mediehindelser, dramatiska berittelser och spektakulira
attraktioner (Ekstrom 1998). Producenterna férséker beréra och
skapa kinslor genom férenklingar, dramatiseringar och starka ut-
trycksmedel. Det far inte bli alldagligt, det méste vara alarmerande

183



TV-TITTARNA OCH DEMOKRATIN

och 16gonfallande, annars ir risken att tittarna byter kanal. Hur pa-
verkar denna utveckling TV-publikernas engagemang? Jag har delvis
varit inne pd denna friga tidigare och framhillit risken for att publi-
kerna blir allt svirare att engagera i takt med den inflationen pi
starka budskap som mediekonkurrensen bidrar till att skapa. Lt mig
hir utveckla detta nigot.

I studien Talking politics varnar Gamson (1992) {6r att de som
med drligt uppsat dr ute efter att skapa pohtlskt engagemang 1 vissa
fall litar f6r mycket till det han kallar en “hot button approach”.
Forvisso kan starka, alarmerande budskap provocera fram kraftiga
reaktioner bland minniskor. Men de ékar knappast minniskors till-
tro till sina mojligheter att pdverka. I stillet f6r att stirka minnisk-
ors kinsla av delaktighet kan budskapen bidra till att skapa indig-
nation, frustration, uppgivenhet och cynism.

I ett av de reportage som publikerna fick se i den studie vi
genomfort hade Striptease intentionen att folja upp ett tidigare re-
portage dir man visat att det inom den Frivilliga befilsutbildningen
(FBU) fanns en lokalférening med starka hogerextremistiska eller
t.0.m. nazistiska kopplingar. I denna uppféljning kunde man nu av-
sl6ja att det bland de fértroendevalda inom FBU fortfarande fanns
en person med bakgrund 1 hégerextremistiska organisationer trots
att man péstitt sig ha gjort upp med dessa kopplingar. Reportaget
var uppbyggt kring en intervju med den utpekade personen. Inter-
vjun var noggrant planlagd, iscensatt och redigerad som ett sensa-
tionellt och dramatiskt avsldjande. Intervjun fick formen av en an-
klagelseakt dir den svarande (f6rst ovetande om vad som skulle
hinda) snirjdes i sina egna svar. Offentligt avsldjades han som skyl-
dig och som en lognare. Med villovligt syfte néjde sig inte TV-re-
daktionen med att informera TV-publikerna om férhdllandena, utan
ville skapa en hindelse som kunde beréra och engagera publikerna.

Publikernas reaktioner pd denna medichindelse bekriftar delvis
det Gamson varnar fér. Inom publikgrupperna skapades inga dis-
kussioner om t.ex. hogerextremismens eventuella utbredning i sam-
hillet, in mindre om vad man borde géra &t detta. Diremot férekom
tre andra typer av reaktioner pa det iscensatta avslojandet, vilka kan
sammanfattas med begreppen indignation, underhillning, samt
likgiltighet. Indignationen kom till uttryck 1 att nigra tittare upp-
rordes dver att den intervjuade var en riktigt 16gnare som forsokte
slingra sig. Han blev en representant for kategorin inflytelserika
personer som man inte kan lita pd. En vanligare reaktion var dock
att tittarna underhélls av inslaget. De skrattade spontant, ironiserade
och raljerade 6ver huvudpersonens forsok att férklara sig. De hir-
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made hans kommentarer och skrattade tillsammans. Dramaturgin,
d& huvudpersonen blev bortgjord och tappade masken infér kame-
ran, fungerade underhdllande. Manga tittare uttryckte ocksé vad
som nirmast liknade likgiltighet infor inslaget. Deras reaktion kan
sammanfattas pd ungefir foljande sitt: “Jaha och in sen d3?” Dessa
tittare uppfattade det som att redaktionen forsokte férstora upp och
gora ndgot sensationellt av ngot som egentligen inte var sirskilt
anmirkningsvirt.

Journalistiken kan med sina sensationella budskap bidra till in-
dignation och cynism. Men det finns ocks8 gott om exempel p8 att
uppseendevickande hindelser som visats 1 TV kan ha stor betydelse
1 opinionsbildning och fér ett 6kat engagemanget 1 sociala och poli-
tiska rorelser. Reportage med skakande bilder pi mianniskor som le-
ver under svira férhéllande har bidragit till mianniskors engagemang
1 olika hjilpinsatser. Miljohot exponerade 1 medierna har sannolikt
paverkat anslutningen till miljororelserna, osv. Det ir inte medierna
som skapat fredsrorelser, miljororelser, rérelser mot rasism etc.
Samspelet mellan sidana kollektiva rérelser och medierna ir betyd-
ligt mer komplicerat dn s8. Att televisionen kan inspirera till poli-
tiska kollektiva handlingar torde dock vara helt klart.

Aschberg och co:s chattsida -—ett
tankevackande exempel

Jag hivdade ovan att televisionen drar bort medborgarna frin arenor
dir de mer aktivt kan delta 1 offentliga debatter och opinionsbild-
ning. Det finns stdd f6r att pdstd detta, men kanske ir det and4 en
sanning med viss modifikation. Vad jag tinker p4 hir dr framfor allt
den medieutveckling som skapar nya sitt att anvinda televisionen 1
kombination med andra medier. Multimedieutvecklingen erbjuder
mojligheter att kombinera rollen som dskddare med andra mer ak-
tiva roller. TV-tittande kan t.ex. kombineras med diskussioner och
opinionsbildning via internet.

Den politiska demokratiska potentialen i internet ir en stor friga
1 sig som jag inte skall behandla hir. Liksom vad giller TV-mediet
finns olika argument. Vissa framhiller mediet som ett rum f6r de-
mokratiska praktiker med unika méjligheter till globala politiska
aktioner och debatter 6ver nationella och kulturella grinser. Det
finns ocksd gott om exempel pd hur e-post och diskussionssidor pd
nitet anvints 1 opinionsbildning och f6r offentliga debatter dir
mdinga medborgare deltagit aktive (Castells 1998, s. 366). Andra
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framhéller att internet ir ett medium f6r eliter som skapar nya for-
mer av ojimlikhet 1 samhillet (Andersson 1999).

Ett exempel pd hur internet och televisionen kombineras ir de
diskussions- (eller chatt-) sidor som dppnas 1 anslutning till speci-
fika TV-program. Till programmet Aschberg och co knéts en sddan
sida som tittarna uppmanades att utnyttja for att inte bara komma
med synpunkter pd programmet utan ver huvud taget diskutera de
frigor som togs upp. Vi gjorde en sirskild studie av alla de inligg
som gjordes pd denna sida under tre veckor (cirka 150-200 inligg
per dag). Jag ska ta upp ndgra resultat frén denna specialstudie. Jag
har valt att ta upp det hir eftersom det dr ett exempel pd att televi-
sionen inte bara drar bort utan ocksa kan dra in tittarna i offentliga
debatter.

En sidan chattsida erbjuder en mojlighet till samtal och diskus-
sioner som ménga andra sammanhang inte gor, s till vida att det ir
mojligt f6r minga att inte bara ta del av inliggen utan ocksd aktivt
delta i diskussionerna. Aschberg och co tillhor den typ av program
som enligt vissa medieforskare torde vicka engagemang hos tittarna
inte minst genom sin provokativa ton och prioriteringen av tablo-
idorienterade amnen (se t.ex. Fiske 1989). En uttalad ambition med
programmet var ocksd att berdra och engagera. Mot bakgrund av
detta — kombinationen av internets potentialitet och programmets
ambitioner — blir det sirskilt intressant att underséka de samtal som
etablerades pa sidan. En fordel med detta material — ur ett metodiskt
perspektiv — ir att vi hir kan studera hur en stor grupp tittare
forhéller sig till programmet utan att detta pdverkas av forskarnas
nirvaro. (Diarmed inte sagt att gruppen ir representativ for vare sig
svenskar 1 allminhet eller programmets tittare.)

Jag har hir valt att sdrskilt uppmirksamma en aspekt av detta,
nimligen det sitt pd vilket det rationella samtalets (den demokra-
tiska dialogens) grundprinciper tillimpades och motverkades p&
hemsidan (jfr Habermas 1984a, Thompson 1995). Vi kan samman-
fatta dessa principer (som bor betraktas som en slags vigledande
ideal) 1 foljande punkter: att alla har samma principiella rittigheter
att delta med sina 3sikter; att det fér samtalet vigledande mélet dr en
dkad gemensam forstielse; att deltagarna tar det som andra siger pd
allvar och foérsoker férstd andras argument; att deltagarna ir beredda
att st for sina egna pdstienden och dven ir beredda att ge argument
for dessa samt eventuellt omprova tidigare uppfattningar. P& Asch-
berg och co:s hemsida stilldes det rationella samtalet pa spel pa ett
for diskussionen om medier och demokrati intressant sitt.
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Varje kvill var det personer som pd hemsidan reagerade pa sddant
som togs upp 1 programmet. De férde fram sina stdndpunkter pd ett
sitt som tydligt visade att de ville utnyttja mediet f6r en diskussion 1
moraliska och politiska frigor. Det kunde handla om t.ex. miljofra-
gor och skolfrigor eller om det moraliskt riktiga i redaktionens sitt
att arbeta. De som skickade in sina inligg tycktes ha den outtalade
forhoppningen att dven andra skulle betrakta detta som ett forum
for ett rationellt samtal. Det uppstod dock bara undantagsvis sidana
samtal. Det vanliga var att inliggen antingen limnades okommente-
rade, eller att de (vilket skedde mycket ofta) beméottes med ironiska
kommentarer, trams, hicklande och f6rdémande som knappast bi-
drog till ett rationellt samtal.

Ett exempel: Den 1:a maj deltog Christer Pettersson (som var
misstinkt f6r mordet p& Olof Palme) 1 programmet. Detta var bara
ndgra program efter att en av Palmes séner varit gist i programmet.
Petterssons deltagande kommenterades flitigt pi hemsidan. En stor
del av dessa kommentarer var uttryck for ett hicklande som drabba-
de de allra flesta gisterna som 6ver huvud taget deltog 1 program-
men. En typisk kommentar: "Dom som tror att Christer har mérdat
Palme kan inte vara s smarta .... Jag siger bara ... Kolla in killen!”
Flera tittare kritiserade dock redaktionen och argumenterade for att
det var pd flera sitt oetiskt att l3ta Pettersson delta som gist. Re-
daktionen svarade typiskt nog inte pd denna kritik och de titta-
re/chattare som svarade gjorde det pd ett sitt som knappast férde
diskussionen vidare. Hir f6ljer ett kort utdrag frin samtalet.

— Gor ni vad som helst for att {3 tittare? Att ta dit en s&n som Christer

Pettersson ir vil verkligen ett stort misstag. Marten Palme miste kinna
sig krinkt av det hir, jag hoppas att han inte stiller upp f6r det hir pro-
grammet mer. (Inligget hade rubriken: "Du gdr {6r lingt Robban”)

— Jag dr b6jd att hilla med ... men vilket drag i programmet om M&rten
och CP var med samtidigt.

— Var inte s8 jivla kinslig...

Kommunikationen p& hemsidan priglades ocksd 1 andra avseenden
av forhillanden som inte ir forenliga med ett rationellt samtal. En
grundprincip 1 ett rationellt samtal dr att de som talar tar ansvar f6r
det de siger, att de kan goras ansvariga for sina pdstdenden och av-
krivas argument. En stor del av kommunikationen pd Aschberg och
co:s hemsida priglades tvirtom av grundprincipen att man inte kan
goras ansvarig for det man siger. Manga deltog anonymt, vanligen
med ndgon pseudonym. Mediets karaktir gér det mojligt att delta
med ndgon annans namn, med olika namn frin ging till gdng etc. P3
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nitet kan man agera som en fiktivt konstruerad person, som bara
existerar 1 den virtuella verkligheten, och som kan siga vad som
helst och byta uppfattningar hur som helst. Det finns inget ansvarigt
subjekt bakom talhandlingarna.

Grundliggande for ett rationellt samtal ir sjilva dialogen, samt
deltagarnas villighet att ta intryck av andras argument. Bland de
hundratals inliggen pd hemsidan fanns mycket fi exempel pd att
ndgon efter en dialog med ndgon annan omproévade sina uppfatt-
ningar i en frdga. En stor del av inliggen tycks 6ver huvud taget inte
vara uttryckta med férvintningar pd att det skulle bli en dialog, att
ndgon annan skulle svara, instimma eller pd annat sitt beméta in-
ligget. Merparten av inliggen hade karaktiren av sjilvstindiga ut-
tryck, en slags fragmentariska kommentarer. I vissa fall reagerade
personer pd att ingen besvarade deras inligg. Om de dirpa fick ett
svar var det ofta med ironiska kommentarer riktade mot att perso-
nen inte fattat vad detta chattande gdr ut p, dvs. att man inte skall
férvinta sig ett svar.

Det rationella samtalet forutsitter att vi kan skilja mellan skimt
och allvar. Det forutsitter att de som talar menar ngot med det de
siger, att de gor ansprik pd att uttrycka sig sannfirdigt och irligt
om forhillanden 1 verkligheten. I det chatt som utvecklades pd hem-
sidan blandades allvar och skimt pd ett sitt som gjorde att det inte
sillan var mycket svért att dra grinserna diremellan. Typiskt var
ocks3 att personerna uttalade sig pd ett sitt som tydligt demonstre-
rade att de inte gjorde ndgra ansprik pd sannfirdighet och inte ville
siga ndgot som var viktigt och hade nigon djupare mening. Om nd-
gon ifrgasatte det de sa kunde de alltid undvika en kritik med ut-
tryck av typen: "vem bryr sig”, “det struntar vil jag 1” eller “det var
faan va du blev allvarlig nu d3”.

Samtalen blir i stor utstrickning en form av lek och foérstroelse.
Det ir lek dels s8 till vida att man tycks delta for att det ir roligt.
Chattarna leker vidare med etablerade genrer och samtalsformer.
Det ir en undflyende form av kommunikation dir deltagarna ofta
gor varandra piminda om att det man siger ind3 inte har nigon be-
tydelse, att det ind inte ir nigon med inflytande som lyssnar och
later sig pdverkas. P4 hemsidan fanns exempel dir det faktiskt etab-
lerades en dialog som kan betraktas som ett rationellt samtal dir fler
personer utnyttjade mojligheten att dppet diskutera. Tv4 sitt att an-
vinda internet i vardagslivet stod mot varandra. Vissa férsokte an-
vinda mediet for att siga nigot viktigt, {or att argumentera och de-
battera 1 angelidgna frigor, andra anvinde det som en form av lek.
Leken tog for det mesta 6verhanden. Seridsa inligg beméttes och
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anklagades for att vara alltfor trikiga och pretentidsa. Andra fram-
holl (direkt eller indirekt) att det indd 4r meningslést att diskutera.
En kortare diskussion om jobben och orsakerna till arbetslosheten,
vilken initierades efter att amnet togs upp i programmet, kunde t.ex.
avslutas med att ndgon ironiskt konstaterade att inliggen var "vil-
digt djupsinniga”, f6ljt av ett annat inligg dir ndgon siger att det
enda ritta dr att gd och ligga sig.

I vissa fall gjordes denna kamp om samtalets grundprinciper till
en explicit diskussion. Det skedde nir personer forsokte dterfora
samtalet till en rationell dialog och explicit kritiserade dem som ho-
tade detta genom sina meningslésa och oseridsa kommentarer. Den
som forsdkte dteruppritta det rationella samtalet kunde i sin tur i
utstd hinfulla kommentarer fér sina anspriksfulla ambitioner.

Kombinationen av ett provokativt och samhillskritiskt TV-pro-
gram och en hemsida till vilken minniskor inbjuds till en offentlig
diskussion, skulle kunna vara en mojlighet for publikerna att aktivt
delta i en samhillsdebatt dir dven frigor som inte ges ndgot storre
utrymme i den etablerade mediedebatten kan goras till politiska fra-
gor. Denna mojlighet utnyttjades knappast i detta fall. Det fanns de
som foérsokte men de beméttes ofta av ironiska kommentarer av
typen: “Tror du att det dr nigon som bryr sig om dina jivla &sikter”.
Vad ir orsakerna till att forsoken att etablera ett rationellt samtal
mottes av sidant motstind och tringdes tillbaka av ett ironiserande,
lekfullt och i manga fall féraktfull chattande utan intresse av en reell
dialog? Jag tror att detta hinger samman med dtminstone tre
samverkande foérhllanden: TV-programmets (och TV-mediets
generella) karaktir, chattandet som kommunikationsform, samt den
specifika publiken.

Aschbergs program var vanligtvis spektakulira och provokativa.
Ett genomgdende grepp som anvindes f6r att skapa ett underhéllan-
de TV-program var att bryta mot konventioner. En vigledande
princip fér programmet var att det mesta ir tilldtet bara det blir till-
rickligt kul. Det fick absolut inte bli konventionellt eller preten-
tigst. I reportagen drev man med konventionella journalistiska me-
toder; programledaren anvinde ett sprikbruk som programledare
vanligen inte anvinder; gister benidgna att uttrycka spektakulira
uppfattningar och vara allmint lustiga prioriteras osv. Samtalen 1
programmet (med snabba subjektiva kommentarer kring olika
imnen; blandningen av skidmt, ironi och allvar etc.) hade minga
likheter med publikernas chattande. Pratet 1 ett TV-program som
Aschberg och co kan 1 sjilva verket beskrivas som en typ av chattan-

de.
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Det finns ménga olika sitt att anvinda internet. Chattandet ir ett
sitt. Hir integreras den nya datatekniken i vardagslivet i en form av
underhillande och lekfullt prat. Chattandet tycks (dtminstone 1 vissa
fall) var férknippat med en sirskild samtalskulur; dir skimt och all-
var blandas; dir ironi och hinfulla kommentarer virderas hogt; dir
det idr viktigare att vara rolig och okonventionell dn att vara serios
och saklig. I chattandet ir det inte ovanligt att personer utger sig fér
att vara ndgon annan in den de dr och det férekommer ocksa relativt
ofta meddelanden priglade av cynism, ria skimt och obsceniteter
(jfr Eklund & Enstad 1999). TV-program som Aschberg och co
erbjuder ett utomordentligt underlag f6r just chattande, genom de
imnen som tas upp, de bilder som visas, de personer som framtrider
och de &sikter som fors fram.

Programmet Aschberg och co, och internet med sin tillhérande
”chattkultur”, drar naturligtvis till sig en viss publik men bidrar
ocks3 till att skapa denna publik. Att déma av spriket, och inte
minst alla de kommentarer som anspelar pd kvinnor och sex, tycks
det vara en mycket mansdominerad publik. Gemensamt f6r de me-
dier som hir f6rs samman ir att de 1 stor utstrickning ir férknippa-
de med forstroelse och eskapism. De som tittar pd programmet
Aschberg och co och samtidigt chattar p8 nitet tycks knappast vara
ute efter att delta 1 politisk debatt. De ir ute efter en stunds under-
hillande avkoppling. Kanske ir detta ocksd en publik som har liten
tilltro till sina mojligheter att pdverka genom opinionsbildning. Den
lekfulla ironin blir ett uttryck for att man inte l3ter sig invaggas i en
forestillning om att ndgon verkligen skulle lyssna pd vad man tyck-
er, att det verkligen skulle vara meningsfullt att f6rséka paverka
politiken.

Chattandet har likheter med publikernas sitt att kommentera
programmen i de studier som vi genomfort. Skimtsamma och iro-
niska kommentarer ir vanligt. Inte sillan valde tittarna at kommen-
tera personernas utseende och agerande i stillet fér innehallet 1 det
de sa. Typiskt dr ocksd att merparten av tittarnas kommentarer var
fragmentariska och 16sryckta, och inte en del i en lingre samman-
hingande diskussion. Programmens karaktir stimulerade sillan till
eftertanke och lingre mer fokuserade diskussioner. Att titta pA TV
ir att ta del av stindigt nya hindelser, bilder, budskap som far férbi.
Hela tiden hinder ndgot nytt. Vi kan se chattandet som ett (sirskilt
tydligt) uttryck f6r hur televisionen som ett undflyende medium
skapar en undflyende publik, hur mediets virtuella verklighet skapar
en publik som leker, spelar och hycklar.
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Vir fallstudie av den chattsida som knéts till programmet Asch-
berg och co visade avslutningsvis ocksd en annan intressant sak. Den
typ av populirjournalistik som programmet var ett exempel pd kan
uppenbarligen stimulera publikerna att inta ett kritiskt och ironiskt
forhallningssitt till makthavare, ”dem dir uppe”, och de institutio-
ner och grupper i samhillet som férknippas med ndgon form av
etablissemang (inklusive journalistiken sjilv). En mycket stor del av
kommenterarna pd chattsidan uttryckte en sidan kritik.

S& linge som medborgarnas kritik och ironi uttrycker en miss-
tinksamhet mot makthavare och en benigenhet att inte ta etablera-
de auktoriteter fér givna torde det vara rimligt att se detta som en
viktigt demokratisk egenskap. Men pd Aschberg och co:s chattsida
slog kritiken ofta &ver 1 indignation och cyniskt férakt. Denna kri-
tik uttryckte ingen tilltro till demokratiska processer och kollektivt
politiskt handlande utan i stillet ett férake for politiken, men ocksd
populistiska och odemokratiska (t.ex. rasistiska och kvinnoférned-
rande) virderingar. Dessa uppfattningar fick inte alltid std oemot-
sagda men de utgjorde ett starkt inslag pd chattsidan.

Hir foljer ett exempel pd hur politiker kommenterades pd hem-
sidan. I ett program refererade Aschberg ett uttalande av Stig Malm
som 1 en forelisning pdstods ha sagt att enda skillnaden mellan
Goran Persson och Margaret Thatcher ir att Persson dr man och
tjockare. Gisterna pd redaktionen diskuterade om detta var ett trif-
fande och roligt personangrepp eller inte. P4 Aschberg och co:s
hemsida kommenterade man p& bl.a. foljande sitt:

— Goran ir inte tjock han ir bara uppbl3st.
— Jag tror att Goran Persson fattade for sent att han satt i regeringen.
Han trodde att han fortfarande kunde agera som en kommunalpolitiker
1 Katrineholm. Stick tillbaka och fiffla i Katrineholm.
— Feta har mdnga stora min varit men det ir inte minga som varit si
dumma som Géran Persson och kommit till den stillning dir han sitter.
Sossarna fér en hogerpolitik
— Sossarna fér ingen hogerpolitik. De fér ingen politik alls. De har tap-
pat sin ideologi.
— Vi1 Katrineholm vill inte ha honom tillbaka. Hir i Katrineholm finns
fér mycket pengar att gdra av med. Det ir bittre att vi ligger ut honom
pa hela Sverige och later honom férstéra allt och inte bara idyllen
Katrineholm.
Den misstro och férakt som riktades mot politiker och det politiska
systemet ir naturligtvis inte skapad av det enskilda programmet. I
mdnga fall ir det dock tydhgt att publikerna i 1nsp1reras av det sitt pd
vilket politiken togs upp 1 programmet (men i programmet fanns
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vanligen olika &sikter). Vissa tittare hyllade t.0o.m. Aschberg f6r hans
”hirda kommentarer till dumma politiker” (som en av chattarna ut-
tryckte det).

Fiske (1989, 1992) tycks ha ritt nir han argumenterar for att
populirjournalistiken kan inspirera sina publiker till det han kallat
”the pleasure of disbelief”. Chattarna roades uppenbarligen av att
misstro och raljera éver politiker och andra auktoriteter. Men var
studie ger ocks3 stod f6r de som kritiserat Fiske och framhallit att
denna misstro, och det motstdnd som den uttrycker, inte alls beho-
ver vara positivt ur ett demokratiskt perspektiv (Kellner 1995). Nir
misstron slir dver i cyniskt férakt, populism och odemokratiska
virderingar blir den 1 stillet ett uttryck foér demokratins problem.

Sammanfattning

TV-tittande dr en komplex social praktik som pdverkas av en rad
delvis motsatta tendenser. TV-tittande kan skapa politiskt engage-
mang men ocks3 likgiltighet, sdvil aktiva och kritiska som passiva
och okritiska tittare. Televisionen kan dra in sina publiker 1 politiska
och moraliska frigor med global rickvidd, men kan samtidigt dra
bort publikerna frén arenor fr offentlig politisk debatt genom att
tilltala medborgarna i rollen som &skddare hinvisade till hemmets
avskildhet. Televisionen ir en del i ett massmediesystem som bidra-
git till att medborgarna i dag sannolikt ir mer uppdaterade och vil-
informerade om politiska hindelser in tidigare. Men televisionen
spelar samtidigt en aktiv roll i reproduktionen av dominerande ideo-
logier och maktférhallanden. Televisionen kan inspirera till ironi
och sund misstinksamhet mot etablerade auktoriteter men kan
ocksd bidra till cynism och férakt. TV-tittande kan som publikroll
vara bide ett hot och en resurs 1 det demokratiska samhillet. Det dr
inte antingen eller utan bide och.
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TV-debatter som
demokratiskt forum?

Christian Svensson

Tio direktsanda program under varen med livliga debatter, engagerande
amnen, fargstarka gaster, drabbade och makthavare.

Citatet ovan ar hamtat fran TV-programmet Svar Direkts hemsida.
I den hér uppsatsen &r det just TV-debattprogram, som behandlar
aktuella och samhaéllsrelevanta fragor och vars aktiva deltagare bestar
av saval officiella representanter som representanter for allman-
heten, som kommer att std i fokus. Denna typ av diskussions- och
debattprogram i TV har pa senare ar namnts som ett nytt potentiellt
demokratiskt forum dér allménheten kan gora sin rést hérd och
utmana makten i direkta samtal. Med utgangspunkt i detta kommer
jag att beskriva och analysera innehall, deltagarstrukturer och inter-
aktionsmonster i ett antal svenska TV-debattprogram, med for-
hoppning om att kunna problematisera deras demokratiska mojlig-
heter och begransningar.? Jag fragar mig dels hur man belyser sam-
héllsproblem i dessa program, dvs. hur tar sig dessa "livliga debatter”
och "engagerande amnen” uttryck? Dels fragar jag mig hur re-
presentanter for olika samhallsgrupper kommer till tals i program-
men, dvs. vilket deltagande ar majligt for de “fargstarka gasterna”,
"de drabbade” och "makthavarna™? Huvudfragan handlar om pa vil-
ket sétt och i vilken mening dessa program kan anses demokratiska
och/eller hur de kan anses bidra till demokratin.

Uppsatsen disponeras pa foljande satt: Inledningsvis presenteras
nagra mycket kortfattade utgangspunkter for min syn pa medier och
demokrati. Dérefter foljer ett avsnitt om diskussions- och sam-
talsprogram i TV. Avsnittet redovisar dels olika subgenrer och dels
redovisas den tidigare (amerikanska och brittiska) forskning som
sett saval demokratiska mojligheter som risker i dessa program.
Sedan behandlas de svenska programmen i undersékningen. Forst
beskrivs programmens allméanna forutsattningar. Dérpa foljer sjalva
analysen av programmens uppbyggnad och deltagare, sett ur bade
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programmakarnas och gasternas perspektiv. Sist foljer sa en avslu-
tande diskussion kring debattprogrammens demokratiska potentia-
ler, bade utifran analysen av de svenska programmen och utifran den
tidigare (utlandska) forskningen.

Medier och demokrati — nagra
utgangspunkter

I vasterlandska samhallen som vart anvands ofta "demokrati” for att
referera till medborgarnas rattigheter och skyldigheter. Folkets vilja,
uttryckt genom representation, samtycke och deltagande, spelar en
central roll for att legitimera en demokrati. En 6ppen och livaktig
relation mellan beslutsfattare och medborgare &r avgorande for att
demokratin ska fungera. Det innebér ocksa att (den representativa)
demokratin forutsétter, och till stor del handlar om, olika former av
kommunikation. Denna kommunikation har under arens lopp tagit
sig manga olika uttryck och utspelats pa skiftande platser, men i dag
sker onekligen allt mer av samhaéllsdebatten och de viktiga politiska
motena i massmedierna.

Flera forskare (t.ex. van Dijk 1991, Asp och Esaiasson 1996)
menar ocksa att vi far det mesta av var (sérskilt politiska) kunskap
genom medierna. TV-mediet, som intar en sjalvklar plats i de flesta
manniskors vardag, utgodr kanske en sarskilt betydelsefull faktor i
detta sammanhang. For att na ut med sina budskap ar det nddvan-
digt for beslutsfattare och samhallsdebattorer att ha tillgang till me-
dier. For medborgarna ar det likaledes nodvéandigt att ha tillgang till
medier for att kunna folja med i, ta stéllning till och delta i aktuella
fragor. Samtidigt ar medierna sjalva i behov av tillgang till olika ty-
per av deltagare for att kunna arrangera intressevackande debatter.
Men mediernas atergivning av samhallsfragor och samhallsdebatto-
rer innebdr inte en enkel och oproblematisk 6verforing av kunskap,
mening och forstaelse. | stéllet ar det uppenbart att all mediering
maste innebéra olika former av (ur)val och perspektiv. Medierna (i
form av dess olika dgare, redaktioner, journalister osv.) har ett stort
inflytande nér det géller vad som anses som viktiga dmnen och hur
de presenteras och i fraga om vem eller vilka som far tillgang till
medierna och hur de tillats delta. Medierna kan darfor ses som bade
en arena for samhéllsdebatt och en aktiv aktor i det offentliga sam-
talet, dvs. de bade férmedlar och bidrar till att formulera politiska
och moraliska vérderingar.
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TV-debatter och andra samtalsprogram

Intresset for samtals- och diskussionsprogram i TV (jfr engelska
Talk shows) som en etermediagenre vard vetenskaplig text-, sam-
hélls- och kulturanalys &r en sentida utveckling.?

Att prat- och diskussionsprogram i TV &r en svardefinierad genre
verkar de flesta forskare vara 6verens om (se t.ex. Munson 1992,
Rose 1985) och forslagen pa hur de kan delas in i underavdelningar
ar manga (Livingstone & Lunt 1994, Bruun 1994, Leurdijk 1997,
Ekstrom 1997). Ett mycket generellt kriterium torde dock vara; en
(eller flera) programledare som talar med (en eller) flera personer (i
en studio). Men samtidigt ar inte alla program ddr man samtalar ett
diskussions- eller pratprogram, eftersom samtal forekommer i sa
gott som alla program. Det &r knappast heller program dar man en-
bart samtalar. Manga av de program som kallas Talk shows innehal-
ler t.ex. musikunderhallning (t.ex. David Letterman) och modeupp-
visningar (t.ex. Oprah Winfrey). Kanske kan prat- och diskussions-
program darfor karakteriseras som program dar man i huvudsak
samtalar, oftast om ett visst amne/omrade. De flesta av dessa pro-
gram sands ocksa direkt eller ar inspelade utan omtagningar. Inte
sdllan ar det ocksa en relativt stark fokusering pa den (mer eller
mindre) k&dnda programledaren. Ndar man studerar de faktiska pro-
gram som lever upp till dessa definitioner finner man emellertid ett
antal olika programtyper, som utmarks av vissa skillnader. Utan att
gora ansprak pa en heltackande redovisning skulle dock nagra
grundlaggande skillnader mellan olika programtyper kunna listas
enligt deras relation till typ av samtal, amnesinnehall och typ av
deltagare”.

Nar det galler det satt som man samtalar pa, kan man t.ex. skilja
pa intervjuprogram (t.ex. Skytte), debatt- eller diskussionsprogram
(t.ex. Svar Direkt) och program med en mer informell samtalsstil
(t.ex. Knesset, Tete-a-tete).

Ett annat sétt att skilja olika program fran varandra ar genom den
typ av amnen som behandlas (dven om manga program bestar av en
kombination av t.ex. journalistiska och underhéllande element). En
grundlaggande skillnad skulle da vara den mellan program inriktade
pa personer (t.ex. Skytte, Ekdal) respektive program inriktade pa
olika &mnen (de flesta). I USA finns en relativt tydlig uppdelning
mellan program inriktade pa nyhetsanalys eller politisk analys, pro-
gram inriktade pa underhallning och de program som kallas "social
issue talk show” (t.ex. Oprah Winfrey). De senare siands oftast pa
dagtid och dess innehall ber6r sociala problem (t.ex. droger) eller
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privata angeldgenheter som anses aktuella och socialt relevanta (t.ex.
konsbyte). Denna (sub)genre har dock delvis forandrats pa 1990-
talet. Amnena har blivit mer inriktade pa interpersonella konflikter,
konfrontation, kénslor och sex. Inga @mnen &r tabu, i stéllet efter-
stravas chock och provokation. Man har kallat denna typ av program
for "bizarr talk” (exempel pa denna typ av program &r t.ex. Ricki
Lake).

Manga av de amerikanska underhallnings- och social issue-pro-
grammen sands ocksa i Sverige. Nar det galler svenska program
finns dels program som diskuterar nyhetsrelaterade, samhallsrele-
vanta och politiska fragor (Speciellt, Efter 7, Svar Direkt osv.). Dels
finns program som tar upp ménskliga relationer (Renée, Alice Bah,
Lotta, Ménskligt m.fl.). M6jligen skulle man kunna sdga att Mansk-
ligt i viss man motsvarar "bizarr-talk-trenden” i USA genom sin in-
riktning pa sexuella avvikelser etc. Daremot ar det svarare att se
nagra program som direkt motsvarar "social issue”-typen (t.ex.
Oprah Winfrey). Det finns ocksa program som bygger pa kandisar
och underhallning (t.ex. Adam, Luuk, Pettersson, Tengby). Till
detta kan ldggas s.k. konsumentmagasin, vilka utgér ett blandformat
med intervjuer eller samtal, korta diskussioner och presentationer
kring konsumentfragor som mode, tradgard, matlagning osv. (t.ex.
Emmas hus, Hemma, Livslust). I det svenska utbudet finns ocksa
diskussionsprogram som pa ett eller annat sétt tar upp de stora
existentiella fragorna eller vardagsfilosofiska sporsmal (t.ex. Tete-a-
tete, Knesset, Samtiden).

En ytterligare mojlighet att skilja program at &r deras samman-
séttning av deltagare. Det finns program med en (t.ex. Nattoppet,
Lotta) eller flera programledare (t.ex. Speciellt, Samtiden). Det finns
program med endast tva deltagare, s.k. dyader (t.ex. Skytte, Ekdal)
och det man kan kalla gruppdiskussioner (de flesta). Det finns
program enbart baserade pa experter (t.ex. Speciellt), pa kandisar
(t.ex. Luuk), pa experter och privatpersoner (t.ex. Svart eller vitt),
pa privatpersoner (t.ex. Manskligt). Det finns ocksa program med
eller utan studiopublik och olika typer av program dar studio-
publiken spelar en mer eller mindre aktiv roll; en publik som hérs
(skrattar, appladerar), en publik som syns men inte hors, en aktiv
och deltagande publik.

Demokratiskt forum eller skendemokrati?

Av det ovanstaende borde framga att det finns ett antal olika typer
av program med olika karakteristika som pa ett eller annat satt kan
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hénforas till genren debatt- eller samtalsprogram. Det &r darfor vik-
tigt att papeka att diskussionen om debattprogrammen som ett nytt
demokratiskt forum framst har géllt vissa av dessa program, namli-
gen den typ av program som kallas ’social issue” (eller social servi-
ce). Framst géller detta amerikanska (Oprah Winfrey, Donahue,
Sally Jessy Rafael, Geraldo etc.) och engelska program (Kilroy, The
Time, The Place). Detta &r debatt- eller diskussionsprogram som tar
upp aktuella sociala (och politiska) fragor och dar en studiopublik
aktivt deltar i diskussionen. Ett flertal forskare har foreslagit att just
dessa program utgor ett slags alternativ offentlighet som kan erbju-
da ett nytt demokratiskt forum (Livingstone & Lunt 1994, Munson
1993, Carpignagno et al. 1990, Leurdijk 1997).° Detta forum skiljer
sig fran traditionella uppfattningar av det offentliga samtalets delta-
gare, innehall och form, bland annat i foljande avseenden.

Det nya med dessa program antas vara att a) de erbjuder mojlig-
het till deltagande for grupper som normalt inte hérs i offentlighe-
ten b) de tar upp fragor och perspektiv som vanligtvis inte diskute-
ras i det offentliga samtalet men som &r relevanta i manga man-
niskors liv och ¢) de gor det genom att anvanda en annan typ av
dramaturgi &n traditionella journalistiska (och politiska) format.

a) Om den offentliga samhéllsdiskussionen historiskt har befol-
kats av personer (ofta man) i olika officiella roller sa antas dessa
samtalsprogram vara nydanande. Hér erbjuds deltagande for méan-
niskor som annars sallan far en mojlighet att delta i det offentliga
samtalet. "Vanliga medborgare” och privatpersoner far chansen att
gora sin rost hord och att utmana makten ansikte mot ansikte. Saval
kvinnor, svarta och unga arbetslésa man ar nagra grupper som har
namnts som nya aktiva deltagare i samhallsdebatten (Se t.ex. Living-
stone & Lunt 1994, Shattuc 1997, Carpignagno et al. 1990). Genom
att deras vardagserfarenhet har blivit socialt och kommersiellt rele-
vant antas samtalsprogrammen ha bidragit till att férandra synen pa
politik och samhallsforandring.

b) Dessa samtalsprogram antas ocksa introducera nya @&mnen och
perspektiv i samhéllsdebatten. Samhéllsdebatt (och politik) har
oftast forknippats med fragor som ror parlamentet och de formella
politiska institutionerna. Pa det viset har man uteslutit det privata
och, indirekt, kvinnor och familjen fran samhéllsdebatten. Men om
politik ocksa antas inkludera det personliga, livsstil, och vardags-
kultur sa kan dessa samtalsprogram fylla en viktig funktion. Man
kanske inte diskuterar specifika parlamentariska eller sociala insti-
tutioner, men genom att placera det privata i ett offentligt samman-
hang kan man tydligg6ra familjens och hemmets (allt starkare?) re-
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lation till det samhélleliga. Samtalsprogram som handlar om hustru-
misshandel, utseendefixering, medborgargarden etc. kan darfér ut-
mana accepterade uppfattningar om vad den politiska diskussionen
ska handla om (Shattuc 1997).

c¢) Dessa samtalsprogram bygger ocksa pa en annan dramaturgi
an traditionella journalistiska format och traditionella uppfattningar
om politik. De erbjuder inte en balanserad 6versikt pa argument och
"fakta”, utan ett spektrum av erfarenheter och asikter. Pa s vis
bryter de med den dramaturgi eller pedagogik som varit sa dominant
i offentlig television, dvs. att presentera viss information om den
sociala verkligheten och pa sa vis erbjuda de nodvandiga verktygen
for deltagande demokrati (Shattuc 1997). Dessa samtalsprogram har
andra mal och en annan filosofi. I dessa program finns ingen absolut
sanning, utan framst ett uppvisande av olika asikter och kénslor.
Programmens styrka antas ligga just i konfrontationen mellan
konkret vardaglig erfarenhet och abstrakt eller politisk diskurs.
Programmen kan da erbjuda en insikt i olika satt som manniskor
upplever sociala realiteter pa och visa pa skillnader mellan officiella
policys och akademisk kunskap visavi vardagligt liv. I den meningen
kan de ses som kollektiva forsok att definiera sociala problem och
konstruera en inventering dver olika intressen och perspektiv pa
problemet (Shattuc 1997). Man kan ocksa havda att de synliggor
och later publiken identifiera sig med olika vardagliga om-
standigheter (att vara arbetsl0s, vara sjuk osv.) och pa sa vis kan en-
skilda erfarenheter bidra till forstaelsen av sociala problem och dar-
med till den offentliga sfaren (Masciarotte 1991).

Uppfattningen om dessa programs potential som nytt demokra-
tiskt forum har dock inte statt oemotsagd. Kritikerna har bland
annat havdat att programmen bestar av tramsig och férdummande
underhallning som trivialiserar viktiga sociala och politiska fragor
(se t.ex. Elfferding 1993). Man har ocksa havdat att programmen
lider brist pa analys och fakta och kritiska diskussioner (Leurdijk
1997). Fran olika hall har man ocksa papekat att detta ror sig om
styrda shower dar deltagarna/tittarna saknar faktiskt inflytande,
makt och viktiga roller. Har ses det nya deltagandet” som en me-
diestrateqgi for att effektivare kunna rekrytera folk som aktdrer/-
publik (och darmed manipulera dem) (Thompson 1990). I det
avseendet anses programmen vara skendemokratiska. Man har ocksa
hévdat att programmens debatt och/eller kontrovers skapas genom
valet av géaster, vilket ofta leder till ett moralspel d&r motpoler som
man-kvinna, madonna-hora, bra-daligt etc. stereotypiseras
(Maclaughlin 1993). P4 liknande satt har man kritiserat programmen
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for att de framstaller vanliga medborgare som irrationella offer
(Shattuc 1997). Risken med detta antas vara att (debatten i) pro-
grammen begransas till att pa sin hojd visa upp olika livsstilar och
vardagliga praktiker (vilka kan accepteras eller forkastas). Pa det vi-
set antas programmen motverka (viljan att astadkomma) verkliga
och strukturella forandringar (Maclaughlin 1993). Man har ocksa
kritiserat programmens inriktning pa enskilda personers erfarenhet.
Faran med detta anses vara tvafaldig. Om alla fragor personaliseras
riskerar vi dels att forlora formagan att underhalla idéer, att genera-
lisera fran var egen till andras erfarenhet, att tanka abstrakt
(Kaminer 1993). Dels handlar det om faran att se den individuella
erfarenheten som den priméra kéllan till sanning eftersom det gdder
en sjalvhjalpslogik som innebdr att man ar maktlos att andra nagot
bortom sitt eget liv. Det handlar om att hela sig sjdlv och inte om en
kollektiv, politisk forandring (Peck 1995). Risken skulle alltsa vara
att programmen individualiserar vad som borde forstas som sociala
fragor.°

Svenska program

Utmaérkande for den tidigare forskningen ar att den i mycket liten
utstrackning har rort svenska program och forhallanden.” I Sverige
finns knappast nagon direkt motsvarighet till program som Oprah
Winfrey. Jag har dock valt att titta ndrmare pa nagra svenska de-
battprogram som behandlar aktuella och samhéllsrelevanta fragor
och dér olika typer av experter, makthavare och allméanhet aktivt
deltar i diskussionen.? Programmen ar:

SVT: Svar Direkt, Nattoppet
TV 4: Svart eller Vitt

Mycket av den tidigare forskningen har ocksa framst pa ett mer
overgripande plan diskuterat diskussionsprogrammens innehall,
mdjligheter och begrénsningar. Jag menar att det darfér finns an-
ledning att studera enskilda fall (program och inslag) i detalj. Analy-
sen kommer darfor att besta i ett kritiskt detaljgranskande av ett
mindre antal program. Pa sa vis hoppas jag kunna svara pa inte bara
vad som sdgs, utan av vem, nar och hur. Det handlar pa sa vis inte
bara om vilka &mnen och deltagare som férekommer, utan pa vilka
satt dessa framtrader. Framst handlar det om pa vilket sétt olika
samhallsgrupper kan gdra sina réster horda i dessa program (i vilka
roller, som representanter for vad).
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Innan jag gar in pa sjalva analysen vill jag dock saga ndgot mer
generellt om dessa program.

Programmens allménna forutsattningar och ramar®

Utmaérkande for den hér typen av program ar att de &r billiga att
gOra, att de sands sent pa kvallen och att de sands direkt eller att de
ar inspelade utan omtagningar. Programmen kan ségas rikta sig till
vuxna (sen kvall), men annars till alla samhaéllsintreserade medbor-
gare. De ar samtliga ungefar 40 minuter langa. Samtliga program ut-
spelas i en studio med nagon form av laktare dar studiopublik och
aktiva gaster sitter (mer eller mindre) blandat och dar en program-
ledare (relativt avskilt) leder debatten genom att stélla fragor och
fordela ordet. Programmen ar knappast sarskilt komplexa i visuell
bemirkelse (jfr t.ex. musikvideo).*

Nattoppet sands i SVT fran Umea. Varje program innehaller
oftast tva olika debattdamnen. Scenen &r rund och utgors av tre rader
hoga laktare som omgardar en liten cirkular yta pa golvet dar pro-
gramledaren (Sverker Olofsson) huserar. Totalt finns cirka 60 per-
soner i studion. Av dessa ar cirka 5-10 personer per inslag aktiva.
Svart eller vitt, som sands i TV 4, produceras av produktionsbolaget
Dabrowski TV och produktionen sker i Stockholm. Programmet
har marknadsfort sig (i TV 4:s text-TV) med reklamfrasen “granskar
och roar” och innehaller oftast tva debattinslag (ett "tyngre” och ett
"lattare” inslag). De har ocksa ett artistinslag varje gang. Scenen
utgdrs av en plan golvyta med ett hogt bord till vanster dar pro-
gramledaren (Karin Pettersson) star. Sedan finns till hdger en stor
laktare med ett antal géster. Totalt finns ca 35 personer i studion
och ungefar 5-6 personer kommer till tals i varje inslag. Mittemot
laktaren finns ocksa en artistscen som endast visas i borjan av
programmet och nér artisten upptrader (infor studiopubliken pa
laktaren). Svar Direkt sands i SVT fran Goteborg. Varje program
innhaller oftast tva debattinslag (dock har det varit endast ett eller
tre vid olika tillfallen). Pa programmets hemsida skriver man bland
annat ”’Siewert Oholm skapade programmet fér 14 ar sedan och
fortsétter att stalla svenska folkets fragor som far svar direkt i Svar
Direkt” (se ocksa inledningscitatet s.1). Scenen utgors av en cir-
kelformad laktare i tre sektioner med tva bankrader pa varje sektion.
Mitt pa golvet, framfor ena ldktarsektionen, finns ett bord och tre
fatoljer. Oftast sitter programledaren (Siewert Oholm) i fatéljen i
mitten och har en gast i fatoljen bredvid sig. Totalt finns ca 50 per-
soner i studion. Av dessa ar ca 10 aktiva i varje inslag.
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Produktionen av den hér typen av program involverar en rad
olika personer med en rad olika roller.* Under sdndning har natur-
ligtvis programledaren en oerhdrt viktig funktion. Det &r han eller
hon som ska ro sjalva diskussionen i hamn genom att stélla ratt fra-
gor till ratt personer vid réatt tillfalle etc. Kameramén och bildprodu-
cent bidrar ocksa till helhetsintrycket genom att paverka vilka som
syns i bild, nar och pa vilket sétt. For ett lyckat program kréavs dock
véldigt mycket forarbete. 1 en undersékning (Ekstrom 1997) av
programmet Svart eller vitt har man t.ex. konstaterat att redaktio-
nens arbete till stora delar handlar om att till varje program hitta tva
bra @mnen, soka ratt pa bra gaster, samt arbeta fram ett manus
(programmet foljer ett relativt detaljerat manus) som foljer en viss
dramaturgi. Man har ocksa visat att diskussionen pa redaktionsmo-
tena handlar mycket om hur man pa bésta satt anvander de géster
som ska delta. Darfor ar det ocksa viktigt att gasterna forbereds
(peppas) infor programmet, vilket gors genom att beskriva vilka
fragor de ska fa och vad man 6nskar att de ska svara. Redaktionen
tycker ocksa att ratt gaster ar det viktigaste for ett bra inslag.
Researcharbetarna har ddrmed en nyckelroll i produktionen efter-
som deras arbete ar inriktat pa att ringa tankbara gaster, intervjua
dem om deras asikter, kolla om de "haller” och skaffa underlag for
att se om och hur de kan anvéndas, hur de forhaller sig till andra
gaster etc.

Vad handlar inslagen om och vilka deltar?

| TV-debatter &r det medieinstitutionen som bestdmmer vad diskus-
sionen ska handla om, vilka som ska delta, hur interaktionen inleds
och avslutas. Medierna kan saledes bestamma villkoren for debatten
genom att fastsla roller och status och genom att kontrollera inne-
hall och stil. Hur och nar &mnen och deltagare presenteras paverkar
saval deltagarnas mojligheter att komma till tals som tittarnas upp-
fattning av dessa olika roster och representanter. Férhoppningen ar
att detaljerade studier av innehall och deltagare kan bidra till att be-
lysa viktiga forutsattningar i den demokratiska processen.

Utmaérkande for dessa program &r att man diskuterar aktuella
fragor som anses samhallsrelevanta. Ofta ligger en farsk undersok-
ning, nya siffror eller ett stundande beslut som underlag for diskus-
sionen. Typiskt ar ocksa att &mnena har en tydlig relation till andra
medier och andra delar av det offentliga samtalet. Oftast bygger
amnena pa nagot som redan har ventilerats i andra medier.
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Det ar ocksa utmarkande att samtliga &mnen kretsar kring ett
problem av nagot slag: polisens fortroende har minskat, demokratin
ar i kris, manniskor ar narkotikapaverkade pa arbetsplatsen, forsak-
ringsbolag betalar inte ut ersattning trots att de fallts i domstol etc.

For att kunna genomfora dessa debatter, diskutera &mnet, kravs
sjélvfallet relevanta géster. Vilken typ av deltagare som forekommer
i olika inslag beror saledes pa det &mne som diskuteras. Samtidigt
kan man generellt sdga att gasterna oftast ar rekryterade fran nagon
av foljande kategorier: vanliga medborgare/privatpersoner, olika ty-
per av experter, politiker samt representanter for olika organisatio-
ner/grupper.

I min analys har jag funnit att samtliga inslag kan sagas besta av
ett antal olika faser eller delar. Schematiskt skulle dessa dterkom-
mande delar kunna beskrivas som nedan. Undantaget a), b) och h)
ar dessa inte alltid i samma kronologiska ordning, &ven om sa ofta ar
fallet:

a) Rubrik

b) Amnet (problemet) introduceras av programledaren.
c) Problemets existens bekréftas av ndgon drabbad.

d) Problemets existens bekréftas av expert.

e) Problemet debatteras (av personer med olika asikter).
f) Problemet fOrsvaras av ansvariga personer.

g) Problemet aterintroduceras av programledaren.

h) Inslaget (4dmnet) avslutas.

I det foljande ska jag kort kommentera dessa olika delar.

Inslagens rubrik

Inslagen borjar oftast med en textgrafik eller en voice-over som pre-
senterar inslagets amne. Detta kan kallas inslagets rubrik. Denna
bestar ofta i en fraga (Demokrati en bransch i kris?, Vad gér man
nar polisen inte skoter sitt jobb, tar lagen i egna hander eller polis-
anmaler polisen?, 100 000 svenskar ar knarkpaverkade pa jobbet, ar
det dags for obligatoriska drogtester pa jobbet?, De blev friade av
domstolen men féllda av férsékringsbolaget, hur kommer det sig att
bolagen kan satta sig dver lagen?, Béttre vara sjuk privat?). I nagot
fall utgors rubriken av ett pastaende "Unga politiker anklagas for
okunnighet och 6verloner”. Dessa fragor/pastaenden ar antingen
ganska allmanna (Demokrati en bransch i kris?), men oftast antyder
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rubriken en debatt med tva lager, som kan delas in i ja/nej eller
ratt/fel (Ar det dags for obligatoriska drogtester pa jobbet?).

Man kan séga att dessa rubriker delvis satter ramen for den fort-
satta debatten genom att fokusera pa en viss aspekt eller forstaelse
av amnet. Ett inslag bygger pa en undersokning som visar att for-
troendet for polisen har minskat. Inget i inslaget tyder dock pa att
undersokningen visar varfor fortroendet har minskat. (Gasterna i
studion ar medborgare som inte har fatt hjalp nar de ringt efter poli-
sen, en journalist med polisen som expertomrade, foretradare for
olika avdelningar inom polisen, representanter for saval regering
som opposition m.fl.) Inslaget inleds med en voice-over:

Exempel 1

(Voiceover) — vad gér man nér polisen inte skoter sitt jobb, tar lagen i
egna héander eller polisanmaler polisen.

(Svar Direkt, SVT, 16/10 1998.)

Vad som avspeglas i denna rubrik &r ett visst forhallningssatt, nam-
ligen att "polisen inte skoter sitt jobb”. Alternativa rubriker kunde
ha varit "vad gér man om polisen inte hinner med sitt jobb” eller
“vad gér man nar fortroendet for polisen minskar”. Genom valet av
rubrik framstalls polisen som nagra som inte gor vad de ska. Samti-
digt antyds ett dilemma for den drabbade allmanheten ("man”); ska
de tvingas agera sjalva och till vem anméler man polisen?

Problemet introduceras

Efter rubriken inleds alla analyserade inslag med en introduktion
fran programledaren dar han eller hon vander sig mot kameran,
adresserar tittarna och definierar problemet, dvs. det &mne man ska
prata om. Exempel 2 ar fran introduktionen till ett &mne som byg-
ger pa att medborgarna i Mala ska folkomrésta om huruvida de kan
ténka sig att Svensk Kérnbranslehantering (SKB) underséker moj-
ligheterna att forvara karnavfall i deras kommun.

Exempel 2 (P = Programledare)

P — ja, alltsd i tysthet pagar en stor och mycket viktig debatt kan man
sdga, det handlar om var attatusen ton livsfarligt avfall fran de svenska
karnkraftsverken ska forvaras de ndrmaste, ja, de ndrmaste hundratusen
aren kan man val siga, egentligen borde det har forstas vara en viktig
fraga for vara riksdagspolitiker, men i stallet sa 4r det sa att den just nu i
alla fall ligger i knat pa ungefar fyratusen medborgare i Mald Kommun i
Vasterbottens inland, det ar det privatidgda SKB, alltsé Svensk
Kérnbranslehantering Aktiebolag som har statens uppdrag att hitta ett
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stélle som ér tillrackligt sékert och som é&r tillréckligt villigt att ta emot
det har avfallet (...)
(Nattoppet, SVT, 20/3 1998.)

Det utmarkande med introduktionerna ar att programledaren for-
klarar vad problemet handlar om och vilka konsekvenser det kan fa.
Det ar ocksa typiskt att dessa konsekvenser beskrivs som nagot ne-
gativt, ofta i form av vilka risker det innebar. Pa detta vis fokuserar
programledaren ytterligare (jfr rubrik) pa en viss aspekt av amnet. |
det hér fallet ar riskerna uppenbara, forvaring av karnavfall ar risk-
fyllt, men programledaren understryker allvaret i fragan pa ett spe-
ciellt vis; det &r mycket avfall (“attatusen ton”), det ar "livsfarligt”
och det géller en lang tidsperiod ("hundratusen ar”). Programleda-
ren konstaterar ocksa att det ar en stor och mycket viktig debatt”.*?
Efter detta forklarar programledaren problemet, namligen att
medborgarna i Mala ska besluta om denna svara fraga. Detta gors
dock pa ett sarskilt satt, namligen genom att havda att:

egentligen borde det har forstas vara en viktig fraga for vara riksdags-
politiker, men i stéllet s& ar det s att den just nu i alla fall ligger i knat pa
ungefar fyratusen medborgare i Mala Kommun.

Detta antyder att rikspolitikerna (orattmétigt) har 6verlatit fragan
till fyratusen medborgare i Mala. Pa detta vis placerar program-
ledaren debatten inom en viss ram, vilket bland annat innebér att
riksdagspolitikerna inte har tagit sitt ansvar. Detta forhallningssatt
foljs ocksa kontinuerligt upp av programledaren i hans fortlépande
fragor och pastaenden genom hela inslaget:

Exempel 3(P = Programledare)

P — (...) den har fragan har ju blivit valdigt mycket en kommunal fraga a
valdigt lite en riksfraga (...) tycker du att det &r bra.

P — (...) tycker du att det &r ett svek fran riksdagspolitikerna, att man
overlamnar till dig & polarna i Storuman.

P — (...) tycker du att riksdagspolitikerna har sa att saga lamnat den hér
fragan alldeles for lattvindigt till kommunerna.

(Nattdppet, SVT, 20/3 1998.)

Genom att standigt ta upp fragan om rikspolitikerna har 6verlamnat
ansvaret for fragan till kommunerna behalls just det perspektivet pa
amnet. Deltagarna tvingas tala inom den ramen vare sig de fornekar
eller bekréftar problemet. Det ar ocksa tydligt att programledaren
formulerar problemet som att rikspolitikerna inte har gjort vad de
borde (“alldeles for lattvindigt”, “svek™).
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Problemets existens bekréaftas av nagon drabbad

I de flesta inslagen vander sig programledaren efter introduktionen
till personer som har personlig erfarenhet av problemet och ber dem
att beratta sin historia om hur de har paverkats av det definierade
problemet. | exempel 4, fran inslaget om polisens minskade fortro-
ende, hander detta efter att man har visat rubriker fran tidningar
som talar om polisens misslyckanden och otillracklighet att hjalpa
medborgare i behov av assistans.® Programledaren vander sig till ett
inbrottsoffer:

Exempel 4 (P = Programledare, | = Inbrottsoffer)

P — ja, Patrik Brandt sitter hér, du &r faktiskt bakom en av de hér
rubrikerna kan man saga

I - ja, det stimmer det

P —ja, kan du berétta

I — &h, jag kom hem efter jobbet en dag och fann att min, jag (hade) haft
inbrott i min lagenhet och da ringer jag naturligtvis till polisen och jag
vantar mig & fa hjalp men i stéllet far jag hora att polisen héller pa a
omorganiserar och-

(Svar Direkt, SVT, 16/10 1998.)

Det typiska hdr &r att programledaren understryker problemets
autenticitet genom att presentera en person som faktiskt har upplevt
det problem som diskuteras. Det &r ocksa typiskt att han fragar efter
en beréttelse om hur denne personligen har paverkats. Pro-
gramledaren fragar dessa personer efter deras erfarenhet och inte
deras professionella kunskap. Det dr ocksa utmarkande att vi som
tittare inte far veta deras yrken (vare sig av programledaren eller den
skylt som visas i rutan). Till skillnad fran andra gaster hander det att
dessa drabbade” personer helt saknar skylt i rutan eller bara pre-
senteras med namn och inget epitet. Nidr de presenteras med epitet
ar det lika ofta en erfarenhet (mannen i exemplet ovan har epitetet
“inbrottsoffer” under sitt namn i rutan) som en yrkestitel.

Ett utméarkande drag ar ocksa att programledaren inte ifragasatter
dessa drabbade personer, utan uppmuntrar dem att berdtta, staller
intresserade/klargorande foljdfragor etc. Pa det har viset fungerar
denna person som en illustration till problemet och bara genom att
finnas i studion kan han sdgas bevisa problemets existens och darfor
blir det nastan omojligt att senare ifragasatta dess relevans.* |
exempel 5 kan vi se hur programledaren (senare i programmet)
anvander de drabbade personernas berattelser som bevis for
problemets autenticitet.
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Exempel 5 (R = Justitieminister, P = Programledare)

R —sa ar det ju oerhort viktigt att polisen ocksa arbetar aktivt med det
som &r betydelsefullt for vanliga manniskor a-

P — & det upplever ju inte folk (L — nej) i de berattelser du hor har...
(Svar Direkt, SVT, 16/10 1998.)

Vad som ses i det har exemplet ar tva saker. Dels en vanlig strategi
fran makthavarna, namligen att papeka att man bryr sig om vanliga
manniskor. Dels hur programledaren anvénder de (i detta fall tre)
drabbade privatpersonerna i studion som representanter for "folk”
och "vanliga ménniskor”. | detta lage kan justitieminstern knappast
havda att problemet inte &r verkligt eller allvarligt, utan kan snarast
vélja mellan att forsvara eller forsoka férmildra det problematiska.

Problemets existens bekréftas av en expert

Nasta steg fran programledaren ar vanligen att utveckla denna per-
sonliga erfarenhet genom att fraga nagon typ av expert hur detta, nu
etablerade problem, skulle kunna paverka saker (negativt) i ett
storre perspektiv. | samma inslag, om brist pa fortroende for polisen
vander sig programledaren till en journalist:

Exempel 6 (P = Programledare, J = Journalist)

P — ska vi hora, Marie S6derqvist du har dgnat mycket, du ar ledarskri-
bent pa Svenska Dagbladet, du har analyserat ritt mycket utav det hér
med fortroendet for polisen & vad tror du hander om, om det ar séna har
beréttelser mer & mer som vi far.

J — jag tror att det ar jattefarligt, & SIFO kommer ju ut med en san har
samhallsbarometer & dom har precis i dagarna kommit ut med en dar
dom mater fortroendet...

(Svar Direkt, SVT, 16/10 1998.)

Som visas har ser programledaren alltid till att presentera dessa per-
soners expertis ("du ar ledarskribent pa Svenska Dagbladet, du har
analyserat ratt mycket™) och pa s vis legitimerar han dem som
auktoriteter pa amnet. Ett annat typiskt drag fran programledaren &r
att be dessa personer att forklara vad problemet kan leda till, dvs.
vilka risker det innebar (har spekulerar programledaren ocksa i att vi
kan fa fler och fler av dessa berattelser). Dessa personer framstalls i
relation till sina yrken och mer abstrakta kunskap. De framstélls
som personer med fakta, som ett slags kunskapsbanker som man
kan lana ur. Dessa personer presenteras alltid med fullstandigt namn
och yrkestitel i skylten i rutan (ofta papekas detta ocksa av pro-
gramledaren). Genom att vanda sig till denna typ av expert har pro-
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gramledaren verifierat problemets vikt. (Det &r knappast heller en
slump att den tillfragade experten inte sager "det &r inget storre
problem™.)

Problemet debatteras

I samtliga inslag finns personer med olika asikter om problemet som
de uttrycker eller ombeds uttrycka. Exempel 7 &r fran inslaget om
var karnavfall ska forvaras och huruvida karnavfall ska vara en natio-
nell eller lokal fraga.

Exempel 7 (P = Programledare, | = Lokalpolitiker, A = Mal&bo)

P —...Irma, till hosten da ska ni i Malé folkomrdsta om ni vill att SKB ska
fortsatta & undersoka forutsattningarna uppe i, i er kommun (I: ja)
tycker du att det &r bra det har, tycker du det &r bra att ni folkomrostar,
att ni hanterar den hér fragan pa det har séttet

I - ja, eftersom fullméktige da vi tog det hara beslutet om forstudie, da
tog vi ju redan da ett beslut om att da forstudien & granskning var klar sa
skulle vi ha en folkomrdstning & da tycker jag att det ar var skyldighet
att halla det l6ftet till Malaborna

P — men alltsd en sak &r att det 4r er skyldighet, men tycker du, alltsa den
har fragan har ju blivit valdigt mycket en kommunal fraga a valdigt lite
en riksfrdga om man uttrycker sig sa, tycker du att det &r bra

I - jo, tycker jag

P — du tycker att de skoter sig bra, du ar n6jd sa att saga (I: joda) tycker
du att SKB skoter sig bra uppe hos er (I: jo da det gor dom)

P — delar du hennes uppfattning

A — nej, det gor jag inte, jag tycker inte att det har 4r nénting som ska
bestdmmas av medborgarna i Mala

P — varfor inte det da

A — det &r for stor fraga helt enkelt,

(Nattoppet, SVT, 20/3 1998.)

I denna fas later programledaren gasterna uttrycka sina asikter och
visar pa sa vis att det finns olika asikter (och att de alla ges utrymme
i debatten). Det vanligaste ar att programledaren ber om en specifik
(ofta kand) asikt. Har ser vi hur tva tankbara asikter i denna fraga
presenteras genom att programledaren ber om en sarskild asikt (om
en folkomrostning ar bra eller inte) och darefter later en annan gést
motséga denna forsta asikt. Pa detta vis visar programledaren upp en
konflikt mellan dessa bada och kan sjalv forbli neutral. En viktig
uppgift for programledaren ar att tydliggora de olika asikterna och
att spela ut dem mot varandra, att skapa konflikt. * Ett satt att gora
detta ar att alltid soka/krava ett enkelt ja eller nej och pa sa vis
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framhalla vilka som &r antagonister. | exemplet syns t.ex. hur I:s
asikt att folkomrostning ar en skyldighet behandlas som “fel” asikt,
som en teknikalitet som doljer fragan om bra eller daligt.

Personerna i denna fas framstélls som asiktshallare med intres-
santa och, framfor allt, motsatta asikter. Det viktiga har ar perso-
nernas asikt och darmed finns ingen tydlig koppling till deras erfa-
renhet respektive yrke (alla kan ha en asikt).

Problemet forsvaras av ansvariga

I samtliga inslag finns personer som pa nagot vis kan anses vara an-
svariga for det beslut som ligger bakom eller for de atgarder som
bor bli foljden av problemet. Detta syns i nasta exempel fran insla-
get om karnavfall dar programledaren konfronterar en riksdagsle-
damot:

Exempel 8 (P = Programledare, O = Riksdagsman, f.d. minister)

P —men alltsd ni (O: XX) far jag sdga det, du var ju miljéominister nar
den hér processen drog igang &, a nu ar du kritisk till processen, har du,
har du sé att siga angrat dig

O - kritisk, jag ar, jag maste ju tolerera demokratiska beslut likaval som
alla andra, det vill séga jag blev nedréstad om kommunalt veto, det
tyckte jag var fel, det blev Birger Schlaug ocksa tror jag, ah, Miljopartiet
och vi har sasmma uppfattning i den har fragan och vi har, vi har fatt
tolerera detta, som minister har man att folja riksdagens beslut.
(Nattdppet, SVT, 20/3 1998.)

Vad som 4r typiskt hdr &r att programledaren gor en poédng av att
denna person var inblandad i att fatta beslut. Det &r ocksa typiskt att
programledaren ifragasétter dessa personer, kraver att de ska
forklara beslut och forsvara sig sjalva. Ofta finns en (mer eller
mindre tydlig) 6nskan om att de ska &ndra sig, be om ursakt eller
tillsta att de handlat fel ("har du sa att saga angrat dig™). De fram-
stélls som potentiellt ansvariga fér problemets existens och 16sning.
Deras yrke, befattning eller officiella status i forhallande till pro-
blemet &r viktigt och dessa presenteras alltid med namn och yrke i
rutan (och ofta av programledare). Genom att vanda sig till den hér
typen av personer visar programledaren att han inte rads den poli-
tiska makten, utan utmanar den (som en representant for de drab-
bade (i studion) och de potentiellt drabbade (tittarna)).
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Problemet aterintroduceras

Né&r programmen ndrmar sig slutet brukar programledaren ofta
atervanda till de forhallningssatt han/hon drivit i programmet och
pa sa vis avsluta med att fastsla det perspektiv han/hon sjalv for-
faktar. Detta gors antingen genom att upprepa samma fragor/pa-
staenden som har framforts genom hela inslaget eller genom att ge
sista ordet till nagon som tidigare har visat att man delar detta for-
hallningssétt.

I Polis-inslaget far experten ordet, den expert som programleda-
ren anvant for att bekrafta krisen inom polisen och som nu ater
fastslar denna kris:

Exempel 9 (P = Programledare, J = Journalist)

P — (xx) Marie, nu har vi valdigt kort tid pa oss, vinta nu, nu ska du fa
sista ordet har

J —det 4r otroligt & sitta & siga att, att det inte &r kris, jag menar
nittonhundrafemti s 16ste man nitti procent av alla valdsbrott, i dag
I6ser man halften av alla véldsbrott & s& kan man halla pé a rabbla
statistik hur mycket som helst, polisen klarar inte sitt jobb

(Svar Direkt, SVT, 16/10 1998.)

Inslaget avslutas

Oftast innehaller programmen ingen konklusion, utan de bryts mitt
i. I de flesta inslag ar det dock sa att nagon hinner ta ytterligare en
replik efter programledarens utvalda avslutare. | Polis-inslaget hin-
ner justitieministern lova mer resurser till polisen. Det &r endast i
nagot enstaka inslag som programledaren ger sig pa en egen (torftig)
konklusion och tackar for att deltagarna kom dit. |1 de andra
programmen fortsatter till synes debatten medan namnen rullar i
rutan, dvs. de bryts "mitt i”.

Dessa avslut ger ett intryck av att vi som tittare har tagit del av en
debatt som fortsétter dven nér vi slutat titta (vilken den naturligtvis
ocksa gor i nagon mening). Kontentan av inslagen blir pa detta vis
att problemet kvarstar och darmed att det fanns och att det var/ar
vért att diskutera (och att vi darfor kan ha fler debatter om samma
eller liknande damnen). Pa detta vis framstar det som om det viktiga
ar samtalet i sig och inte att na en I6sning, utan att lata olika asikter
horas och konkurrera med varandra.
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Programmakarnas perspektiv

Vad denna genomgang forhoppningsvis visar ar att dessa inslag har
vissa aterkommande delar, ofta i en viss ordning, dér gasterna tillta-
las och presenteras pa olika satt. Ofta ar det ocksa en viss syn pa
amnet som aterfinns i rubriker och programledarens introduktioner
och forhallningssatt. Nar det géller gasterna skulle man kunna saga
att de tilltalas i olika verksamhetsroller, dvs. de fyller (ur program-
makarnas perspektiv) en viss funktion i debatten. Detta kan sam-
manfattas enligt nedan:

Man kan tala om att gésterna i debatten kan tilltalas i exempel-
roller (personer som har personlig erfarenhet av &mnet och berdttar
om sin privata upplevelse), expertroller (personer som har professio-
nell kunskap om amnet och forklarar storre strukturer), asiktsroller
(personer som haller en vis asikt i fragan och argumenterar for
denna), ansvarsroller (personer som har ansvar for fragan och ska
forsvara och forklara t.ex. beslut). Dessa roller ar dock inte statiska
(och sakert kan de delas in i ytterligare underavdelningar eller pa
andra satt), en och samma person kan agera i flera av dessa roller i
samma inslag. Alla kan ocksa agera i asiktsrollen. Daremot tilltalas de
flesta gasterna framst i en bestamd roll. Exempelrollen r forbehallen
de med personlig erfarenhet av problemet, expertrollen &r
forbehallen de med professionell insikt i problemet och ansvarsrol-
len ar forbehallen de med anknytning till ansvar for beslut eller om-
stdndigheter som ror problemet.

Nar det géller &mnet presenteras det dels i rubriker och intro-
duktioner pa vissa satt, namligen som nagot man kan vara for eller
emot och ofta tillspetsat. Dels tar man alltid fasta pa det negativa, pa
de risker som &r forknippade med dmnet. Intressant med detta &r
ocksa att programledaren oftast foretrader ett visst forhallningssatt
som gynnar vissa grupper, t.ex. tar man stallning for drabbade med-
borgare mot polisen som "inte skdter sitt jobb”. Detta innebar att
deltagarnas verksamhetsroller inte enbart ar personliga, utan ocksa
interpersonella. Att vara exempelperson (berédtta om sin personliga
upplevelse av ett problem) innebér ocksa att man &r det i allians med
de som framhéver allvaret och riskerna med problemet (experter,
vissa asiktspersoner och programledaren) och i konflikt med de som
vill mildra problemets allvar och risker (ansvariga och vissa
asiktspersoner).
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Deltagarnas mojligheter

Om det foregaende har behandlat programmens struktur, den ram
inom vilken debatten utspelas, ska jag har saga ndgot om vilka moj-
ligheter gésterna har att agera inom denna ram. Vilket utrymme ges
eller tar gasterna i debatten? Hur mycket kan de tala, nar, om vad
och med vem?

Av naturliga skal ar det programledaren som talar mest i de inslag
som analyserats (ca 22—35% av talutrymmet réknat i antal ord).
Talutrymmet for de 6vriga deltagarna skiftar valdigt. Naturligtvis &r
det inte helt avgorande hur mycket man far prata, utan vad man kan
séga och nar.'

Detta for in pa nasta punkt, namligen att programledaren kon-
trollerar samtalet i stor utstrackning. Det ar programledaren som
infor nya @amnen, som staller fragor och kraver svar. Den vanligaste
talarkonstellationen &r ocksa att programledaren talar med en gést.
Det ar sallsynt att gasterna infor nya amnen, staller fragor till eller
talar direkt med andra géster. Huruvida gésterna lyckas infora am-
nen, stalla fragor eller tala med varandra beror helt pa om program-
ledaren tillater det. Programledaren styr bort fran &mnen som anses
fel/ointressanta eller framforda vid fel tidpunkt. Han eller hon
tillater inte alltid att fragor stalls eller att de svaras pa. Oftast stéller
programledaren ocksa specifika fragor som han/hon vill ha svar pa.

Programledaren bestammer saledes vem som ska tala och nar.
Detta dr i sin tur kopplat till gésternas olika roller och den 6vergri-
pande kronologin. Programledaren tilltalar frimst gésterna i en spe-
ciell roll (dvs. de far speciella fragor) och oftast accepterar gasterna
dennaroll."’

Det innebér t.ex. att exempelpersonerna, som ombeds berdtta
vad de har upplevt och kéant, ocksa gor det. Typiskt ar ocksa att de
framstaller sig som vanliga, vettiga, hederliga, hjalpsamma, hart ar-
betande och ansvarsfulla samhallsmedborgare.’® Dessa personer
kommer séllan med kritik mot specifika personer eller myndigheter
och de kraver sallan att nagot ska andras (och de far inte heller fra-
gor om hur problemet ska 19sas).

Expertpersonerna, som ombeds forklara stOrre strukturer och
tillstand, brukar alltid se till att legitimera sin egen roll som expert
och redogora for sina grunder att uttala sig om sakernas tillstand i
ett storre perspektiv. Dessa experter ar ocksa mana om att framfora
att de talar for allménhetens bésta, att deras expertis gagnar med-
borgarna. Dessa personer kraver andringar av beslut och atgarder
(de far ocksa fragor om vad man bor gora).
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Asiktspersoner kan vara av olika slag och darfor skiftar deras ut-
sagor. Vissa ombeds i stort sett bara saga ja eller nej och gor sa.
Andra ombeds forklara varfor de tycker som de gor och da handlar
det om att forsoka vara dvertygande och tydlig. Argumenten kan
skifta fran kansloladdade till mer logiska. Ett aterkommande drag ar
dock att alltfor teoretiska eller tvetydiga resonemang inte tillats.
Vildigt ofta framstaller de sina asikter som nagot som gagnar all-
manheten. Vissa kraver ocksa dndringar och foreslar hur problemen
ska I6sas medan andra ndjer sig med att kritisera.

Ansvarskyldiga personer (som ifragasatts och avkravs svar), till
skillnad fran experter, & noga med att papeka att de inte kan eller ar
nagot. Man betonar att man inte ar direkt ansvarig eller att man de-
lar ansvaret med nagon. Ett utméarkande drag ar ocksa att de fram-
stéller sina forsvar som gynnande allmanheten.*

Finns det da ingen 6ppning for att tala fritt i dessa debatter? Jo,
det hander att gasterna far ordet utan nagon specifik fraga eller att
de lyckas bryta in i samtalet utan att ha tilldelats ordet. Huruvida de
lyckas behalla det &r dock ocksa upp till programledaren.

De som lyckas bast med att behalla ordet (och darmed far
mycket utrymme) ar de som:

e agerar i sin roll (sdger vad som forvéntas),

» foljer dagordningen (oftast att problemet ar ett problem som
innebdr vissa risker),”

e inte komplicerar &mnet (undviker teoretiska resonemang, ar
kategoriska, svarar ja/nej eller ratt/fel),

o dr konfliktlystna (de som direkt konfronterar eller kritiserar
andra géster).

For gasterna innebar detta sjalvklart vissa begransningar i fraga om
mojligheten att utveckla tankar/idéer och uttrycka asikter. Huruvida
gasterna framstar som “lyckade” eller trovardiga for TV-tittarna ar
dock en annan historia, som ar avhangig en rad komplexa faktorer.

Diskussion

Valregisserade forestallningar

Programmakarna véljer amne, perspektiv pa amnet, gaster, hur gas-
ter ska tilltalas, nar de ska tilltalas, var de ska sitta och nér de ska
synas i bild. Den tydliga programstrukturen gor det inte orimligt att
anta att programmen foljer ett relativt detaljerat manus.* Allianser
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och konflikter verkar saledes i stor utstrackning redan finnas in-
byggda i berattarstrukturen. Vi har ocksa sett att gasterna har rela-
tivt litet utrymme att bryta berattarstrukturen och att de oftast ifra-
gasatts om de gor det. Den 6vergripande alliansen skulle pa detta
sétt kunna ségas vara att alla &r 6verens om att folja manus, dvs. att
leva upp till sin roll och inte motsdga perspektivet (man kan tala om
att programmakarna och gasterna utfor ett samarbete).? Detta
innebar ocksa att de allianser/konflikter som utspelas knappast &r
ovantade. Man kan ocksa sdga att det finns ett ganska litet utrymme
for provande argument och utbyte av idéer, snarare handlar det om
att uttala (forvantade) erfarenheter/asikter i motsats till andra.

Av detta foljer att vi knappast har att gora med rationella samtal,
i betydelsen kritiskt resonerande dér olika uppfattningar prévas mot
varandra, dér debattdrerna &r beredda att omprdéva sina uppfattning-
ar, dar de olika uppfattningarna varderas med avseende pa hallbar-
heten i de argument som framfors, dar processen och den pagaende
oforutsdgbara diskussionen ar det centrala. Snarare handlar det om
beréattelser eller vélregisserade forestéliningar som spelas upp infor
publik.? De som deltar gor detta inom ramen for pa forhand be-
stamda roller. Det &r dramaturgin och inte samtalets innehall i sig
som ar det viktiga. Deltagarna forvantas darfor halla fast vid sina
uppfattningar eftersom de &r en del av dramaturgin. Man skapar inte
forutsattningar for kritiskt resonerande som kan leda till gemensam
forstaelse. | stéllet skapas tydliga motsattningar och konflikter.

Verksamhetsroller och samhallsroller

Vad som hittills endast har antytts &r att verksamhetsrollerna har en
koppling till olika samhéllsgrupper. Exempelrollen innehas oftast av
vanliga medborgare/privatpersoner, expertrollen innehas oftast av
hogutbildade (journalister, akademiker), asiktsrollen oftast av hog-
utbildade, men inte alltid, och ansvarsrollen oftast av politiker och
myndighetspersoner. Denna aterkommande distribution av roller
(till representanter for olika samhallsgrupper) indikerar ocksa en
syn pa hur vi ska hantera och uppfatta fragor om socialt ansvar;
Vanligt folk paverkas av men &r inte ansvariga for 16sningen av pro-
blemen. De ar endast ansvariga for att dela med sig av sin historia
och sin erfarenhet. Olika typer av experter och asiktspersoner
(akademiker, journalister etc.) ar ansvariga for att dela med sig av
sin kunskap och att presentera alternativa l6sningar, men inte for
sjalva l6sningen. Politiker och andra i beslutande position ar ansva-
riga for att forklara problemet och vidta atgarder, dvs. att agera pa
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de andras delgivande. Programledaren (media) kan ocksa, direkt
eller indirekt, sagas framstalla sig sjélva pa olika vis. Genom att
framstalla &mnena som viktiga, verkliga och i behov av en 16sning
och som nagot som annars inte skulle diskuteras framstéller de sig
sjalva som behdvda och som de som kan tillhandahalla en majlighet
att |6sa problemet. Pa det viset framstar de som ansvariga for sjélva
debatten, for att dela med sig av ett diskussionsutrymme. Program-
ledarna tar ocksa ofta folkets perspektiv genom att vanda sig mot
kameran och tala om ”0ss” och "vi”. Detta forstarks ytterligare av
det faktum att de tar sin utgangspunkt i vanliga medborgares be-
rattelser, litar pa dem och anvander dem for att utmana makten. Pa
det viset framstélls de som ansvariga for att granska makten och 16sa
(vanligt folks) problem.

De debatter som iscensatts vilar darfor i nagon mening pa mot-
sattningen mellan “folket och makten”. Redaktionen framstaller sig
i dessa debatter som folkets talesman och forsvarare genom att
lyssna pa dess berattelser och genom att ifragasatta makten. Detta
forstarks ocksa genom sjalva kronologin dér privatpersoner forst
(utan ifragasattande) berattar hur de har drabbats och darefter far
experter (férmodat "neutrala” personer som antas besitta fakta och
kunskap) verifiera berattelsernas relevans. Pa det viset har pro-
gramledaren, privatpersonerna och experten ingatt i ett slags
(ifragasattande) allians som foretradarna for makten (ansvariga/-
myndighetspersoner) sedan maste forhalla sig till och forsvara sig
emot. Pa ett plan kan man darfor saga att programmakarna fram-
stéller det vardagligt autentiska och den levda erfarenheten som
norm och rattesndre i dessa program (den vanlige medborgaren har
till synes alltid ratt).* Pa ett annat plan kan man saga att program-
makarna framst anvander den vanlige medborgaren (och den levda
erfarenheten) som ett alibi for programmets autenticitet. Genom att
(direkt eller indirekt) hanvisa till "vanligt folk” kan man fa TV-
publiken att k&nna sig inbjuden, involverad och deltagande (i stéllet
for passiv och duperad). Pa detta vis skapar programmakarna ocksa
legitimitet at sin egen verksamhet. Att den vanlige medborgaren
oftast bara far ganska begransat utrymme (som exempel i borjan pa
inslagen), och inte bemots som expert eller en person med en in-
tressant asikt avslojar att programmakarnas stallningstagande for
folket kanske inte &r helt oproblematiskt.

218



CHRISTIAN SVENSSON

Individer och samhalle

Att programledarna (och redaktionen) tar stallning fér den lilla
méanniskan mot myndigheter och makthavare ar annars varken for-
kastligt eller markligt. Det ingar i mediernas demokratiska uppdrag
att granska makten kritiskt och darmed skydda medborgarna mot
maktmissbruk. Det ar ocksa en uttalad ambition fran programma-
karna att stélla "ansvariga mot vaggen”. Vad som dock &r utmarkan-
de ar pa vilket satt det gors. | dessa program framstalls “vanliga
méanniskor” oftast som offer och den del av deras erfarenhet som
efterfragas ar den drabbade. Den vanlige medborgaren framstar
darmed som ett (passivt) offer for ett system han/hon sjélv inte kan
paverka. De kan endast hjalpas genom att makthavarna angrar/and-
rar ett beslut (pa debattledarnas initiativ). Man kan fraga sig om
denna syn pa/behandling av "vanliga” medborgare uppmuntrar till
politiskt engagemang och deltagande? Vilken annan funktion fyller
medborgaren — som beréttande offer — &n att tala ut i Debattakuten?
Gagnar det medborgarna — och demokratin — att medierna stédndigt
reproducerar en stereotyp bild av ett orattvist samhalle dar makten
dominerar ett passivt och utsatt folk (som endast kan fa hjélp av
medierna)?

Vi har alltsa att gora med debatter dar enskilda individer och per-
sonlig erfarenhet konstrueras som paverkade i relation till makten
och stérre beslut. Den syn som férmedlas &r att individer utsatts for
olika problem av samhallet och dess institutioner, utan att kunna
paverka detta sjalva. Detta kan kontrasteras mot de undersokningar
av amerikanska social issue talk shows” som har ndmnts tidigare.
Dessa program har liknats vid terapi och man har papekat deras
tydliga fokusering pa individer som ansvariga for och kapabla att
I6sa sina egna problem. Man har kritiserat dessa program for att de
standigt behandlar det potentiellt politiska som nagot privat. | de
program jag har undersokt hér dr det snarast tvartom, dvs. det
(potentiellt) privata behandlas alltid som nagot politiskt. De initiala
personliga historierna &r i det avseendet inte primért personliga utan
typiska, de anvédnds for att exemplifiera hur vilken individ som helst
skulle kunna drabbas av ett institutionellt eller strukturellt orsakat
problem/fenomen. Dessa program &r i det avseendet snarare ett fo-
rum for debatt av offentliga och politiska fragor som ror folk i deras
liv som del av ett kollektiv, inte som privatpersoner.”
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Demokratiska potentialer

Sjélva debatterna i dessa program kan knappast betraktas som de-
mokratiska, om man med det menar ett fritt utbyte av idéer mellan
deltagare som pa lika villkor diskuterar samhallsfragor. For, utan att
pasta att debatterna ar helt forutsagbara (det finns ett visst utrymme
for oplanerade inlagg och fritt utvecklande av asikter), sa ar pro-
grammen ofta vél regisserade i forvag saval vad galler vad som ska
sdgas, nar och av vem. | viss man skulle man darfér kunna instamma
i den kritik som figurerat i samband med forskning kring ameri-
kanska Talk shows. Det ror sig om vélregisserade program dar del-
tagarna saknar inflytande, deltagarna framstélls delvis stereotypiskt,
vanliga manniskor framstélls som offer osv. Pa en punkt skiljer sig
dock dessa program. Har finns inte inriktningen pa enskilda perso-
ner, pa en sjalvhjalpslogik som riskerar att skymma sociala fragor,
snarast ar det tvartom, dvs. det sociala betonas sa starkt att det per-
sonliga tenderar att férsvinna.

Samtidigt kan man fraga sig om kraven pa jamlikt deltagande, ett
"fritt” utbyte av idéer och idel rationella argument &r realistiska att
stalla pa TV-mediet. Gar det att producera TV-program (som nagon
vill titta pd) dér alla tillats delta lika mycket, pa lika villkor? Vilka ar
i sa fall "alla”? Demokratin kraver alltid nagon form av representa-
tion och kanske &r vi mer betjénta av att diskutera vilka rimliga, sna-
rare an riktiga, krav som gar att stélla pa TV-mediet som demokra-
tisk arena? Om man antar att demokratin grundas pa att den ar for-
ankrad i folks vardagsliv, dvs. att manniskor tycker att det &r vart att
forsvara de demokratiska vardena, sa kan dessa debattprogram
kanske uppmuntra till vissa av dessa varden? Kan deras inriktning pa
och utrymmesskapande for vardagsliv och vanliga medborgare ses
som ett satt att starka medborgarnas tro pa, och moéjlighet att utova,
demokratiska ideal som yttrandefrihet och vikten av att uttrycka sin
asikt/erfarenhet, att paverka? Vi vet i alla fall att programmens
redaktioner har en uttalad ambition att ta upp intressanta fragor och
att vacka debatt och de verkar anse att denna vélregisserade form
fyller denna funktion. Man kan ocksa utga ifran att de gaster som
kommer till programmet anser sig ha nagonting viktigt att beratta
och att de accepterar att gora det inom denna genres former. Med
utgangspunkt i programmens mojligheter snarare dn dess begrans-
ningar vill jag darfor atervanda till de fordelar som papekats i
samband med amerikanska studier och program.

Erbjuder de svenska programmen, i likhet med de amerikanska,
en mojlighet till deltagande for grupper som normalt inte hors i
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offentligheten? Ja, i viss man gor de det. Det ar véldigt fa andra
program (och andra sammanhang) dar vanliga medborgare har en
mdjlighet att (direkt) gora sin rost hord och tala direkt med makt-
havare.

Tar de upp fragor och perspektiv som vanligtvis inte diskuteras i
det offentliga samtalet men som &r relevanta i manga manniskors
liv? Detta ar mer tveksamt. Det som asyftas i de amerikanska
undersdkningarna och programmen &r &mnen som tidigare har varit
tydligt kopplade till den privata sfaren och ofta till kvinnors vardag.
Det ror &mnen som: hur handskas man med barn som anvander
droger, vad gor man nér ens partner misshandlar en, ar konsbyte en
mansklig rattighet, ska homosexuella fa gifta sig etc. | de har under-
sokta svenska programmen behandlas oftast &mnen av en mer tra-
ditionell offentlig (och politisk) karaktar. M&jligen kan man séga att
man tillfor nya perspektiv pa dessa omraden genom att tillata vanliga
medborgare deltagande, att Iata dessa beratta om sina erfarenheter.
Annars ar det snarare program som Ménskligt, Lotta, Alice Bah
m.fl. som i ett svenskt sammanhang tar upp fragor fran den privata
sfaren. Det ar ocksa har som vissa mer specifika samhallsgrupper
kan trada fram (homosexuella, transvestiter etc.). Det finns darfor
anledning att studera dven dessa program nérmare, ur ett demokrati-
perspektiv.

Anvéander programmen en annan typ av dramaturgi &n traditio-
nella journalistiska format? Ja, om man med det avser t.ex. nyheter
(dar omvarlden presenteras pa vissa satt for tittaren och dar allméan-
heten endast forekommer i redigerade intervjuer som mannen pa
gatan) eller program som Speciellt (som bygger pa rationella argu-
ment och kritiska diskussioner mellan olika typer av auktoriteter).
TV-debatterna syftar knappast till att na sanningen, eller till att
(om)prova argument och fora en kritisk diskussion. De erbjuder
snarast, for deltagarna, en majlighet att fa uttrycka en
asikt/erfarenhet och, for tittarna, att fa ta del av olika asikter. Pro-
grammens styrka kan darfor anses ligga i uppvisandet av olika asik-
ter och konfrontationen mellan levd erfarenhet, (olika typer av) ex-
pertis och myndighets/politiskt beslutsfattande. | det avseendet kan
TV-debatterna ses som ett komplement, snarare an ett alternativ, till
andra typer av (medierade) samtal som ror samhallsfragor i bred
mening.
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Framtiden och tittarna

Det ar svart att se att den har typen utav program skulle bli farre i
framtiden. De &r billiga att producera och lockar relativt manga
tittare (Weibull & Gustafsson, denna volym). Om man tar fasta pa
de hér analyserade programmens maojligheter sa har de onekligen
ocksa en potential att fungera som (en typ av) demokratiskt forum,
som kan uppmuntra (vissa) demokratiska ideal. Fragan ar emellertid
i vilken man denna potential uppfylls i programmens nuvarande
form. Som analysen visar hors forvisso olika asikter, men vissa
asikter far foretrade framfor andra och vanliga medborgare far chan-
sen att delta, men framst de som rakat ut for eller drabbats av ett
speciellt problem. Ytterst handlar det alltsa om programmens harda
styrning och tilldelning av mer eller mindre fardiga roller till géster-
na, vilket i sin tur riskerar att resultera i en stereotyp bild av samhal-
let, dess problem och aktorer. Kanske maste inte alla intressanta
samhallsfenomen behandlas som problem dar risker framhavs pa
bekostnad av mojligheter? Kanske kan man g0ra program dér repre-
sentanter for olika samhallsgrupper framstélls mindre statiskt?
Kanske kan t.ex. den vanlige medborgaren fylla en funktion i de-
batten utan att vara drabbad och kanske kan till och med maktha-
varna tilltalas som medborgare (vanliga ménniskor”)? Kanske
skulle program med mer varierade infallsvinklar rent av locka fram
en mer kreativ och konstruktiv sida hos gasterna (och tittarna), utan
att darfor bli mindre konfliktfylld (och darmed trakig)? Det far ses
som en utmaning for programmens redaktioner att gora program
som vagar utmana dessa stereotyper. Det borde vara mgjligt, utan
att man forlorar konfrontationen av asikter eller mojligheten att
stélla de ansvariga mot vaggen, néar det &r befogat. Att inte behandla
medborgare, makthavare och samhéllsfenomen som stereotyper ar
séledes att ta dem pa allvar och att vaga problematisera detta ar
ocksa att ta tittarna pa allvar.

Detta for in pa TV-publiken. Som forskare ser man sjélvfallet
dessa program pa ett annat satt an den genomsnittlige tittaren. Det
ar darfor hogst osékert om tittarna upptacker de monster och roller
som jag tycker mig ha funnit i min nérldsning av programmen. Pro-
grammen forsoker trots allt ge sken av att vara spontana samtal. Om
tittarna uppfattar programmen som styrda eller spontana kan jag
darfor inte svara pa. Det innebar emellertid alltid vissa risker for en
journalist att driva vissa perspektiv. Ett alldeles for tydligt stall-
ningstagande fran programledaren kan latt genomskadas och for-
kastas av en kritisk publik. Programmens dramaturgi kan ocksa an-
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ses vila pa en brécklig grund, eftersom den till sa stor del vilar pa
gésternas agerande. En mindre trovérdig inledande beréattelse kan
omintetgora utgangspunkten for hela dramaturgin och en skicklig
politiker/ansvarig kan fa det att framsta som han/hon inte alls &r an-
svarig. Manniskor har ocksa en férmaga att hora vad de vill héra och
ofta har man en bestamd asikt om fragor och personer redan innan
man borjar titta som styr ens tolkningar. Hur tittaren, medborgaren
i TV-soffan, tar till sig dessa program &r darfor en viktig nasta upp-
gift.®

Noter

L www.svt.se

2 Analysmetoden kan kallas diskursanalytisk (Fairclough 1992, 1995) eller dialog-
teoretisk (Linell 1998). Perspektivet innebar ett fokus pé sprakliga analyser av
programmen i sig, men analysen sker mot bakgrund av relevanta institutionella och
samhélleliga kontexter och (makt)relationer.

® Detta kan jamforas med den omfattande forskning som varit fokuserad pa
nyheter (for nagra aktuella exempel se t.ex. bidragen i Bell & Garrett 1998 och
Hadenius & Weibull 1999).

* Det finns naturligtvis fler satt att kategorisera program. Det kan t.ex. galla pro-
grammens évergripande socioekonomiska ramar (public service kontra kommer-
siella kanaler med deras olika institutionella premisser). Olika program begagnar
sig ocksa av olika former av scenisk inramning: (amfiteater, rundabordssamtal,
soffprogram, vardagsrum etc.). Programmens tekniska format kan ocksa vara av
intresse (t.ex. direktsandning kontra olika typer av redigering). I USA skiljer man
ocksa pa program som sands pa dag- respektive kvallstid.

® Det "nya” relateras har dels till historiska omstandigheter, dvs. hur och av vilka
det offentliga samtalet faktiskt har férts och dels till tidigare (dominerande)
antaganden om hur och av vilka det offentliga samtalet bor foras (detta géller
sérskilt Habermas (1984) idéer om den offentliga sfaren och det goda samtalet).

® Fran psykologiska perspektiv har programmen ocksa kritiserats for att utnyttja
manniskor med svara problem i t.ex. radgivningsfragor (t.ex. Abt 1994, 1997).
Liknande kritik har gallt exploateringen av personer fran (sexuellt) avvikande
grupper (t.ex. Priest 1995).

" Studier av svenska samtals- och diskussionsprogram ar begransade, men nagra
finns: Kleeberg 1996, Ekstrém 1997, 1998a, 1998b, Camauer 1994, Davidsson
1998, Nylund u.u.

& Analysen grundar sig pa ett material bestdende av 22 program med 35 inslag
(varje program innehaller ofta tva inslag) fran 1996-1999. Hela materialet har
anvénts for 6vergripande och jamforande analyser medan ett mindre antal inslag
(15) har valts ut for narmare analys och transkription. Eftersom materialet 4r fran
1996-1999 har dessa program hunnit genomga vissa forandringar. Svart eller Vitt
slutade ett tag att sdndas. Det ersattes med programmet Efter 7, vilket i sin tur
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ersattes av det ateruppstandna Svart eller Vitt, i delvis ny form och med ny pro-
gramledare (Lennart Ekdal). Svar Direkt har hunnit byta namn och form till
Debattakuten medan Nattoppet behallit sitt namn men delvis andrat form. Det
innebar att korpusen férutom programmen ovan innehaller négra inslag fran Efter
7 och Debattakuten, vilka framst fungerar som referensmaterial. FOr en ndrmare
beskrivning av materialet se Svensson 1999.

® Beskrivningen grundar sig p& de naranalyserade inslagen (15 stycken) i materialet.

19 Detta beror naturligvis pa att i debattprogram &r det just talet, den sprakliga
diskussionen och dess deltagare som stér i centrum. Eftersom talet ar i fokus kravs
att tittarna kan folja med i debatten och det viktiga blir att visa de talande
deltagarna. Den vanligaste bilden &r ocksd mediumbild/narbild i 6gonniva pa
talaren. Dessutom spelar dessa program ofta pa att att de siands direkt och en
poang med denna livekénsla &r att det ger en kansla av att kameran bara registrerar
vad som hander. Detta kan vara en anledning till att det séllan anvands hastiga/-
fragmentariska klipp eller inklippta bilder som illustration i dessa program. Detta
skulle kunna distrahera tittarna och géra dem uppmarksamma pa att debatten
faktiskt ar televiserad. Den Ovriga dekoren i studion ar ocksa sparsmakad. Man kan
ocksa konstatera att studiopubliken inte ges sarskilt mycket (visuellt) utrymme i
programmen.

11 Efter t.ex. programmet Nattoppet syns foljande yrken (med antal personer, fler
an en, inom parentes) i rutan (programledare undantagen): redaktion (3), teknisk
ledning, ljud, ljudassistent, ljus, bildingenjor el, kamera (4), studioassistent, bild-
mixer, service, studioman, smink (2), vardinna, dekorfoto, scenograf/grafiker,
redaktionsassistent/scripta, bildproducent, projektledare, redaktionssekreterare,
producent.

2 Genom att hévda att den viktiga debatten pagétt i tysthet” papekar program-
ledaren ocksa implicit att Nattoppet gor ndgonting efterstravansvart, eftersom de
uppméarksammar denna “nedtystade” debatt.

3 Det 4r ett mycket vanligt grepp i dessa program att anvanda uppgifter fran andra
medier (t.ex. genom att visa eller referera till tidningsrubriker eller TV-inslag) som
underlag for det sanna och relevanta i ett pastaende.

¥ Det innebdér inte att jag menar att programledaren borde ifrégasitta att just
denna individ rakat ut for det han berattar om. Det ar sjalvklart sant och han ar
ditbjuden av just den anledningen. Fragan handlar i stallet om hur den enskilda
berattelsen framstélls som representativ for ett vittomspannande problem och hur
den anvénds som bevis for denna sanning.

5 Konflikter astadkoms pa flera sitt. Forutom att som ovan lata en gast motsaga en
annans kan det t.ex. handla om att forstérka gésternas kritik av varandra eller
genom kameraanvandning (t.ex. att lata kameran visa en antagonist till den som
talar).

16 samtidigt kan man konstatera att det inte 4r helt oviktigt. I ett inslag om demo-
kratins potentiella kris finns t.ex. en expert som stodjer programledarens tes att
demokratin faktiskt &r i kris. Denne har 22 % av utrymmet, vilket ar extremt
mycket. En annan person (med liknande expertkunskap) som antyder att demo-
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kratin har positiva utvecklingspotentialer har 5 % av utrymmet och fér inte lika
ménga fragor.

7 Att de inte forekommer mycket till motstand mot rollindelningen beror forstas
pa att gasterna ar inbjudna av vissa anledningar och under vissa forespeglingar. De
ar t.ex. inbjudna for att de tycker en viss sak eller har rakat ut for ndgot. Det finns
fa anledningar till att de inte skulle uppfylla sin roll. De vill naturligtvis framstéa
som trovardiga (inte gora bort sig i TV) utifran de forutsittningar som gives.
Kanske &r man inte heller van vid att framtrada i TV. De som framst gér motstand
och motséger sin roll &r naturligtvis de som tilltalas i ansvarsroller. Vad de mot-
séger sig ar dock snarast graden av ansvar medan de inte kan neka till sina faktiska
beslut eller sin sociala status (som programledaren lyfter fram). Deras val skulle
vara att inte delta, genom vilket de skulle riskera att framsta som an mer ansvariga
(skyldiga) och kanske ocksé fega. Genom att de deltar kan de déarfor sagas accep-
tera sin roll, att forsvara sitt ansvar.

18 Detta kan kanske forstds mot bakgrund av att deras berattelser maste framsté
som trovardiga. Det blir da viktigt for dem att inte framsta som gnalliga, kravande
och jobbiga personer. Om deras berattelse och problem ska tas pa allvar bor det de
berattar framsta som vart att beratta (ndgot uppseendevickande/ovanligt/farligt).

¥ Det 4r ocksa typiskt att ansvarspersonerna forsvarar sig genom att papeka/halla
med om fragans komplexitet. Det 4r ocksa vanligt att dessa personer héller med om
eller instdmmer i kritiken (samtidigt som man forklarar varfor man sjélv inte ar
inblandad). Det 4r ocksa vanligt att tala om att man &r 6ppen och lyssnar, att man
héller p& med insatser eller &r beredd att férandra.

2 Att inte erkanna problemets existens eller allvar &r att ifrdgasitta sjilva grund-
valen for debatten.

2 Detta 6verensstammer med tidigare studier av hur vissa av dessa program pro-
duceras, dvs. att programmakarna férst véljer amne och dess perspektiv och
darefter gaster som kan fylla olika funktioner. Sedan utarbetas ett detaljerat manus
med en viss kronologi (jfr s. 9 i denna uppsats).

2 Det betyder inte att gasterna skulle kompromissa med sina &sikter, men att de
accepterar att framfora dem inom denna genres former. Camauer, i denna volym,
visar hur t.ex. vissa kvinnoorganisationer anser att sjalva majligheten att fa fram-
fora sina asikter i ett brett medium som TV kan vara vard att utnyttja, trots att de
ofta har upplevt sig bli férvandlade till stereotyper som drunknar i den 6vergri-
pande dramaturgin.

% 1dén om debatten som valregisserad forestallning har jag lanat av Ekstrom (1997).

% Inom ramen for denna iscensittning dr det inte sarskilt markligt att gasterna
standigt, i positiva ordalag, refererar till “allméanheten” och "vanligt folk” (utan att
specificera vad detta ar).

% Denna skillnad beror delvis pa de skilda programtyperna, men kanske finns det
ocksa en kulturell skillnad mellan en amerikansk inriktning pa individer och en
svensk inriktning pa kollektiv? Négra studier har uppmarksammat kulturella
skillnader nar det galler Talk shows, t.ex. mellan tyska och amerikanska (Krause &
Goering 1995), mellan holldndska och amerikanska (Leurdijk 1997), mellan
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brittiska och amerikanska (Livingstone & Lunt 1994), mellan franska, italienska
och spanska (Calsamiglia et al. 1995).

% Denna fraga behandlas i denna volym av Ekstrém.
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Mediedebatter som

samtal | offentligheten

Om budskap och betydelseri
forandring

Asa Kroon

Ibland bryter korta intensiva mediedebatter ut kring ett visst imne 1
vdra massmedier. Plotsligt riktas blickarna mot en specifik friga
under en kortare period, for att efter hand ge plats f6r andra och
mindre omfattande nyheter nir uppmirksamheten f6r imnet har
svalnat. Eftersom dessa debatter ofta utlser en intensiv aktivitet
frdin manga medier under en begrinsad tidsperiod ir de speciellt
tacksamma att studera om man ir intresserad av att undersoka
nyhetstexter ur ett s.k. dialogiskt perspektiv. Genom att i viss mén
se den medierade diskussionen som ett samtal som birs fram via
repliker (muntliga och skriftliga texter”) som gors 1 olika sociala
sammanhang, av olika deltagare med olika mél och syften med kom-
munikationen, kan relevanta resultat om mediernas sitt att diskutera
olika frgor erhéllas.

I sjilva formedlingen av nyheten omvandlas den s.k. verkligheten
via spriket till en text. Texten kan sedan bli till flera olika texter,
t.ex. 1 olika genrer i en tidning, och kan 1 sin tur leda till att andra
medier refererar eller framstiller nya texter som bygger pd de forsta.
Mediedebatterna kan dirfor ses som kedjor av texter kring en spe-
cifik friga. Hir kommer mina analyser av tvd olika mediedebatter
anvindas for att visa p& hur man i medietexter kan tilldela politiken
olika roller inom ramen fér en debatt, och dirmed ocks8 positionera
den pd olika sitt till dess motpart eller granskare, journalistiken. Jag
kommer ocksa att visa pd hur betydelser och formuleringar girna
glider och foérindras under en intensiv debatts gdng, d3 olika debat-
torer, 1 olika sammanhang, tar upp en aspekt men samtidigt ocks
forindrar dess innehdll 6ver tid.

231



MEDIEDEBATTER SOM SAMTAL | OFFENTLIGHETEN

Forst inleder jag dock med en presentation av analysobjekten for
att sedan ge en kortare 6versikt dver forskningen pd omradet. Dir-
efter redovisas min forskningsfriga och teoretiska grund. Dirp4 re-
dogor jag for mina analyser och avsnittet avslutas med en diskussion
och slutsats.

Bakgrund

Vad ar en mediedebatt?

I september 1993 startade Expressen en artikelserie som skulle ta
upp olika aspekter av den flykting- och invandrarpolitik som foérdes
1 Sverige. Men debatten om den invandrarpolitiska problematiken
fick konkurrens med en diskussion som mer handlade om huruvida
kvillstidningen hade 6vertritt nigra moraliska och pressetiska grin-
ser med sin 16psedel "Kér ut dom! S8 tycker svenska folket om in-
vandrare och flyktingar”. Den intensiva diskussionen ledde seder-
mera till att chefredaktdren for Expressen avgick frén sin post.’

I borjan av 1996 utvisades familjerna Sincari ur Sverige efter att
ha gémt sig i kyrkan i Asele under sexton manader. Utvisningen
som fingades av massmediernas kameror och reportrar blev mycket
tumultartad, och upprérde manga av de som foljde de dramatiska
TV-bilderna. Utvisningen startade en intensiv mediedebatt som
under de veckor den pdgick kom att behandla olika frigor som
vickts i dess spar, bl.a. en bys agerande (den s.k. Aseleandan), bar-
nens ritt 1 samhillet, forildrars moral, kyrkans roll och flyktingpo-
litikens mojligheter och begrinsningar.

Hosten 1997 publicerade Dagens Nyheter tvd omfattande artik-
lar om steriliseringspolitiken 1 Sverige under 1930-1970-talen av
DN-journalisten Maciej Zaremba. I artiklarna kritiserades framfér
allt socialdemokratin for att, 1 sin vilja att bygga ett folkhem fér alla,
ha l4tit sterilisera de som inte ville inordna sig 1 det samhilleliga sys-
tembygget. Innehallet 1 artiklarna vickte sdvil sympati som mot-
stdnd frin olika politiska liger, men fick ocksd konkreta politiska
beslut till stdnd. Regeringen beslutade t.ex. om inrittandet av en
steriliseringsutredning som bl.a. fick till uppgift att utreda frigan om
ersittning till de drabbade.?

Listan pa frigor eller hindelser som lett till att en mer omfattan-
de mediediskussion har startats, 1 olika medier och i olika genrer,
kan naturligtvis goras mycket lingre. Mona Sahlins kontokortsan-
vindning, det giftiga titningsmedlet 1 Hallandsdsen, Motalapoliti-
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kernas resor, Ecce Homo-bilderna och diverse missférhillanden
inom vdrden ir ytterligare nigra exempel, och det finns dnnu fler.
Dessa dmnen har alla varit féremal for diskussioner som har fatt ett
stort genomslag 1 medierna under en begrinsad tidsperiod. Debat-
terna ovan kan tjina som ndgra utvalda illustrativa exempel p8 dessa
relativt korta men intensiva mediedebatter.

Inom medieforskningen har dessa intensiva virvelvindar 1 medi-
erna vickt olika sorts intresse. Ibland har man fokuserat sig p fe-
nomenet i sig, men ibland ligger den huvudsakliga tyngdpunkten p&d
en mer generell nivd. Man 6nskar t.ex. f3 6kad kunskap om medier-
nas roll i samhillet, eller om strukturella och organisatoriska férut-
sittningar for nyhetsproduktion i olika medier. Nedan ges endast en
kort beskrivning av ndgra av de frigor man tidigare har undersokt.

Tidigare forskning

Varfor blossar mediedebatter upp?

Nir medierna ibland gor ganska sma frgor till stora menar vissa att
det frimst kan ses som ett uttryck fér mediernas sensationslystnad
och jakt pd upplagor i en konkurrensutsatt bransch. Dir passar olika
hindelser, personer eller féreteelser in i det mediedramaturgiska
systemet for att sedan levereras till publiken som underh&llning.’
Mediedebatterna kan ocksd ses som ett resultat av att medierna fitt
en 6kad insyn i den politiska verksamheten samt att politiken blivit
mer publik och 8ppen och beroende av mediernas medverkan.* Det
blir helt enkelt littare att griva fram explosivt stoff som kan ligga
till grund {6r debatter.

Varfor skapar vissa fragor debatt och inte andra?

P4 ett mycket generellt plan vet man inom forskningen att medierna
helt enkelt sitter sin egen agenda for vad som kan och bor diskute-
ras. Man bestimmer ocks8 vad som skall definieras som ett problem
och hur detta skall presenteras pa limpligaste sitt. Likasd vet man att
medierna ger foretride ¢t hindelser och personer som uppfyller
vissa kriterier. Till exempel dr det mycket troligare att en hindelse
som involverar ngon eller ndgra kinda personer och dessutom ir
negativ fir ett storre genomslag dn en nyhet dir detta inte existerar.
Allminheten har 4 sin sida svért att komma till tals. Att medierna
girna agerar 1 flock och plockar upp varandras nyheter, och d& ocksd
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som kollektiv kan bidra till att férstora ndgot som inledningsvis inte
var si omfattande, ir ocks3 ett vilkint faktum.’

Hur kan intensiva mediediskussioner karaktariseras?

Mediedebatter av den typ som diskuteras hir ges ibland benim-
ningen “mediehindelse” eller ”skandal”. Mediehindelsen kopplas
ofta thop med spektakulira situationer eller skeenden som tillats att
ta ett stort utrymme 1 medierna, t.ex. 1 form av ett idrottsevenemang
eller en Oscarsgala.® Det iscensatta och konstruerande elementet
betonas hos vissa, och ibland poingteras det negativa i att ge en
sddan uppmirksambhet till s.k. odkta hindelser eller ”pseudohin-
delser”. Mediehindelsen tenderar ocksi som begrepp att kopplas
thop med ndgot som medierna blser upp 1 brist pd annan rappor-
tering och associeras dd med nyhetstorka, innehéllsloshet och
bristande relevans. Begreppet skandal anvinds & andra sidan av vissa
forskare for att benimna de debatter som uppstdr di samhilleliga
regler och konventioner f6r vad som ir ritt och fel dvertrids, t.ex.
nir en politiker bedéms ha begdtt ett misstag som kan anses som
moraliskt oférsvarbart.® Uppritthillare av dessa konventioner, och
de som ocks3 identifierar nir ndgot fel begdtts, dr bl.a. just medier-
na.

Utanfor det vetenskapliga sammanhanget finns det ocks3 de, inte
sillan politiker eller journalister, som sjilva varit féremal for en de-
batt (eller skandal) och sedemera ocksd delger sina upplevelser av
detta i bokform.’

Min forskningsfraga och perspektiv

I kontrast till ovanstiende forskning studerar jag diremot dessa
korta och intensiva debatter ur ett annat, mer textorienterat, pers-
pektiv. Min huvudsakliga frigestillning handlar om att i en nirana-
lys av texterna i olika mediedebatter beskriva hur de uppkommer
och utvecklas 6ver tid 1 samspelet mellan olika debattorer, medier
och genrer. En viktig poing ir att finga hur sjilva debatten 7 sig, 1
interaktion med och mellan texter, skapar férutsittningar f6r den
inriktning som debatten sedan fir. Den medierade interaktionen
jimfors di, om in inte jimstills, med samtal i en mer vardaglig be-
mirkelse.'” Denna analogi gor att dven mediedebatten ses som upp-
byggd av repliker som foljer pd varandra som kan ses bilda sin egen
interna struktur och logik f6r hur diskussionen sedan kommer att,
och kan, utveckla sig. En av poingerna med detta textnira perspek-
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tiv ir att lyfta fram nyhetsproduktion, textférmedling och textkon-
sumtion som sociala handlingar 1 ett visst ssmmanhang och betona
att det rér sig om kommunikation mellan minniskor, om dn i en
specifik typ av institutionellt sammanhang. Syftet dr att komplettera
de forskningsperspektiv som nimnts ovan dir debatterna som fe-
nomen stitt 1 centrum, men dir texterna som ingdr i debatten
kanske dgnats mindre intresse.

Teori

Utan att férsoka komplicera den teoretiska ingdngen allt f6r mycket
ir det inte desto mindre limpligt att klargéra ndgra utgdngspunkter
som dr viktiga att ha 1 dtanke vad giller detta perspektiv, som ocksd
kan kallas dialogiskt eller diskursorienterat.! Detta grundliggande
synsitt pd kommunikation som nu i korthet kommer att beskrivas
har ocks4, som vi kommer att se, vissa konsekvenser f6r hur man
sedan ser pd den journalistiska praktiken och pd texten.

I det demokratiska samhillet ir det styrande idealet f6r den jour-
nalistiska verksamheten att nyhetsformedlingen skall ske pd ett s&
opartiskt sitt som bara ir méjligt. Detta f6ga omtvistade ideal gor
att sjilva verksamheten av naturliga skil ir impregnerad av begrepp
som “objektivitet”, “neutralitet”, ”saklighet” och ”sanning”. Den
flitiga anvindningen av spegelmetaforen (medierna speglar verklig-
heten) idr ett exempel pd att man, bide inom medierna och inom de
institutioner som inrittar lagar och regler fér dessa, ser det som
Onskvirt att striva efter trovirdighet och legitimitet genom ett si
neutralt rapporterande som mojligt. Det man ser reflekterat i spe-
geln skall ocks8 foras vidare si — in 1 den journalistiska texten.
Endast p& detta vis kan allminheten ges en verklig mojlighet att be-
déma virdet pd de nyheter de tar del av.

I mitt och andra diskursorienterade forskares arbeten betonas
nyhetstexten som en kommunikativ handling 1 ett visst samman-
hang, vars utformning fir vissa konsekvenser f6r forstielsen och
tolkningen av det sagda. Detta kan ses som ett alternativ till att en-
dast se texten som ett resultat av ett neutralt dterberittande av nigot
som hint 1 omvirlden, som kanske ir det perspektiv som jour-
nalisten sjilv, och ocks3 lagstiftare, 6nskar att uppritthilla. Men
kommunikation i sig, oavsett sammanhang och oavsett yrkesroll,
innebir alltid att man anligger ett visst perspektiv, vare sig man ir
medveten om det eller ej, och naturligtvis gors detta t.ex. ocksd 1 den
vetenskapliga texten. Det som skiljer den vetenskapliga frin den
journalistiska texten dr att man i den forra strivar efter att, s lingt
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det ir mojligt, blottligga sina utgdngspunkter bakom resultaten.
Journalistens utgdngspunkter ir & andra sidan inte frilagda p& samma
vis, utan dterfinns 1 generella regler, allmin praxis osv., medan an-
taganden om relationer och férhillanden som har biring pé textens
utformning inte gors 1 omedelbar anslutning till densamma. I stillet
fyller vi som lisare 1 det som texten bygger p&, och journalisten
hjilper oss med detta arbete genom olika sprikliga medel.

Kommunikationsforskare menar & sin sida alltsd att kommunika-
tion mellan individer har mycket lite att gora med att vi for dver
information till varandra pd ett oproblematiskt vis, eller att vi speg-
lar verkligheten med vira ord. Det som sigs ir 1 stillet beroende av
vem som siger vad, nir och hur, och dven sammanhanget ir avgo-
rande f6r hur nigot uppfattas. Man brukar tala om tolkning och
forstdelse som kontextberoende.'” Exakt samma uttalande kan 1
sjilva verket uppfattas diametralt olika beroende p4 var det fore-
kommer. Och ibland kan férflyttningar av ord — genom olika sam-
manhang — gora att inneborden skiftar 1 betydelse under resans
ging." Detta kallas ibland {6r rekontextualiseringar, ett byte av sam-
manhang." Dirfér menar man ocks3 att betydelser av olika utta-
landen, enstaka ord, bilder eller metaforer inte ir statiska utan att
deras inneborder dr dynamiska och flytande. Varje ord eller begrepp
bir dessutom pa ett bagage av historiska innebérder som den som
anvinder det kan vilja att utnyttja. Man brukar siga att texter ekar
av andra texter. Samtidigt dr det inte mojligt att eliminera icke 6ns-
kade inneboérder 1 de ord som anvinds. Nir begreppet intertextualitet
anvinds innebir det att man menar att alla utsagor och texter
egentligen ir linkade (och beroende av) varandra. Dessa grundlig-
gande antaganden om kommunikationens inneboende natur har {6-
retridelsevis anvints for att analysera muntliga samtal, men har pd
senare ir ocksd dvertagits av diskursorienterade och medieintresse-
rade samtalsforskare."

Genom att koppla detta, hir kraftigt férenklade, kommunika-
tionsperspektiv till den korta intensiva mediedebatten, kan man
nirmare se hur man inom ramen f6r det medierade samtalet kom-
municerar sina bilder av virlden, vare sig man ir journalist, forskare
eller fristdende debattor, med hjilp av anspelningar pd andra texter
och pd historiska inneborder av ord som pd olika sitt hjilper till att
skinka betydelser och mening till olika frigor. Med analyserna som
grund kan man sedan visa att mediernas olika texter inte endast
formas av strukturella och organisatoriska férutsittningar och be-
grinsningar, utan att man ocksd 1 sjilva den kommunikativa hand-
lingen skapar en slags intern dynamik som far vissa effekter pa hur
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mediedebatten sedan kommer att utvecklas. Dessa kunskaper kan
sedan bidraga till en 6kad forstdelse f6r debatterna som en speciell
typ av mediefenomen, jimte den forskning som redan existerar.

Det ir slutligen mycket viktigt att dterigen poingtera att denna
mer nyanserade syn pd kommunikation som diskursforskare anvin-
der som utgdngspunkt i sina analyser ir just en teoretisk ansats som
far konsekvenser f6r hur man tolkar resultaten. Ansatsen skall dock
inte uppfattas som att man som forskare anser att journalister och
andra som kommer till tals 1 medierna medvetet forsoker att mani-
pulera minniskor f6r egen vinnings skull, eller att man férsoker att
fabricera eller hitta p4 historier for att {8 intressanta saker att skriva
om. Men i och med att allt som skall fé6rmedlas till ndgon méste
iklidas en spraklig drikt s& blir vi alla, 1 viss mén, till konstruktérer
av den verklighet vi lever i. Att ansatsen ibland ind4 kan uppfattas
som kontroversiell beror sikerligen pd att man med denna infalls-
vinkel ocksd problematiserar journalistikens mojligheter att leva upp
till sina egna ideal.

I de f6ljande analyserna kommer jag nu, med hjilp av tvd exempel,
for det forsta att illustrera hur man inom ramen f6r en pigdende,
eller just initierad, mediedebatt, genom rekontextualiseringar av ord,
bilder och begrepp, och genom dolda referenser till andra texter
(intertextuella referenser), kan kommunicera mer in det som ome-
delbart och direkt méter gat. Det som jag hir har tagit fasta pd ir
den bild av politiken och politiker som framkommer i Expressens
svart pd vitt-debatt och 1 Dagens Nyheters steriliseringsdebatt.

For det andra kommer jag att illustrera ordens och begreppens
flytande och dynamiska karaktir inom debatterna med hyilp av ett
exempel frin nimnda steriliseringsdebatt. Exemplet som har valts ut
handlar om hur man i texterna diskuterar hur minga det var som
egentligen drabbades av steriliseringsingreppet, och huruvida de
gjordes med tving eller e;.
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Analyser

Politiska bilder

Svart pa vitt-debatten

Mindagen den 6 september 1993 16d Expressens lopsedel; Kor ut
dom! Sd tycker svenska folket om invandrare och flyktingar'®. De
svarta rubrikerna hade féregdtts av en massiv och kontroversiell
reklamkampanj f6r en kommande artikelserie 1 samma tidning om
tillstindet 1 Sverige vad gillde relationerna mellan svenskar & ena si-
dan och flyktingar och invandrare & den andra, en relation som be-
skrivits som allt annat in friktionsfri:

Hur linge kan vii Sverige ge sken av att vi vilkomnar invandrare och
flyktingar? For det gor vi inte. Svenska folket har en bestimd 3sikt om
invandringen och flyktingpolitiken. Makthavarna har en helt motsatt
3sikt. Det gir inte thop. Det ir en opinionsbomb p3 vig att brisera.
Dirtor berittar vi, med start imorgon. Precis som det ir. Svart pd vitt.
Innan det smiller. (Ur annonssida fér Expressen 1 DN 1993-09-05)

Lopsedeln visade sig vara en tolkning av en opinionsundersékning
som Expressen l3tit SIFO genomfora dir fem frigor om svensk
flyktingpolitik stillts till ett urval av svenskar i en telefonintervju,
frigor som redovisades i tidningen samma dag. Resultatet samman-
fattades av chefredaktdr Erik Mansson i rubriken En bomb pa vdg att
brisera, dir en klyfta milades upp mellan politikers och folks &sikter,
och svar avkrivdes makthavarna om vad de skulle gora at saken.

Foljande dags lopsedel hade till synes ett motsatt budskap; 7a
hand om dem! Sa tycker Expressen om invandrare och flyktingar. Den
forsta dagens konflikttema hade fitt ge plats for en diskussion om
ansvar, vilket senare under veckan ytterligare mildrades till repor-
tage som med en sympatisk och férstiende ton skildrade invandrar-
nas och flyktingarnas situation i Sverige. Artikelserien kallad svart
pd vitt och tillhérande reklamkampanj fick ta emot mycken kritik
frdn andra journalister och frén forskare som ansig argumentationen
vara for diligt underbyggd och budskapet for tillspetsat. Stormen
kring Expressens serie ledde till att ddvarande chefredaktdren avgick
frén sin post, drygt 1,5 vecka efter dess inledning.
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Nir svart pd vitt inleds uppger tidningens chefredaktor tydligt att
Expressen vill dra fram en kontroversiell och kinslig politisk frga i
ljuset och diskutera denna pd ett 6ppet sitt. Mediet vill 1 detta fall
bade delta i, och vara forum fér, en politisk debatt for vilken de
sjilva ligger grunden med hjilp av en opinionsundersokning om li-
get i landet. P4 artikelseriens forsta stormiga dag beskrivs politiker-
na som innehavare av bestimda sikter om flyktingpolitiken som
uppges gi pa tvirs med svenska folkets attityder. Chefredaktdren
uppmanar politikerna att ta situationen pa allvar och géra ndgot 4t
saken innan den annars férestiende explosionen.

Pifsljande dag dras partiledarna direkt in 1 diskussionen pé tid-
ningens ledar-, kultur- och nyhetssidor. Ledarskribenten varnar for
politisk undfallenhet och ovilja att inte 6nska diskutera ett brinn-
bart amne samtidigt som denne kommer med egna forslag for att
forbattra politiken. P4 kultursidan anses det att politikerna varit
alltfor liberala med att slippa igenom férdomsfulla aktdrer som pd
ett oférdelaktigt sitt hojt ribban i debatten. De annars dominerande
reportagen denna dag ir tvd politikerintervjuer, dels med divarande
statsminister Carl Bildt, och dels med Leif Blomberg som just avgitt
som Metall-ordférande en vecka tidigare. I bida reportagen
konfronteras politikerna med Expressens SIFO-resultat och ges ut-
rymme att kommentera och diskutera frdgan utifrdn olika synvink-
lar. T Ulf Nilsons intervju med Carl Bildt varvas reporterns frigor
med statsministerns svar 1 texten, och i artikeln med Leif Blomberg
ges han stort utrymme 1 texten f6r sina tankar kring reporterns fr3-
gor. Aven bildmissigt understryks denna dialog mellan politiker och
journalist, dir Carl Bildt syns bliddrande bland Expressens fram-
sidor och 16psedlar p4 ett bord, och dir en fundersam Leif Blomberg
1 sin artikel syns sittande 1 en busskur dir ena sidan av glasviggen
ticks av en affisch frin Expressens reklamkampanj. I f6ljande dags
tidning filosoferar och reflekterar Marit Paulsen dver den svenska
frimlingsfientligheten medan kds-representanten Hardy Hedman
kritiserar Expressen for sin lansering av flyktingproblematiken.

Efter att Expressen sedan fokuserat mycket av krafterna pd att
skildra s.k. offer f6r den svenska flyktingpolitiken hamnar politi-
kerna 4ter i fokus i form av Bengt Westerberg (Expressen 1993-09-
10). Den d&varande folkpartiledaren talar ut om flyktingpolitikens
svagheter 1 en stor intervju och medger att politiker i minga fall va-
rit f6r passiva och tysta, skriver reportern, som ocksd syns 1 bild 1
diskussion med politikern. Aterigen poingteras dialogen mellan
journalist och politiker bdde i text och bild. Den dominerande bil-
den som tar upp storre delen av ett uppslag visar Westerberg ensam
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vid hornet av en hog, nedklottrad och smutsig murvigg. Bilden kan
sigas framhiva flera av de argument som tidningen velat framféra
under artikelseriens ging. For det férsta syns politikern bade fak-
tiskt och metaforiskt stilld mot viggen av en frigvis och vetgirig
reporter som ir pd jakt efter sanningen. For det andra siger arti-
keltexten att muren 1 frdga dterfinns i invandrartita Husby, varfor
Westerberg vid betongviggen ocksd kan associera till fingenskap.
Muren separerar invandrare och flyktingar frén andra svenskar, lik-
som skiljer politikernas virld frén den virld som 6vriga svenskar le-
ver 1.

Efter den forsta turbulenta tiden med artikelserien avslutas
veckan med att man p3 ledarplats i Expressen ser tillbaka pa de se-
naste sju dagarna och konstaterar att man trots en hel del kritik fatt
igdng ett viktigt och 6ppet samtal om flyktingpolitiken, och att po-
litikerna p8 detta sitt och med tidningens hjilp tvingats ta sitt an-
svar. Indirekt betyder det att journalistiken dirmed ocks8 tagit szzt
ansvar for att en viktig friga borjat diskuteras.

I Expressens svart pd vitt ir politikerna 1 hog grad delaktiga och
aktiva 1 det medierade politiska samtalet. Redan inledningsvis adres-
seras de direkt med frdgor om hur de skall agera varpd tidningen
ocksd publicerar flera stora intervjuer med ledande politiker dir
dialogen mellan massmedium och politiker pa olika sitt podngteras,
sdvil i text som i bild. Ndgra politiker fattar ocks3 sjilva pennan for
att kommentera och kritisera artikelserien och blir ocksd publicera-
de 1 tidningen. Expressen stiller politiker till svars samtidigt som
man frin tidningens hill ocks3 identifierar fel och ger férslag pd po-
litiska dtgirder som skall forbittra situationen. Politikens nuvarande
svagheter belyses genom flyktingreportage dir det berittas om in-
vandrare och flyktingar som behandlas illa av institutioner. Aven om
kvillstidningen understddjer sina egna argument 1 intervjuerna
framkommer dven kritik mot Expressen frén politikernas sida vilket
ocksd kommer fram 1 den text som méter lisaren. Politikerna som
inledningsvis beskrivits som ovilliga och undfallande 1 flyktingfra-
gan fir komma till tals och nyansera den polariserade bild som
inledningsvis ges av debatten, dock utan allf6r stora avsteg frin
tidningens inledande argumentationslinjer. Politikerna framstills 1
flera stora intervjuer som resonerande, argumenterande och lyhérda
for den debatt som tidningen har startat, dven om de ocksd f&r mot-
taga ironiska kommentarer for sin ovilja att aktivt ta stillning.

”Svenska folket”, “opinionen” och “allminheten” har en stor
plats i debatten bdde indirekt och mer direkt. Indirekt anvinds
opinionens eller ”svenskens” &sikter som start for en debatt i och
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med SIFO:s telefonintervjuer. Dessa resultat, tolkade och formule-
rade pé lite olika sitt av journalisterna, 1 olika genrer, blir sedan ba-
sen for den argumentation som sedan riktas till politikerna. Redan
efter forsta dagens presentation av svart pd vitt uppmanas lisarna att
ringa in och siga sin 3sikt i frigan, &sikter som sedan publiceras dver
ett uppslag pafoljande dag. Dessa inringda 3sikter tillsammans med
frigor till folk ”pa gatan” blir sedan ett terkommande inslag under
debattens ging. De flesta av artiklarna 1 svart pd vitt ir dessutom av
karaktiren nyhetsartiklar, aven om vissa inslag dven dterkommer pd
ledar-, debatt- och kulturplats.

Steriliseringsdebatten

Den 20:e respektive den 21:a augusti 1997 publicerade Dagens Ny-
heter tv4 artiklar p kultursidorna som kom att réna stor nationell
och internationell uppmirksamhet. Med 16psedlar, framsidor och
rubriker formedlades det att 60 000 svenskar hade steriliserats,
mdnga mot sin vilja, och att detta till stor del kunde skyllas p& so-
cialdemokratin och dess uppbyggnad av folkhems-Sverige, och
kopplingar gjordes till rasism och nazism. Maciej Zarembas artiklar
Rasren i vélfirden och Odnskade i folkhemmet f5ljdes av fler DN-
artiklar i samma dmne och foranledde andra debattdrer och medier
att folja 1 DN:s spér.

Kort efter de forsta artiklarna gav Aftonbladet svar p3 tal p3 le-
darplats och hivdade att DN var fel ute nir de pekade ut socialde-
mokratin som boven 1 dramat. Skulden for praktiken var i stillet
delad mellan olika partier eftersom det kunde bevisas att det rddde
en politisk enighet kring steriliseringspolitiken. I stillet for att ut-
peka vilfirdsbygget och tron pa folkhemmet som ndgot ont kunde
steriliseringarna bl.a. forklaras med den specifika tidsanda som rédde
tillsammans med en 6vertro pd vetenskapen, som i sin tur var starkt
influerad av Darwinism och rasbiologiska tankar. Alternativa
scenarier stilldes pd detta sitt mot Zarembas teser i andra medier,
men trots detta var det minga som tog DN:s artiklar som en skan-
dalés upptickt 6ver vilken alla svenskar borde skimmas, inte minst i
utlindska medier. Det fanns dock de som hivdade att det som DN
avslojat inte alls var ndgot nytt utan tvirtom kint sedan linge. Dess-
utom hivdade somliga att Zaremba starkt vinklat artikelinnehillet
for att passa sina egna och DN:s syften, och att det inte var ndgon
egentlig sanning som nu kommit 1 dagen.

Artikelanstormningen benimndes snart steriliseringsdebatten och
fick utrymme 1 bdde tidningar, TV och radio i ca 1,5 ménads tid. Det
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utlindska intresset blev flyktigt men intensivt. Nyheten slogs upp
stort 1 flera europeiska linder och féranledde minga utlindska kor-
respondenter att dka till Sverige for att se vad som orsakat en sidan
buckla i den svenska modellen. Aven nir debattens intensiva period
klingat ut och &ret gitt dver i ett nytt skrevs flera artiklar och bakat-
blickande analyser i olika fora i s&vil inom- som utomvetenskapliga
sammanhang, av vilka somliga orsakade flera av de tidigare
debattorerna att 3ter fatta pennan och diskutera imnet.

Ett &r fore valet och i ett vilkint liberalt forum pekar alltsd
Maciej Zaremba, sedemera understddd av annat DN-material, ut
socialdemokratin och dess jakt pd vilfirdsstaten som de huvudsak-
ligen skyldiga till steriliseringarna av landets svaga medborgare.
Aven om den socialdemokratiska politiken i detta avseende ome-
delbart involveras 1 diskussionen och dirtill utpekas som part i en
hemsk praktik, 6ppnas inte diskussionen med nutida politiker som
aktiva deltagare. And§ ses dagens politiker i texterna som medskyl-
diga d3 deras politik bygger pi ett idéarv som inte férindrat sig dver
tid, antyder Zaremba. Det ir sjilva den socialdemokratiska ideologin
och dess vilja att bygga en vilfirdsstat som ir rutten, menar han.
Som garant f6r sanningshalten och trovirdigheten i artiklarna stir
bl.a. vetenskapen och de forskare som nu fitt mojlighet att f6ra ut
sina resultat till en bredare publik.

Bilden av politiken som malas upp i artiklarna, hir till stor del
toretridd av socialdemokraterna, ir inte vacker. Socialdemokraterna,
om in understddda av andra partier, framstills som lurendrejare som
fortvivlat velat uppritthlla myten om att de endast foretritt det
goda samhillet som 1 alla avseenden virnat om de svaga. De skall ha
trott blint pd diligt underbyggd rasforskning och tagit politiska
beslut som varit kraftigt firgade av egna férdomar. De visas upp
som inhumana bédlar som 1 statens namn hinsynslést berévat sina
offer fortplantningsférmédgan i jakten pd ekonomiska besparingar.
Aven om de inte varit direkt involverade beskrivs politiker i allmin-
het som fega eftersom s f vigat opponera sig mot den férda poli-
tiken. For att forstirka sina argument klipper Zaremba in uttalanden
av datida politiker ur akter, journaler, riksdagsprotokoll och
motioner:

Under riksdagsdebatten 1941 anférde Gustav Méller att om man genom
steriliseringar kunde avskaffa hela slikter, som generation efter
generation belastar anstaltsvirden, ’s§ har ingen verklig oritt skett mot
nigon individ, men diremot har samhillet gjort en vinst, som man, dven
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om den inte ir s3 stor, efter min uppfattning bor beakta.” (DN 1997-08-
21.)

Bildsammansittningen 1 olika artiklar tjinar ocksa till att pd olika
sitt “hinga ut” politiker, en teknik som inte bara anvinds 1 DN,
utan ocksd 1 AB dir svartvita nirgdngna portritt av bistra min radas
upp sida vid sida som vid en konfrontation hos polisen, och dir
bildtyperna inte s8 lite pdminner om det sitt att portrittera krimi-
nella som bildade skola redan 1 slutet av 1800-talet.”” I Zarembas
sista artikel inom ramen f6r den intensiva delen av debatten, Ett offer
for rekorddren (DN 1997-09-27), drivs denna politikerframstillning
till sin spets. Sex kvinnliga politiker och tidigare ledaméter av Medi-
cinalstyrelsens Socialpsykiatriska nimnd (de flesta socialdemo-
krater) radas upp sida vid sida ovanfér en ung vacker kvinna, som pd
ett stort svartvitt portritt ler mot betraktaren. Till skillnad frin den
unga kvinnan, som med perfekt lagd frisyr och ett vackert smycke
om halsen uppenbarligen varit beredd f6r fotografen, undertrycks
politikerkvinnornas professionalitet och kompetens bildmissigt.
Flera av bilderna ir tagna lite underifrin medan en av kvinnorna
tittar bort och ner. En annan av kvinnorna ir lite rufsig i hiret och
klidd i vad som ser ut som vardagsklider, och ytterligare ndgon ser
mer ut som en kick hemmafru dn en slipad och kunnig politiker.
Deras auktoritet och makt gentemot en svagare part foérstirks
didremot 1 och med placeringen ovanfér den unga kvinnan som
enligt bildtexten steriliserats mot sin vilja 1946. Nir de politiska
ledaméterna dessutom radas upp sida vid sida bildar de en ogenom-
tringlig mur som skulle kunna tolkas som svir for den ensamma
“lilla” minniskan att tringa igenom. Att politikerna hir, enligt
Zaremba, ocks8 har varit oerhért nonchalanta i sina attityder
poingteras sedan 1 texten:

Jag har f6rsokt rikna ut hur l8ng tid det tog f6r Inga Thorsson att
komma fram till att Mathildes barn inte var 6nskvirda i folkhemmet.
Med tanke p3 att nimnden hade 85 liknande drenden samma dag kunde
det inte ta lingre stund i ansprik in ett besok pid damrummet. (DN
1997-08-27.)

Samtida politiker far ocks3 kritik di de uppges ha velat ggmma
undan féregdngarnas forehavanden. Zaremba menar att inget stir
om steriliseringarna i skolbécker eller 1 uppslagsbocker och forsk-
ningen dirom varit skral pd grund av statligt motarbetande. Ej heller
har nutida politiker tagit avstind fran, eller bett om ursikt for, tidi-
gare praktik, eller nirmare rannsakat vilket tankegods som ligger
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bakom dagens socialdemokratiska férehavanden, ndgot som ocksd
skulle tala till samtida socialdemokraters nackdel.

Trots att Zarembas kritik mot socialdemokraterna 1 hog grad
ocksd giller samtida politiker och politik fortsitter det att vara rela-
tivt tyst kring dagens politiker 1 tidningstexterna. Enda undantaget
ir divarande socialminister Margot Wallstrom som tillfilligt hamnar
i fokus d hon pd en presskonferens med anledning av DN-artiklar-
na lovar att dter diskutera kravet pd ersittning till de drabbade med
regeringen. Wallstrom héller ocksd kort direfter en ny presskonfe-
rens for de nyfikna tillresta utlindska reportrarna och meddelar
ocksd tillsittningen av en kommission som skall uteda omstindig-
heterna kring den forda steriliseringspolitiken. Kommissionen och
Wallstréms ageranden foranleder vissa kommentarer och inte minst
det utlindska intresset gor att frimst TV:s nyhetssindningar kom-
mer att innehdlla en viss flyktig fokusering pd Wallstrém som poli-
tisk aktor och intervjuobjekt.

Forutom de politiska handlingar som sjilva steriliseringsdebatten
orsakar f6rblir fokuseringen p dagens politik mer indirekt dn di-
rekt. I stillet utvecklar debatten ett spdr dir en dispyt mellan olika
debattorer forstirks allt eftersom diskussionen fortloper. Debatt-
spiret uppkommer frimst i ett replikskifte mellan Aftonbladets
Olle Svenning och DN:s Maciej Zaremba men fortsitter sedan att
l6pa debattperioden igenom mellan olika debattérer. Den ibland
hetsiga och irriterade diskussionen giller huruvida steriliseringsde-
batten ir en debatt som skall tjina de drabbades syften eller om den
ir iscensatt av ndgon/ndgra som har andra partipolitiska syften.
Debattens eventuella politiska karaktir diskuteras nu alltsd livligt,
men utan egentlig inblandning av politiker. I stillet dr det frimst
journalister som diskuterar andra journalisters och mediers inten-
tioner:

(Ur Studio Etts morgonsindning, P1 1997-08-26.)

Olle Svenning:

(...) Och sjilva undertexten nimligen att folkhemskonstruktionen,
vilfirdspolitiken egentligen bygger p tanken att man ska tillimpa ni-
gon form av rashygien, det finns ju direkt antytt hir. Och det gor att jag
tycker att debatten fir en lite egenartad karaktir, och lite- blir lite
partipolitisk. Och det fortjinar den inte.

Morgonvird: Maciej Zaremba finns med i studion, vad siger du om det?
MZ: Nej jag bara suckar och blir lite trétt. Nu ir det s3 att- det har ju
inte bérjat nigon debatt dinnu om detta. Olle Svenning bérjar med att,
eeh, borjar debatten med att s3 att siga diskutera den partipolitiska di-
mensionen. Man har frigat mig under dagarna hir varfér det har varit s3
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tyst om detta 1 Sverige s8 linge, varfér det inte férekommer i skol-
béckerna, va- varfor det inte finns i1 historiebdckerna. Och jag har haft
lite svart att svara p den frdgan, men nu tycker jag att Olle Svenning
limnar en utomordentlig illustration, till frigan om varfér det har varit
s& tyst. Han citerar mig i Aftonbladet tvd gdnger, bida citaten ir falska,
dom hir uttrycken som han anviinder hir, Z- Zaremba skriver om den
citat socialdemokratiska raspolitiken slut citat. N&- ndgot, nigot sddant
citat finns inte i mina artiklar.

(Intervjun fortsitter)

Det ir svirt att inte kalla steriliseringsdebatten en 1 hég grad politisk
debatt. Den skuld som socialdemokratin dliggs uppges ha sina
grunder bak3t i tiden men antyds dven ha konsekvenser pd nutida
politiska ageranden, inte minst p8 grund av en kontinuerlig och
samfilld socialdemokratisk tystnad om sin historia. Men med
undantag av uttalanden och beslut som tas av socialministern med
anledning av debattens nationella och internationella utbredning,
syns som sagt inte politikerna 1 diskussionen 1 medierna. I stillet ir
det forskare, journalister och for 6vrigt kiinda samhillsdebattorer
som ges utrymme att kommentera och reflektera dver debatten.
Den politiska diskussionen i steriliseringsdebattens fall, och som
den breda publiken ser den, f6rs inte mellan eller med inslag av da-
gens politiker 1 ndgon hégre grad. Diremot ir gdrdagens politiker,
speciellt de som var aktiva frin 30-50-talet, rikligt representerade
med hjilp av korta inklipp frdn gamla dokument och féga smick-
rande bilder som leder tankarna till kriminell aktivitet och skuld-
tyngda brottslingar. Den sammantagna bilden av politiken som
vixer fram mot bakgrund av ménga av steriliseringsdebattens texter
ir obehaglig. Aven nir den socialdemokratiska politiken férsvaras
gors detta av andra dn politiker sjilva, med ndgra fi undantag.
Resultatet blir att en 1 hég grad politisk debatt 1 ett kinsligt amne
startas av ett massmedium som, i samspel med andra medier, bidrar
till ett politiskt agerande 1 nuet. Detta leder 1 sin tur till nya nyhets-
rapporter, men dir den egentliga politiska diskussionen, sivil om
historien som om nuet och framtiden, drivs framét av journalister
och forskare, nationalekonomer och kulturdebattérer, med minimal
inblandning av faktiska politiker.

Genom det faktum att dagens politiker 4r s3 {4 1 debatten for-
stirks det samlade intrycket av att politiker ir passiva som férsoker
gdmma undan sin smutsiga byk fér allmidnhetens och virldens 6gon.
Nir politiker kommer till tals 1 texterna ir det ofta i férdomsfulla
och dlderdomliga citat som i ett modernt sammanhang kan uppfattas
som mycket stotande. I bilder f6rstirks bilden av politikern som
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makthungrig, nonchalant och hird som utan samvetskval sitter sta-
ten fore individen. I och med att politikerinslaget i debatten for
Svrigt ir sd litet gors ocksd makten osynlig och antyds dirfér kanske
vara desto farligare. Politikernas roll i debattexterna blir undan-
skymd medan politiken, som den definieras av andra in politiker,
trots allt stdr i centrum f6r diskussionen. Det politiska inslaget
forskjuts ocksd en aning nir man 1 ett irriterat meningsutbyte jour-
nalister emellan triter om vad diskussionen egentligen handlar om,
partipolitik, mediepolitik eller mojligtvis bide och?

Som redan nimnts kan det sigas att steriliseringsdebatten dr en
diskussion som till storsta delen fors pé ledar-, kultur- och debatt-
sidor med ett mindre inslag av rena nyhetsartiklar. Aktuellts och
Rapports nyhetssindningar tar ett flertal tillfillen upp dmnet, frimst
under den period nir den utlindska bevakningen ir som storst,
medan TV4 vintar lite lingre innan dmnet letar sig in 1 kanalens
nyhetsprogram. Antalet insindare som férekommer 1 debatten ir
ytterst f. Allminheten” eller “opinionen” ir heller inga begrepp
som utnyttjas 1 ndgon hégre grad 1 diskussionen. Vid nigra enstaka
tillfillen talas det om hur svenska folket skims éver upptickterna
och 1 TV intervjuas tva personer ”pd gatan” som siger att det som
hint ir forfirligt, men annars ir de involverade grupperna i debatten
frimst representanter frn olika institutioner; massmedier, veten-
skapen, likarkdren, rittsvisendet och politiken.

Efter att ha presenterat tvd pd 90-talet f6rekommande mediedebat-
ter 1 Sverige och 6vergripande beskrivit den 6ppna och mer dolda
bild av politik och politiker som dir férmedlats till tittare, lyssnare
och lisare, gors nu en kortare jimférelse mellan de tva debatternas
sitt att hantera bilden av det politiska.

Tva debatter — tva bilder av det politiska

Det ir naturligtvis viktigt att poingtera att debatterna i DN och
Expressen skiljer sig 4t pA minga punkter, inte bara vad giller imnet
for debatterna. DN ir en stark morgontidning medan Expressen idr
en kvillstidning som generellt sett har en betydligt ligre status ur
trovirdighetssynpunkt (Hadenius & Weibull 1997), och som ocksg
har en delvis annan typ av publik. Medan svart pd vitt pagick 1
knappt tvd veckor strickte sig steriliseringsdebatten 6ver ca 1,5
ménad och hade silunda ett helt annat omfing in den férra. Men 1
bida fallen startade ett medium medvetet en debatt i en politiskt
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kinslig friga och kom aktivt att driva diskussionen framit under en
viss begrinsad tidsperiod. Bdda medierna fick ocksd mottaga kraftig
kritik for sitt agerande frin olika hdll, inte minst fr&n andra journa-
lister.

Inledningsvis tecknas en konfliktsituation upp i Expressens svart
pd vitt dir en klyfta uppges 16pa mellan politiker och allminhet.
Politikerna framstills som ovilliga att lyssna till en sjudande oro vil-
ket forklaras med en generell ridsla hos politiker vad giller att han-
tera brinnbara och kontroversiella frigor. Politiken identifieras av
tidningen som felaktig vilket leder till att svaga minniskor kommer i
klim. Flyktingproblematiken, som den framstills 1 Expressen, ir ett
problem 1 nuet och direkta svar liksom ansvar och omedelbara reak-
tioner avkrivs dagens politiker, innan det ir for sent. I DN fokuse-
rar man diremot i tidningstexterna pa en politisk friga vars konse-
kvenser inte bara borjar skonjas utan som redan har skérdat manga
oskyldiga offer. Det som anses vara ett of6rldtligt agerande ir som
det hivdas, inte enbart en historisk skuld, utan idr ndgot som ocksg
har implikationer for nutida politikers ideologiska rotter, pd vilka
dagens politiska beslut vilar.

I svart pd vitt konfronterar reportrarna politikerna med sina
opinionsresultat och frigor. Politikerna dras pd detta sitt in 1 de-
batten och for i texterna en dialog med journalisten. Frin att ha
beskrivits som passiva institutionsféretridare som sticker huvudet i
sanden, fir de en aktiv, forklarande och diskuterande roll 1 diskus-
sionen, om dn med journalisten som den pddrivande kraften. I DN
konfronteras inga politiker pd det direkta sitt som sker i Expressen.
I'TV visas en pressad Margot Wallstrém pd en presskonferens med
utlindska reportrar men intervjuas inte annat in flyktigt i det forum
som initierar och driver steriliseringsdebatten. I stillet for att som 1
Expressen visa pd en dialog mellan journalist och politiker 1 nuet,
fors dialogen mellan icke lingre existerande politikers utsagor ur
protokoll och institutionella akter, och mellan den kommenterande
och reflekterande journalisten. Aven om samtida politik ocks$ dis-
kuteras sd utmanas inte politikerna till ett direkt och aktivt samtal
utan anvinds for att mer indirekt stodja den argumentation som
drivs. Den typiske politikern i DN-debatten dr dirfor aktiv, illvillig
och férdomsfull pg 1920-50-talen men tystnar och intar pd 90-talet
en passiv, svag och skuldmedveten roll, likt en brottsling som fér-
gives forsoker dolja sitt brott. Politikern i steriliseringsdebatten blir
foretridare for en verksamhet som har mycket pa sitt samvete och
fir representera en stat som inte dragit sig for att utnyttja sina sva-
gaste medborgare. Politikern 1 svart pd vitt f8r kraftig kritik for ate
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inte ha velat se existerande samhillsproblem men ges indd mojlighet
att kommentera problemen, ndgot som méjligen kan leda till slut-
satsen att politiska och sociala férindringar och férbittringar trots
allt ar mojliga. I DN inbjuds inte lisaren att reagera pd det som
kommit fram och endast ndgra insindare 1 imnet forekommer.
”Opinionen” som retoriskt medel letar sig ocksd mera sillan in 1
texterna. I Expressen uppmanas lisarna att ringa in sina 8sikter vilka
ocksd publiceras ett flertal ginger, liksom ”svenskar” eller ”allmin-
heten” anvinds som ett av de viktigaste argumenterande inslagen 1
debatten.

Sammanfattningsvis framstills politikerna i Expressens debatt
som handlingsférlamade myndighetspersoner som inte vigar ta tag i
brinnbara frigor men som, nir de blir tvingade till det, kan resonera
kring viktiga frigor. I Dagens Nyheters debatt dominerar bilden av
den skurkaktige politikern som hinsynslost utnyttjar sin makt gen-
temot en svagare part. Politiken beskrivs 1 kvillstidningen som olo-
gisk och verklighetsfrimmande, medan politiken i morgontidningen
framstills som kusligt logisk och beriknande. Den sammantagna
bilden av det politiska blir pd detta sitt negativ. Samtidigt som poli-
tikers passivitet poingteras, 1 olika avseenden och 1 bdda debatterna,
trider bilden av det handlingskraftiga och oridda massmediet fram
som vagar lyfta pa locket, 6ppna debatten, och ta i det tidigare
onimnbara.

Nu 6vergdr jag till att visa hur s.k. faktauppgifter i sjilva verket for-
indras under debattens ging, beroende p& vem som siger vad i vil-
ken genre.

"60 000 tvangssteriliserade” — fakta eller forskjutning?

Ett viktigt underlag for argumenten 1 steriliseringsdebatten handlar
om antalet steriliserade och graden av tving vad giller sterilise-
ringslagens tillimpning. I de medietexter som snarare refererar
innehdllet 1 debatten dn driver den framdt nimns efter en kort tid att
60 000 svenskar tvingssteriliserats, detta utan att varken antalet eller
omstindigheterna ifrigasitts:

Att sextiotusen svenskar tvingssteriliserades av rasbiologiska skil
mellan 1934 och 1976 bér utredas av en oberoende kommission. Det
anser moderatledaren Carl Bildt idag i ett brev till statsminister Géran
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Persson. Och dom svenska tvingssteriliseringarna uppmirksammas just
nu stort 1 utlindska medier... (Aktuellt 1997-08-26.)

Steriliseringar blir alltsd ganska snart tvingssteriliseringar. I en jim-
forelse mellan olika texter kan man dock se en gradvis férindring av
sdvil antalet som omstindigheterna kring steriliseringarna, liksom
man ocksd kan finna ifrdgasittanden av dessa “fakta” som av ménga
tas for givna.

P& DN:s [6psedel 1997-08-20, 16d texten; Sverige tvdngssterilise-
rade 10 000-tals, medan man p8 framsidan samma dag 1 underrubri-
ken kunde lisa; 60 000 steriliserades. Informationen 1 artiklarna byg-
ger naturligtvis pd Zarembas forsta artikel i vilken journalisten bl.a.
anklagar socialdemokratin f6r att ha tystat ner steriliseringarnas
existens. I artikeln sigs inte uttryckligen att 60 000 tvingssterilise-
rats, men andra omskrivningar som antyder detta faktum 3terfinns i
flera versioner i texten. Zaremba talar om sextondrige Nils /som/
skulle steriliseras mot sin vilja, vilket senare {6ljs av en (retorisk)
fraga; hur och pd vilka grunder ... Nils och 60 000 andra svenskar be-
rovats fortplantningsformdgan. Vidare nimns forskning som visar pd
statlig utsovring och att vilfirdspartierna visat en iver att rensa be-
folkningen. Tvingssteriliseringar nimns som begrepp men inte ut-
tryckligen i relation till statens handlingar dven om Zaremba refere-
rar till politiska protokoll som visar p en vilja att bruka mer tving
vad gillde lagens tillimpning, och att forskning visat att lagens frz-
villighet var helt illusorisk. 1 Zarembas andra artikel talas det vidare
om sanering och att politiker ansdg att man genom steriliseringar
kunde avskaffa bela slikter. I den senare delen av artikeln skriver
Zaremba:

Aven om I&ngtifrin alla steriliserade tubbats till operationsbordet (bland
de 60 000 finns en del rent medicinska fall samt en stor grupp ’utslipade
modrar’) behiller folkhemmet sin dystra andraplats 1 Europa efter Nazi-
Tyskland i antalet kirurgiskt utsovrade *mindervirdiga’ medborgare.

Brasklappen hindrar inte att det totala intrycket, mot bakgrund av
de tvd artiklarna och deras olika omformuleringar av ”tving”, i sam-
spel med 16psedel och framsida, ger intrycket av att 60 000 faktiskt
steriliserats mot sin vilja. Att man dven i andra artiklar 1 DN upp-
fattat detta pd samma sitt bevisas av den faktaruta som 1997-08-23
dterfinns pd inrikessidan, dir det stdr; Totalt tvingssteriliserades cirka
60 000 personer i Sverige. Den eventuella osikerhet som Zaremba
ville framféra dr nu i sin rekontextualisering, 1 ett annat samman-
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hang, ett definitivt faktum. Detta blir ocks3 till en presupposition 1
den fortsatta diskussionen 1 olika medier och genrer.

Det férekommer ocks3 kritik mot detta faktum som bl.a. fram-
fors 1 AB och 1 senare artiklar 1 DN:

...det dr svdrt att siga hur minga av dessa som 6vertalades eller utsattes
for indirekt tving, eftersom de flesta steriliserade sjilva undertecknat sin
ans6kan (AB 1997-08-28).

Nir Guillou kritiserar DN {or att ha framfort felaktiga faktaupp-
gifter ilsknar Zaremba till och férsvarar sig med att han aldrig sagt
att 60 000 steriliserats med tvang. I TV4:s Nyhetsmorgon 1997-09-
03 tycks han dock vara mer siker, 4ven om han viljer att tillskriva
informationen till ndgon annan:

Zaremba: ...det ir ju historikerna som stdr fér det alltsd, att man numera
kan siga med stor sikerhet att merparten av dessa minniskor
steriliserades under tving.

Zaremba som fir mottaga en hel del kritik for sina artiklar kommer
sedan tillbaka 1 debattens sista skilvande minut f6r att dterigen
understryka sina inledande argument:

Hur kunde en stat som trodde sig humanast i virlden samtidigt sl3
virldsrekord i fysisk stympning av sina egna medborgare och sedan s3
grundligt fértringa vad den gjort (DN 1997-09-27).

Frin att ha omtalats som steriliseringar benimns nu handlingarna
som fysisk stympning av samma skribent.

En liknande stegring kan spdras vad giller antalet steriliseringar i
forflyttningen mellan olika sammanhang. P4 [6psedeln sades dessa
vara 710 000-tals”, medan Zaremba nimner ”60 000” och i andra ar-
tiklar nimns siffran ”62 000”. I ndgra artiklar som refererat hur ut-
lindska rapporter tergivit steriliseringsdebatten dyker begreppet
massteriliseringar upp. Denna ospecificerade beskrivning av antalet
dvergrepp anvinds ocksd av DN-journalisten Kerstin Vinterhed di
hon 1 DN 1997-09-07 4terger sina reflektioner éver de uppgifter
som kommit 1 dagen genom DN:s {6rsyn:

Den socialdemokratiska ambivalensen gentemot avvikande har alltid
funnits, men att man kunde g3 till sidana ytterligheter som massterili-
sering hade ingen anat.

P4 detta sitt forvandlas ”10 000-tals” (tvangs)steriliserade till
“massteriliseringar” pa sina resor mellan olika medietexter, medan
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“steriliseringar” snabbt transformeras till "tvingssteriliseringar”,
som 1 sin mest tillspetsade form blir till *fysisk stympning”.

Diskussion och slutsats

Jag har nu visat, utifrdn nigra illustrativa exempel, hur man kan
férmedla bilden av en part (person, myndighet eller representant f6r
en institution), 1 detta fall politiken, pd olika sitt. Analysen av bil-
den av det politiska 1 tv8 olika mediedebatter visar att man genom
ordval, positionering, referenser till andra texter, och genom att
spela med inneboérder mellan text och bild, kan kommunicera bud-
skap som inte omedelbart friliggs vid bara en ytlig betraktelse av
texterna.

I Expressens fall, dir den konfronterade politikern stir i cen-
trum, kan man siga att man frin journalisternas sida, i sjilva rap-
porterandet av flykting- och invandrarfrigan, ocksd samtidigt arbe-
tar for att stirka och legitimera sina egna roller som undersékande
reportrar i jakt pd sanning och rittvisa. Reportern syns som aktiv
utfrdgare bide i text och bild. P4 detta sitt kan Expressen sigas in-
direkt uppritthilla den traditionella och gingse bilden av journalis-
ten som “den tredje statsmakten” som ir en viktig del av diskursen
(det sitt pa vilket vi talar om och f6rstdr) journalistiken och dess
roll. And3 kan man siga att tidningen personligen misslyckades
eftersom artikelserien fick mottaga en massiv kritik, vilket troligen
orsakade sdvil upplagefall som férlorad status.

I DN ir det den osynlige politikern som stdr i centrum och som
omtalas i1 stillet for att vidtalas. I detta fall kan man se sjilva osyn-
liggdrandet av politiken som ytterligare ett steg 1 att férfrimliga po-
litikerna sjilva och deras verksamhet frin medborgarna. Genom att
oka distansen mellan politiker och s.k. vanligt folk lyckas DN pd det
stora hela driva hem en argumentation som sedan far praktiska poli-
tiska konsekvenser. Man kan ocks8 siga att man med detta forstir-
ker den negativa diskurs om politiken som &terfinns i mnga sam-
manhang, och som handlar om ett allmint stigande politikerférakt'
som ofta uppges bero pa fifflande politiker, 6kade klyftor och
ouppfyllda valléften. Aven om politiken fir en annan roll i sterilise-
ringsdebatten idn i svart pd vitt tjinar den inte desto mindre som en
vig for journalistiken att legitimera sin egen roll som padrivare och
framdrivare av “sanningar” fran det forflutna.

Jag har ocks3 visat hur enskilda texter inte kan lisas som isolera-
de frin sitt sammanhang om man ska forstd hur férindringen frin
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”steriliseringar” till "tvngssteriliseringar”, frin ”10 000-tals” till
“massteriliseringar” gitt till. I sjilva verket ingdr alla artiklar, TV-in-
slag och radioreportage i linga kedjor av kommunikativa hindelser,
s.k. intertextuella kedjor, dir budskap férindras allt eftersom de ror
sig genom olika medier och genrer.

Precis som repliker i ett vardagligt samtal inte kan 3terges ord for
ord nir vi ska repetera vad ndgon har sagt 1 ett tidigare mote,
genomgdr ocksd mediernas nyheter olika transformeringar pd sin
vig frn lopsedel till kulturartikel, och frin artikel till radioinslag.
Alla genrer har sina konventioner och méjligheter for att uttrycka
sig och att férindringar uppstir ir dirfor helt naturligt. Att kom-
munikationen ir dynamisk och férinderlig ligger 1 sjilva dess natur.
Med detta konstaterande féljer ocksa att det som ir “rena fakta” inte
alltid 4r s3 enkelt att faststilla. Férvisso har man ofta en viss typ av
information om vad som faktiskt hint, men sjilva f6rmedlandet av
uppgiften kriver att ett nytt sammanhang skapas vilket ocksd kom-
mer att forindra innehdllet av det som sigs. Sprékliga forflyttningar
innebir alltid att budskapen i viss man ocksé forvandlas och éppnar
fér nya tolkningar av det sagda.

Med dessa reflektioner i1 dtanke kan man alltsd problematisera,
om in absolut inte avfirda, journalistikens ”objektiva” rapportering
i olika frdgor. Nyhetstormedling handlar till syvende och sist om
kommunikation mellan minniskor, en kommunikation som ir allt
annat in oproblematisk. Tvirtom dr den dynamisk och férinderlig
och innehéller alltid en mer eller mindre medveten perspektivise-
ring, oavsett killa, inneh&ll och forum fér det sagda.

Men vad ska man d& gora utifrn dessa resultat? Kan de egentligen
leda till ndgra konkreta forindringar? Naturligtvis dr mina analyser,
av vilka jag bara redovisat ett urval, inte frimst framtagna for att
yjdna som underlag for ndgra beslut. Inga textanalyser 1 virlden kan
ensamma siga allt om hur saker och ting ir eller bor vara. Tvirtom
bor de sittas i samband med annan forskning som handlar om jour-
nalistik och medier som ocksa beaktar produktionsvillkor, organi-
satoriska strukturer och annat.

Diremot kan de stimma till eftertanke om att journalistiken, lik-
som andra typer av kommunikation, inte enbart bor vila pd anta-
ganden om att objektiva, neutrala och opartiska fakta ir det enda
som journalister (eller textproducenter éver huvud taget) sysslar
med att férmedla, oberoende av status eller seriositet hos massme-
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diet eller reportern. Att gora en skillnad mellan siktsjournalistik
(t.ex. pd ledarsidan) och nyhetsjournalistik (pd nyhetssidorna) dr
forstds mojligt 1 teorin, men 1 praktiken ir grinserna mellan 3sik-
ter” och "nyheter” inte s3 enkla att uppritthélla.

Viir i sjilva verket minniskor som interagerar med varandra i
olika sammanhang, 1 ett komplext samspel med varandra, texten och
omvirlden. Textproduktion och férstdelse och tolkning av texter
handlar mycket lite om att ”sinda ut” och ”ta emot” ren “informa-
tion”. Vi laddar allt med mer eller mindre synliga innebérder och
virderingar sdvil 1 muntlig som skriftlig kommunikation. Ju férr vi;
journalister, forskare, politiker och allminhet tillsammans, inser
detta, kan en verklig och fruktbar debatt om mediernas roll i det
demokratiska samhillet komma igdng.

Noter

" For en utforlig analys av debatten hinvisas till Kroon (1996, 1998).

? For en fordjupad analys av steriliseringsdebatten, se Kroon (1999).

? Se t.ex. Postman (1985).

*Thompson (1995).

> For en oversikt 6ver mer generella resultat frin
masskommunikationsforskningen, se t.ex. McQuail (1996).

¢ Dayan & Katz (1992).

” Begreppet pseudohindelse brukar tillskrivas Boorstin (1961).

¥ Lull & Hinerman (1997), Thompson (1997).

? Sahlin (1997), Citron (1999) m fl.

' Foér en introduktion till denna teoretiska ansats, se Linell (1998a).

" Diskursbegreppet anvinds olika inom olika discipliner. For dversikter ver dess
anvindning inom olika omriden, se t.ex. Mills (1997), Jaworski & Coupland
(1999).

" Goodwin & Duranti (1992).

P Linell (1998a).

" Linell (1998b), se dven Fairclough (1992).

" Se t.ex. Bell & Garrett (1998), Berkowitz (1997), Fairclough (1992), Hartley
(1992), van Dijk (1991) m.fL.

' Citat ur texterna dterges som indragen text.

7 Sekula (1989).

¥ Om ”politikerférakt” som realitet faktiskt existerar, och om det i s3 fall beror pa
mediernas rapportering, politikernas férehavanden eller minniskors férvinngar
problematiseras av Moller (1998).
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Rorelser 1 olika rum

Leonor Camauér

En vilfungerande demokrati bygger bland annat p8 fri &siktsbild-
ning och ett offentligt samtal dir alla medborgare/medborgar-
grupper har méjlighet att delta och bidra till att formulera hur sam-
hillet bor se ut. I dagens svenska samhille dger detta samtal rum 1
offentligheten, eller rittare sagt i en mingd olika stérre och mindre
*rum”, eller deloffentligheter, till exempel partiers, rorelsers, organi-
sationers och dominerande mediers offentligheter, vilka existerar
parallellt. I denna artikel kommer jag att undersoka samspelet mel-
lan (delar av) den deloffentlighet som utgors av kvinnorérelsen och
den dominerande, massmediebaserade offentligheten.

Innan jag gdr in 1 kvinnoféreningarnas virld, kommer jag att kort
resonera om ndgra begrepp och teorifragment, med vars hjilp jag
har byggt upp den tolkningskontext, det vill siga det sirskilda filter
eller par av glaségon genom vilka jag ser in 1 denna virld.

Glasdgonen

Medborgarskap

Om begreppet medborgarskap har dtskilligt skrivits under de se-
naste dren och en genomgang av den litteraturen skulle kriva sin
egen artikel. Jag n6jer mig hir med att presentera en definition som
jag tycker dr bdde triffande och relevant f6r den tolkningskontext
som skisseras 1 det foljande. Medborgarskap innebir ritten att till
fullo delta 1 samhillslivet med virdighet och utan ridsla samt ritten
att bidra till att formulera hur samhillet kan se ut i framtiden.' Det
handlar, med andra ord, om att definiera detta som vi vill bli en del
av. Medborgarskap bor dock inte enbart uppfattas som en uppsitt-
ning av politiska, sociala, ekonomiska, fysiska och kulturella rittig-
heter och skyldigheter, det omfattar ocksd sociala och kulturella
vardagshandlingar som ger individerna en tillhérighetskinsla.? Vir
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kulturella konsumtion (av till exempel tidningar och TV-program)
och produktion (av analyser och visioner, eller av broschyrer och
tidskrifter) kan i detta ljus anses utgora den kulturella dimensionen
av medborgarskapet.

Borgerlig offentlighet och oppositionella offentligheter

Ett av de viktigaste samhilleliga rum dir mianniskor utévar sitt med-
borgarskap ir offentligheten. Jiirgen Habermas offentlighetsteori
har introducerats 1 bokens forsta kapitel och jag néjer mig dirfor hir
med att notera att teorin har kritiserats i flera avseenden.’ Trots all
kritik vill m&nga forskare, pd grund av teorins forklaringsvirde och
normativa styrka, inte avfirda den helt, utan foresprikar i stillet en
del omformuleringar mnade att avhjilpa dess brister. En av dessa
utvecklingar av offentlighetsteorin foresprikas av den politiska
filosofen Nancy Fraser, som tar avstdnd frin Habermas normativa
antagande att uppkomsten av en mingd olika offentligheter utgér en
avvikelse frin (snarare in ett steg mot) demokratin. Hon myntade
begreppet subaltern counter-publics (som jag 1 fortsittningen kom-
mer att kalla oppositionella offentligheter), som betecknar de arenor
for debatt och diskussion dir medlemmar i underordnade grupper
for ett samtal som formulerar deras identiteter, intressen och behov.
Dessa oppositionella offentligheter ir inte enklaver, dven om de
ibland kan vara ofrivilligt isolerade: dess medlemmar ir inte enbart
upptagna av att bilda opinion och (om)skapa sina sociala identiteter
inom det egna “rummet”, utan har en strivan att sprida sina tolk-
ningar av verkligheten till allt bredare publiker.*

En sddan oppositionell offentlighet utgérs av kvinnorérelsen,
vars medlemmar och grupper sammanlinkas inbérdes och med
andra deloffentligheter genom bide former av interpersonell kom-
munikation ansikte mot ansikte som méten och seminarier, och
medierade kommunikationsformer. De senare bestar dels av egen-
producerade medier som tidskrifter, broschyrer och videofilmer,
dels av rorelsemedlemmars medverkan 1 medier producerade av
andra, till exempel insindarbrev, och deltagande 1 samtalsprogram
och intervjuer.

”Oppositionell” ir ett relationellt begrepp, det vill séiga, det stir
for en relation mellan den som opponerar och det man opponerar
mot. Kvinnorérelsen, till exempel, opponerar mot allmint héllna,
dominerande uppfattningar om vad och hur en kvinna bor vara,
samt vilken hennes ”plats” ir i det privata sdvil som i det offentliga,
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och mer generellt, mot alla former av ojimlikhet mellan kvinnor och
man.

Jag vill dock akta mig f6r att romantisera sociala roérelser och
oppositionella offentligheter: en del av dessa (till exempel neokon-
servativa och rasistiska rorelser) dr antidemokratiska och reaktio-
nira. Hur man skiljer mellan reaktionira och progressiva eller
emancipatoriska rorelser ir emellertid en oerhort komplicerad friga,
och det finns inget utrymme {or att avhandla detta i denna text.

Bide feministiskt inspirerad offentlighetsteori och medieforsk-
ning har, nir det giller kvinnorérelsen, koncentrerat sig pa interna,
oppositionella identiteter, men fokuserat betydligt mindre (och
mindre explicit) rorelsers samspel med massmedier.®

Detta samspel framstér inte desto mindre som oerhért viktigt nir
man betinker att massmedierna utgdr en av de huvudsakliga arenor
dir oppositionella offentligheter skulle kunna kommunicera sina
tolkningar av verkligheten till en mingd olika publiker. Genom att 1
denna artikel fokusera tre kvinnoféreningars samspel med massme-
dier tar jag ett steg 1 riktning mot att fylla det ovan nimnda gapet.

Men vilka ir de andra deloffentligheterna? I en av sina omfor-
muleringar gor offentlighetsteorin en analytisk distinktion mellan
dtminstone tre typer av dessa:

...the dominating, bourgeois, white, Western, adult and male-dominated
classical public sphere, the marginalized variants of popular, working
class, ethnic, youth or female alternative public spheres, and the openly
oppositional counter-public spheres.”

Den medierade offentligheten

I dagens Sverige har andelen aktiva i foreningslivet sjunkit kraftigt,
dven om det formella medlemskapet minskat relativt mattligt jaim-
fort med situationen for tio &r sedan. Denna utveckling éverens-
stimmer med stagnationen och nedgidngen i politiskt deltagande,
sirskilt inom de politiska partierna.® De gemensamma métesplat-
serna for ett samtal mellan medborgarna som féreningar och partier
erbjéd blir allts8 mindre besokta, samtidigt som en allt storre del av
det offentliga samtalet utspelar sig inom massmediernas institutio-
nella scener och ramar.

I detta ljus framstdr massmedierna som en paradox, eftersom de &
ena sidan férmedlar offentliga samtal och & andra sidan styrs (mer
eller mindre direkt) av staten eller av marknaden (vi bér komma

259



RORELSER | OLIKA RUM

ihdg att ett viktigt drag av offentligheten, si som den definierades av
Habermas, ir att den stér sjilvstindig frin staten och marknaden).

Dabhlgren foresldr en indelning av den medierade offentligheten
som underlittar dess studie. Han skiljer mellan den gemensamma
och den foresprikande sfiren.” De stérre dominerande medier som
bygger pd den liberala principen att opartiskt tjina alla medborgare
finner vi inom den gemensamma sfiren, vilken strivar efter universa-
litet. Dessa medier riktar sig till medborgarna i deras egenskap av
medlemmar 1 olika sociopolitiska formationer, frin den lokala orten
till linet, nationen och den globala gemenskapen. Den gemensamma
sfarens uppgift ir att uppritthilla bland sina deltagare en sorts kul-
turell erfarenhet av demokratin. Det finns dock ménga grupper i
samhillet som inte dger tilltride till denna sfir. Den foresprakande
sfiaren, & andra sidan, bestdr av en mangfald av mindre medier frin
politiska partier, intressegrupper, rorelser, organisationer och nit-
verk: nyhetsbrev, elektroniska anslagstavlor, nirradio, tidskrifter
och organisationspress. Denna sfir utgdr en arena dir alla medbor-
gare kan fora fram sirskilda gruppers intressen och/eller kulturella
och politiska tolkningar av verkligheten, och samtidigt utveckla sina
gruppidentiteter. P4 detta sitt, anser Dahlgren, kan de foresprikan-
de medierna delvis fungera som oppositionella offentligheter for
olika grupper.

Distinktionen mellan de tv& sfirerna dr analytisk: i praktiken
fungerar de inte isolerade frdn varandra. Man kan tvirtom tala om
ett stindigt och dynamiskt samspel mellan den gemensamma sfirens
medier och delar av den féresprikande sfiren, vilket, enligt Dahl-
gren, bidrar till att uppritthilla en méngfald av perspektiv inom
offentligheten.

Detta samspel ir vitalt f6r demokratin, inte enbart ur de margi-
naliserade gruppernas synpunkt, utan ocksa ur alla andra medborga-
res. Forutom de mest elementira politiska och sociala rittigheter
som varje individ behéver dtnjuta for att med virdighet delta i det
demokratiska samhillslivet, fordrar ett fullstindigt medborgarskap
tillgdng till relevanta symboliska resurser. Det handlar om en sorts
medborgerliga kulturella rittigheter, vilka, enligt Graham Murdock,
omfattar ritten till vidaste mojliga information om betydelsefulla
politiska, sociala och ekonomiska aktorer (till exempel regeringen,
foretag, sociala rorelser och transnationella organisationer); ritten
till en mingfald av representationer av personliga och sociala erfa-
renbeter; ritten till kunskap, det vill siga tillgdng till férklaringar av
de krafter som formar nuet, till tolkningsramar som pekar pd kopp-
lingar, ménster och processer; och ritten till deltagande, det vill siga
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ritten att tala om sitt eget liv med sin egen rést.'® I detta perspektiv
kan man siga att nir sociala rorelsers tolkningar av verkligheten inte
bereds utrymme i, eller enbart trivialiseras av massmedier, berdvas
alla medborgare den information, den erfarenhet och den kunskap
som de har ritt till, samtidigt som rérelserna sjilva berévas sin ritt
till deltagande.

Sociala rérelsers kollektiva handlande befinner sig 1 skirnings-
punkten mellan politik och kultur: handlandet ir orienterat mot att
forindra maktférhllanden (den politiska dimensionen) genom att
omdefiniera virlden (den kulturella dimensionen)." Rérelsers om-
tolkning av virlden omfattar inte sillan utopiska element, visioner
av hur sambhillet skulle kunna se ut. I detta ljus kan man siga att nir
massmedier utestinger rorelser, berévas medieanvindarna ocksd
framtidsvisioner.

Medieforskaren Liesbet van Zoonen forstdr samspelet mellan
massmedier och rérelser som en interaktion mellan tvd sammansatta
sociala aktorer. Rorelsers kollektiva identitet skapas genom symbo-
liska interaktioner (till exempel debatter) inom rérelsen och med
aktorer utanfér den. I denna process dr massmedier en viktig part.
De viljer och betonar vissa hindelser och drag hos rérelsen och
férsummar andra. P4 detta sitt skapas rorelsens offentliga identitet,
dir ideologiska, organisatoriska, yrkesmissiga och individuella f6r-
handlingar och konflikter inom nyhetsmedier spelar en stor roll."?

Den offentliga identiteten inverkar alltid, enligt van Zoonen, pd
sjilva rorelsen, genom att frimja vissa aspekter och underminera
andra. P4 detta sitt blir denna identitet inlemmad i rérelsers kollek-
tiva identitet. Den offentliga identiteten skapas genom interaktion
mellan medier och rorelse, men interaktionen dger rum inom ra-
marna f6r den hegemoniska sociala ordningen.

Nir jag nu presenterat de begrepp och teorifragment som till-
sammans utgor min tolkningsram, mina glaségon, kommer jag 1
nista avsnitt att redogora for och reflektera dver formerna f6r sam-
spelet mellan tre kvinnoféreningar och massmedierna.

Samspelet mellan kvinnoféreningar och
massmedier

Det empiriska material som denna artikel grundar sig pd kommer
frin ett storre forskningsprojekt om kvinnoféreningar, identitet,

offentlighet och massmedier.” I projektet har bide etnografiska och
textanalytiska metoder anvints." I detta avsnitt fokuserar jag tre
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viktiga aspekter av samspelet mellan tre kvinnoféreningar och mass-
medierna: resultatet av samspelet (s& som det tar sig uttryck i den
faktiska mediebevakningen); villkoren for samspelet och dess konse-
kvenser t6r foreningarna. Dessa tre aspekter dgnas olika mycket ut-
rymme 1 underavsnitten beroende pd att min genomgang ir pro-
blemorienterad snarare dn heltickande.

De studerade féreningarna ir en kvinnojour i en medelstor stad
(som jag i fortsittningen kallar Jouren), en lokalgrupp inom Kvin-
nofronten och en férening som ger ut en feministisk kulturtidskrift
(som jag kommer att kalla Tidskriften) vars uttalade mél var att er-
bjuda ett forum fér feministisk debatt. De tvd senare dr verksamma 1
en storstad.

Resultatet av samspelet

I stillet for att gora en uttdmmande redovisning av massmediernas
bevakning av de tre féreningarna,”” kommer jag att fokusera nigra
aspekter som ir relevanta ur ett offentlighetsperspektiv. Jag av-
handlar varje férening for sig och sammanfattar forst bevakningens
huvuddrag.'® Jag presenterar sedan min och de intervjuade for-
eningsmedlemmarnas analys av den, och f6r slutligen en diskussion
om bevakningen utifrdn ett offentlighetsperspektiv.

Jouren omskrevs 116 artiklar, notiser och ledare publicerade i lokal-
tidningar under ett &r. Ungefir hilften av artiklarna handlar om Jou-
ren och/eller innehdller intervjuer med dess medlemmar, eller med
misshandlade kvinnor som har varit i kontakt med den. Tv4 lingre
artiklar 1 denna grupp tillhér den subgenre som jag kallar f6r miss-
handelshistorier: en kvinna berittar om sin misshandel i en person-
lig ton och rubrikerna ir litt dramatiska. Den andra hilften omfattar
stycken som ur olika perspektiv handlar om misshandel och dir Jou-
ren omnidmns mer eller mindre kort. Enligt mina informanter sinde
Jouren tre insindarbrev under &ret, vilka blev publicerade utan redi-
gering. Sammanlagt fem nyhetsinslag sindes om Jouren av SVT:s
och SR:s regionala redaktioner.

Artiklarna om Jouren innehiller en del beskrivningar av den soci-
ala foreteelsen mins misshandel av kvinnor, som genomgaende be-
tecknas som “kvinnomisshandel”, samt av foreningens arbetssitt. En
del beskrivningar anvinder sig av siffror (det vill siga Jourens
interna statistik) och anger till exempel det antal kvinnor som bodde
i Jouren under ett ir och det antal telefonsamtal som Jouren fick.
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Siffror férekommer 1 hilften av artiklarna, dven om de ir olika sif-
fertunga.

Artiklarna innehéller ocks8 tolkningar, det vill siga utsagor om
orsakerna till misshandel eller dess 6kning. Bland orsakerna nimns
alkohol, narkotika, ekonomi, det 6kade vildet 1 samhillet, medievild
och porr, arbetsléshet och psykisk sjukdom. Tolkningen av miss-
handel som ett uttryck f6r mins makt/dominans i samhillet och
familjen (som ir den tolkning av verkligheten som Jouren fére-
sprikar) férekommer tvd ginger, och nir den gor det, ir det i tvd
medlemmars utsagor i en intervju. Orsaksbilden, nir det giller
misshandel, ir brokig, eftersom si manga olika orsaker foresls.
Men p4 ett plan ir bilden enhetlig: de flesta tolkningarna tar inte
kénsmaktrelationer 1 beaktande.

Flera ginger 1 urvalet omskrivs Jouren inte som “Jour X”, utan
som bara ”X”, som om alla 1 staden visste vad det handlar om. For-
eningsmedlemmar siger ofta att deras Jour ir ett etablerat begrepp,
ndgot som de inte ir s8 lite stolta dver. Den friga som instiller sig
omedelbart ir, etablerat som vad? Forekomsten 1 artiklarna av ut-
tryck som ”Lene hjilper andra misshandlade kvinnor” och ”Amanda
har hjilpt m&nga kvinnor bort frdn sliende min”, tillsammans med
statistiken 6ver stodinsatserna, bidrar till att konstruera en offentlig
identitet: Jouren blir en sorts virdinrittning. A andra sidan kan man
siga att Jouren sjilv, om in omedvetet, bidrar till att skapa denna
identitet, 1 det att den, pa grund av sitt beroende av kommunala bi-
drag, ser sig sjilv tvingad att bevisa sin samhillsnytta genom offent-
liggérande av internstatistiken.

Flera medlemmar och anstillda tycker att den bild av féreningen
som gavs i massmedierna var positiv. Sonja och Titi tycker att nir de
har velat sprida ndgot via pressen, har de kunnat gora det. Samtidigt
tycker flera av mina informanter att bevakningen har varit ”oini-
tierad”, att media dr mer intresserade av "beskrivningar och snaskiga
detaljer” in att reflektera 6ver orsakerna till v8ld mot kvinnor, och
att media "bel6nar girna den personliga aspekten”, vilket anses bero
pd att det siljer bittre”.

Tv8 misshandlade kvinnor som sedan blev medlemmar i Jouren
har berittat sin misshandelshistoria f6r medierna. Lovisa tycker att
det dr viktigt att gd ut i massmedierna: "For dem som har samma
problem ir det viktigt att se att andra har det s& hir. Nir de frigade
var det jobbigt, men det dr viktigt att hjilpa andra”. Titi, Sonja och
Vi dr diremot skeptiska mot att kvinnor framtrider med eget namn,
pa grund av de praktiska konsekvenserna, men Vi kunde inte pi-
minna sig att gruppen hade haft en mer évergripande diskussion om
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for- och nackdelarna med misshandelshistorierna. De kvinnor som
framtrider tycks uppfatta sig sjilva som fingna i ett dilemma: om de
framtrider i medierna f6r att visa att problemet finns, kan de
drabbas rent praktiskt (om de anger sitt verkliga namn), och samti-
digt dr det risk att de bidrar till att medierna trivialiserar deras histo-
rier och avpolitiserar sjilva foreteelsen; om de avstdr frén att fram-
trida, bidrar de till att tysta ner problemet eller begrinsa diskussio-
nen.

Kvinnofronten fick vildigt lite uppmirksamhet frin pressen (tv8 ar-
tiklar/notiser under tv4 &r) och ingen frn radion. Ett stycke handlar
om en broschyr om pornografi utgiven av Kvinnofronten, och den
andra nimner foreningen mycket kort. Tvd pressmeddelanden samt
féreningens nyproducerade broschyr om kvinnor och EU skickades
till tidningar 1 den storstadsregionen dir den studerade lokalgruppen
ir verksam utan att resultera i ndgon artikel/notis. Diremot har en
del samtalsprogram 1 TV borjat visa uppmirksamhet {6r féreningen
under de senaste ren. Det handlar om program som bygger pd
sensation och konfrontation mellan representanter for olika sikter,
och som jag i fortsittningen kommer att kalla vox-pop."”

Tv8 av mina informanter deltog i ett par sddana program. Ett av
dem innehsll ett inslag dir Susanne och Daniela diskuterade en be-
handling fér valdtiktsmin med en expert. Kvinnorna fick kort pre-
sentera sin férening och betonade att mins sexualiserade vild mot
kvinnor ér ett samhillsproblem. Deras tolkningar kontrasterade mot
expertens, som tyckte att det dr biologiska faktorer som far vissa
min att vildta. I grova drag kan man siga att programledaren var
lika ironisk och ifrdgasittande mot kvinnorna som han var mot
experten. Kvinnornas huvudargument var att medicinsk behandling
inte ir den limpliga strategin for att hantera ett socialt problem.

Utifrdn de tre programmen ir det svart att avgora vilken offentlig
identitet som konstrueras it féreningen, i synnerhet dirfor att de
medlemmar som framtridde 1 tvd av dessa fick siga vildigt lite.
Danielas uppfattning om programmen ir att

det handlar inte om att man ir intresserad av vir uppfattning, det
handlar inte om att vi ska féra fram vir &sikt, utan om vi ir tillrickligt
gapiga, och tillrickligt starka och tillrickligt driftiga, d4 fir vi chansen
att fora fram nigot...

Tidskriften omskrevs i 15 artiklar/notiser under ett &r.'" De flesta av
dem innehdller kortare eller lingre recensioner av olika nummer av
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tidskriften, resten bestdr av stycken som nimner den mycket kort. I
de lingre recensionerna finner man redogorelser f6r numrets
imne(n) och nigra av de tolkningar av verkligheten som dir ut-
trycks samt ndgot enstaka citat. Tidskriften som sddan har inte sint
insindarbrev eller debattartiklar till andra medier. Diremot har flera
enskilda redaktionsmedlemmar, som sjilva inom sitt yrke arbetar/-
medverkar 1 andra medier, publicerat sig 1 olika typer av tidningar.
Vissa gdnger anges vid deras namn att de ir redaktdrer for Tidskrif-
ten. De hir artiklarna ingdr inte 1 mitt urval, men jag pdpekar om-
stindigheten dirfér att omnimnandet av Tidskriften i1 en del andra
tidningar kan ha konsekvenser fér dess spridning, det vill siga fun-
gera som ndgon sorts reklam eller pdminnelse om Tidskriftens
existens. Jag hittade bara ett radio- (och inget TV-) program som
handlade om Tidskriften som sidan. Aven hir giller det att nigra av
dess redaktorer medverkade 1 radio- och TV-intervjuer och debatter
ndgra ginger, samt att de dirvid ofta presenterades som Tidskriftens
redaktorer.

De flesta artiklar 1 mitt urval fé6rekommer 1 tidningars kulturav-
delningar. Tidskriftsredakt6rernas akademiska och medelklasstillho-
righet pdpekas i flera av artiklarna. En recension lovordar den for att
den ir spinnande, rolig och frisk, en annan f6r att den blandar allvar
och sjilvironi samt innehdller analyser, sjilvupplevda erfarenheter
och distanserande inslag, en tredje f6r att den ir stindigt uppslagsrik
och inbjuder feminister och dess kritiker till ett samtal, och en fjirde
for att den granskar foreteelser med feministiska glaségon och
ligger ett genusperspektiv pd vardagslivet och dess miljser.

Kritiska omdémen kan gilla de férenklingar och “krampaktiga”
analyser som finns 1 ett nummer, en bilds tvetydighet, att numren ir
ojimna, och att Tidskriften inte férmidde avhandla ett visst imne pd
ett adekvat sitt. Tonen 1 artiklarna ir korrekt och ibland dven
berémmande.

Den offentliga identitet som i artiklarna konstrueras at Tidskrif-
ten inbegriper drag som att vara spinnande, rolig och frisk.

De intervjuade gruppmedlemmarna ir, i stort, néjda med medie-
bevakningen av Tidskriften. De tycker att den har varit positiv och,
siger Linnéa, nir den har kritiserats har det varit hygglig och befo-
gad kritik. Publikationen har, enligt henne, sillan utsatts fér “avsikt-
ligt fellisande” artiklar. Hanna pipekade att de flesta artiklarna ir
skrivna av solidariska, feministiska kvinnliga skribenter, vilket f&r
stdd 1 mitt dagstidningsurval.

265



RORELSER | OLIKA RUM

Sammanfattningsvis kan man siga att bide Jouren och Tidskriften
fick en relativt stor uppmirksamhet frin den gemensamma sfirens
medier. Genom forekomsten 1 massmedier blir Jourmedlemmars
handlande och utsagor tillgingliga f6r publiker utanfér Jourens och
kvinnordrelsens oppositionella offentlighet. Genom att i bevakning-
en betona vissa aspekter av Jourens handlingar och utsagor (till
exempel deras stodinsatser f6r misshandlade kvinnor) och tona ner
andra, mer kontroversiella dimensioner av dessa, som deras tolkning
av vdld mot kvinnor som ett uttryck fé6r mians dominans 1 samhillet,
normaliserar massmedier Jouren och skapar &t den en offentlig iden-
titet som en sorts vardinrittning. Jourmedlemmarna ir medvetna
om dessa betoningar och nedtoningar och verkar i stort ha accepte-
rat dessa som en inneboende egenskap 1 massmediers sitt att funge-
ra.

Med utgéngspunkt i det undersdkta &rets knapphindiga massme-
diebevakning av Kvinnofronten dr det svirt att tala om att ndgon
offentlig identitet dverhuvud taget skapas it féreningen. Snarare kan
man siga att den osynliggors eller tystas ner: den ”finns” nistan inte 1
den gemensamma sfirens medier. Och de enstaka gdnger den finns,
tvingas den in i ett TV-format (vox-pop programmens) som kinne-
tecknas av en mycket stark “redigering” av det medierade offentliga
samtalet,” en redigering som frimjar konfrontation framfér kun-
skapsproduktion och brytning av motsatta tolkningar.

Tidskriften ir kanske den grupp som &tnjot mest uppmirksamhet
fr&n den gemensamma sfirens medier, dels genom artiklar
(huvudsakligen pd kultursidor) som handlade om publikationen i
sig, dels genom att en del av dess redaktorer ocksd var verksamma i
ovriga medier och medverkade 1 debatter och intervjuer. Den
offentliga identitet som skapas 1 bevakningen inbegriper drag som
att vara spinnande, rolig och frisk. Genom att huvudsakligen upp-
fatta Tidskriften som en grupp feministiska akademikers kulturella
produkt (pa bekostnad av vissa av dess mer utpriglade politiska di-
mensioner) forbiser massmedier ti/l viss del ndgra av gruppens tolk-
ningsramar och strivanden, till exempel den att utgora en arena for
samtal mellan olika feminismer.

Villkoren fér samspelet

Den relativt stora massmedieuppmirksamhet som Jouren har varit
foremal for upplevs av medlemmarna pd olika sitt, vilket kan bero
pa de olika roller och uppgifter de har i féreningen: medan Sonja (en
styrelsemedlem) ser den som enbart positiv, tycker Titi, som i sin
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egenskap av anstilld har upplevt Jourens vardagsliv, att det kan vara
“nistan besvirande ibland ... de blir otroligt ivriga ... vill fi Jouren
att uttala sig om allt mojligt, till exempel om fallet med den hir
mannen som drev ett massageinstitut”. Nir Jouren avbojer att
kommentera nigot eller att ta emot en journalist 1 sin lokal (dir det
ocksd bor misshandlade kvinnor), tycker journalisterna att vi dr lite
trdkiga”, tilligger Titi. En annan aspekt av det vardagliga samspelet
med massmedierna har att géra med den tidspress som dessa arbetar
under. Moa (en anstilld) ogillar till exempel hastiga telefoninter-
vjuer: ”...d& har man ingen mégjlighet att korrekturlisa och ingen
kontroll 6ver om de klipper bort nigonting som jag tycker ir vik-
tigt”. Journalisterna kan ocks3 bli ivriga att f kontakt med miss-
handlade kvinnor, siger Titi:

hon (en journalist, min anm) tyckte vi var snorkiga som inte ville limna
ut och beritta ... {6r om de ringer och siger *nu vill vi ha en misshandlad
kvinna’, det ir vanligt, *kan ni fixa nigon som stiller upp och berittar
om sitt liv?’ (...) det dr olika hur de later ocksd, ungefir som 'nu ska vi
ha ndgon sensation’, man blir ridd, inte ir det s4 litt att limna ut sig 1
tidningen, vi har haft diliga erfarenheter av dem som gétt ut med incest

Titi tycker att tidningarna och radion ringer ”nir det dr nigot, ni-
gon sensation”, till exempel ndgon misshandelsritteging som ir
mycket omtalad. Genom sin linga erfarenhet av Jourens vardagsliv
ir hon medveten om riskerna med att uttala sig ovarsamt: staden ir
liten och det ir litt att avsldja en misshandlad kvinnas identitet,
dessutom “har det blivit mer komplicerat for att nu blandas det in
vardnads- och umgingesfrgor ... sd det ir inga svarigheter att kom-
ma ut 1 media, vi skulle kunna vara med mer”.

Titis erfarenhet ir att hon brukar bli bortklippt”, och att "tidi-
gare ville journalisterna pdtvinga slutklimmen 'Men vi ir inte mans-
hatare', men det &r mindre av det i dag”. A andra sidan tycker hon
inte att hon har blivit felciterad eller att Jouren har behévt demen-
tera. Jourens anstillda brukar be journalister att ldsa upp artiklarna
fore publicering.

Jouren ir verksam i en medelstor stad. Nigra medlemmar och
anstillda kinner en del journalister sedan linge och det finns tvd
som de sirskilt respekterar. Tit, till exempel, brukade méta en av
dem varje dag pa sin vig till jobbet under en period, och det hinde
att de stannade och bytte nigra ord. Journalister i tvd olika tidningar
far regelbundet, pd egen begiran, féreningens medlemsblad sint till

sig.
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Nir jag testade en av mina slutsatser av analysen av artiklarna
med Moa, nimligen att Jouren framstilldes som en vérdinrittning,
holl hon med mig:

...Jag tycker att det ir s3 det framstills, och jag tror att... dels 4r det, na-
turligtvis ...massmedia som har.. framstillt det p4 det viset (...) men jag
tycker ocks3 att.. féreningen kan ta pi sig.. ansvar fér det ... den fram-
stills som en hjilporganisation, och det idr vi ju, men vi har ju en till bit
ocksd, som lite grann faller bort, som inte kommer med och.. jag tror att
det har vildigt m&nga orsaker...en av orsakerna tror jag dr att man har
ddlig .. feministisk férankring, liksom, 1 féreningen, s att man inte rik-
tigt vdgar g& ut och uttala sig (...) skriva insindare om det eller det, eller
s, va... sedan vet jag inte, det kan man ju fundera p3, om det ligger ni-
gonstans bakom, att den hir balansgdngen med... att vi vill ha bidragen
kvar, vi ska liksom provocera lagom hir, va?*°

For att driva sin verksamhet ir féreningen starkt beroende av det
drliga kommunala anslaget. En dngslan infor varje risk att forlora det
patalades ocksd av Vi, medlemsbladets redaktér, som berittade om
nigot som hinde nir maken till en medlem (som var aktiv i ett poli-
tiskt parti) liste sin frus medlemsblad, f6r ndgra &r sedan :

han hade hakat upp sig pi nigonting dir, han tyckte vi férde en...poli-
tisk propaganda som...han var si arg p4, sd om vi inte slutade s3 skulle
han se till att vi blev av med anslaget, si det var hirda bud...efter det blev
det s3 att ordféranden tittar pd och godkinner bladet innan det gir ut...

Jag bad Vi att ge exempel pd utsagor som kan uppfattas som kontro-
versiella: ”... det har med mannen att gora, det minsta lilla man tar
upp ndgonting om mannen, om det dr pd skimt eller om det ir pd
allvar...alltid...ddrf6r att den vardaglige (stadsbon) ser de aktiva 1
Jouren som manshatare”. Att vara ”manshatare” dr ndgot som med-
lemmar i alla féreningar jag har arbetat med har anklagats for. Vi be-
rittar att en nirradioreporter som intervjuade henne sade: ”Ja, det
vet vi alla, att ni som jobbar pd kvinnojouren ir manshatare allihop
(...) du vet vil att 1 stan siger man det”. Titi tycker att Jourens med-
lemmar drabbas speciellt av det i deras stad: ”...vi fir vilja orden
jamt.. siger vi det minsta lilla negativa om manssambhillet, sd ir vi
manshatare (...) vi ska vigas pd guldvig”.

I praktiken var det de anstillda som fanns dagligen pd Jouren
(styrelsemedlemmarna arbetade ideellt och vistades 1 regel relativt
sillan dir pd dagarna) som oftast besvarade journalisternas frigor.
Ibland uppdrogs de dven att initiera en mediekontakt. Titi minns,
till exempel, att ”det kunde till och med vara en order, om vi siger,
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innan april ska ni ha varit 1 tidningen”. Enligt ordféranden skulle en
limplig ansvarsfordelning vara att l3ta de anstillda besvara frigor om
misshandel och Jourens vardagsarbete, och styrelsen ta hand om
bredare féreningsfrigor. Det var ocksa s& det fungerade i1 praktiken,
enligt Moa (som var anstilld under hilften av min underséknings-
period). Férutom denna princip, verkar inte Jouren ha haft nigon
artikulerad massmediestrategi, det vill sidga tydligt uttalade riktlinjer
f6r vad man ville 3stadkomma med sina kontakter med mass-
medierna.

Nir Daniela, en medlem 1 Kvinnofronten, inbjéds att delta 1 ett vox-
popprogram om behandling av valdtiktsmin, fick hon bara tre tim-
mar for att bestimma sig, berittar hon. Producenterna anvinde ar-
gumentet att om hon inte deltog, skulle experten f std oemotsagd.
S&dana argument har troligen en stark inverkan pd kvinnorna i
denna grupp, eftersom de ir medvetna om att de har haft vildigt i
tillfillen att framtrida i massmedier pd senaste tiden. Hon siger att
hon férhandlade med producenterna och tvingade igenom att hon
skulle f ha en annan medlem med sig. Lyssna pd Danielas berittelse
om det som hinde strax fore direktsindningen:

.. de sade att vi skulle vara s3 hetsiga som méjligt och skrika s mycket
som mdjligt, och de hade lurat (experten) pi precis samma sitt, for vi
triffade honom innan och han hade ftt veta flera dagar tidigare att han
skulle stilla upp, att han skulle i lugn och ro {8 presentera sin forskning
ensam...ddr...

De tv kvinnorna ir vil medvetna om att *det ir den typen av pro-
gram vi har en chans att vara med i, mer seriésa program ir vi mer
sillan 1”. Féreningen hade tidigare kontaktat olika TV-program och
erbjudit sig att bli intervjuade eller medverka p annat sitt, men
ingen svarade. Jag vill dock akta mig fér att géra vox pop program-
men till de enda bovarna i dramat: dven public service televisionens
nyhetsinslag kan vara problematiska nir det giller att férmedla
gruppens tolkningar av verkligheten. Susanne och Daniela tycker att
det ir stor skillnad mellan vox-pop program och det nyhetsinslag
dir Veronica, en annan foremngsmedlem intervjuades: "Hir vill de
ha kunskap och &sikter och analys, inte konfrontation, de lter
henne prata”. Men det visade sig att personer som sig inslaget be-
rittat f6r dem att de inte riktigt hade hort vad Veronica sade: det gir
s fort, siger Daniela, ”s3 att folk tycker att hon var och sade ni-
gonting bra om att porr inte ska {8 finnas pd det hir sittet, men de
flesta kan inte redogdra precis for allt som hon pratar om”.
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En annan aspekt av samspelet férening-massmedier, som ocks
patalats av Hanna i Tidskriften, ir att media ofta vill ha sirskilda
personer, inte en representant for gruppen. Enligt Daniela beror
detta pd att medier "behover trots allt ndgon som inte ligger sig nir
diskussionen bérjar hetta”. Susanne siger att “de ska ha ett kint
ansikte som folk kinner igen... (eftersom) media ocksa bygger upp
det hir pd att man ska ha ett ansikte f6r varje grej, det ir ju upp-
byggt s8, man ska ju inte vara ett kollektiv nir man dr med 1 me-
dia...”.

I sina tolkningar av verkligheten betonar de intervjuade kvinnor-
na konsekvent strukturella analyser av féreteelser som misshandel
och pornografi. De har ocks8 en stark identifikation med kvinnor
som grupp och vigrar lika konsekvent att kritisera andra kvinnor
offentligt. Susanne deltog i inspelningen av ett vox-pop program dir
hon uttalade sig flera gdnger och f6rsokte fora fram bredare struktu-
rella analyser. I det redigerade programmet blev endast tre av hennes
repliker kvar:

jag hade sagt till dem (producenterna, min anm) att 'Jag tinker inte g&
till det dir programmet och hoppa pi de hir kvinnorna, det vigrar jag,
for jag anser inte att det ir dem jag ska hoppa p&, utan mer porrindustrin
och sexindustrin, och det sade jag ock3 i programmet, men de klippte
bort (...) och nir det 4r paus, s3 kommer kameramannen fram till mig
och siger 'Bra det du siger, sig mera, du ir den enda som siger nigot
vettigt 1 det hir djivla programmet..."

Hon berittar vidare att fotografen zoomade in henne hela tiden
(vilket ocks8 syns 1 det sinda programmet), for att ha en bra bild pd
henne pd en ging, i fall hon sade ndgot. Hon var en av de {3 som
hade en mikrofon p4 sig hela tiden ”s8 att jag kunde siga vad jag ville
nir som helst”. I forintervjun, siger Susanne, forsokte producenter-
na att {3 henne ”att hoppa pd de hir kvinnorna (...) att f mig att
siga att de hir kvinnorna var... horor eller nigot sddant dir”.

Liksom kvinnorna i Jouren har Kvinnofrontsmedlemmar blivit
kallade manshatare eller fitt frigan om de idr det. Nir det dr medier-
na som stiller sddana frigor, tycks bide Daniela och Susanne upp-
fatta att man da skriver in dem 1 en bestimd position i debatten. Jag
frigade Daniela om det kan finnas andra sitt att forhilla sig dn att
svara ja eller nej:

fast det dr svart med sddana saker som ir.. pd ndgot sitt, fastslagna... s&
kallade sanningar (...) om feminister, {or att.. om ndgon skulle siga till
mig 'Ta, och du ir vil manshatare, eller?' i media, di (...) eftersom det
underfdrstitt dr si, att alla feminister dr rabiata manshatare... dd ir jag ju
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det, vad jag in siger, s ir jag ju rabiat manshatare om jag inte siger 'Nej,
jag ir inte rabiat manshatare, jag ilskar min', dd kan jag mojligtvis vara
icke manshatare, va, med alla andra svar ir jag manshatare.. och det
tycker jag ir svirt, nir det giller strategier, d3, gentemot media...

Daniela och Susanne har diskuterat frigor som denna och deltagan-
de 1 samtalsprogram med andra medlemmar, men annars verkar var-
ken den studerade lokalgruppen eller foreningen i sin helhet ha né-
gon tydligt uttalad massmediestrategi.

Kvinnorna i Tidskriften fick frin starten en hel del massmedial upp-
mirksamhet. Hanna berittar om hur gruppen f6rhéll sig 1 borjan:

vi var vildigt...klara 6ver, tycker jag, hur media fungerar, det hir med att
vara ung tjej och bli exponerad, varfér man blev det, det visste vi, vi var
helt klara pa det (...) vi var inte s kritiska s& att vi sade nej, men vi hade
ju en strategi gentemot media, hela tiden, till exempel att vi sade nej till
(ett vox-pop program 1 TV) (...) och vi delade upp, vet jag, i borjan, nir
det bérjade ringa, sd bestimde vi oss f6r att OK, alla f&r gora varsin grej,
vi var vildigt mina om att framstillas som en grupp...

Hanna minns att de 1 bérjan hade 18nga diskussioner om huruvida de
skulle delta 1 ett vox- pop program i en kommersiell kanal. Nigra ar
direfter, nir intervjun gjordes, tyckte hon att med tanke p& kultur-
tidskrifternas hirda ekonomiska villkor, kunde man ha exploaterat
det hir mycket mer, for att f3 fler prenumeranter. Aven Frida minns
de ”maratonméten” dir gruppen diskuterade hur och var man skulle
verka och "Hur ir man en feministisk demokrat”. De intervjuade
kvinnorna anger flera orsaker till varfér de avbéjde att medverka i
vox- pop program: “det var av ideologiska skil”, det var “mer att

» »

forlora dn att vinna”, ”skricken for att vara med 1 de hir vulgomedi-
erna”, “att jag inte vill figurera 1 TV med mitt ansikte”, dngslan att
gora bort sig och tappa trovirdigheten, och att man stillde vildiga
krav pd sig sjilv och trodde att man behévde ha svar pd allting.
Liksom Kvinnofrontmedlemmarna, tyckte kvinnor 1 Tidskriften
att massmedier ville placera dem 1 bestimda positioner 1 debatten:
Frida mindes att gruppmedlemmarna inte ville bli ”den hir gulle-
gulltjejen och inte komma 1 polemik med ildre feminister som man
(medierna, min anm) hela tiden ville, man ville {8 in oss 1 ett horn”.
Linnea uttryckte det med en metafor: “debattsituationen, att man
tror kanske att man har en fri scen, men den ir ju riggad nir man
kommer in”. Hon anser att TV gér debattorer till “talking heads,
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och min storsta fruktan ir att jag skulle diskvalificera mig frin jour-
nalistrollen f6r att jag har blivit ett talking head”.

Nir tidskriften hade funnits ett tag, och massmedierna borjade
soka specifika personer, borjade gruppmedlemmarna gd ut mer i
egenskap av individer. Detta gjorde ocks3 att nigra fi framtridde
oftare in andra.Tre av de intervjuade kvinnorna har skrivit 1 andra
tidningar och medverkat 1 ndgra f8 radioprogram. Hanna har fram-
tritt oftare i debattprogram i bdde radio och TV. Hon tycker att den
virsta dngesten” dver att vara med 1 medier har slippt och tycks ha
byggt upp en uppsittning kriterier for att avgéra om hon ska fram-
trida eller ej: det kan gilla ndgon debatt dir medier behover foretri-
dare for en position som hon tycker dr vird att férsvara, eller en
uppfoljning av ndgot som hon har skrivit i en stérre tidning: ”...nu
ir jag en maktfaktor och maktfaktorer miste folk f8 utmana (...) det
finns ett ansvar att stilla upp”. Andra kriterier dr frekvensen (det
ska inte vara for ofta), huruvida hon har nigot att siga i den friga
som avhandlas 1 programmet, och om hon anser att frdgan ir viktig.
Hon tycker att hon har haft en ”lite smisnobbig” instillning till TV
férut, men att TV och radio har stérre rickvidd. ”Kvinnopolitiskt”
ir det dirfor ganska rationellt att gd in 1 radiostudion, tilligger hon,
for d& far man spridning 6ver hela landet.

Hanna ir medveten om de roller hon tilldelas nir hon framtrider
1 medierna: ibland handlar det om att medier vill ha med en kvinna
”pd sddana dir oerhért gubbtita program ... for jag dr en sddan dir
som ska vara uppnosig mot dem”. Handlar det om sex, dd ”ska man
vara ndgon moraltant...som sitter och siger att porr ir fult”.

For alla féreningar utgdér medlemmarnas berittelse om villkoren for
deras samspel med den gemensamma sfirens medier en provkarta pd
brytningar mellan féreningens och mediernas organisatoriska ruti-
ner, tolkningsramar och intressen. Nir det giller Jouren, kan man
siga att de lokala massmedier (i synnerhet tidningar) som Jouren
samspelar med forhéller sig till féreningen som till en leverantér av
begirliga utsagor (de vill att féreningen ska uttala sig om "allt moj-
ligt”), personer (de misshandlade kvinnor som medierna vill inter-
vjua) och hindelser. Dessutom begirde tva lokaltidningsjournalister
att {3 medlemsbladet regelbundet sint till sig. Allt detta tyder pd att
lokala massmedier ser Jouren som en typ av kvasiofficiell nyhets-
killa. Andra brytningar har att géra med tidsaspekten (till exempel
konflikten mellan en tidnings behov av att snabbt gora en telefon-
intervju och jourkvinnans intresse att lisa manuset fére publice-
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ring), med rumsaspekten (journalisten vill vara pd plats, komma till
jourlokalen, medan jourkvinnan vill skydda de boende 1 Jouren),
och anonymitetsaspekten (jourkvinnan vill skydda misshandlade
kvinnors identitet, journalister vill {3 tag p& misshandelshistorier).

Jourmedlemmar ir medvetna om att man inte ostraffat kan ut-
mana dominerande tolkningsramar nir det giller kon och upplever
att de jimt fir vilja orden, for att inte bli betraktade som manshata-
re. Detta medfor att en del medlemmar rundar av eller férmildrar
uttrycket nir de uttalar sig om saker som de vet uppfattas som kon-
troversiella, till exempel “manssamhillet”. Det formildrade talet bor
dock inte enbart kopplas till villkoren f6r samspelet med de lokala
massmedierna: det framkallas ocksd av utommediala omstindigheter
som Jourens starka beroende av kommunala anslag. Men oavsett
anledning, fir detta sitt att tala konsekvenser for den offentliga
identitet som skapas dt Jouren 1 massmedier.

I Kvinnofrontens fall handlar det mer om brytningar mellan vox-
pop programmens och féreningens arbetsrutiner, tolkningar och in-
tressen. Gruppens tilltride till den gemensamma sfirens medier har
ofrivilligt inskrinkts till denna typ av program pa senaste tiden.
Dirmed tilldelas medlemmarna ocks3 en roll i den starkt regisserade
forestillning som dessa program omvandlar det offentliga samtalet
till.? Man kan siga att {or vox-pop program fungerar féreningen
som en leverantor av specifika personer (och inte vilken represen-
tant som helst), som ocksi ir starka debattorer som kan fora fore-
stillningen framat.

Kvinnofrontens medlemmar f6r konsekvent fram strukturella
analyser av misshandel och pornografi och anvinder sig av en kraftig
och frisprikig retorik. Rent praktiskt ir de inte beroende av arliga
anslag och politiskt ser de sjilva benimnandet av fértryckande soci-
ala praktiker med de namn de tycker dessa praktiker bér ha som ett
led i kampen mot kvinnofértrycket. I deras fall kan man dirfor tala
om det thdirdiga talet. Deras dvergripande uppfattning av samspelet
med massmedier genom &ren ir att de placerats 1 en bestimd posi-
tion 1 det offentliga samtalet: ”den rabiata feministen”, eller "mans-
hataren”, och att i diskussioner dr det svirt att g& utanfér dikotomin
“manshatare”/”jag dlskar min”.

En medlem 1 Tidskriftens redaktion understryker att gruppen
frdn borjan hade en tydlig strategi gentemot medierna: till exempel
avbojde de att medverka i vox-pop program och férsokte att sprida
framtridandena i medier mellan m&nga medlemmar. Strategin fick
dock ge vika nir medierna bérjade inbjuda specifika personer. Lik-
som medlemmar i de tvi andra féreningarna, upplever kvinnorna i
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Tidskriften att medier vill tilldela dem en bestimd roll i debatten:
att gd 1 polemik med andra feminister, att spela motstindare eller att
fungera som alibi (den enda kvinna bland flera manliga deltagare).

Det som diremot skiljer Tidskriften frin de andra féreningarna
ir att ndgra av dess medlemmar, férutom en del av kvinnorérelsens
oppositionella offentlighet, ocksd ir verksamma journalister 1 andra
medier. Dirigenom har de insiderkunskap och en speciell medve-
tenhet om massmediers logik. Nir de hir kvinnorna resonerar éver
hur de sjilva forhiller sig till den gemensamma sfirens medier, gor
de det utifrdn bdde en feministisk och en yrkesidentitet. I Tidskrif-
tens fall ir det svdrare att finna en bestimd typ av tal, eftersom nir
medlemmar framtrider i massmedier ir det numera ofta i egenskap
av individer.

Konsekvenser av samspelet

Flera Jourkvinnor som jag intervjuade ir i stort sett néjda med me-
diernas bevakning, samtidigt som de ir medvetna om att samspelet
sker under villkor som de bara delvis kan kontrollera. Dirtill tycks
de uppfatta den egna férekomsten i massmedier som ett villkor fér
att Jouren ska finnas kvar i mianniskors medvetanden: ”...man vet
inte hur folk liser tidningen... samtidigt kan man mirka att folk
siger 'Finns Jouren kvar? Jag har inte sett ndgonting i tidningen'”,
siger Titi. Den vardsinrittningsidentitet som skapas 3t Jouren i
massmedier normaliserar gruppens handlande, och gruppen frestas
att reproducera det férmildrade talet eftersom detta visar sig vara
framgangsrikt.

Efter en diskussion av deras medverkan i vox-pop programmen be-
stimde medlemmar 1 Kvinnofronten att de 1 fortsittningen skulle
avboja att delta 1 en del av dessa. I andra fall stillde de villkor, till
exempel att de skulle sitta bland gisterna och inte bland studio-
publiken. Om villkoren inte accepterades, vigrade de att medverka.
Danielas och Susannes reflektioner éver sina erfarenheter av sam-
spelet med tidningar och TV (vilka de understryker flera ginger inte
ir s3 ménga, eftersom deras grupp inte framtritt s8 ofta pd senaste
tiden) priglas av en kinsla av spinning och obehag. Lyssna pd Dani-
ela:

jag har aldrig upplevt att man vill sitta dit en p4 det sittet som journa-
lister vill nir man kommer som feminist, nir det giller andra saker som
jag har blivit intervjuad om, jag kan ha diliga erfarenheter av journalister
ind3, men jag har inte den hir upplevelsen att de ir ute efter att sitta dit
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en, utan det ir typiskt for att man ir feminist, att vara feminist och spe-
ciellt att jobba mot det sexuella vildet, d8 ir man paria, d§ ir man liksom
lovligt villebrad...

Men samtidigt tycker de att gruppen inte har rid att avstd frin att
framtrida i medierna:

Daniela - ... jag kan kinna ibland att...det har varit s3 jobbigt att vara
med 1 media, s3 att jag 6ver huvudtaget inte ville vara med igen, och
sedan s3 gir det en tid, och sd dr jag i alla fall med, men det ir... vildigt
mycket...vad ska man siga? politisk vilja...

Susanne - det handlar mera om att man tycker att det ir s3 viktigt att
f6ra ut sin kunskap, s att man gor det till vilket pris som helst, nistan,
om man si ska sitta i direktsindning i (vox-pop program), s 'OK, da!'
for att det dr s viktigt att ndgra gor det, sd att man inte osynliggdr sig i
onddan...

Den uppmirksamhet som massmedier dgnade Tidskriften frin bor-
jan fick konsekvenser pa flera plan. Nir det giller gruppen, berittar
Hanna att det blev "mycket konkurrens” nir medierna efter en tid
bérjade soka specifika personer: ”...de ringde och sade 'Kan du kom-
ma?' (...) ibland var man sugen p3 att gora det, s att man kinde
daligt samvete 6ver att man inte ringde ndgon annan...men vi hade
en strategi hela tiden for det dir”. Hon betonar att gruppen var vil
medveten om hur medier fungerar i férhillande till kvinnogrupper.
Denna medvetenhet tycks dock ha férmétt stivja endast en del
effekter av medielogiken: gruppen kunde styra férdelningen av
framtridandena bara till viss del och under en avgrinsad period. Den
verkar inte heller ha kunnat férutse samspelets alla konsekvenser fér
gruppen, f6r produkten (det vill siga publikationen) och fér in-
dividerna. Det blev inte bara strivan att bli sedda som grupp som
kom pd skam: enligt Agneta hinde det ocksd nigonting med pro-

dukten:

jag tror att vi blev vildigt himmade av att vi fick bra press under ett tag
och att det blev mera att vi sokte att inte géra andra besvikna.. att mot-
svara férvintningarna ocks4, att vi blev vana vid att ha applidder pd nigot
undermedvetet sitt och att det skapade nigon slags ridsla, vad hinder
om vi inte ir PK? (politiskt korrekta, min anm) eller, om vi nu spetsar
till saker och ting, kommer det att bli tyst di? (...) alltsd en bekriftelse
som ska komma utifrdn snarare in som det hade varit tidigare, pd ndgot
vis, att jobba med vad som finns inom gruppen och i férsta skeendet
skita 1 vad 6vriga media skulle siga om det, och jag tror att den makten
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dtertogs lite grann i och med (ett Tidskriftsnummer), dir vi valde att si-
ga att vi skiter 1 vad de siger, om de tycker att vi ir trista (...) vi kor
ind3, vi gbr det ifrdn vad vi tycker ir viktigt (...) men jag tror att vi
under en period var alldeles fér fokuserade, kan jag uppleva i vart fall, av
vad de andra medierna skulle siga om oss, snarare in vad vi ville
siga...till en...alltsd publik...

Den grupp kvinnor som gor Tidskriften utgér, férutom en del av
kvinnorérelsen, en redaktion som producerar ett eget medium (och
inte ndgot organisationsorgan) och detta medium méste 6verleva 1
en tid d& kulturtidskrifter har det svirt. Redaktorerna drevs av en
stark onskan att gora en bra och annorlunda tidning. Flera av dem
bérjade arbeta inom andra medier ungefir samtidigt eller kort efter
det att de startade Tidskriften. Att 3stadkomma en produkt som
uppskattades av bide mass- och andra medier skulle hoja deras
yrkesmissiga status. Denna strivan ledde till spinningar mellan
olika mélsittningar: till en borjan hade Tidskriften en ambition att
fungera som en kanal f6r debuterande kvinnliga skribenter, men
denna kanal smalnade av och blev ndgot av en tratt, som Frida ut-
trycker det, nir gruppen f6r att uppritthilla en hog kvalitetsniva
bérjade anlita en smalare skribentkrets. Gruppens offentliga identi-
tet inbegrep drag som att vara spinnande, rolig och frisk, vilka hade
uppskattats av massmedier. Dessa drag inlemmades i gruppens kol-
lektiva identitet och redaktorers sjilviorstielse som medieprodu-
center samt firgade redaktionsarbetet. Den forskjutning av gruppens
tyngdpunkt frin sig sjilv och sin egen publik till en sorts mellanrum
mellan sig sjilv och massmedierna, som Agneta talar om, kan ses
som en konsekvens av gruppens offentliga identitet. Dirigenom
kom det redaktionella arbetet att delvis styras av massmediers for-
vintningar.

Konsekvenser av samspelet med massmedierna kan ocksd mirkas
pa ett mer individuellt plan, som Hanna berittar om:

pé ett sitt faktiskt har (jag) blivit mer tolerant mot den hir jivla patriar-
kala strukturen 1 media och det ir svirt, det dir miste man liksom hela
tiden kimpa emot, samtidigt som jag har blivit mer...cynisk, tror jag, jag
tycker att jag har blivit uppgiven pd nigot sitt just {6r att man hela tiden
kinner att ja, ja, ja, jag fir komma med {6r att jag 4r (en av Tidskriftens
redaktorer) (...) ja, men det vet man, varfér man ringer oss, f6r de ska ha
en tjej 1 sin panel, for de har bara gubbar, den typen av cynism ir bra...
det dr bra att vara klarsynt, men ibland s kan det gora att man...for-
ringar virdet av att man faktiskt har ndgonting att siga, det kan jag
uppleva ibland, det har andra sagt till mig 'Nej, men kom igen nu, sig
det du har att siga!' och d3 har jag liksom glémt vad huvudanledningen
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ir att jag ska vara med, for att jag ir s8 inne 1 det hir att jag ska vara med
for att jag ir tej, forstdr du vad jag menar?

Sammanfattningsvis skulle man kunna siga att f6r Jouren ir kon-
sekvensen av samspelet med den gemensamma sfirens medier att det
formildrade talet tenderar att reproduceras, medan Kvinnofronten,
som 1 stort endast fick tilltride till en liten provins av dessa medier
(vox-pop programmen) under det undersokta ret, bestimde sig for
att i en del fall avbéja medverkan 1 dessa program. En medlems
minne om att hon en ging tidigare bestimde sig for att inte vara
med och sedan framtridde igen tyder pd en sorts pendling mellan
mycket hirt styrd inklusion och ”sjilvvald” exklusion. Det ihirdiga
talet verkar in sd linge endast efterfrdgas av vox-pop programmen,
fast av ”fel” anledning, det vill siga inte f6r att olika tolkningar av
verkligheten i resonerande former bryts mot varandra, utan fér att
talet ska fora forestillningen framit.

Kvinnorna i Tidskriften hade frdn bérjan en medvetenhet om hur
massmedier har fungerat 1 férhdllande till kvinnogrupper, och kunde
dirfor forebygga en del f6r gruppen odnskade konsekvenser av detta
samspel. Genom att vara selektiva vid val av medium och frekvens
for framtridandena, slapp de bidra till att skapa dverallt fore-
kommande feministiska mediepersonligheter, iven om ndgra fa
gruppmedlemmar sd smdningom bérjade framtrida mycket oftare in
andra. And3 visade det sig att gruppen varken kunde férutse eller
forhindra alla konsekvenser av samspelet med medierna: det gick
inte att i lingden sprida framtridanden mellan alla medlemmar och
den myckna medieuppmirksamheten och Tidskriftens offentliga
identitet gjorde att gruppen foérskot sin tyngdpunkt frin sig sjilv
och sin publik i riktning mot den gemensamma sfirens media. Sam-
spelet kan i detta ljus ses som en process dir ingen part var helt pas-
siv, men som ingen part helt kunde styra heller.

Slutdiskussion

Jag har resonerat kring hur de tre studerade féreningarna ror sig i
olika rum, det vill siga 1 den oppositionella och den dominerande,
massmediabaserade offentligheten, och hur de samspelar med ak-
torer 1 den senare, under olika villkor och med olika resultat och
konsekvenser. Nir det giller resultat, s§ som det tar sig uttryck i den
faktiska mediebevakningen, fann jag att massmedier normaliserar
Jouren, tystar ner och osynliggér Kvinnofronten och, till viss del,
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forbiser ndgra av Tidskriftens tolkningsramar och strivanden. Ur de
medborgerliga kulturella rittigheternas perspektiv kan alla mediean-
vindare dirigenom antas f3 tillgdng till en mindre miangd informa-
tion och kunskap om samt erfarenheter frin en viktig social aktdr
(kvinnorérelsen) dn fallet hade varit om féreningarnas tilltride till
och mangverutrymme inom den gemensamma sfirens medier hade
varit mindre styrt av den rddande medielogiken. Genom dessa be-
grinsningar av mingden information, erfarenhet och kunskap,
underldter massmedier att bidra till att 6ka kvaliteten och vitaliteten
hos det f6r demokratin s visentliga offentliga samtalet.

Samspelet mellan de tre féreningarna och massmedier dger rum
under villkor som ingen part belt kontrollerar, iven om det dr mass-
medierna som styr mest. I varje férening fann jag exempel pd fram-
gdngsrika “forhandlingar” och pd motstdnd eller avvisande av me-
diers krav och férvintningar. Lokala massmedier tycks tillskriva
Jouren en status av kvasiofficiell nyhetskilla som de vinder sig till
for att f8 uppgifter, kommentarer och hinvisningar till personer som
kan intervjuas. Kvinnofronten och Tidskriften adresseras av medier-
na i en roll som leverantérer av specifika personer som férvintas
vara dels starka debattorer, dels birare av oppositionella tolkningar
av verkligheten. Medlemmar 1 alla tre féreningarna tycker att nir de
inbjuds att medverka i massmedier férvintas de inta bestimda
positioner och roller i1 debatter och diskussioner. Nir foreningarnas
tolkningar av verkligheten osynliggérs av massmedier eller enbart
slipps in 1 dessa inom den ridande medielogikens hirt kringskurna
ramar, berévas medlemmarna den medborgerliga kulturella rit-
tigheten till deltagande, det vill siga ritten att tala om sitt eget liv
och samhillslivet med sin egen rést. Dessutom hindras rorelsemed-
lemmar frén att uttrycka och medieanvindare frin att ta del av
visioner om hur ett framtida, mer jimlikt samhille skulle kunna se
ut.

Oavsett om foreningarna dtnjot liten eller relativt stor massme-
dleuppmarksamhet ir konsekvensen av samspelet att grupperna fick
anpassa sig till (3tminstone nigra av) mediernas férvintningar for
att dver huvudtaget fi framtrida i dessa. Fér bide Jouren och Tid-
skriften innebir detta nigot som kan kallas forskjutningar: i den
forras fall, frin det kontroversiella till det férmildrade talet (iven
om andra, utommediala aktérer ocksd spelar en roll) och reproduk-
tionen av det sistnimnda; 1 den senares, frin tyngdpunkten i den
egna gruppen och publiken till ett sorts mellanrum mellan gruppen
och massmedierna. Kvinnofronten, diremot, vars ihirdiga tal for
nirvarande huvudsakligen efterfrigas av vox-pop programmen,
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pendlar mellan hirt styrd inklusion i den gemensamma sfirens me-
dier och perioder di de avbéjer medverkan i en del av dessa.

Medlemmar 1 alla tre féreningarna ir (i storre eller mindre ut-
strickning) medvetna om den massmedielogik som styr deras sam-
spel med dessa medier. Men medan Jouren och Kvinnofronten inte
har formulerat ndgon tydlig, 6vergripande massmediestrategi, an-
vinde kvinnorna i Tidskriften sin medvetenhet for att formulera
vissa riktlinjer for samspelet. Aven om strategin inte kunde forutse
eller férhindra alla konsekvenser av samspelet {6r gruppen, fér
publikationen och for individerna, gjorde den att man tminstone
kunde forebygga en del odnskade konsekvenser av samspelet. Att
vistas 1 bdde den gemensamma och den foéresprikande sfirens me-
dier (det vill siga, att f8 framtrida i massmedier men ocks3 ha till-
gdng till ett eget, “smalare” medium som riktar sig till en storre
publik dn den egna gruppen), som kvinnorna i Tidskriften gor, kan
ge grupper och rorelser en oerhérd styrka, men dr knappast ett rea-
listiskt mal f6r minga enskilda féreningar. I detta ljus framstar utar-
betandet av en tydlig massmediestrategi som nigot ytterst visentligt
eftersom massmedier utgor en viktig kanal, varigenom ménga med-
borgare skulle kunna ta del av féreningars tolkningar av verklighe-
ten och visioner. Men man bér akta sig noga for att ligga hela ansva-
ret for detta spridningsarbete p8 foreningar och rérelser: 1 ett de-
mokratiskt samhille har massmedierna sjilva (och mer specifikt ny-
hetsmedier 1 vid bemirkelse) en skyldighet att tillgodose medbor-
garnas ritt till information och kunskap om s8 viktiga politiska och
kulturella aktérer som de sociala rérelserna, diribland kvinnorérel-
sen.

Jag tackar Carin Aberg f6r den sprakliga revideringen av denna text.

Noter

' Graham Murdock, "Rights and Representations: Public Discourse and Cultural
Citizenship”, iMedia and Knowledge: The Role of Television, red. Jostein Gripsrud
(Bergen, 1996), s. 11 {.

? Néstor Garcfa Canclini,Consumidores y ciudadanos: Conflictos multiculturales de
la globalizacién (México, 1995), s. 19 f.

> Se till exempel Mats Dahlkvist, "Jiirgen Habermas teori onprivat’ och ’offent-
ligt >, 1 Borgerlig offentlighet. Kategorierna “privat” och "offentligt” i det moderna
sambiillet, Jiirgen Habermas (Lund, 1984/62), s. XVII f; Peter Dahlgren, "Ideology
and Information in the Public Sphere”, The Ideology of the Information Age, red.
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J- Slack och F. Fejes (Nordwood, NJ: Abbex, 1987) s. 24-46; och Peter Dahlgren,
“Introduction”, i Communication and citizenship: Journalism and the Public Sphere
in the New Media Age, red. Peter Dahlgren och Colin Sparks (London, 1991), s. 1-
24.

* Nancy Fraser, “Rethinking the Public Sphere: A Contribution to the Critique of
Actually existing Democracy”, i Habermas and the Public Sphere, red. Craig Cal-
houn (Cambridge, 1992), s. 122 ff.

> For en sddan diskussion, se Peter Dahlgren, Television and the Public Sphere
(London, 1995), s. 153 {.; Johan Fornis, Cultural Theory and Late Modernity
(London, 1995), s. 79; och Fraser, s. 124.

¢ Lisa McLaughlin, ”Feminism, the Public Sphere, Media and Democracy”, Media,
Culture and Society 15 (4) (1993), s. 600, 614.

” Fornis, s. 86.

¥ Se Olof Petersson, Jérgen Hermansson, Michele Micheletti, Jan Teorell och
Anders Westholm, Demokrati och medborgarskap. Demokratirvddets rapport 1998
(Stockholm, 1998), s. 67 {.

? Det ir svért att finna en limplig 6versittning f6r begreppen “common domain”
och ”advocacy domain”: vissa nyanser gir férlorade, vilket jag forsoker att avhjilpa
genom att mer noggrant redogora for begreppen. Se Dahlgren, 1995, s. 155 {f.

" Murdock, s. 17 f.

" Hikan Thorn, Modernitet, sociologi och sociala rérelser (diss. Géteborg, 1997), s
112 f.

12 Liesbet van Zoonen, ”A Dance of Death: New Social Movements and Mass
Media”, 1 Political Communication in Action: States, Institutions, Movements,
Audiences, red. David L. Paletz (Cresskill, NJ, 1996), s. 203 ff.

" Projektet redovisas i sin helhet i min kommande avhandling.

"* Den etnografiska delen omfattar deltagande observation av féreningsméten
under ett ir samt life-story intervjuer med fyra kvinnor i varje férening, grupp-
intervjuer med samma kvinnor och fokuserade intevjuer om deras samspel med
massmedier. Vidare har jag gjort textanalyser av artiklar och program ur mass-
mediernas bevakning av féreningarna.

" For en mer utférlig redovisning av pressbevakningen av féreningarna, se Leonor
Camauér, ”Arrangor, virdare eller nin sorts feminist: Om kvinnogruppers mediala
identitet”, 1 Kraftfilt: Forskning om kin och jowrnalistik, red. Birgitta Ney, JMK:s
skriftserie 1998: 1 (Stockholm, 1998).

' Nir j jag samlade press-, radio- och TV-material om kvinnoforeningarna, koncen-
trerade jag mig forst pa perioden juli 1994 till juni 1995. I de fall dd jag fann valdigt
f3 artiklar/program, strickte jag perioden till att omfatta hela 1994 och 1995.
Insamlingen gjordes pa f6ljande sitt: jag lit de stérsta dagstidningarna i de orter
dar féreningarna dr verksamma, same ALB (Arkivet for ljud och bild), SR och
SVT:s regionala redaktioner géra sokningar i sina artikel- och programregister.
Vidare gick jag igenom féreningarnas klipparkiv. Dessutom tillhandahéll enskilda
medlemmar artiklar ur deras personliga arkiv samt inspelningar av TV-program ur
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deras videotek. For att skydda enskilda kvinnors och lokala gruppers anonymitet,
kommer jag inte att nimna nigon tidning, radio- eller TV-program.

7 Vox-popprogram ir en paraplybeteckning fér en sorts populirjournalistiska pro-
gram som ir billiga att producera och omfattar en mingd olika typer. Programmen
kan avhandla allt frin privata relationsproblem till konkreta politiska frigor. Bide
experter och ”vanliga minniskor” deltar, och samtalstonen ir livlig, inte minst
dirfor att deltagare viljes s att de representerar motsatta dsikter. Se Dahlgren,
1995, s. 62 ff.

"% Styckena kommer dels ur nigra av landets storsta dagstidningar, dels ur nigra
lokala och regionala tidningar. Detta bredare urval beror p4 att Tidskriften siljs 1
ett tiotal stider, vilket gor att dess lisekrets grovt kan sigas omfatta en stor del av
landect.

" Se till exempel Mats Ekstrom, "Nir verkligheten inte duger som den ir: En
studie av TV-journalistikens praktik”, Nordicom Information, vol. 20, nr 4
(Géteborg, 1998)

* Tecken som anvinds i citat: ... anger paus, (...) anger att en eller flera meningar
har lyfts ut. Kursivering anger att ord eller uttryck uttalas med eftertryck.

21 Se Ekstrom, s. 5.
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Den medialiserade
demokratin — ett sl ag om
representationen

Konstantin Economou och Per-Anders Forstorp

Det "nya” medielandskapet?

Att vi ofta talar om utvecklingen 1 medierna som “ny” behéver inte
innebira att de fenomen vi ser som problem eller som fokuserade i
dag inte funnits tidigare. Inte heller innebir det att medielandskapet
och férhillandet mellan medierna, politikerna och folket alltid tidig-
are varit enhetligt och stabilt.' Journalistik har funnits i Sverige i
nigra hundra 4r, populirkulturella politiska kommentarer (t.ex. i
skillingtryck och nidvisor) dnnu lingre. Instruktioner och uppfost-
ringsmanualer f6r hur man skulle bete sig i det offentliga och poli-
tiska livet (t.ex. Stiernhielms Hercules) listes pd 1600-talet av den
lilla publik f6r vilken sddan kunskap var relevant. Ett fatal skribenter
skrev d& for ett fital likasinnade lisare 1 ett land som just formerat
sig som en europeisk stat 1 en region som var virldsledande i
politiskt tinkande, konst och textskapande — 8tminstone i stor-
maktstidens egna 6gon. Begrepp som rationalitet, férnuftstro,
objektivitet och vetenskapstro har sina upphov i samma tid, och s
har ocks8 de statsbildningar som ligger grunden till de moderna
stater vi lever 11 dag. Men dessas ”fér-moderna” informationskana-
ler som foregdngare till dagens tidningar och nyhetsmedier var
aldrig ensamma eller ens forst pd ditidens offentliga arena. Det var
populirkulturella former som t.ex. historieberittande, myter eller
sdnger som ldngt tidigare spred information till ett storre folkflertal
och som ocks8 makthavare kunde anvinda sig av {6r att skapa och
uppritthilla en viss bild av sin person och politik. Ett svenskt
exempel ir forstds Gustav Eriksson Vasa vars bild bevarats som
frihetskimpe som mot alla odds, och med hjilp av en mobiliserad
allmoge lyckas ridda landet frin ditidens utlindska inkriktare. En
historia som dramaturgiskt och retoriskt sett ir mycket vilkonstru-
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erad och som ligger fram &tminstone tre olika fenomen som ir vik-
tiga ocksd 1 samtidens historier:

* makthavare miste legitimera sig (girna som frihetskimpar ur en
underifrin position),

» folket miste mobiliseras kanske genom att vidjas till eller ge-
nom att erbjudas en plats att deltaga,

 frihet och demokrati stir under press och hot utifrdn och méste
forsvaras.

Att viidag lever i demokratiska styrelseformer innebir inte att his-
torierna om hur makten legitimeras har forsvunnit; de ser natur-
ligtvis annorlunda ut och uppfors i andra kanaler men kan ha inslag
av olika former av historieberittande som utvecklats under olika
skeden 1 historien och nutiden. P4 samma vis dr journalistik en del
av det storre kultur- och mediefiltet och hér mer thop med detta dn
att vara en egen isolerad praktik. Men skapandet av medietexter
baseras i produktionsférhillanden vilka per definition medfor urval
och exkluderanden. Selektionerna av det som skall ingd i sidana
medieproducerande kommunikationsprocesser kan vara mer eller
mindre medvetet genomférda. Mediernas rapportering om olika
hindelser kan vara ymniga och fylliga men aldrig helt och héllet
tickande. Urvalet av det som skall rapporteras bestims av syftet
med kommunikationen, av deltagarna, och anpassas fortlépande till
sjilva kommunikationsprocessen.

Ett kommunikativt perspektiv pd sivil makten som medierna
intresserar sig for vad uttalanden och texter ”gér”, vad och hur de
kommunicerar.” Sprik ses enligt detta perspektiv pd kommunikation
som handling, som olika typer av aktiviteter som ingdr i en
samtalsliknande struktur dir argument sdvil som deltagarroller
befists eller forindras kontinuerligt.’ Vad ir egentligen det “nya” i
den samtida och framtida mediesituationen — ir det tekniken, stra-
tegierna eller det faktum att olika aktdrer mots 1 offentligheten? Att
hivda att dagens mediesituation ir helt “ny” vore nigot av en dver-
drift, men att pdstd att den helt gir att hirleda frin historien pd ett
kausalt vis vore inte heller tillrickligt. Snarare maste man betrakta
arbetet 1 offentligheten, bl.a. i medierna, bl.a. av politiker eller jour-
nalister, som ett kommunikativt arbete p8 flera olika nivder. Detta
arbete kan bygga pd sdvil inarbetade metoder (t.ex. vilken typ av
frigor journalister hittills brukat stilla en minister och de sitt denna
brukat svara), dvs. den professionella kunskap som visat sig fungera
under ett visst skede, som bygger pd hur man foérindrar situationen
och utvecklar annorlunda och hittills oprévade ("nya”) arbetssitt
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och sprékliga/bildmissiga tekniker. Samma sak giller de historier
som berittas for publiken av sdvil journalister som politiker 1
medierna. Att agera i medierna och 1 de olika medieroller man kan ta
ir per definition att agera retoriskt. Retorik ir till exempel hir f6r-
magan att kunna ta en plats 1 samtalet och uppritthélla sin position
utan att “foérlora ansiktet”, att kunna férhandla 1 interaktion med
andra— ndgot som vi som minniskor stindigt gor, 1 vardagliga sdvil
som officiella sammanhang.

Det finns kanske en forgivet tagen uppfattning om retorik och
politik som gér ut pd att den sprikliga drikt som ndgot ir iklitt 1 dr
forskonande och dmnat att dvertyga och att det dirfér finns ndgon-
ting bakomliggande, dolt och fult i varje uttalande. Detta kan leda
till en uppfattning om att ”sanningen” alltid finns ndgon annanstans,
att den déljs och att den dirigenom orittmitigt “igs” av ndgon
annan dn oss. Retorik ir med en sidan syn ”bara” propaganda. Men
sddana tolkningar blir snarare intressanta att analysera nir de sjilva
anvinds 1 det offentliga samtalet; vad kan det t.ex. betyda om en
debattor kallar ndgon utsaga f6r bara retorik” (jimfér ocksd hur
begreppet ”ideologi” anvinds i dag). Dirfér kan ett skal till att for-
soka férdjupa problematiken kring den medierade demokratin vara
just att som ovan férsoka se fler dimensioner i relationen mellan
politik och medier; hur gir det till att utféra en granskning, att delta
1 en debatt, att férséka gora sin stimma hord som kvinnoorgani-
sation, och hur gir det till att vara publiken for allt detta.* Ar det
kanske s8 att bide medierna och politikerna anvinder just *publi-
ken” som en medial och retorisk teknik?

I detta kapitel kommer vi att diskutera dessa och angrinsande
frigor om medier och politik genom att inledningsvis, med tva
konkreta exempel (*Se den hir! Hilsn. Mona” samt Hur tacksam
fir en domare vara”) se pd hur bide medier och politik kan f6rstés
med begrepp himtade frin dramatikens omride. Detta leder oss till
en nyansering av hur vi kan {6rstd den centrala foreteelse vi hir stu-
derar, medierna och dess forindrade roll 1 det politiska livet i var
samtid dir publiken och dess mojliga deltagande i olika samman-
hang tycks vara en alltmer central angeligenhet bdde for politiker
och f6r journalister. Efter dessa konkreta exempel och f6rsék till
begreppsnyansermg gdr vi vidare for att se hur den kommunikativa
synen pa demokrati och representation blir eller inte blir synlig 1
nigra exempel pd samtida politisk teori. Avslutningsvis forsoker vi
identifiera viktiga frigor att beakta for en fortsatt diskussion av
folkstyrets framtid med utgdngspunkt frin detta resonemang om
medier och politik.
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Den tes vi vill driva dr i korthet att medierna ir centrala aktérer i
produktionen av det samtycke som ir ett nddvindigt villkor for det
politiska livet.” Medierna bidrar aktivt till att medskapa det vi upp-
fattar som Verkhghet Men, det vi ser pd nyheterna och tar del av 1
medierna ir inte verkligheten sjilv utan en historia i text, ljud och
bild om métet mellan olika medieproducenter och en hindelse/-
person som dessa bedomt vara intressant for oss att ta del av — att en
medietext ser “realistisk” ut dr en produkt av en medial kommuni-
kativ produktionsprocess och en mingd férhandlingar och konkreta
val (bl.a av ord) snarare dn en s.k. “objektiv spegling” av en verklig-
het. Politiker och journalister ir viktiga aktorer i detta skeende av
deltagande i, och tolkning av, det offentliga medierade samtalet,
dven publiken ir 1 stigande grad viktig, men kan bade bli en aktiv
deltagare och ett annekterat alibi.

Dramatik i det privata och offentliga livet

I den publika meningen kan verksamheterna medier och politik inte
enbart forstds 1 en dverférd och metaforisk mening utan dven om-
talas 1 en mer konkret bemirkelse med termer och begrepp himtade
frdn den klassiska dramatiken. Tank p8 hur vanligt det ir att exem-
pelvis betrakta medier och politik som en arena eller en scen.’
Drama betyder “handling” och kommer av ett grekiskt ord som
betyder “handla” och syftar pd minniskor (eller manniskor i gestal-
ter av djur eller gudar) som handlar (agerar). Denna handling liknar
men skiljer sig ocksd frén den handling som kinnetecknar vardagsli-
vet, den har mer karaktiren av att vara strategiskt genomtinkt och
uppvisad f6r ndgon, en handling enligt en viss plan. De handlande
minniskorna i dramat skiljer sig frin varandra med avseende pd de
roller som de har att spela. Drama som “handling” syftar dven pd det
torlopp som handlingen har, nigot som kan fértydligas med en
konstnirligt genomtinkt dramaturgi. Denna handling kan finnas
foreskriven som text i ett manus eller fortldpande férmedlas genom
muntliga och synkrona regianvisningar. Vi kan anvinda begreppet
arena eller scen (jfr ovan) for att syfta pd det rum dir dessa hand-
lingar visas upp f6r en publik. Denna publik ir ett grundliggande
villkor f6r dramat dven om den inte handlar pd annat sitt 4n just att
utgdra en nirvarande publik. Verksamheten pd och utanfér scenen
skiljer sig &t och markeras av sddana foreteelser som ridd och kuliss.
Sjilva scenen upptas av en sirskild fysisk gestaltning som kallas
scenografi och som syftar pd konsten att bygga miljder pd scenen s&
att firg, form och stil uppfyller de krav som manus och regi stiller.
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Den handling som gestaltas pa en arena utformas i regi av en eller
flera personer som dr ansvariga for att deras tolkning av handlingen
blir synlig, ideologiskt och estetiskt. De som ir aktorer pa eller
bakom scenen bidrar tillsammans till att uppritthélla en repertoar,
dvs. en forteckning eller ett utbud av uppsittningar som spelas pa en
teater under lingre eller kortare tid och som speglar ledningens,
regissorens och eventuellt dven de agerandes konstnirliga intressen.
Vare sig dramat ir en komedi eller en tragedi syftar handlingen till
att £ publikens bifall.

Hur ir detta dramaturgiska perspektiv applicerbart p& medier och
politik som samhilleliga foreteelser och hur kan de bidra till var for-
stdelse av dem som 6msesidigt beroende storheter? Begreppen him-
tade fr&n dramatiken anvinds ofta av dem som analyserar dessa
verksamheter utifrin olika vetenskapliga perspektiv, t.ex. inom
medie- och kommunikationsvetenskap, statsvetenskap och sociolo-
gi.” De dramaturgiska begreppen anvinds ofta som metaforer for att
tala om hur det sociala livet 1 dess olika dimensioner gestaltar sig
och hur minsklig interaktion kan se ut. Vad som de senaste decen-
nierna gjort denna typ av kommunikativt inriktade samhillsveten-
skapliga begrepp aktuella i ett mediesammanhang kan sigas vara den
utveckling dir privat och offentligt mer och mer bérjar féras ihop i
politik och medier. Dagens mediesituation kanske kan karakterise-
ras av att vi ftt inblick i fler och fler intima sfirer bide hos politiker
och hos den vanlige medborgaren. De roller vi varit vana vid har
utdkats och komplicerats och en politiker ir inte lingre en timligen
anonym person som levererar politiska uttalanden pd kanslisvenska.
Aven om denna utveckling faktiskt piborjades redan p3 1960 talet
d3 t.ex. Tage Erlander filmades pd sitt sommarndje tillsammans med
barnbarnen har den kanske i dag blivit utgdngspunkt snarare in
undantag — det finns 1 medieretoriken i dag ett slags nirhetens kom-
munikationsformat. Samtidigt kan denna “hybrid”® mellan privat
och offentligt, “backstage” och ”frontstage” med Goffmanns ter-
mer, innebira att bide politikers och medieféretridares tilltal blir
mer “vardagligt” men inte nédvindigtvis att varken medier eller
politiker kommer s§ att siga nirmare folket. Bide politiken och
medierna ir arenor till vilka tilltrddet dr begrinsat och institutio-
naliserat. Trots att bigge ir arenor som av hivd ocksd har haft makt
och kunskap 1 hur budskap och bilder kan utformas verkar dagens
situation priglas av misstro mot den ena och tilltro till den andra.

Vi skall g8 vidare med tvd konkreta exempel f6r att visa hur dessa
kommunikativa och dramaturgiska termer kan anvindas for att for-
std ndgra samtida handlingar 1 det politiska och offentliga rummet
och f6r att se hur dessa strategiskt utnyttjas av olika aktorer, politi-
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ker sdvil som journalister. Exemplen himtas frin svensk politik och
svenska medier och ir ett {6rsok att f6rstd hur dessa olika aktorer
kan agera 1 det offentliga samtalet.

"Se den har! Halsn. Mona”

Infor valet 1998 fick svenska forstagdngsviljare miangder av politisk
information 1 brevlddan, diribland ett litet paket innehillande en
videofilm. Paketet innehdllande filmen hade ingen avsindare pd
omslaget, inte heller nigon logotype eller annan indikation pd vem
som kunde vara killan och det fanns 6ver huvud taget inget som
tydde pd att paketet hade nigot att géra med den politiska informa-
tion som fyllde forstagdngsviljarnas brevlidor. I paketet l3g en
videofilm utan fodral. P4 filmen fanns en gul post it-lapp med texten
”Se den hir! Hilsn. Mona”. Texten sdg ut att vara skriven f6r hand
med en vardaglig, lite slingig handstil. Den viljare som placerade
filmen 1 sin video och satte sig tillritta 1 TV-f8toljen méttes inte av
nigra introducerande férhandstexter som gav ny information om
vad detta kunde vara for typ av film, utan blev i stillet vittne till
dmma scener, filmade i svartvitt, férestillande en ung man och
kvinna, snart nakna, som forsiktigt kysste och smekte varandra. De
intima scenerna ir okommenterade och idger rum under en lingre
stund. Som &skidare ir man benigen att tinka sig att detta ir in-
ledningen till en hemlighetsfull pornografisk film. Men innan hin-
delseutvecklingen hinner utvecklas frin det intima till det skabrosa
ser man texten “Forsta gdngen glommer du aldrig”. Direfter foljer
med jimna mellanrum intervjuportritt av unga min och kvinnor
som alla talar pg ett liknande sitt: "Forsta gingen glommer du ald-
rig”; "Det var linge sen sist”; "Forsta gdngen var jag 19 dr och det
var lingesedan”; “Det ir lika kul fortfarande”. Nir nigon av de
intervjuade personerna siger "Den 20 september tinker jag gora det
igen” kan man som 3skddare till videofilmen bérja fundera 6ver vil-
ken typ av repetition av foérstagingshandlingar som dger rum med
sddan precision och framférhillning. Hir borjar analogin till det
sexuella spriket att halta. Det drjer en bra stund och flera sddana
intervjuportritt innan det stdr klart for tittaren att anspelningarna
faktiskt handlar om ett annat férstagdngstillfille, nimligen den
forsta gdngen man kan delta i det parlamentariska valet till kommun,
landsting och riksdag. Detta blir in mer tydligt nir vi ser ett
intervjuportritt med Mona Sahlin sittande p8 en brygga vid vattnet,
som vi di férstir miste vara den Mona som ir avsindaren, dir hon
ger uttryck for hur viktigt det r att g8 och résta. Hennes budskap
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ir att det viktigaste dr att man rdstar, men att man sjilv ir den som
avgor vad man skall résta pd. Avslutningsvis fortydligar hon sin
egen position genom att siga att hon hoppas att résten skall falla pd
socialdemokraterna.

I SSU-videon till férstagingsviljarna sammankopplas politiken
med den intima och personliga sfiren. Att vilja 1 politiska val liknas
vid att gora sexuell debut, det dr ndgot man bara gér en gdng, det dr
ett unikt tillfille som ocksd kanske firgar av sig pd alla kommande
upprepningar av detta tillfille. Viljandet som en form av sexuell och
kirleksfull handling, en debut med allt vad det innebir av nervosi-
teten i ett unikt engdngstillfille vittnar om vikten att {8 en bra start i
sitt liv som politisk (och sexuell) dvs. mogen medborgare. Intres-
sant med videon ir ocks3 att dess ”avsindare” inte markerar sig som
traditionell politiker, att den ser ”inofficiell” ut och framfor allt att
den s3 att siga inte ser ut att viga visa sitt huvudbudskap frin borjan
utan att inleda med ndgot som ir en bdde intim och speciell hindelse
1 det ytterst privata. Budskapet ir ocksd mer allmint dn parti-
politiskt; att framfér allt gd och résta och sedan avslutningsvis med
forhoppningen om att avsindaren ska {3 résten. Videon forsoker
skapa ett kommunikativt format som ska se ut att vara respektfullt
och inkinnande snarare dn att ge pekpinnar eller hota. Den anvinder
sig samtidigt av sex men den kan ocks3 kanske ses som ganska
defensiv i meningen att det politiska budskapet ir mer nedtonat,
allmingjort och vidjande — det ir inte partiets direkta dsikter eller
politik man sprider. Att man valt att dramatisera férstagdngs-
viljandet pd ovanstiende vis ir intressant, det kanske passar mindre
bra till ett mer konkret partipolitiskt valbudskap men det innehaller
1 denna form en annan viktig retorisk undertext; inte bara att det dr
viktigt att vara en politiskt deltagande medborgare utan att just detta
parti ocksd skulle omfatta hégre politiska virden dn de krassa
valléftena genom att std for just detta. P4 det viset dr videons an-
sprak hogre dn de 1 férstone kan se ut och den forsoker s att siga
sitta sig 6ver det som skulle kunna uppfattas som vanlig valpropa-
ganda. Budskapet att det ir viktigare att mottagaren réstar in vilket
parti hon réstar pd och endast ”férhoppningen” att résten ska falla
pd avsindarens parti kan ses som ett exempel pd ett annorlunda
tilltal 1 kommunikationen med viljarna, speciellt med tanke ocks3 pd
den kommunikationsform som valdes. Det férsoker anta ett kom-
munikativt format som ska se ut som om det vore mer personligt,
intimt och samtidigt allmingiltigt demokratiskt och moraliskt vik-
tigt snarare dn kortsiktigt propagandamissigt. (Samtidigt kan det
alltsd tolkas som defensivt och vidjande.) Vad videon framfér allt
gor dr att férsoka etablera en kommunikativ inramning dmnad att

291



DEN MEDIALISERADE DEMOKRATIN — ETT SLAG OM REPRESENTATIONEN

legitimera politiken i sig och dir inom sjilv ta positionen av det
demokratiska deltagandets férsvarare. Valpropagandan har hir allesd
foljt en mer allmin medieutveckling dir *nirhet” ir en central reto-
risk teknik och dir intimiteten ocksd kan bli till ett ansprik pd poli-
tisk legitimering. Det dr ocks3 ett f6rsok att nd viljarna utanfor de
sedvanliga mediala kanalerna, mer ofiltrerat.

Hur tacksam far en domare vara
En DN-artikel ("Hur tacksam fir en domare vara”, DN 7/3 1995)

uppmirksammade utnimningen av en svensk politisk tjinsteman till
en hog domarpost inom EU:s revisionsritt. Journalisten Maciej
Zaremba kritiserar 1 artikeln sirskilt tillsittningsférfarandet dir han
menar att den politiske tjinstemannen mer eller mindre utnimnt sig
sjilv till denna post. Indikationer pd att detta ir fallet finner journa-
listen 1 ett samtal som han sjilv haft med politikern. Enligt journa-
listen s3 har politikern sjilv berittat om tillvigagingssittet 1 denna
utnimning. Med ett kort exempel ur DN-artikeln kan vi hir forsoka
analysera hur nigra av de mojliga handlingarna i “beskrivnings-
makten”l(i) det offentliga rummet strategiskt kan utnyttjas av olika
aktorer.

Eller, for den delen, hur han redan den 9 oktober 1994 innan nigra
andra kandidater synts till — kunnat beritta f6r undertecknad om sin
forestdende nominering. (Man skall inte lita pd journalister ens nir de

haller ett vinglas 1 handen.) (DN 7/3 1995)

Journalisten som hir stir f6r avsldjandet har inlett artikeln med en
historisk betraktelse 6ver maktens korrumpering och det interna,
osynliga givandet och tagandet av privilegier — ett viktigt imne att
granska. Den politiske tjinstemannen har hir 1 ett samtal med jour-
nalisten tydligen avsldjat att han sjilv kan styra tillsittandet av
posten, ndgot som visas upp genom att han sjilv indirekt citeras.
Det som annars kunde viftas bort som ett rent pdstiende blir ju
vildigt trovirdigt om journalisten sjilv hort det ur huvudpersonens
mun — och genom att skriva det s att det ir denne som ”berittar”,
alltsd dr den aktive, framstdr den som granskas som antingen dum
eller skrupelfri. Samtidigt tar journalisten tillfdllet i akt att markera
sin egen roll som “bara” lyssnarens, men gir s snabbt 1 parentesen
in 1 sin roll som allminhetens representant. Parentesen, som for-
muleras sd att den har ett tilltal bide till lisaren och till den politiske
yjdnstemannen, markerar alltsd sprikligt dels ett slags avsldjande och
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dels vilken sida journalisten stir pd — den tredje statsmakten i fol-
kets tjinst.

Men vad som ocks8 sker i detta textutsnitt r att vi fir en inblick
1 hur granskandet gr till, hur informationen erhills — ndgot vi vil-
digt sillan fir. Parentesen kan nimligen ocksd ses som ett f6rsok att
hantera ett kommunikativt dilemma gentemot lisaren: om nu jour-
nalisten sd littvindigt fick den hir informationen vilket férhillande
har han d3 till den han granskar; gir de ofta ut och dricker vin till-
sammans? S, frin att ha visat hur han fitt informationen, genom att
kunna visa upp bilden av den han granskar si som lite suspekt, mdste
skribenten hantera lisarens undran om deras forhillande. Det gor
han genom att bryta textens ursprungliga tilltal med parentesen och
tar dir avstind frin den kollegialitet mellan granskare och granskad
som kan villa honom legitimitetsproblem infor lisaren.

Att det finns en kollegialitet mellan granskare och granskad ir
inte sd konstigt, journalister ror sig i samma kretsar som politiker
och grinsdragningen kan ofta vara problematisk. Journalisten klarar
hir att distansera sig frin den han granskar genom att s8 att siga be-
gd stilbrottet (det stilistiska uppvisandet av brottet mot kollegialite-
ten) att skriva om saken.

Just uppvisandet av sjilva formen har blivit mer och mer vanligt 1
medierna. Det kan visa tillkomstprocesser, redigeringen, dramatur-
gin pd nya sitt (till exempel genom anvindandet av dold kamera i
intervjuer). Det viktiga blir att kunna analysera denna kommunika-
tion. Det medvetna uppvisandet av formen skapar ju hir en bild av
rollen man sjilv tar.

Genom denna typ av retorisk common sense inviterar journalis-
ten ocksd lisaren att se honom som dennas representant och som i
nigon mening objektiv (artikeln var inte rubricerad som ”debatt”
utan var placerad pa kultursidan). Detta anspelar ocksd pd vir
svenska variant av begreppet tredje statsmakten dir journalistens
granskande ir en nationell angelagenhet Men rollen av lisarens
representant, och kanske t.0.m. sanningens representant som bara
lurar de som fértjinar det, etableras genom den retoriska vinglaspa-
rentesen som l3ter journalisten bli sedd 1 en situation av objektivt
kunskapsinhimtande — precis som jobbet stipulerar. Det legitimerar
honom som journalist som bara gor sitt jobb och tar bort blicken
frin det forhillande att han samtidigt lika mycket ingick 1 en typisk
relation mellan journalisten och makthavaren — mellan tvd olika
samhilleliga makthavare och representanter.

Vad vi menar med en sddan retorisk dekonstruktion ir att vi kan
lisa, s att siga baklinges och genom att se hur artikeln ir organise-
rad ocksd bérja férstd hur en ”journalistisk” hindelse och en jour-
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nalistisk roll kan forverkligas.' Journalisten uppammar 4 ena sidan
en indignation som avsljaren av misshilligheter som ska gora
honom trovirdig som folkets representant och visar, 8 andra sidan,
samtidigt upp en journalistisk professionalism och objektivitet som
ger hans artikel tyngd och legitimitet som DN-avsléjande och inte
som debatt. Han har makten att inte bara ”vinta ut nyheten” (tills
utnimningarna ir klara flera m&nader efter vinkvillen) utan ocksd
att bestimma hur den ska definieras och representeras — och dirmed
dess plats 1 samhillsdebatten.

Vi ser alltsd historien om hur maktpositionen legitimerar sig — eller
blir avklidd sin legitimering.

Representationer, som t.ex. de uttalanden och pistdenden som en
journalist gér om ndgon eller ndgot i en artikel ir inte isolerade frin
den process av ”journalistik” han/hon dr mitt uppe i att konstituera.
De ir inte fakta bara for att de ser ut som fakta, dvs. de ir alltid
ocksd del av en textuell form som ir 1 begrepp att argumentera” och
dir en del i retoriken ir just att framst3 som fakta.'? Fér detta finns
ménga grepp att tillgd och vi kan underska (och sjilva anvinda)
nigra sddana. Till exempel sjilva inramningen, den dvergripande
rubriken eller delen av en tidning som en artikel stdr under.

De dramaturgiska begreppen anvinds av aktérer sdvil 1 den prak-
tiska verksamheten 1 medier och politik som ibland [dnar dem for att
tala om sin verksamhet. Men politiker som l&nar begrepp frin
dramatiken gor det samtidigt med viss forsiktighet. De tycks vilja
utnyttja forklarings- och attraktionsvirdet 1 den dramaturgiska ana-
login, utan att samtidigt g4 s& lingt att man skinker ett skimmer av
overklighet och dikt 6ver den egna verksamheten. En sdan fik-
tionsprigel pd den egna verksamheten, vare sig det ir medier eller
politik, riskerar att férdunkla seriositeten 1 det egna uppdraget. Den
egna verksamheten dr mer pa riktigt dn vad dramatiken ir. Utifrin
denna balansging ir det intressant att iaktta hur de som utnyttjar
olika dramaturgiska format samtidigt ir mana om att tala om att
dessa endast dr hjilpmedel och redskap, att de inte skall tolkas for
bokstavligt.

Medier, mediering och deltagande

Det ir viktigt att skilja pd medier och mediering pa olika sitt och
olika nivier. Medier kan syfta p de tekniskt sirskiljande former for
utsindning och méngfaldigande av ett visst producerat “inneh3ll”
eller direkt minskligt tal och bild/ljud frin en viss situation, t.ex.
television, radio, Internet och tidningar. Ordet "medier” anvinds i
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dag for att beteckna hela sfiren av aktiviteter och praktiker som
utfér denna produktion, oftast i singular form “media” vilket inne-
bir att ordet antar en institutionell och ibland reifierad form. Manga
minniskor anvinder i dag ordet media i meningar av typen “enligt
media s...”, media framstiller...” och "1 dagens media”. Ett pro-
blem med detta ir att man gér minga olika aktiviteter och praktiker
inom ett stort och diversifierat verksamhetsfilt till en enda alltfor
enhetligt definierad enhet som dirigenom liter bdde imposant och
otydlig pd samma ging — det blir svirt att se framfér sig vad detta
MEDIA” kan best& av men denna allminna konstruktion liter i alla
fall som ndgonting viktigt och stort. Ett annat problem blir att man
tillskriver media en intention — det ir media som “framstiller” och
“visar” oss hur det ser ut i virlden, det ir dgarna av medierna som
“vill” oss ndgot sirskilt. Dirmed inte sagt att aktdrer 1 medier saknar
inflytande, men detta kan leda till att man dels inte ser att det skapas
flera olika bilder i olika medier och av olika medieproducenter och
dels att dessa bilder och meningar just ir produktioner framtagna
under en méngfald av produktionsférhéllanden och arbetsvillkor.
Dessutom kan det bli svirare att se var ndgonstans tilltalet 1 en
medietext kan ligga, man kanske inte frigar s mycket efter vad
medieproducenten vill siga med just sin vinkling och denne behéver
inte framstilla sitt perspektiv som sitt eget utan just som “medias”.
”Media” kan anvindas bdde som ett alltfér generaliserande skillsord
utifrin men ocksd som ett lika generaliserat kollegialt skydd for de
som ir innanfér. Man borde kanske allts3 hellre tala om medier,
medietexter och medieproducenter {or att beskriva de professionella
verksamheter, dessas produkter och utévare som utgor det filt av
produktion av offentliggjorda texter och bilder som de allra flesta
minniskor i Sverige kommer 1 nigon kontakt med varje dag. Det
kan tyckas banalt att pipeka att media ir ett begrepp som riskerar
att bli alltfor stereotypt om det kopplas loss frin de processer,
situationer och relationer som man vill beskriva. Det anvinds dock
ganska ofta utan specifik referent vilket, kan skapa uppfattningen att
sjilva producerandet, skrivandet, intervjuandet, alltsd hela den
arbetsprocess som ligger i det offentliga visandet av en medietext
“bara” ir en viss bakomliggande teknik som inte har med sjilva
budskapet eller innehillet att géra. An virre skulle det kunna leda
till en uppfattmng om att det sitt ndgonting ir producerat och
uppvisat pd dr sd att siga genomskinligt, det vill siga att innehillet
alltid existerar pd precis det sitt som det kommer att visas i en
medieproduktion. Denna uppfattning innefattar ocksd en populir
metafor om media, nimligen att media ”speglar” utan att sjilv
paverka. Det viktiga ir att inse att detta egentligen inte borde vara
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nigot problem utan dr inbyggt 1 mediernas férutsittningar — det vi
ser pd nyheterna ir inte verkligheten sjilv utan en historia i text, ljud
och bild om métet mellan olika medieproducenter och en hindel-
se/person som dessa bedomt vara intressant for oss att ta del av.
Detta har ocks8 varit en timligen sjilvklar metafor f6r mediepro-
ducenten; den som 1 virt stille tar del av en hindelse och iterbe-
rattar vad han/hon sett, hort eller list — medierna som medierare
eller 6versittare. Men dirifrén till att uppfatta medieringen, pro-
duktionen, éversittningen som den primira eller egentliga texten
borde vara ett ldngt (fel)steg. Ett mojligt skil till att en reifierad bild
av Media med stort M finns kvar och att en del av dess metoder och
arbetsprocesser uppfattas som transparenta kan vara att medierna 1
dag dr en mer sjilvstindig arena in tidigare, dess uppdrag nir det
giller det politiska framstills i dag som oberoende snarare dn parti-
bundet, dvs. det kritiska uppdraget ses som allmant och obundet
snarare 4n kommande frin nigon viss position."” En férklaring ir
nog ocksd den allminna trend mot mer vardagliga och interaktiva
kommunikationsformer, den tidigare nimnda "nirheten” med den
personliga interaktionen och samtalet som mall som man kan se 1
medierna och i det offentliga samtalet. Som sjélvstindig arena kan ju
forstds medierna bestimma inramningen f6r sina olika aktiviteter
och det blir mer en friga mellan medieformatet och dess publik:

Det afgdrende nye er, at det er selve kontakten mellem medie og pub-
likum, der har en kvalitet i sig selv. I konsekvens heraf er medierne
blevet til en selvstaendig institution, der pd afgdrende vis regulerer in-
dividernas adgang til og forstielse af bide dem selv og de andre sam-
fundsmaessige institutioner. (Hjarvard, 1999.)

Att skapa en medietext innebir alltid ett slags pedagogiskt uppdrag.
Man méste identifiera ett uppdrag, forestilla sig en publik och Valja
ett sitt att kommunicera. I medieringen méste alltid detta operatio-
naliseras som vissa avgrinsade kommunikationshandlingar 1 olika
format och med olika aktérer: en person berittar, instruerar eller
forevisar ndgonting f6r oss; flera personer talar sinsemellan for att
beritta, instruera eller forevisa; hela scener spelas upp, etc. Medie-
ringen ir dirfor alltid kopplad till nigon form av social interaktion
och kommunikation.

Med mediering kan vi forstd den kommunikation och sociala
interaktion som dger rum mellan minniskor, medierad sdvil 1 privata
som offentliga situationer. Kommunikationen kan vara officiellt
offentlig eller vardaglig och anta dessa former 1 olika sammanhang.
Mojligheten till ett dagligt tilltal och kontakt uppstdr nir denna
overgdr fran att uttrycka sig enbart fiktivt till att anvinda mer
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“faktion” och interaktion. Genom att ta bort ett av sina egna for-
givet tagna dramaturgiska/distansskapande kommunikationssitt blir
det mojligt att betraktas som deltagande arena. Genom att inte bara
ge publiken tillfillen till att vardagligt prata om girdagens hindelser
utan genom att skapa arenor dir den direkt (i realtid, live etc.)
faktiskt ir med (och ger upphov till en ny form av vardagligt repre-
sentantskap) blir dessa arenor viktiga for uttryckandet av vad (det
vara md) folk tycker. Nir politiker deltar dir och ocksé utfér ndgra
av de handlingar som ir politik (dvs. ger omedelbara svar som ser ut
att vara ansvarstagande och procedurella av typen— "jag ska titta pd
det i morgon bitti”) anger de en ton som siger att politik kan utfs-
ras pa det sittet. Dilemmat dr forstds att det har sett mer ”demokra-
tiskt” ut att lta vardag och representantskap konvergera trots att
det senare ir designat just att inte vara vad det f6rra férutskickar.

Slaget om representationen

Att pdstd att medierna har make ir kanske inte ett kontroversiellt
pastiende. Inte heller ett sirskilt djupgdende sddant, om man inte
gor tydligt hur makten kan forstds och hur man uppfattar att den
uppritthdlls. Att anvinda ett maktbegrepp kan implicera att man ser
utdévning av makt 6ver huvud taget som en process som s a s endast
ir verksam ovanifrin och ned. Den som innehar en maktposition ir
automatiskt placerad 6verst 1 en hierarki och kan utéva fértryck mot
dem som befinner sig i en underordnad position. Nir det giller me-
diernas makt ir det emellertid l3ngt ifrdn sd enkelt att denna alltid
och enbart utgérs av en sddan hierarkisk dominansposition.

Att pdstd att mediernas makt har minga ansikten och att den inte
alltid pd ytan visar vad den utger sig for att vara, ir inte heller ett
kontroversiellt pdstiende. Mediernas makt visar prov pd lika minga
uppfinningsrika férklidnader som de uppfinningsrika forsdken att
hirleda dessa masker till ett och samma ansikte. I denna mening kan
man tala om att mediernas makt ir distribuerad till de olika aktorer
som agerar 1 den medialiserade offentlighetens rum.

Men det ir kanske viktigt att dven peka pd motsatsen, t.ex. hur
man kan utnyttja en underifrin position fér att identifiera makten
och, i nigon mening, samtidigt goéra ansprik pd att avsldja den.
Kritiken mot makten kan ocksa forstds som makt och denna kan
utnyttjas pd olika sitt. Icke-makten kan alltsd fungera som en posi-
tion frin vilken man agerar ocksd gentemot mediernas makt, bl.a.
genom att kunna kritiskt lisa medietexter samt att kunna se medie-
producenterna just som meningsskapare (snarare dn ”bara” rappor-
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torer) 1 dessa texter, samt inte minst viktigt, se dem som maktposi-
tioner 1 samhillet. Det ir detta perspektiv som konsumenterna av
medierna kan ta, icke-makten forvandlas till ett redskap for avslo-
jande och for publik mobilisering. Men denna inflytelserika icke-
makt kan dven tas ifrdn dem, av dem som agerar {6r medierna. Att
sjilv som medieforetridare inta publikens position och att géra det
pa ett dvertygande mimetiskt sitt, att sd att sidga gora sig till publi-
kens representant, kan vara ett effektfullt sitt att agera, ett sitt som
har fordelen av att se ut som icke-makt. Det forsiggir en kamp om
publiken.

Makten har alltsd att gora med makten 6ver representationen:
Vem och vad skall 8terges och goras nirvarande? Av vem? I detta
avseende legitimerar sig medierna med samma argument som politi-
ken. Begreppet representation kan betyda dtminstone tvd olika saker
som vi menar ir intimt sammankopplade "* Den dubbla betydelsen
av ordet representation syftar dels pd den kommunikativa gestalt-
ningen av nigonting, alltsd representation som 4tergivning i tal, text
eller bild. Dels syftar det pa ett system for stillforetridarskap som ir
typiskt for vissa politiska system, t.ex. den representativa demo-
kratin. Relevanta avledningar av begreppet representation ir repre-
sentant, representantskap och representativitet, syftande pa de roller
som man kan inta i relation till representationen samt pd de kriterier
fér bedomningen av giltighet och legitimitet i detta rolltagande.

Raymond Williams tar upp denna representationens dubbelhet i
sin kinda bok om millenniets politik. I Towards 2000 skriver han
om ordet representation:

Redan tidigt 1 historien férekommer tv relaterade men &tskiljbara be-
tydelser, for det forsta processen att géra nigonting nirvarande [“ma-
king present”], 4 andra sidan en symboliseringsprocess. De politiska
anvindningarna [av begreppet representation] dr ofta en bland ning av
dessa betydelser. (Williams 1983:111; vir dversittning.)

De flesta representativa system ir, menar Williams, ”férvirrade
blandningar av dessa tv4 olika grundprinciper” (ibid:112). "
Representation ir ett begrepp med mingder av betydelser som 1
en utskrift frin SAOB upptar 14 sidor.'® Ordet representation sivil
som dess olika avledningar representera, representant och repre-
sentativ, forekommer bide i medier och politik. Att representera
innebir, enligt SAOB, att fungera som ombud eller att utéva vird-
skap. Att vara representant ir en person som officiellt representerar
en viss person eller en viss grupp. Representativ ir den som utgdr
limpligt eller typiskt exempel, eller den som pd ett virdigt sitt kan
representera en viss grupp eller en viss person. Inom politiken
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anvinds representation for att beteckna ett sirskilt (demokratiskt)
system med valda foretridare. Begrepp som representation ses dir i
forsta hand som beteckningar pa de organisatoriska formerna for
folkstyre genom representantskap, dvs. former f6r substitution
genom en person for ett flertal andra. Betydelsen av representation
som (bildlig) framstillning, avbildning eller dtergivande ir dock den
betydelse som tar mest utrymme 1 SAOB, dvs. ordet forstiet i dess
mer kommunikativa bemirkelse, eller 1 den mer filosofiska
betydelsen kopplad till (mentala) f6restillningar, kognitiva sdvil
som dramaturgiska.'’ I medier och politik anspelar ordet pa en
mingd av dessa betydelser, pendlande mellan att 3syfta represen-
tation 1 parlamentarisk mening och att representera 1 symbolisk
form t.ex. 1 en bild, ett sprik eller en text.

Slaget om representationen sker i en offentlighet som férutsitter
att det man talar om ir allmint kint. Detta 8stadkommes genom
ndgon form av kommunikation som rymmer potentialen att distri-
bueras till den allminhet som avses. Offentligheten ir dock sillan s&
allmang1lt1g som den gor ansprik pd att vara och den totala tick-
ningen i begreppets syftning ir ofta mer idealiserad dn konkret.
Offentligheten syftar dven pé den eller de platser och arenor dir
medborgare kan kommunicera med varandra, vare sig detta ir rum-
men for beslutsfattande 1 kommunfullmiktige och riksdag, tid-
ningar och nyhetsbrev eller televisionens nyhets- och debattpro-
gram.'® Dessa offentliga platser kan vara konkreta, t.ex. gator, torg
och rum, eller virtuella, t.ex. sirskilda platser i mediernas utrymme
dir deltagandet kan ske bdde i en studio och i ett vardagsrum,
hemma hos folket.

Slaget om representationen sker infér och med en publik. Den
etymologiska bakgrunden till ordet publik ir ”offentlig”, dvs. all-
mint kind (jfr ovan). Att géra ndgonting offentligt kan formuleras
dven genom uttrycket att géra nigot publikt, att géra ngonting
tillgingligt f6r en stdrre grupp av minniskor, delar av eller hela
offentligheten. Publicering innebir att géra den typ av handling som
innebir ett bidrag till denna offentlighet och specialisten p8 detta ir
den som ir publicist. Publik har en mer konkret dimension, nimli-
gen syftande pd en samling 3skddare eller deltagare. I denna bemir-
kelse dr publiken ofta mer knuten till avgrinsade grupper av min-
niskor dn de som avses med offentligheten, t.ex. lisekretsen av en
viss tidning, tittarna till ett visst program, rostarna pd ett sirskilt
parti, eller dsiktsforetridarna for ndgon sirskild sakfriga.

Hur ser d& bataljmilningen ut? Slaget om representationen giller
mojligheten att gora sig synlig och giltig och konstituerar det
offentliga samtalets villkor. Man kan tala om att vissa samtal dger
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rum 1 dtskilda offentligheter och att de olika offentligheterna bidrar
till denna avskildhet dven genom att forma sin egen pedagogik och
sin sirpriglade kommunikativa gestaltning, inte sillan medvetet ut-
formad som kritiska kontraster till andra sddana samtal. I det sam-
tida samhillet kan man kanske urskilja tendenser till segregering av
sidana olika konkurrerande och alternativa kommunikations-
praktiker. Forsok att 6verskrida olika sidana grinser mellan de
offentliga rummen innebir 6msesidiga anpassningsprocesser, dir
just kriterier for representation och kampen om denna kommer att
bli sirskilt tydlig. Medborgarnas tillgdng till de olika rummen for
offentliga samtal ir ldngt ifrdn sjilvklar, dven om sjilvklarheten 1
detta ofta framstills som demokratins frimsta adelsmirke."” Att
over huvud taget riknas som en legitim deltagare 1 sddana demo-
kratiska och mediala aktiviteter ir inte sjilvklart. Mer inflytelserika
aktorer har liknande problem: journalisterna behéver hitta en vinkel
utan att gora representationen vinklad; politikerna miste anpassa sig
eller vilja att gd vid sidan av medierna. Varfér positionen att repre-
sentera ir en viktig samhillsfunktion sivil som en makt kan tyckas
sjilvklart. Representationen kan ju syfta pa politikers legitimitet och
politikens uttryck. Samtidigt giller samma sak journalistiken; jour-
nalistikens uttryck skapar journalistikens legitimitet. Denna legiti-
mitet erhdlls hos en publik som ofta beskrivs som de som har den
slutgiltiga makten som de politiskt utvar en ging vart fjirde ar —1
medierna sker och erbjuds mojliga val varje dag.

Det kan ocksg innebira att man inte kan skilja utévandet av en
politisk makt fr&n den bild och definition av politiken sjilv som
detta utdévande befister (eller férindrar). Men samma sak giller f6r
medierna, producenterna och medietexterna. Trots att deras uppdrag
inte ir att vara politiskt styrande (utan att vara maktens granskare)
kommer deras utévande av sin formuleringsmakt att vara intimt
forknippad med en allmingjord bild av det som beskrivs, t.ex
politiken och politikern, en bild som ocksa kan styra, mojliggora
eller forhindra olika sitt att vara som politiker. En utveckling kan
alltsd vara att medierna mer och mer tar 6ver rollen av "folkets
representant” samtidigt som politikernas representantskap ifriga-
sitts. Oavsett om varje enskild granskning ir riktig eller ej ger den
forenklade allmingjorda bilden av medierna och politiken 1 dag en
situation dir politiken kan se ut att vara pd defensiven, vidjande till
medborgarna att éverhuvud deltaga medan medierna ir moraliskt
avkrivande gentemot politikerna 1 medborgarnas namn. Det ir
fordenskull naturligtvis inte sd att politikerna forlorat sin make till
journalisterna men det ir intressant att notera att det ir politiker
som 1 allt stérre utstrickning i dag tar den defensiva” underifran-
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positionen, ibland kopplad till nirhetens kommunikationsformat
medan det ir journalistiken som tar den konfrontativa debattposi-
tionen — som 1 vira tvd inledande exempel.

Det finns tvd olika sitt att beritta just sin historia om att man ir
legitim som makthavare — och tv8 olika sitt att mobilisera folket.

Kommunikation och mediering i politisk
teori om demokrati

Ar det mojligt att forstd demokratin och dess olika begrepp (repre-
sentation, offentlighet, publik, etc.) utan att ta hinsyn till den kom-
munikativa dimensionen? I den féregiende prehmlnara invente-
ringen av elementen i en politisk dramaturgi har vi forsoke att lyfta
fram det faktum att flera centrala begrepp har bdde en kommuni-
kativ och en politisk dimension och dirmed gora gillande att den
medialiserade demokratin inte kan férstds utan sin kommunikativa
dimension. De konkreta exemplen himtade frin politisk kommuni-
kation och journalistik om politik syftade ocks3 till att gora detta
pipekande. Olika definitioner av demokrati férutsitter en forstdelse
av kommunikationen och presenterar ofta en normativ framstillning
av hur den bor fungera for att ocksd demokratin skall kunna
fungera.” Frigan kan stillas om inte demokrati huvudsakligen ir ett
kommunikativt begrepp som rymmer antaganden om hur olika
personer forhiller sig till varandra genom kommunikativa handling-

ar? Atminstone kan vi urskilja den kommunikativa nivin i demo-
kratin som den dir den stindiga férmedlingen och férhandlingen
inte bara om 3tgirder, etc. dger rum, utan ocksd den dir sjilva de
demokratiska problemen och definitionerna behandlas. Man har,
med ledning av detta synsitt, svirt att tinka sig en definition av
demokrati som inte samtidigt innebir nigon form av pdstiende 1
kommunikativ mening.”' Nigra ingdngar till en analys av ovan-
stiende teman skall goras 1 det féljande.

Enligt Aristoteles dr den politiska gemenskapen (polis) “ett kol-
lektiv av jaimlikar som strivar efter det potentiellt bista livet ».*
Den amerikanske filosofen och statsvetaren Hannah Arendt utgir
frin Aristoteles definition om vad som mer konkret kinnetecknar
ett polis 1 den grekiska traditionen, och férstdr detta 1 termer av
minsklig interaktion 1 form av tal och handling. Enligt Arendt ir det
mojligheterna for interaktion mellan medborgare 1 polis, dvs. den
kommunikativa organiseringen snarare dn enbart den sirskilda
tysiska platsen som utgor ett polis:
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Det egentliga polis ir inte stads-staten i dess fysiska mening, det ir
snarare den organisation av minniskor som uppkommer nir dessa talar
och handlar tillsammans, och dess sanna plats ir dir minniskor lever
tillsammans i detta syfte oavsett var de rdkar befinna sig. Vart du in gir
ir du en polis” dessa berdmda ord blev inte bara den grekiska koloni-
sationens sirprigel, de uttryckte ocksd dvertygelsen om att handling
och tal skapar en yta mellan deltagarna som kan finna sin riktiga loka-
lisering nistan nir och var som helst. (Arendt 1958, 198; vir dversitt-

ning)

I definitionen av polis ir det enligt Arendt interaktionen mellan
medborgare som skapar detta utrymme. Utrymmet ir inte en plats
eller en institution utan skapas genom tal och handlingar som
genom sitt utférande konstituerar det politiska livet. Detta ir nigot
som kan genomféras relativt sett oberoende av tid och rum. Dess
ritta lokalisering, siger Arendt, ir den minskliga interaktionen.
Man kan d3 friga sig vilka dessa "platser” f6r utférandet av den
minskliga interaktionen som ir mojliga att tinka sig. Det kan vara
konkreta fysiska platser som medger ansikte-mot-ansikte interak-
tion men det politiska livet kan ocksd utféras i andra interaktions-
former. Arendt ger just inte detta exempel, men kanske kan vi tinka
oss att medierna ir en sidan plats dir det politiska livet utspelar sig.
I reflektionerna kring demokratins kommunikativa villkor ingdr det
som en viktig férutsittning, att forstd hur det politiska livet kon-
stitueras genom de minskliga interaktionerna i deras olika former,
ocksd utanfér vedertagna arenor och institutioner.

Men det kanske dnd3 inte ir vilka relationer som helst som vi kan
tinka oss 1 demokratin, utan det som Aristoteles kallar ”a commu-
nity of equals”!. Karaktiren p8 interaktionen mellan medborgarna
kan inte se ut hursomhelst. Den miste vara utformad pi ett sidant
sitt att den, enligt statsvetaren Druscilla Cornell, medger "true
engagement among peers”.”> Det engagemang och de relationer som
upprittas skall vara de som dger rum mellan jimlika medborgare.
Medborgarskapet kan liknas vid en vinskapsrelation, ett tema som
bl.a. den franske filosofen Jacques Derrida utvecklat 1 nigra av sina
mer explicit politiska texter.”* Nir vi bygger vidare p teorin om
demokratin utifrin denna jimlika relation férutsitter vi ocksd
deltagande och kommunikation, bl.a. pd det sitt som anges av
Arendt ovan, 1 strukturer som ir participatoriska och dialogiska
(Cornell) och som inte innebir tving eller forcerad évertalning.

Det populira deliberativa synsittet inom demokratiteorin har
som mil en sidan icke-tvingande anvindning av den offentliga
debatten som kan bidra till att hantera de djupaste kollektiva dis-
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pyter i moraliska, politiska och sociala frigor.” Sittet att hantera
dessa olika problem bygger pd en tilltro till tal, samtal och dialog 1
det offentliga rummet, snarare in till tvings- och vildshandlingar.
Samtidigt fir dessa talsituationer inte vara pr'aiglade av en sidan
ofrivillighet att man kan ha skil att tala om tving eller (symbohskt)
vald. Hela det 6vertalande momentet finns endast 1 argumentatio-
nen och den rationellt genomférda diskursen, inte i andra former av
overtalning som ligger utanfor spriket eller som utnyttjar andra
dimensioner av det, t.ex. det emotionella. Ett sidant deliberativt
synsitt med dess tilltro till minniskors férméga att resonera pd ett
respektfullt sitt har flera forutsittningar, bl.a. 1 en minniskosyn
som ligger nira det kantianska idealet, dvs. att aldrig behandla min-
niskor enbart som medel, utan som mal. Férutsittningarna ligger
ocksd i en teori om hur virdighet och respekt etableras. I delibe-
rativa teorier terfinns kriterierna f6r demokratin 1 férstielsen av
och férsvaret f6r sdana kommunikativa procedurer som gor det
mojligt att genomfora sidana offentliga samtal som inte ir tvingan-
de. Dess foretridare menar att sidana offentliga samtal utgdr den
enda mo]hga situationen dir minniskor kan uttrycka sivil sina olik
heter som sina gemensamma overtygelser samt en garanti for att
undvika att de senare eroderas pd ett irreversibelt sitt.

Det deliberativa synsittet ssmmankopplas inte sillan med en
normativ moral i form av regler som skall gilla. Detta s.k. eontolo-
giska (deontologi ir regel- eller pliktetik) moraliska synsitt har sitt
upphov huvudsakligen hos Kant, 1 vars efterfoljd flera av foretri-
darna for deliberativ demokrati dterfinns. Att vara deliberativ enligt
ett sddant normativt moraliskt synsitt innebir alltsd att formulera
regler som dikterar ritt handling och som ir bindande 1 och genom
sig sjilva. Benimningen procedur anvinds ibland for att beteckna
detta sitt att vara normativ och teoretikerna kallas dirfér dven
ibland proceduralister, det giller t.ex. John Rawls, Jiirgen Habermas
och Thomas Scanlon. Procedurer ir ett antal riktlinjer som, om de
efterfoljs, leder till konsensus i moraliska och politiska frigor.
Orsaken till att man fister en sddan vikt vid dessa procedurer,
kommunikativa, sociala och psykologiska till sin karaktir, och dess
riktiga efterfoljande r att man programmatiskt anser att sddana inte
kan himtas nigon annanstans ifrdn, det finns ingen individ eller
grupp, ingen Gud eller annan hdgre makt som kan bestimma 6ver
de villkor for att skapa konsensus som rdder i en viss grupp. Kriteri-
erna f6r hur den gruppen skall kunna forma beslut och avgéranden i
moraliska och politiska frigor kan endast normeras utifrin den pro-
cedur genom vilka dessa beslut fattas, dvs. genom sittet pd vilket
kommunikationen genomfors. Enligt detta synsitt blir demokratin
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demokratisk just genom att medborgarna foljer vissa regler for
kommunikation som de tillsammans har enats om ir just demo-
kratiska.

For att konfliktlésning skall bli méjlig enligt sddana procedurer,
ir det av vikt att de deltagande personerna har en formaga att repre-
sentera sina egna intressen, men ocksd att delvis avst8 frin dem 1
syfte att vara opartiska. Dessa kommunikativa procedurer fungerar
inte om man enbart hivdar sina egna intressen, utan vilja att forstd
vad de andra har f6r skil och mél. Ett gemensamt krav pd alla delta-
gare ir dirfor att kunna dstadkomma en sddan distansering till de
egna 3sikterna, att tillfilligt avstd frin empiriska intressen och moti-
vationer. Detta krav ir just gemensamt och far inte innebira att
ndgon utsitts fér vald genom att tvingas vara den som tar till distan-
seringen. Flera skeden 1 det proceduralistiska/deliberativa synsittet
ir kritiska, 1 likhet med detta, och teorierna pa detta omrade ir
knappast omedvetna om sidana inneboende risker. Gemensamt for
dem ir dock att en 6kad kunskap om kommunikation och framfér
allt en 6kad precisering ifriga om de kommunikativa procedurerna
enligt rationella kriterier kan bidra till att bittre hantera sidana kon-
flikter.

Demokrati kan betyda det system av kommunikationsprocesser i
diskussion och beslutsfattande som 6verbryggar skillnader — i genus,
sexualitet, nationalitet, klass, etnicitet och generation — och
administrerar mangfalden mellan minniskor och grupper, och som
dirmed forutsitter lika villkor f6r deltagande mellan likvirdiga och
jaimbordiga men samtidigt unika och olika medborgare.”® Demokrati
1 denna mening ir ett sitt att f6rstd och erkinna detta komplexa sys-
tem av skillnader ("multiple intersecting differences”) som kinne-
tecknar varje minniska. Men demokrati innebir samtidigt tron pd
att finna och implementera ett system for ekvivalering av unika
skillnader 1 termer av jimlikhet eller jimbérdighet. Nancy Fraser
argumenterar for att den socialpolitiska dimensionen av rittvisa och
jamlikhet mste kombineras med en kulturpolitisk dimension av
identitet och skillnad. Kulturella skillnader kan bara demokratiskt
hanteras, menar hon, om de baseras pa social jimlikhet. Hon
efterstrivar en position mellan de bigge motpolerna dekonstruktiv
anti-essentialism och pluralistisk multikulturalism fér att kunna
forstd att kulturella skillnader bara kan utvecklas och demokratiskt
medieras ("democratically mediated”) p& en bas av social jimlikhet.

Frin delvis andra utgdngspunkter har Raymond Williams disku-
terat demokrati och kommunikation. Han menar f6r det forsta att
frigan om kultur och kulturell tillhorighet dr central {6r den form av
forstdelse som méste gora demokratin mojlig. Att pd detta breda sitt
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tala om kommunikation har givetvis att géra med de procedurer
som tidigare dsyftats men inkluderar samtidigt en mycket bred
repertoar av kulturellt engagemang. Williams noterar det fatala i att
det skett en 1ast uppdelning mellan hog- och ldgkultur.

Ingenting har bidragit mer till att {6r dess naturliga anhingare férsura
den demokratiska idén och driva dem 1 arg sjilvexil in de enkla dver-
gripande kulturella frgorna: den uppenbara uppdelningen av vir kultur i
en distanserad och sjilvupptagen sofistikering & den ena sidan och & den
andra, en drogad massa. (Williams 1989:17 [1958]; vir 6versittning.)

Den enligt honom fatala uppdelningen kan ha konsekvenser for vir
syn pa vilken kommunikation och vilka medier som ir legitima.
Williams noterar ocksd mer specifikt vilken plats kommunikationen
har i vdr f6rstdelse och betonar sirskilt att det finns en missvisande
syn som vi miste akta oss for.

Vi har vuxit upp med vissa idéer om kommunikation som jag tror 1 det
stora hela dr missledande. Vi ser kommunikation som en aktivitet som
utspelar sig efter det att de viktiga sakerna redan hint. Kommunikation
ir s3 att siga roran efterdt, det som hinder efter det som var vik tigt.
Den kommer 1 andra hand, pd samma sitt som man tror att konst dr
sekundir, en marginell aktivitet, eftersom det verkliga livet kommer
forst och sedan gestaltningen. Férst kommer verkligheten och sedan
kommunikation om verkligheten. Men detta ir s& i grunden missvisande
att om vi inte f6rstir detta forstdr vi ingenting. Vad vi férst méste se dr
att det i vira uppfattningar och i sittet som vart samhille dr utformat
finns vissa kommunikationsménster som vi bara delvis ir medvetna om.
Dessa kommunikationsménster ir inte féregivna, de ir skapade av oss,
de férindras och dr 6ppna for kritik. Dessutom méste de liras om av
varje ny generation. (Williams 1989:21 [1961]; vir dversittning.)

Williams hade en idé om att medborgarna skall dga produktions-
medlen, inte minst giller detta medierna som produktionsmedlen i
den demokratiska kulturen. Han ville medvetet komma bort frin de
faktorer som nu bestimmer hur kommunikationen {érs, nimligen
de som baseras i auktoriteter och kontrollmonopol, i paternalism
och kommersiella intressen. Mot detta ville han stilla utvecklandet
av en demokratisk struktur for inflytande i medierna. Kontrollen
skulle spridas, det skulle utvecklas verkligt dppna (*truly open”)
kanaler for deltagande, system skall dgas av deltagarna och en allmin
decentralisering och maktférdelning skall rida. Basen for det
demokratiska systemet dr, menar han att vanliga minniskor skall
kunna ha kontroll i sina egna hinder och att de inte skall vara mél-
tavlor eller objekt {6r ndgra andra, t.ex. for annonsérer eller pater-
nalistiska fostrare.”’
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S&hir l&ngt har vi diskuterat nigra olika normativa visioner av
demokratin, sirskilt med hinsyn tagen till kommunikationen. Vi
bor erinra oss villkoren for att presentera sddana visioner och teori-
er, nimligen att sddana framstillningar av normativa begrepp alltid
ir uttryck for en form av auktoritetsutévning. Att forskriva (nor-
mera) ndgonting ir, som Judith Butler siger 1 samband med visioner
av genus och solidaritet, att konstruera och postulera ett *vi”.* Att
vara normativ innebir siledes att ta sig beskrivnings- och defini-
tionsmakten samt formuleringsprivilegiet.

Med utgdngspunkt frin ovanstdende exempel kan flera frigor och
farhdgor identifieras. Vi har 1 detta kapitel pd nigra olika sitt
diskuterat hur man kan forstd relationerna mellan medier/kommu-
nikation och politik. Framtida studier behéver ta fasta pd dessa moj-
liga relationer som en utgdngspunkt for att férstd den historiska
utvecklingen inom respektive omride. Frigan giller t.ex. om demo-
kratins villkor har att géra med dessa férindringar 1 kommunika-
tionen, dvs. forindras vart sitt att vara politiska genom férindringar
1 férutsittningarna for det offentliga samtalet. Frigan giller ocksd
om demokratin kan stirkas genom olika former av regleringar eller
tgirder pa detta omride, t.ex. genom att ta det deliberativa synsit-
tet som en mdjlig och framkomlig utgdngspunkt eller om det deli-
berativa synsittet paradoxalt nog just genom sin idealism kanske har
en for distanserad syn pd de vardagliga moten mellan minniskor
som vanligtvis inte ses som ingdende i det offentliga samtalet?

Det offentliga samtalet, skriver Bjérn Elmbrant kritiske, ir ett
sprakspel f6r de redan invigda. I sin bok Dom dér uppe — dom dir
nere. Om demokratin i Sverige vidrar han minga farhigor avseende
mediernas roll for politiken och i synnerhet f6r demokratin. P3 det
hela taget ser han hir konturerna av ett f6r demokratins framtid
mycket negativt inflytande och farhigor vad avser den etablerade
politiska kommunikationens destruktiva inflytande p& demokratin.

Runtom 1 Sverige finns vettiga minniskor med kunskaper, idéer, syn-
punkter och erfarenheter. Det finns ocks8 idealister, minniskor som
utstrilar civilitet och ansvarstagande, motstindare till dogmatism,
brinnande demokrater. Men alla lever de under en daglig, tung spirreld
av cynismer {rin det som ibland kallas det offentliga samtalet.
(Elmbrant, 1997:51)

Den politiska kommunikationen 1 demokratin utgors av en komplex
koordinering av olika former av samtalstyper och genrer, alltsd den
politiska kommunikationen ir ett konglomerat av olika typer av
pastienden och antaganden som vivs samman p3 olika sitt 1 olika
sammanhang.” Detta komplexa filt ir nigot som bor studeras
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ytterligare. Vi bor kanske dven friga oss: vilka ir de kommunikativa
egenskaper som anses kinneteckna det ideala folkstyret — kan dessa
egenskaper presenteras for att utgora en grund till framstéllningar av
demokratin? Kan (en del av) dessa kommunikativa férutsittningar
utgdra grunden i alternativa modeller f6r den normativa politiken?
Ar det s3 att virt sitt att tala om demokrati alltid fr en utopisk
karaktir och vad har det f6r konsekvenser for vart sitt att agera i
den medialiserade demokratin?

Medierna, kommunikationen och
folkstyrets framtid

Som vi pdpekade inledningsvis befinner sig det offentliga samtalets
aktorer under olika historiska epoker stindigt 1 en relation till var-
andra. Denna relation skulle man kunna kalla mer eller mindre “kol-
legial”. Politiker, pd Vasatiden sdvil som 1 dag, har alltid en relation
till publiken och till dem som professionellt och publikt befolkar
den publika arenan. Kollegialiteten innebir att man dr verksam och
mots inom en gemensam arena som befinner sig mellan respektive
aktorers verksamhetsfilt. Mellan dessa aktorer utvecklar sig néd-
vindiga relationer som, 1 likhet med alla andra minskliga relationer,
bygger pd en balans mellan beroende och oberoende, mellan f6r-
troende och tvivel. Kollegialiteten bestr 1 de msesidiga beroenden
och fértroenden som utgor relationen och som ir en férutsittning
for arbete bade 1 politik och medier, men kollegialiteten definieras
ocksd genom att aktdrerna alltid férhiller sig till en tredje part,
publiken, lyssnarna, viljarna.

Ett deliberativt synsitt innefattar ocksd en syn pd kommunika-
tion som liknar det man skulle kunna kalla den svenska modellens;
didr kommunikation ir en friga om pedagogik och dir minniskor
ska "lyftas” till forstdelse f6r de politiska procedurerna. Kanhinda
politikens "irritation” gentemot medierna i dag beror pd att dessa
verkar formulera ett starkare pedagogiskt uppdrag &t sig sjilva (i
sdvil populira underhillningsprogram, dir ibland politiker girna
medverkar, som debatter och granskande journalistik), in tidigare.
Politiker kanske var vana vid att tillsammans med media for folket
kunna beritta historien om hur politiken gir till — och att se detta
som ett slags nistan gemensamt “uppdrag”. Medierna i dag ir
mycket mer sjilvstindiga och formaten fér hur historierna ska
berittas vixer fram inom journalistikens eget filt och ibland med
journlistikens egna angeligenheter som huvudfokus. De gentemot
makten oberoende medierna ir oundgingliga f6r demokratin — det
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vi har nirmat oss 1 detta kapitel r att analysera ocksd dessa medier
som en del av makten. Det finns s8 att siga ingen position som ir
neutral om man deltar i det offentliga samtalet, oavsett om man ir
politiker, journalist eller forskare — diremot kan man beritta histo-
rien om sig sjilv som objektiv, genom att sjilv ta rollen som den
legitime representanten for det som ir sant i den egna historien.

At stilla frigor inom ramen {6r en offentlig utredning innebir
ocks3 att delta i det offentliga samtalet. En utredning bidrar till att
definiera problem och att f6resld l6sningar pd dessa. P4 samma sitt
som journalister och politiker upprittar kollegiala relationer i detta
offentliga samtal, ingdr medarbetarna i en utredning 1 ett sddant
samtal som med storre eller mindre skicklighet kan medverka till att
utdva den makt som detta innebir. Utredningen om folkstyret i
Sverige infor 2000-talet utgdr, enligt kommittédirektiven
(1997:101), frin en samtidsbild och identifierar dir ett antal faktorer
som anses vara viktiga for forindringen av det samtida svenska
samhillet. I férsta hand giller detta sidana demografiska, ekono-
miska, politiska och sociala férindringar som har betydelse fér
statsskicket, de politiska institutionerna och landets férhallande till
omvirlden. Till de viktiga processerna i samtiden som kan pdverka
det politiska livet hér exempelvis forindringar 1 den offentliga sek-
torn och utvecklingen inom folkrérelserna och de politiska partier-
na. Till de stora forindringarna i samtidsbilden hér dven den sociala,
politiska och kulturella globaliseringen och den betydelse f6r den
kulturella identiteten som det innebir att Sverige nu agerar som en
aktiv del av Europas politiska administration.

Nigra av dessa forutsittningar, problem och mojligheter som
folkstyret méter infér 2000-talet framstills som “nya” och giller,
enligt kommittédirektiven, utvecklingen av kommunikations- och
informationsmonster i samhillet, spridandet och anvindningen av
nya informationstekniker. Dit hor ocksd utvecklingen av “det nya
medielandskapet” med férutsittningar att interaktivt kombinera
olika auditiva och visuella teletekniker. Forindringen 1 medieland-
skapet bestdr dven 1 nya koncentrationer och konglomerat av dgande
och ett vixande kanalutbud som sammantaget kan ha konsekvenser
for hur en fri och allsidig opinionsbildning sker 1 samhillet. Till det
nya medielandskapet hor dven den 6kade betydelsen f6r opinions-
bildningen som spelas av olika professioner, t.ex. av journalisterna,
den s.k. ”journalismen”. Opinionsbildningen styrs dven i 6kad grad
av olika intressegrupper som medvetet anvinder sig av lobbyister,
kommunikationskonsulter, eller utvecklar strategiska kontakter
med medierna for att pd sd vis bli synliga och 6ka férutsittningarna
for att bilda opinion.
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Efter en sddan kort problemredovisning som den ovanstdende
bér man friga sig var problemen med det politiska arbetet finns och
hos vem. Ar det ett problem for arbetande politiker och/eller for
politiskt deltagande medborgare? Ar det svenska folkstyret i reell
mening verkligen hotat? Hur ser problemen 1 Sverige ut i ett jim{6-
rande perspektiv? Ar det politiska arbetet hotat av illegitima feno-
men/krafter (populirkultur-media-politik)?

Vad vi hiir kan se ir historien om den hotade demokratin.

Varfor dr det viktigt att inte dverdriva problemen? Dels behover
man naturligtvis inte dverdriva en situation sisom direkt hotande
och farlig f6r att kunna motivera en utredning av frigorna (hade det
varit frigan om ndgonting sddant hade knappast utredandet hjilpt)
men framfor allt dr det viktigt att just utreda frigor, dilemman och
situationer snarare in att reifiera och objektgora "Problemet”. Detta
ir viktigt av flera skil; dels kan man férsoka fordjupa frigorna och
studiet av den medierade demokratin utan att behéva ha som forsta
premiss att det finns ett fundamentalt problem som omedelbart
méste l6sas for att inte en katastrof ska intriffa, dels dr det viktigt
att inse att nigot som definieras som ett allvarligt problem kan ge
legitimitet &t olika typer av dtgirder. Ett “problem” som siger att
demokratin ir allvarligt hotad skulle kunna motivera en mingd olika
politiska dtgirder. Detta idr viktigt ocksd utifrdn insikten om att den
som sd att siga dger ett problem ocks3 tar sig ritten att foresld vilka
stgirder som ska sittas in for att ritta till problemet™. Hur man
rittar till problemet ir emellertid ingen oproblematisk &tgird som
alla automatiskt dr 6verens om. Huvudanledningen {6r oss att re-
flektera runt ovanstiende saker ir dock att denna bok just handlar
om hur man offentligt kan motivera, féra fram, formulera och skapa
bilder, texter, argument, pistdenden — och hur man kan uppritthilla
bilden av och idén om att diskussionerna om 3tgirderna férs pd en
arena som ir tillginglig f6r oss alla. Att demokrati fortsitter att vara
nigonting mer dn de fas styrelse 6ver de mdnga; alltsd att det demo-
kratiska styrelseskicket ir vil fungerande inte bara till sin yttersta
procedur — folkets rostande vart fjirde &r, utan att styret ir synligt
och soker en politisk, offentlig och folklig legitimitet stindigt och
kontinuerligt ocksd mellan valen.

Kanske foreligger det 1 dag inget reellt hot mot den svenska de-
mokratin? Kanske dr problemen typiska for en vilfirdsstat i forind-
ring? Problemen som nu formuleras, t.ex. genom samtidsbilden 1
kommittédirektiven (jfr ovan), innebir kanske snarare att det poli-
tiska arbetet hiller pd att "forverkligas” pd ett for etablissemanget
icke igenkinnbart (6nskat) sitt — det populirkulturella inslaget 1
politiken uppfattas ofta som ett hot mot seriositeten och de demo-
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kratiska ambitionerna hos folkstyrets eliter. Vilken roll spelar medi-
erna i detta o6nskade “forverkligande” av det politiska arbetet? Ar
”problemet” med medierna av féretagsekonomisk natur, t.ex. kon-
centrationen och spridningen av deras dgandestruktur och/eller ir
det ett problem med medieringen och dirmed ett mer kommunika-
tivt problem? Ar det kanske s3 att medierna genom sitt behirskande
av den mediala och politiska dramaturgin har blivit bittre” pd att
utféra politik, sd att siga i direktsindning infér folket dn vad politi-
kerna synes vara? Men om politikens torg flyttat in till studion
innebir inte detta automatiskt att detta ir en mer demokratisk arena
med fler mojligheter till folkligt deltagande. De mediala positioner-
na dr inte nirmare folk/tittare/viljare in andra maktpositioner.

Har vi i dag svirt att identifiera det folkliga deltagandets sociala
former — former som vi inte kinner igen som de traditionella? Er-
bjuder medierna nya former f6r folkligt och politiskt deltagande — ir
medierna en mojlighet eller ett problem? For att kunna uttala oss
om relationen mellan dessa olika nivder av medier och mediering blir
det sirskilt viktigt att — som vi har gjort i denna volym — identifiera
hur vi kan f6rstd vad medier kan vara och hur vi kan {6rstd den
kommunikativa medierande aspekten.

Noter

" For en historisk-sociologisk analys av de svenska mediernas (i synnerhet tid-
ningarna) utveckling i relation till makt, marknad och myndighet, se Ekecrantz
Olsson (1994).

? Andra kommunikativa perspektiv pd medier och makt kan fokusera pd ndgon av
de ménga institutionella faktorer som ocks3 bidrar till dess utformning, t.ex. villkor
som har att gora med ekonomi, organisation, teknik, politik, kultur och
professioner.

’ For analyser av offentlighetens diskurs i analogi med samtal, se flera av bidragen i
Forstorp & Linell, red. (1998).

*Flera av bidragen i denna bok om den medialiserade demokratin gér just sidana
férdjupningar av dessa problematiker.

> Jfr. diskussionerna om organiseringen av samtycke i medierna hos bl.a. Hjarvard
(1999) och Chomsky & Herman (1994).

“White (1995).
7 Se dven Hjarvard (1999) som med ledning av Goffmann och Meyrowitz fér en

diskussion av hur dramaturgiska begrepp anvinds inom sociologi och
medieforskning.

*Meyrowitz (1985).
’ Hjarvard (1999).
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' Begreppet “beskrivningsmakten” himtas frin Ekecrantz & Olsson (1994) som
pa ett stille definierar detta som ”...hur nyhetsjournalistiken beskriver samhillet
och dirmed ocks3 utévar en makt” (aa;13-14) och vidare (15) Varje héindelse
forutsitter en beskrivning dir ndgot tillmétes signifikans. Detta gors pa olika sitt
inom olika diskurser. Sdlunda ir t.ex. en historisk hindelse en sak inom historie-
vetenskapen och nigot annat inom journalistiken. Hirigenom problematiseras
sjilva hindelsebegreppet. Hindelsen kan inte separeras frdn beskrivningen av den
[emfas i original]. For det inom medieforskningen okontroversiella synsittet pd
hur medier fortlépande skapar snarare dn speglar en verklighet, se t.ex. Schudson
(1995) och Grossberg, Wartella & Whitney (1998).

"Att forstd hur ndgonting blir en journalistisk hindelse ir, enligt Ekecrantz
Olsson (1994;15) en viktig del 1 att férstd “beskrivningsmakten”.

12 Potter (1996).

? Utvecklingen av mediernas sjilvstindighet ir en central punkt i Hjarvards
reflektioner om den danska situationen: Medierna udgér i dag selvstendige sociale
institutioner, hvis karakteristika filtrerer og former den offentlige kommunikation
pa bestemte mider” (aa).

* Holmberg (1999) listar fler mojliga betydelser av det politiska begreppet
representation: social representation, rollrepresentation, &siktsrepresentation,
anticipatorisk representation samt det han slutligen kallar dynamisk represen-
tation.

'* Han ir vidare kritisk mot det sitt pa vilket representativiteten har utvecklats i
den brittiska politiken: *The idea now has considerable force. Its broad terms, a
class of 'representatives' has been formed, initially in close relation to bodies of
forced opinion, who at a certain point enter personal careers of being
representative, in what is really the old symbolic sense. They are persons of
political experience and judgement. If they do not already (through some accident
of career or election) have anyone or anywhere to 'represent', there is public
discussion and private action about 'finding them a seat'. Thus it oftens happens
that there are important political representatives who do not yet represent
anybody, in the carefully retained formal sense. Reified in this way, so that being a
representative amounts to a career, a position or a job, the actual process of
representing formed opinions can be set aside or made subordinate, to the extent
that 'failure' to select or reselect such a person can be desribed as 'sacking' och
firing' him, turning him out of his 'job". But this is ludicruous, while the legitimacy
of the assembly is still formally derived from open election within the 'diversity of
formed opinions™”. (ibid:113).

"Utskriften ir gjord frn uppslagsordet REPRESENTATION p& web-adressen till
SAOB http://g3.spraaakdata.gu.se/tmp/REPREAAA]2wU _.html (1999-03-12).

7 ”Representation” i denna mening ir ett nyckelbegrepp fér forskare inom medie-
och kulturstudier, se t.ex. Hall (1997:16).

'8 Jfr kapitlen av Ekstrém och Svensson i denna volym.

1 Kanske sker detta i synnerhet i sidana varianter av demokrati som kallas
”deliberativa” och som avser att finna formler f6r kommunikativ f6rsoning och
samtycke. Jfr avslutningen av detta kapitel samt kapitlet av Berglez 1 denna volym.
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* Jfr Holmberg (1999).

' T konventionella statsvetenskapliga 6versikter av demokrati och representation,
t.ex. hos Holmberg, s& saknas dock denna viktiga kommunikativa dimension.

ZPolitics 1328b35 [vir dversittning].

» Cornell (1997:212).

*Derrida (1988).

»Chambers (1996).

% Fraser (1997:98).

7 Williams (1989:29-30).

 Butler (1990:14-15).

? Jfr Hajer (1995:46); Forstorp & Linell, (1998).
*® Gustield (1989).
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