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Umea 2014 kan ge svenska naringar
ny global konkurrenskraft

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om att regeringen bor anvénda kulturhuvudstadséret 2014 for att belysa
omradena svenska dator- och tv-spel, design, film, moderna medier, mode
och besoksnéring.

Motivering

Det finns en stark drivkraft inom de kreativa och kulturella niringarna att
sOka andra vérden dn de ekonomiska. Detta paverkar hur man uppfattar lan-
det, regionen eller staden som attraktiv, och var man viljer att bositta sig. De
kulturella och kreativa néringarna préglas av en stor rorlighet, det &r ett fri-
lanssamhille, dir den kreativa kompetensen &r ravaran. Det ér ett intellektu-
ellt kapital som létt kan flyttas med personen. Nya kontor vdxer fram pa
kaféer eller i kontorskollektiv. Rorligheten stdller krav pé bra infrastruktur,
inte bara ur traditionell mening utan ocksa ur helt nya perspektiv.

For att lyckas med denna omstéllning dr det avgorande att se hur de struk-
turella system som vi har byggt upp kring industrisamhaillets forutséittningar
kan anpassas efter de nya forutsittningar som géller inom den kulturella och
kreativa néringen. Det dr ocksa av stor vikt att hitta sétt for de traditionella
néringarna och de kreativa niringarna att motas. Hur kan dessa olika sektorer
dra nytta av varandra?

De kulturella och kreativa niringarna ligger i granslandet mellan de kultu-
rella och de foretagsekonomiska sektorerna. Det skapar ofta debatt och pro-
blematik kring fragestdllningar som l6nsamhet, massproduktion, tillvixt med
mera. De kulturella vdardena stills mot de ekonomiska vérdena.

Var utmaning &r att ta vara pa den potential som kulturen och kreativiteten
har och hitta sitt att f6lja upp de virden som inte kan maétas i traditionella
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ekonomiska termer. Vi behover se den kreativa formagan som en kompetens i
sig. En okad forstaelse for hur den kreativa kompetensen kan anvéndas, for att
hoja vérdet eller 6ka 16nsamheten inom andra sektorer, behdver skapas.

I den kreativa ekonomin séljer man kreativitet och inte effektivitet. Hér
finns en stor potential som kan bidra till att skapa storre viarden for landet och
regionen.

Ett land, en stad eller ett foretag som inte fornyar sig riskerar att halka efter
sina konkurrenter. Kultur och kreativa samarbeten kan vara ett sitt att ut-
veckla verksamheten for att 6ka konkurrenskraften.

Néringarnas stora vdrde som sysselsittningsbidrag ligger i dess formaga att
vara en dynamo, eller generator, inom andra branschers utvecklingsarbete.
Det forutsittningslosa och vida synsittet som ndringen representerar ér av stor
betydelse i alla Sveriges branscher och har en stor utvecklingspotential.

For att mojliggora detta krdvs att den kompetens som néringen innefattar
pa ett battre sitt synliggdrs for aktérer inom andra branscher samtidigt som
dessa ges insikter om de viarden som nédringen kan tillfora. I méanga fall upp-
levs generella problem som branschspecifika, varfor en storre 6ppenhet krévs.
Nagra generella metoder for stimulans finns inte, varfor graden av lyhordhet i
systemet behover oka.

Samtidigt méste kreatoren 6ka medvetenheten om sitt marknadsvirde.
Ekonomiska erséttningar och beloningssystem bygger ofta pa eget gediget
arbete, varfor respekten for idéarbete och kreativitet méste okas.

Kulturhuvudstadséret gér Umed 2014 till ett skyltfonster for svenska krea-
tiva ndringar.

Sett ur ett internationellt perspektiv kommer Sveriges konkurrenskraft pa
den globala marknaden inte enbart vara produktion. Massproduktion kommer
alltid att vara beroende av ldga lonekostnader, vilket erbjuds pé ett flertal
arbetsmarknader vérlden dver.

Sveriges framtid ligger i att erdvra och behélla en topposition inom omra-
dena innovation och utveckling. I det perspektivet spelar de “’kulturella och
kreativa ndringarna” en avgorande roll. Inom EU har man enats om att kultu-
rell medvetenhet” och “kulturella uttrycksformer” &r en av atta nyckelkompe-
tenser alla medborgare bor ha. Konsten och kulturen berdr alla pé nagot sitt.
Den vicker kénslor, den vicker tankar, den engagerar och den skapar debatt.
Den é&r viktig i ett demokratiskt sambhélle.

Det &r viktigt att gora kulturhuvudstadsdret Umed 2014 till ett skyltfonster
for svenska kreativa néringar och innovationer for att skapa katalysatorer som
mobiliserar krafter och ger bittre forutsittningar for att forverkliga vara nya
innovativa arbetsformer och uttrycksformer.

Statliga satsningar pé kulturella och kreativa niringar under 2014 kan inte
underskattas. Satsningar som gar ut pa att stirka ménniskorna, stirka kul-
turen, stirka norra regionen och stérka det europeiska samarbetet dr mojligt.

Det nordliga rummet kan och bor starkas och placeras pd Europakartan.
Kulturhuvudstadséret 2014 gor att Sverige och Europa far upp 6gonen for
Umeés och regionens styrkor. Kulturhuvudstadsaret kan vicka nyfikenhet och
locka foretag, kulturutdvare, studenter och andra att flytta till regionen. Umeé
och regionen kan ta till vara globaliseringens mojligheter. For att gora det
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mojligt bor regeringen ge Tillvixtverket i uppdrag att se 6ver hur 2014 kan
bli ett ar dd svensk konkurrenskraft stirks, sérskilt inom omréadet svenska
dator- och tv-spel, design, film, moderna medier, mode och besdksnéringar.

Stockholm den 4 oktober 2012
Isak From (S)
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