Motion till riksdagen
1985/86:1.226

Kersti Johansson och Martin Olsson (c)
Annonsférbud for tobaksvaror

Vad avser saval alkohol som tobaksvaror skall enligt gallande bestammelser
reklamatgarder och andra marknadsforingsatgarder inte vara patrangande
eller uppsokande, och de far inte uppmana till bruk av varorna. For
spritdrycker, vin och starkol ar tidningsannonsering forbjuden, utom i fraga
om skrifter som tillhandahalls enbart pa forsaljnings- och utskankningsstal-
len. Daremot finns inte nagot motsvarande annonsforbud for tobaksvaror.

For att begriansa tobaksbruket maste samhiillet tillgripa olika atgarder. Vi
har en skatt pa tobaksvaror. sa att priset skall verka dampande pa
konsumtionen. Vi stddjer upplysning och information, som syftar till att
skapa 0kad kannedom om tobakens skadeverkningar.

Men informationen och upplysningen motverkas av den reklam for
tobaken som gors. Pa tobaksreklam nedlaggs arligen i vart land ca 30 milj.
kr., och syftet med reklamen ar sjalvfallet att halla uppe tobakskonsumtio-
nen. Reklamen syftar till dels att de som roker skall fortsatta att roka, dels att
fa nya rokare, framst bland den unga generationen. Att det senare lyckas
visas av att mer an 20 000 nya rokare arligen tillkommer.

Insikten om att tobaksannonseringen har betydande effekter pa tobaks-
konsumtionen har okat under senare ar. Inbegripet Norge, Finland och
Island har 21 nationer helt och hallet forbjudit annonsering medan ytterligare
25 lander infort mer eller mindre langt gdende begransningar i ratten att
annonsera. Internationellaorganisationer som WHO (Varldshalsoorganisa-
tionen). Internationella cancerunionen och Konsumentorganisationernas
internationella forbund har ansett att alla former av marknadsforing av tobak
bor forbjudas. Det brittiska lakarsallskapet har gett ut en faktasammanstall-
ning om cigarettreklamen och dess inverkan pa tobaksrokningen och inledde
1984 en kampanj for att fa stopp pa tobaksreklamen i Storbritannien.

Svenska folkets uppfattning om tobaksreklamen ar klart negativ. Viden av
Stiftelsen for opinionsanalyser ar 1983 gjord undersokning om tobaksrekla-
men visade det sig att pa frdgan “Instammer Ni eller instammer Ni inte i att
man bor forbjuda tobaksreklam sa, som man forbjudit spritreklamen?”
svarade en klar majoritet av sympatisorer hos samtliga riksdagspartier
“instammer”. Vid en indelning av de svarande i grupper med olika
tobaksvaror framkom att dven en majoritet avdem. som uppgav sig anvianda
tobak mer dn genomsnittet. svarade “instammer"".

Socialstyrelsen, som har hogsta ansvaret for halsovardsfragor i vart land,
har klart tagit stallning for annonsforbud. Det har gjorts mot bakgrund av att
tobaksbruket medfor en rad allvarliga medicinska skadeverkningar.



Beaktar man sedan att tobakskonsumtionen innebir betydande hilsoris-
ker, inte bara for dem som sjdlva roker utan ocksa for andra personer, de s. k.
passiva rokarna, talar ytterligare skl for att ett annonsforbud 1 fraga om
tobaksvaror infors. Enligt var mening bor forslag till dndring av lagen om
marknadsforing av tobak snarast framldggas.

En fortsatt tobaksannonsering urholkar, enligt var uppfattning, trovardig-
heten i de informationsinsatser som gors mot rokningen. Ett annonsférbud
for tobaksvaror dr diarfor angeliaget. sa att reklam i form av annonser inte
lingre far motverka samhillets strivanden att minska tobaksbruket.

Eftersom annonser dels kan locka nya ungdomsgrupper att bli rokare, dels
kan stimulera rokare att fortsitta tobaksbruket dr det angeliget att denna
form av reklam stoppas.

Hemstallan

Med hinvisning till det anférda hemstills
attriksdagen hos regeringen begir forslag till sadan dndring av lagen
med vissa bestimmelser om marknadsforing av tobaksvaror att forbud
mot tobaksannonsering infors.
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