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Forbud mot alkoholreklam

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om alkoholreklamforbud.

Motivering

Som en foljd av det sa kallade Gourmet-fallet forsvann det svenska totalfor-
budet mot alkoholreklam. Forbudet var ett mycket viktigt alkoholpolitiskt
instrument. Alkoholreklamforbudet som infordes i maj 2003 och som giller
dn idag innebdr att det inte &r tillatet att infora reklam for alkoholdrycker som
innehéller mer dn 15 volymprocent alkohol.

I svenska markbundna kanaler dr alkoholreklamen forbjuden. Trots det nas
vi av reklam for alkoholdrycker genom satellitsdndningar.

I en rapport framtagen for Europeiska kommissionen konstateras att den
sjdlvsanering som alkoholindustrin foresprakar inte visar pa sirskilt goda
resultat. Mer strikta regleringar dr effektivare.

Reklamen bidrar starkt till att skapa positiva attityder till alkohol och da
sarskilt bland ungdomar och bidrar till att 6ka forsdljningen av alkoholdryck-
er. TV-reklamen é&r sérskilt viktig ddr man kan sdnda reklam i anslutning till
populdra ungdomsprogram.

Det har gjorts ett antal studier som tittat pa hur ungdomar péaverkas av att
utsittas for alkoholreklam. Dessa visar att alkoholreklam péverkar ungdomars
alkoholdebut och fir de ungdomar som redan dricker att 6ka sin konsumtion.
Studierna visar ocksa att det finns ett direkt samband mellan hur mycket re-
klam ungdomarna utsitts for och hur mycket de dkat sin konsumtion.

Ett vanligt argument i debatten om alkoholreklam har lédnge varit att den
inte Okar drickandet utan enbart syftar till att hoja ett mérkes marknadsandel.
Ny forskning visar dock att reklamen dkar ungas drickande och bidrar till att
fler borjar dricka. Studien ar gjord péa uppdrag av EU:s ”Alcohol and Health



Fel! Okint namn pa

Forum”, en grupp bestaende av intressenter i alkoholfrdgan — bade fran frivil-
ligorganisationer och fran alkoholindustrin — som bildades i samband med att
EU antog sin alkoholstrategi for ett par ar sedan.

En annan studie dr den sa kallade ELSA-rapporten fran 2007 som stude-
rade 24 olika europeiska ldnders nationella lagar samt frivilliga branschover-
enskommelser, angdende marknadsforing av alkohol. En av slutsatserna vi-
sade att lagstadgade regleringar &r kraftfullare &n icke lagstadgade. Dessutom
hade alla ldnder i studien, med undantag for Storbritannien, ndgon form av
forbud mot en eller flera former av annonsering.

Frankrike &r ett bra exempel pd ett land som har hdrda reklamlagar. En
dom i EG-domstolen 2004 visar att de dr forenliga med EU-rétten utifran
folkhilsoskal. Det innebér att Frankrike kan fortsétta med bland annat forbud
for alkoholreklam i TV och pa bio samt forbud for sponsring av idrott.

Nér overgangen sker till digitala sdndningar finns mdjligheter att i avtal
exkludera reklam for hilsovéadliga varor som alkohol. Tobak ar redan uteslu-
ten fran reklam inom EBU genom sérskilda avtal, och det vore inte svérare att
fa samband mellan tillstdnd och forbud mot reklam f6r alkohol i TV.

Regeringen bor darfor i de internationella forum dér reklamfragorna kan
hanteras verka for att alkoholreklam i TV avvecklas samt att de avtal som
forhandlas fram vid Overgéng till digitala sandningar klargdr att alkoholre-
klam inte far forekomma.

Regeringen bor ocksé 1 EU driva frdgan att varje medlemsland ska fé av-
gora om det vill forbjuda alkoholreklam med hénsyn till folkhédlsan.

Stockholm den 5 oktober 2009
Kent Hirstedt (s) Olle Thorell (s)
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