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av Ann-Kristine Johansson och Sinikka Bohlin (s)

Turistsatsningar

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om behovet av en 6versyn av marknadsforingen av Sverige som turism-
land.

Motivering

Svensk turism kan skapa ménga nya arbetstillfallen runt om i landet och inte
minst pa landsbygden. Turism ger stora exportintikter. Ar 2008 uppgick tu-
ristndringens exporttvérde till 88 miljarder. Enligt niringen gér, direkt eller
indirekt, 45 6re av varje krona till staten.

En 6kad satsning for att stirka Sverigebilden och 6ka marknadsforingen av
Sverige som turistdestination kan f4 méanga fler utldndska turister att besoka
Sverige. Det finns en stor utvecklingspotential i sektorn, inklusive affarsbesok
och utldndska besokare av kongresser och konferenser, och detta skulle bade
utveckla nya jobb och ge Okade intékter till staten. Visit Sweden, som 4gs
gemensamt av ndringen och staten, kan med ritta medel gora mera for att
marknadsfora Sverige, bade utomlands och har hemma.

Behoven av en gemensam marknadsforing grundar sig pa att turistnéringen
ar uppbyggd med en midngd smaforetag i flera branscher. Det gor det svart for
var och en av dem att gora egen marknadsforing eftersom de ar for smé och
har for smé ekonomiska resurser — samtidigt som de har enorm kunskap om
just sina foretag och sdljbara produkter. Det gor att det krédvs mer av gemen-
sam och samordnad marknadsforing.

Mat och maltidsturism &r en framtidsmarknad. Nya foretag borjar véxa
fram inom mat, méltid och kultur och hir finns mycket att gora for att stotta
det spirande foretagandet. Ett exempel dr Maéltidsriket med Grythyttan som
nav. Dérfor behovs det att marknadsforingen av Sverige som matland forbatt-



Fel! Okint namn pa

ras och dven att den mélgruppsanpassas. En strategi dr nddvéandig for denna
marknadsforing.

Exempel pé andra branscher som véxer, kanske framst pa landsbygden, &r
Bo pa lantgard, fisketurism, ekoturism, vandring och héstaktiviteter. Samma
sak géller for dem. Ska de lyckas krdvs mer av samordning och kraftfulla
marknadsforingsinsatser.

Det behdvs ocksa en satsning av Sverige pd hemmaplan. Den senaste
sommaren visar att minga stannar hemma och semestrar. For den svensk som
viljer en hemmasemester finns médngder av attraktiva boenden, restauranger
och manga spinnande upplevelser. For att f4 den mer tillgénglig krivs att
informationen och marknadsféringen nar ut.

Vi vill ha en 6versyn 6ver hur man kan effektivisera och skapa en kraftful-
lare marknadsforing av Sverige som turismland och att Visit Sweden far upp-
draget att marknadsfora dven Sverige till den svenska hemmamarknaden.

Stockholm den 28 september 2009

Ann-Kristine Johansson (s) Sinikka Bohlin (s)
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