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Motion till riksdagen
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av Richard Jomshof och Mattias Karlsson (SD)

Reklam 1 skolan

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om reklamverksamhet inom det svenska skolvdsendet.

Motivering

Enligt en undersdkning fran TNS-Sifo 2012 spenderade gymnasieskolorna
hela 42 miljoner kronor pa reklam 2011, vilket ska jimforas med 20 miljoner
kronor 2009. Det dr mer &n en fordubbling pa tva ar. TNS-Sifo uppger att
undersokningen ticker storre delen av reklamen som sker i medierna samt
reklam utomhus och pé andra stéllen. Reklamkostnader for internet eller kon-
sultarvoden till reklambyraer for att producera reklamen och utforma mark-
nadsforingsstrategier ingér dock inte.

Enligt Lisbeth Lundahl, professor i tillimpad utbildningsvetenskap vid
Umea universitet, dr det allvarligaste problemet dock den arbetstid som bade
rektorer, ldrare och elever tvingas ligga ned pa ren marknadsforing av den
egna skolan. Det dr en mycket stor kostnad som inte heller den rdknas in i
undersokningen. Det ror sig sdledes om stora resurser som annars hade kunnat
anvéndas till undervisning. Enligt Lundahl innebdr gymnasiemarknaden en
ond spiral for ménga skolor, ddr de skolor som tvingas ldgga mest tid och
pengar pd marknadsforing i sjdlva verket ar de skolor som bést skulle behdva
resurserna pa annat hall (SvD Néringsliv 2012-08-21).

Antalet gymnasieskolor dr i dag omkring 200 fler &n for bara fem &r sedan.
Samtidigt star vi infor en situation dir elevkullarna kommer att minska fram-
gent, vilket innebar 6kad konkurrens. Detta kommer med stor sannolikhet att
leda till att gymnasieskolorna tvingas till 4n storre satsningar pa reklam, med
allt vad det innebar kopplat till diskussionen ovan.

Det framgar dessutom i undersdkningen att vissa skolor dessutom bryter
mot marknadsforingslagen enligt Konsumentverket, som stipulerar att riktad



Fel! Okint namn pa

direktreklam till barn under 16 ar inte far forekomma. Det forekommer ocksa
patagligt oserios marknadsfoéring av manga gymnasieskolor dér det utlovas
lasplattor, betalda utlandsresor och ekonomiska bidrag, som d& bendmns
”studiebonus”.

Att skattemedel som dr avsedda for undervisning anvénds till oserids
marknadsforing och direkta ekonomiska bidrag, vilka méste kategoriseras
som rena mutor, dr djupt otillfredsstéllande enligt Sverigedemokraterna.

Enligt den nyligen antagna svenska skollagen ska grundbeloppet (elev-
peng) avse erséttning for specifikt sju omraden, ndmligen undervisning, lar-
verktyg, elevhédlsa, méltider, administration, mervardesskatt och lokalkostna-
der.

Pé grund av ett minskande elevunderlag har ocksa kommunala gymnasie-
skolor tvingats anvénda sig av reklam enligt samma kalla.

Vi vill darfor att tydliga regler for skolornas marknadsforing skrivs in i
skollagen. Inte minst dr det viktigt att marknadsforingen ska handla om
undervisningen och kvaliteten pa denna samt ha formen av varudeklaration.
Vidare ar det viktigt att marknadsforingslagen foljs om riktad reklam till barn
under 16 ar, samt att elever och ldrare forbjuds att delta i organiserad mark-
nadsforing under skoltid.

Stockholm den 27 september 2012
Richard Jomshof (SD) Mattias Karlsson (SD)
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