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Forslag till riksdagsbeslut

1.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att utveckla besdksnéiringen som en av de mest attraktiva
arbetsmarknaderna for ungdomarna i Skane och Sverige.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att samordna landets resurser nér det géller besoksnéringen
i ett strategiprogram.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att 6ka den politiska prioriteringen och befésta besdksna-
ringen som en central basndring och prioriterad del av svensk ekonomi.
Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att satsa pa internationella evenemang.

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att cykelvédgar bor byggas ut for upplevelsens, miljons och
siikerhetens skull.!

I Yrkande 5 hénvisat till TU.
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Jobben finns 1 besoksnéringen!

Besoksniringen dr en av Sveriges snabbast vixande ndringar. Den utvecklas i
takt med 6kad handel mellan foretag i olika regioner och ldnder, och i takt
med att ménniskor och foretag dndrar sina konsumtionsvanor och anvénder en
allt storre del av sin budget pa resor, upplevelser, méten och restaurangbesok.
En vidxande internationell turism, genomténkt marknadsforing av Sverige och
ett allt battre utbud av attraktiva besoksmal bidrar till fortsatt tillvéxt. Detta &r
ocksa en stor chans till jobb for ungdomarna.

I besdksnéringen arbetar totalt ndrmare 200 000 ménniskor. Hotell- och re-
staurangbranschen sysselsitter cirka 130 000 personer. Hir jobbar fler ung-
domar och ménniskor med utldndsk bakgrund &n i ndgon annan néring. Var
tredje anstilld dr under 25 ar och var tredje har invandrarbakgrund. Det ar
ocksa en niring som stimulerar till egenforetagande.

Men fortsatt utveckling kraver bra villkor for foretagare — inte minst de
sma foretagen — och anstéllda, samt engagemang, respekt och forstaelse for
ndringens egenart pa hogsta politiska niva.

Den borgerliga regeringen gick till val pa att det skulle bli billigare att an-
stdlla. Men i stéllet har det blivit dyrare. Och mest for de minsta foretagen.

Och i den smaforetagstita besoksndringen drabbar regeringens politik sér-
skilt hart.

Samtidigt som antalet bensinmackar och mataffarer blir allt farre dkar av-
standen till ndrmaste butik eller servicestédlle. Och med dem forsvinner ocksa
nddvindig serviceinfrastruktur for foretagen pa orten. Mackddden ér ett hot
mot landsbygden och mot smaforetagarna. Inte minst inom besdksnéringen.
Vi vill dérfér gérna se en 6kad fokusering pa kommersiell och offentlig ser-
vice i sdrskilt utsatta omraden.

Visionen &r en internationellt konkurrenskraftig besoksnéring med fortsatt
stabil tillvixt for en av Sveriges mest attraktiva arbetsmarknader, inte minst
for ungdomarna.

I nagra avseenden é&r vi redan ddr, men néringen — foretagare, anstillda lik-
som utbildning och forskning — behdver stéd for att fortsétta utvecklas, skapa
fler och bittre jobb, nd hogre och jaimnare kvalitet och, inte minst, langsiktig
ekonomisk och ekologisk hallbarhet.

Samordna resurserna i ett strategiprogram

Sverige ér ett fantastiskt land. Hér finns ett stort utbud av natur- och kultur-
upplevelser och en vil utbyggd infrastruktur som gor att ménniskor kan ta del
av dem. Turismens betydelse okar, bade som tillvixtskapande faktor och som
motor for sysselsittning och utveckling i dvrigt.

For att ndringens exportvirde ska oka i sdvél Skane som Sverige i Gvrigt
krévs en kraftsamling av resurser som stér till forfogande béde for marknads-
foringsinsatser och for organisation. Det finns i dag en i manga stycken oklar
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organisation och ansvarsfordelning mellan olika intressenter. Det géiller bade
sadana som vill utveckla turismen och andra med turistintressena konkurre-
rande verksambheter eller kontrollerande myndigheter.

Vi vill ocksa papeka att turism- och resebranschen har dragit upp strategier
for tillvaxten i den svenska rese- och turistindustrin.

SHR, besoksnéringens bransch- och arbetsgivarorganisation, och HREF,
Hotell- och restaurangfacket, har en gemensam grund i vara kollektivavtal dar
ndringen sjélv har hittat 16sningar som respekteras av foretag och anstillda.
Utifran den grunden samverkar de kring utvecklingsfragor.

Sverige kan inte ses som ett etablerat resmal for massturism, utan maste
fokusera sitt arbete till tydliga produkter och varumérken som é&r sa starka att
de pa ndgot sitt inom sitt omrade mérks i internationell konkurrens.

Nu ér det hog tid att utforma ett politiskt strategiprogram for att utveckla
en av Sveriges mest attraktiva arbetsmarknader for ungdomarna i Skane och
Sverige.

Skane har, nér det giéller kortresandet, en mycket intressant exportprodukt
med Tyskland, Danmark och Polen som ndrmarknader. Det &r weekendresor
som genomfors med bil, buss eller tag fran till exempel Berlin, Hamburg och
Stettin. Vi har mycket att erbjuda och vi dr Overtygade om att en forstarkt
internationell turism i Skéne, som i sin tur skapar okad rorlighet, ocksé pa-
skyndar integrationen i Ostersjdlinderna. Fér Skines del dr det inte minst
viktigt att bredda det nordiska samarbetet med framfor allt Danmark.

Vad som erbjuds pa landsbygden i Skéne é&r till exempel cykel-, golf- eller
géstgiveripaket. Det finns ett stort utbud av matstillen och kulturarrangemang
med konsten i fokus, strander, pittoreska fiskeldgen, blommande dppelodling-
ar.

Kontrasten till detta blir stadslivet med det stora utbudet och gangavstand
till olika begivenheter. Hotell, gallerier, musiklivet och mangfalden inom
kulturlivet lockar.

Genom att kraftsamla organisatoriskt och marknadsfoéringsméssigt kan vi
utveckla den svenska turistndringen ytterligare och na de av framtidspro-
grammet uppsatta malen. Men dé krévs att regeringen bygger vidare pa arbe-
tet med en 4n béttre samordning av just marknadsforingen, av det Sverige har
att erbjuda. Man maéste verka for en kraftfull marknadsforing pa den utléndska
nidrmarknaden dir kortresandet &r attraktivt for en stor malgrupp. Man maéste
verka for en battre samverkan mellan parterna i turistbranschen.

Regeringen bor ta fasta pd det gamla kravet att staten i samarbete med
olika intressenter utformar ett strategiskt utvecklingsprogram for besoksna-
ringen. Resurserna inom besoksndringen maste samordnas pé ett bittre sétt.
De statliga marknadsforingsinsatserna utomlands maste oka.

Darfor bor besoksnéringens insatser i den internationella marknadsforing-
en med fordel organiseras i langsiktiga partnerskap for de resmal eller teman
som branschen prioriterar. Det kan till exempel handla om fasta marknads-
kontor utomlands eller aterkommande méssor och dylikt. Det viktigaste ar
dock att staten och néringen tillsammans prioriterar och genomfor de gemen-
samt finansierade aktiviteterna.
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Okad politisk prioritering

For att turismen ska kunna utvecklas krévs att kunskapen om och forstaelsen
for turismen som néring och tillvixtmotor okar i samhaéllet. Det krdvs ocksa
att de statliga organen som har att verkstilla politiken pa turistomradet pa ett
mer aktivt sétt dn i dag prioriterar helhetslosningar och samverkan mellan
olika intressenter. I det arbetet ingér dven att kunna vérdera besdksndringens
verksamheter utifrdn deras attraktionskraft for besokarna, inte utifran andra
hinsyn. Dé kan ocksa insatserna prioriteras béttre.

Den statliga insatsen i turistndringen far inte bara bli en regionalpolitisk
atgird eller ett fordelningspolitiskt system dar “rdttvisa” mellan olika intres-
sen i sig blir ett mal. Det dr dags att inse turismens betydelse och gé till hand-
ling och anvinda sig av denna nérings mojligheter i1 de respektive landsdelar-
na.

Sverige ska vara bland de tio bdsta i virlden 2018 enligt World Economic
Forums (WEF) ranking vad géller engagemang fran staten. I dag ligger Sve-
rige pé 88:e plats.

Enligt UNWTO, FN:s turismorganisation, kommer den globala turismen
att vixa med dver 70 procent till 2020 och i Europa med 50 procent. Hér ska
Sverige ligga i framkant. Turismen ska véxa snabbare i Sverige én i resten av
Europa och vi ska locka till oss en storre andel av de nya globala turisterna.
For att lyckas med detta vill vi se fortsatta investeringar i turistlandet Sverige.
Vi vill darfor nyinvestera i att marknadsfora Sverige som ett spdnnande,
vackert och tryggt land for utlindska turister att besdka. Marknadsforingen av
Sverige som turistland ska ocksé bli effektivare genom ett dkat samarbete
mellan Visit Sweden och de lokala och regionala turismorganisationerna.

Varje enskilt foretag i besoksniringen dr beroende av att hela den langa
kedjan av hotell, restauranger, bussentreprendrer, turistbyraer med flera kan
leverera en produkt med hog kvalitet. Hela kedjan maste halla om turistupp-
levelsen ska bli bra. Behovet av samarbete kring destinationer, marknadsfo-
ring och forskning &r déarfor avgérande inom branschen. Besoksnéringen ar
ocksa i mycket stor utstrickning beroende av en vil fungerande infrastruktur
samt tillgang till fungerande offentlig och kommersiell service, ett rikt kultur-
liv med mera.

Evenemang

For att Skane och Sverige ska ligga i framkant behdver turismen véxa snabb-
bare hér &n i resten av Europa. Det géller att locka till oss en storre andel av
de nya globala turisterna. De internationella evenemangen kan hér ses som ett
mycket bra framgéngssitt. Pa detta omrade har Sverige ocksa en stor tillvaxt-
potential, i manga delar av landet. En bra start pa detta arbete vore att bilda ett
sdrskilt evenemangsbolag” som skulle ha till syfte att samla och samordna
olika arbeten med ansdkningar, utarbetande av forslag och genomforande.



Okiant namn pa
Cykelvagar

Att investera i cykelvigar har goda forutséttningar att bli ndgot som lockar
ménga turister frén andra linder. I Skdne dr sdsongen lang for cykling. Nér-
heten till den internationella marknaden é&r en stor fordel. Cyklingen &r upple-
velse-, miljo- och hélsovénlig.

Stockholm den 6 oktober 2009

Goran Persson i Simrishamn (s)

Anders Karlsson (s) Ann Arleklo (s)

Bo Bernhardsson (s) Christer Adelsbo (s)
Christin Hagberg (s) Inger Jarl Beck (s)
Kent Hiirstedt (s) Kerstin Engle (s)

Leif Jakobsson (s) Luciano Astudillo (s)
Marie Granlund (s) Morgan Johansson (s)
Ronny Olander (s) Ylva Johansson (s)

Rose-Marie Carlsson (s)
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