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Turistindustrin 1 Sverige

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad som i motion-
en anfors om att regeringen skall verka for att utveckla svensk turistni-
ring.

Motivering

”Sverige ar fantastiskt” ar en slogan som anvénts for att beskriva Sverige. Om
vi tittar ndrmare pd vad som finns och vad vart avldnga land och dess olika
regioner kan erbjuda sa dr det fantastiskt mycket.

Tyvérr ér det 14tt att bli hemmablind, vilket gor att man inte ser vad som
kan vara intressant for en turist frin utlandet som besdker Sverige eller en
turist som kommer frdn en annan del av landet for ett besok. Vi har vérldsu-
nika kulturmiljéer som varje sommar besdks av méanga, och med ratt mark-
nadsforing skulle dessa miljoer kunna utvecklas ytterligare och goras &nnu
mer attraktiva for besdkare bade fran utlandet och semestrande svenskar.

Ett exempel dr Norra Uppland. Hér finns fantastiska och véarldsunika mil-
joer, dels handlar det om den gamla gruvnéringen och de gamla industrisam-
hillena, men ocksa vallonbruken som har fatt sitt namn efter de vallonska
yrkesmén som togs hit pd 1600-talet for att utveckla och forbéttra jarnsmidet i
Sverige. P4 detta har vi naturen och de havsnira miljderna som t.ex. Ore-
grund. Idag gors mycket for att lansera dessa miljoer, men det kan gdras mer,
mycket mer.

Sverige har en historia som stracker sig langt tillbaka och en vilbevarad
natur med stora odndliga skogar, ndgot som for linge sedan har forsvunnit i
Syd- och Mellaneuropa. Véar nirmast unika allemansritt ger oss fantastiska
réttigheter till nyttjande av skog och mark och dérmed tillgéng till upplevel-
ser. Allemansritten dr en konkurrensfordel for Sverige som turistland och bor
utnyttjas.

Skogen och naturen behdver allmént marknadsforas mer. Framfor allt
maste vi arbeta for att vi svenskar sjélva borjar upptécka vart land och kanske



Fel! Okint namn pa

véljer att i storre utstrickning dn idag forldgga semestern i Sverige. I detta
finns sjdlvklart kulturella och sociala virden men rymmer ocksé en samhaélls-
ekonomisk aspekt.

Vi méste utveckla och forbéttra informationen och marknadsféringen for
att fa fler turister att besoka andra platser dn just de sjdlvklara. Att fa besokare
som kommer ldngvéga ifrén att inte bara ta en promenad i Gamla Stan, och se
slottet och darefter dka hem. Vi méste arbeta vidare med att fa dessa turister
att snabbt och enkelt kunna ta sig vidare till andra delar av landet. Hér behovs
det utvecklas olika verktyg, i form av enkla lokala guidebdcker och anvis-
ningar i pappersform och pa Internet som snabbt ger information om vilka
upplevelser som finns i ndiromradet och hur man enklast tar sig dit.

De virdefullaste och mest uppskattade upplevelserna &r ofta de som vi
ténker minst pa att de finns. Den svenska skogen, véra skérgardar och vara
stora fjdllmarker. Dessa upplevelser behover tydliggoras och marknadsforas
bittre.

Sammanfattningsvis behdver vi en forbattrad marknadsforing av Sverige
som turistland i landet och utlandet samtidigt som vi behdver utveckla natur-
turismen.

Stockholm den 29 september 2005

Agneta Gille (s) Tone Tingsgdrd (s)
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