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Sankt reklamskatt for vissa periodiska
publikationer

Sammanfattning

I betdnkandet behandlas regeringens proposition 2007/08:18 Sankt reklam-
skatt for vissa periodiska publikationer. Forslaget innebédr att samtliga
periodiska publikationer, dven gratisutdelade, som inte dr annonsblad, kata-
log eller program retroaktivt fr.o.m. den 1 januari 2007 ska fa samma
lagre beskattning och hogre grundavdrag som for nérvarande géller for all-
ménna nyhetstidningar. Utskottet foreslar att riksdagen antar regeringens
forslag och den redaktionella f6ljdédndring som utskottet férordar.
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Utskottets forslag till riksdagsbeslut

Sinkt reklamskatt

Riksdagen antar regeringens forslag till lag om dndring i lagen (1972:266)
om skatt pa annonser och reklam med den &ndringen att forslaget komplet-
teras med en &dndring i 32 § som innebédr att orden “andra eller tredje
stycket” byts ut mot orden “tredje eller fjarde stycket”. Dérmed bifaller
riksdagen proposition 2007/08:18.

Stockholm den 15 november 2007

Pa skatteutskottets vignar

Lennart Hedquist

Fo6ljande ledamoter har deltagit i beslutet: Lennart Hedquist (m), Lars
Johansson (s), Laila Bjurling (s), Ulf Berg (m), Jorgen Johansson (c),
Raimo Pérssinen (s), Christin Hagberg (s), Lena Asplund (m), Fredrik
Olovsson (s), Lennart Sacrédeus (kd), Marie Engstrom (v), Helena
Leander (mp), Jessica Polfjédrd (m), Hans Olsson (s), Goran Montan (m),
Karin Nilsson (c) och Lars Tysklind (fp).
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Redogorelse for drendet

Bakgrund
Gillande regler

Skatt pd annonser och reklam infordes i borjan av 1970-talet for att finan-
siera en Okning av det statliga stodet till dagspressen. Bestimmelser om
reklamskatt finns i lagen (1972:266) om skatt pa annonser och reklam
(reklamskattelagen). Skatten tas ut pd annons som &r avsedd att offentlig-
goras i landet och for reklam som é&r avsedd att spridas inom landet i
annan form &n annons. Reklam i radio, i tv och pa Internet omfattas inte
av beskattningen.

Skattskyldig dr den som yrkesméssigt (inom landet) offentliggér reklam
eller annons. Fram till den 1 januari 1999 togs skatt dven ut pa reklam-
trycksaker. Anledningen till avskaffandet var svarigheter i tillimpningen
och kontrollen av skatten.

Skattesatsen for annons i allmén nyhetstidning 4r for ndrvarande 3 % av
beskattningsvérdet och i Ovriga fall 8 %. Beskattningsvérdet utgérs av
vederlaget, dvs. det avtalade priset exklusive skatt. Om inte nagot pris har
avtalats eller om det avtalade priset 4r uppenbart ligre &n vad som dr ské-
ligt, utgors beskattningsvérdet av belopp som svarar mot skéligt vederlag.

Beskattningsmyndigheten ska — savitt giller sjdlvstdndig periodisk publi-
kation som har karaktdr av dagspress — aterbetala s stor del av den
erlagda skatten for ett beskattningsar som svarar mot en skattepliktig omsatt-
ning om hégst 50 miljoner kronor for helt &r. (Aterbetalt belopp kan
maximalt uppgé till 1,5 miljoner kronor per ar.) Savitt avser sjélvstdndig
periodisk publikation som har karaktdr av populdrpress eller fackpress ska
reklamskatt aterbetalas om den skattepliktiga omsittningen uppgar till
hogst 10 miljoner kronor for helt ar. (Maximalt kan 800 000 kr per ar
aterbetalas.)

Utgivningen av annonsblad, program, katalog eller liknande trycksaker
beréttigar inte till aterbetalning. Periodisk publikation som innehaller annon-
ser och som till overvdgande del tillhandhalls gratis eller till pris som
avsevirt understiger vad som dr skiligt anses som annonsblad. For en
sddan publikation medges saledes inte ndgon aterbetalning dven om den
har karaktdr av dagspress, populérpress eller fackpress.

Tidigare behandling

I april 2002 tillkdnnagav riksdagen som sin mening vad skatteutskottet
anfort om att reklamskatten bor avvecklas och att fragan, med beaktande
av de budgetpolitiska malen, bor prioriteras vid kommande budgetbered-
ning (bet. 2001/02:SkU20).



REDOGORELSE FOR ARENDET

I budgetpropositionerna for 2003, 2004 och 2005 tog den davarande
regeringen upp fragan om ett avskaffande men ansidg med hénsyn till det
statsfinansiella ldget att det var nddvéndigt att dréja med en sddan atgéard.

Ett forsta steg i avskaffandet togs hosten 2005 (budgetpropositionen for
2006) nir riksdagen beslutade att skatten pa annonser i allmédn nyhetstid-
ning skulle sénkas fran 4 till 3 % och att reklamskatten i 6vrigt skulle
sinkas fran 11 till 8 %. Vidare beslots att beloppet av den skattepliktiga
omsittning som beréttigar till aterbetalning av reklamskatt for dagspress
respektive populdr- eller fackpress skulle hdjas fran 12 respektive 6 miljo-
ner kronor for helt &r till 50 respektive 10 miljoner kronor. Andringarna,
som trddde i kraft den 1 januari 2006, har medfort att antalet tidningar
som betalar reklamskatt minskat.

Utskottet har i yttrandena 2006/07:SkU2y till KU och 2006/07:SkU3y
till FiU anfort att det ser med tillfredsstillelse pa att regeringen aviserar
att ytterligare en betydande del av den resterande reklamskatten ska avskaf-
fas. Utskottet erinrade ocksd om att riksdagens tidigare tillkdnnagivande
avsag en avveckling av hela reklamskatten.

I det nyligen avldmnade yttrandet till FiU &ver skattefrdgorna i budget-
propositionen for 2008 (2007/08:SkU1y) stédllde sig utskottet bakom reger-
ingens bedomning att samtliga periodiska publikationer med undantag av
annonsblad, kataloger och program ska fi samma ldgre beskattning och
hogre grundavdrag som sedan den 1 januari 2006 géller for allmidnna
nyhetstidningar.

Propositionens huvudsakliga inneh4ll

Regeringen foreslar att samtliga periodiska publikationer, dven gratisutde-
lade, som inte dr annonsblad, katalog eller program, ska f samma reklam-
skatt, 3 %, som i dag giller for allménna nyhetstidningar.

Skattskyldiga som redovisar reklamskatt for annonser i sjélvstindiga peri-
odiska publikationer, dven gratisutdelade, som inte dr annonsblad, katalog
eller program, foreslas bli berittigade till samma hogre grundavdrag, 50
miljoner kronor, som i dag géller for sjilvstindig periodisk publikation
som har karaktdr av dagspress och som inte dr gratisutdelad.

Definitioner av vad som avses med annonsblad, katalog och program
inférs i 1 § reklamskattelagen samt en ny definition av vad som avses
med reklamtrycksak. Begreppet allmén nyhetstidning tas bort ur lagen.

Lagindringarna foreslas trdda i kraft den 1 januari 2008 och tillimpas
retroaktivt fr.o.m. den 1 januari 2007.

Skattebortfallet for de forslag som ldmnas i propositionen berdknas uppga
till ca 100 miljoner kronor. Den 6kade arbetsbordan for Skatteverket, Tull-
verket och domstolarna kan enligt regeringens beddmning tas om hand
med befintliga resurser. Berorda foretag far det enklare.
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Utskottets overvidganden

Sankt reklamskatt

Utskottets forslag i korthet
Riksdagen bifaller regeringens forslag.

Regeringens forslag innebér att ytterligare ett betydande steg nu tas mot
ett avskaffande av reklamskatten. Antalet tidningar som ska betala reklam-
skatt kommer hirigenom att minska liksom de berorda foretagens administ-
rativa borda. Utskottet vdlkomnar forslaget men vill dnyo erinra om att
riksdagens tidigare stdllningstagande avsag en avveckling av hela reklam-
skatten. Utskottet utgar fran att regeringen under kommande budgetbered-
ning har detta mal i sikte.

Vid en granskning av lagforslaget har utskottet funnit att det i 32 §
reklamskattelagen finns en hénvisning till 24 § andra och tredje stycket
samma lag. I 24 § har inforts ett nytt andra stycke, vilket medfort att tidi-
gare andra och tredje styckena blivit tredje och fjérde styckena. P4 grund
hdrav bor hdnvisningen i 32 § dndras i motsvarande man. Utskottet fore-
slar att lagforslaget kompletteras i enlighet harmed.

I 6vrigt har utskottet inte négot att invinda mot regeringens forslag utan
tillstyrker propositionen.
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Biaga 1

Forteckning 6ver behandlade forslag

Propositionen

Proposition 2007/08: 18 Sdnkt reklamskatt for vissa periodiska
publikationer:

Riksdagen antar regeringens forslag till lag om &ndring i lagen (1972:266)
om skatt pd annonser och reklam.
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BiLAGA 2

Regeringens lagforslag

Forslag till lag om dndring i lagen (1972:266)
om skatt pa annonser och reklam
Hirigenom foreskrivs i friga om lagen (1972:266) om skatt pd

1
annonser och reklam

dels att anvisningarna till 24 § ska upphora att gilla,
dels att 1, 12 och 24 §§ samt anvisningarna till 13 § ska ha fljande

lydelse.

Nuvarande lydelse

Foreslagen lydelse

1§°

Skatt (reklamskatt) erldgges enligt denna lag till staten fér annons, som
ir avsedd att offentligg6ras inom landet, och for reklam, som 4r avsedd
att spridas inom landet i annan form #n annons.

I denna lag forstas med

1. trycksak, avtryck som framstillts i flera lika exemplar i tryckpress

eller genom screenforfarande,

2. reklam, meddelande som har till syfte att dstadkomma eller frimja
avsittning i kommersiell verksamhet av vara, fastighet, nyttighet,

réttighet eller tjénst,

3. annons, sdrskilt utrymme som upplatits i trycksak for atergivning av
text eller bild for annan 4n utgivaren och séddant utrymme i trycksaken
som tagits i ansprak av utgivaren for egen reklam,

4. periodisk publikation, pub-
likation som enligt utgivningsplan
skall komma ut med normalt minst
fyra nummer om &ret och som inte
dr att anse som reklamtrycksak,

5. allmin nyhetstidning,
periodisk publikation av dags-
presskaraktir som normalt kom-
mer ut med minst ett nummer varje
vecka och som ej utgor annons-
blad,

6. reklamtrycksak, trycksak som
framstillts huvudsakligen i syfte
att offentliggdra reklam.

4. periodisk publikation, pub-
likation som enligt utgivningsplan
ska komma ut med normalt minst
fyra nummer om &ret och som inte
dr att anse som reklamtrycksak,

5. reklamtrycksak, trycksak som
framstillts huvudsakligen i1 syfte
att offentliggbra reklam for wut-
givaren,

6. annonsblad, trycksak som inte
dr att anse som en reklamtrycksak
och som innehdller annonser och
som saknar redaktionellt innehall
eller som har ett obetydligt redak-
tionellt innehdll utéver sddant som
har samband med dem som
annonserar,

! Senaste lydelse av anvisningarna till 24 § 1974:416.

? Senaste lydelse 1977:1050.



Skatten for annons i allmdn
nyhetstidning tas ut med 3 procent
av beskattningsvérdet och annars
med 8 procent av beskattnings-
vérdet.

REGERINGENS LAGFORSLAG ~ BILAGA 2

7. katalog, en efier vissa grun-
der wupprdttad forteckning over
personer, foremal eller liknande,

8. program, forteckning dver
personer och deras roll eller num-
mer vid teaterforestillning, kon-
sert, idrottsevenemang eller lik-
nande.

12§°

Skatten for annons i periodisk
publikation tas ut med 3 procent
av beskattningsvdrdet och annars
med 8 procent av beskattnings-
virdet.

For annons i annonsblad, kata-
log eller program tas skatten ut
med 8 procent dven om publika-
tionen dr periodisk.

24 §*

Till skattskyldig, som redovisat
reklamskatt for annonser i
sjdlvstindig periodisk publikation,
som har karaktir av dagspress,
populdrpress eller fackpress, ater-
betalar beskattningsmyndigheten
sé stor del av den erlagda skatten
for ett beskattningsér som svarar
mot en skattepliktig omsittning
om, savitt gdller dagspress, hogst
50 miljoner kronor for helt ar och,
savitt gdller annan press, hagst 10
miljoner kronor for helt ar.
Aterbetalningen sker efter ut-
gangen av varje halvt be-
skattningsér. For forsta halvéaret av
ett beskattningsér far aterbetalat
belopp ej Overstiga skatten pa en
omsdttning om hilften av de
ndmnda beloppen. Ar ett beskatt-
ningsar lingre eller kortare 4n tolv
ménader skall de angivna grdn-
serna réknas upp eller ned i mot-
svarande man.

* Senaste lydelse 2005:957.
* Senaste lydelse 2005:957.

Till skattskyldig, som redovisat
reklamskatt for annonser i
sjélvstindig periodisk publikation,
aterbetalar  beskattningsmyndig-
heten sd stor del av den erlagda
skatten for ett beskattningsar som
svarar mot en skattepliktig
omsittning om hégst 50 miljoner
kronor for helt 4r. Aterbetalningen
sker efter utgdngen av varje halvt
beskattningsar. For forsta halvéret
av ett beskattningsar far aterbetalat
belopp ej Overstiga skatten pa en
omsittning om hilften av det
ndmnda beloppet. Ar ett beskatt-
ningsar langre eller kortare &n tolv
ménader ska den angivna grdnsen
riknas upp eller ned i motsvarande
man.

Skattskyldig som ger ut annons-
blad, katalog eller program dr inte

2007/08:SkUS8
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BiLAaGA 2 REGERINGENS LAGFORSLAG

berdttigad till aterbetalning av
reklamskatt for sadan trycksak.
Foreligger ritt till aterbetalning enligt forsta stycket fir beskatt-
ningsmyndigheten, om den skattepliktiga omséttningen kan forvintas
med sikerhet icke Sverstiga det hogsta belopp for helt ir som anges i
forsta stycket, medge befrielse fran skyldighet att inbetala reklamskatt.
Om synnerliga skél foreligger, kan beskattningsmyndigheten aterbetala
skatt tidigare &n som anges i forsta stycket.

Anvisningar

till 13 §°

Med vederlag avses det avtalade priset, diri inriknat avtalade
pristillagg enligt faktura eller annan handling.

Fran vederlag far ej avriknas sk. villkorlig rabatt som utgér vid
betalning i efterhand inom viss tid. Utstilles viixel eller annat skuldebrev
for betalningen, utgdres beskattningsvirdet av belopp enligt sidan
handling med tilligg av vederlag som dirutdver kommit den skatt-
skyldige till godo. Avdrag far ej goras for diskonto vid diskontering av

sadant skuldebrev.

Utgar gemensamt vederlag for
prestationer som skall inriknas i
beskattningsvirdet och for andra
prestationer, bestdms beskattnings-
virdet efter uppdelning av veder-
laget efter skiilig grund.

Skiligt virde enligt 13 § tredje
stycket bestimmes enligt ortens
pris enligt samma grunder som
foreskrives for marknadsvirde i
61 kap. inkomstskattelagen
(1999:1229).

Utgar gemensamt vederlag for
prestationer som ska inrdknas i
beskattningsvirdet och for andra
prestationer, bestdms beskattnings-
vérdet efter uppdelning av veder-
laget efter skélig grund.

Skiligt virde enligt 13 § andra
stycket bestimmes enligt ortens
pris enligt samma grunder som
Jforeskrivs for marknadsvirde i
61 kap. inkomstskattelagen
(1999:1229).

1. Denna lag trider i kraft den 1 januari 2008.
2. Bestimmelserna tillimpas dock for tid frén och med den 1 januari

2007.

3. Aldre bestimmelser giller fortfarande for forhallanden som hénfor

sig till tiden fore den 1 januari 2007.

* Senaste lydelse 1999:1241.

Tryck: Elanders, Villingby 2007



