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Provsmakning av lokalt producerade
alkoholhaltiga produkter

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen anfors
om fabriksforséljning av lokalt producerade alkoholhaltiga produkter.

Motivering

Nir Sverige blev medlem av EU 1995 upphorde flera av monopolen pa alko-
holomrédet, sdésom import, tillverkning och partihandelsforséljning. Allt detta
skedde for att anpassa Sverige till den inre marknadens friheter. Emellertid
valde Sverige att behélla detaljhandelsmonopolet, Systembolaget, av alkohol-
politiska skél. Villkoret vid forhandlingarna om svenskt EU-intrdde var att sl&
vakt om néringsfriheten for producenter. Systembolaget far inte diskriminera
producenter inom EU.

Systembolaget skall ha ett utbud som motsvarar ett tvirsnitt av alkohol-
produkter fran hela vérlden. Inget EU-land, omréde eller producent far dis-
krimineras. Alla offerter skall bedomas lika, oavsett ursprung. Det innebir att
endast en brakdel av alla vérldens producenter ges tilltridde till den svenska
marknaden. Svenska producenters mdjlighet att fa in sina drycker i Systembo-
lagets sortiment dr — och skall givetvis vara — lika begridnsade som utldndska
producenters eftersom dessa annars skulle bli diskriminerade. Systembolagets
storskalighet innebdr ocksé ett hinder. Monopolet skall helst forse hela Sve-
rige, vilket krdver stora kvantiteter. For svenska smaskaliga producenter,
sdsom exempelvis Bjiare Hembygd, Kiviks Musteri eller ndgon annan mindre
aktor kan detta vara ett problem.

Just Bjdre Hembygd AB ér ett exempel pé hur lokala potatisproducenter
forsoker att etablera en alternativ anvidndning av farskpotatisen. Bland annat
har Bjire Hembygd med hjdlp av ett brianneri i Finland skapat egen vodka-
framstéllning. Projektet bygger pa principen om vintage, alltsa drgangsvodka.



Fel! Okint namn pa

Det finns en uttalad ambition om ett brénneri pa Bjarehalvon och att till detta
knyta utstdllningslokaler och andra anldggningar for att lyfta fram potatisen
som en fantastisk produkt. Just den typen av engagemang och initiativ ar av
stor betydelse for en levande landsbygd dér etablerade produkter och grédor
ges fler och nya anvindningsomraden samt dér sdsongen byggs ut sé att beso-
kare kan attraheras dven andra tider &n under de klassiska semesterveckorna i
juli och augusti.

Ett problem for en anldggning lik den Bjare Hembygd 6nskar uppfora, el-
ler for exempelvis brinneriet i Ahus och de whiskytillverkare som nu ser
dagens ljus 1 Sverige, dr att lokal provsmakning och forséljning inte ar tilla-
ten. Det som ér sjdlvklarheter och naturligt vid vingérdar i Italien och Tysk-
land, hos calvadostillverkare i Frankrike eller cava-husen i Spanien, dr en
omdjlighet i Sverige. Det forsvérar kraftigt for den viktiga upplevelse- och
turismbranschen. Kopplingen till det lokala och néra ar extra viktig i upp-
byggnadsskedena da varumérket skall etableras. Séllan finns en tillricklig
ekonomisk styrka. Det gor att foretagen dr i stort behov av turister och beso-
kare som sedan kan sprida kdnnedom om varor och miljder.

Det ér inte ovanligt att exempelvis maltwhiskydestillerier i Skottland och
Irland eller konjaksdestillerier i Frankrike séljer stora kvantiteter direkt till
besokare. Den hér fabriksforséljningen ar ett billigt och enkelt sétt att sélja
dryckerna. Det behdvs inga mellanled eller ndgon fordyrande distribution.
Svenska producenter dr tyvirr forhindrade att gora samma sak pa grund av
monopolet. Det hér forsdtter den inhemska produktionen av destillerat samt
okryddad och smaksatt sprit i en oméijlig sits. A ena sidan rader niringsfrihet
och inget tillverkningsmonopol, & andra sidan finns det bara en mdjlighet att
sdlja produkten till kunderna, och det dr genom Systembolaget, som inte far
sirbehandla svenska spritprodukter. Dérfor vore det onskvirt att tillata fa-
briksforsdljning i Sverige. For utlindska besokare pd genomresa &r det inte
ens aktuellt med Systembolagets bestéllningssortiment da leverans inte sker
till det egna landet och det kanske inte &r aktuellt med ett besok i Sverige eller
Skane under de nidrmaste &ren. Darmed gér landet miste om den typ av in-
komster som i andra lander betraktas som lika sjdlvklara som vérdefulla.

Det finns farhdgor om att fabriksforsiljning skulle utmana Systembolagets
monopol. Forvisso sker ett undantag fran detaljhandelsmonopolet, men det ar
den enda 16sning som kan forena naringsfriheten med den fria konkurrensen.
Alternativet dr att helt avveckla monopolet. Vad giller alkoholpolitiska
aspekter s innebar fabriksforsédljning naturligtvis okad tillgdnglighet. Det &r
forstés oerhort viktigt att podngtera att fabriksforsdljningen méste underkastas
samma regler och samma tillsyn som annan alkoholforsiljning for att stivja
att alkohol séljs till minderariga. Sddant skall beivras pa samma sétt som sker
vad géller restauranger eller Systembolagets butiker.

Producenterna av svenska alkoholprodukter borde ha ritt att fi rimliga
mojligheter till avsittning av sina produkter. Det skulle skapa nya arbetstill-
fallen, bidra till 6kad turism och medverka till en levande landsbygd.



Stockholm den 26 oktober 2006
Hans Wallmark (m)

Peter Danielsson (m)
Anders Hansson (m)
Olof Lavesson (m)

Sven Yngve Persson (m)
Margareta Palsson (m)
Ewa Thalén Finné (m)

Fel! Okidnt namn pa

Inge Garstedt (m)
Christine Jonsson (m)
Goran Montan (m)
Anne-Marie Pdlsson (m)
Mats Sander (m)

Marie Weibull Kornias (m)



	Förslag till riksdagsbeslut
	Motivering

