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Reklam och konsumtion

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen begér att regeringen tillsdtter en utredning i syfte att lagstifta om
konsumtionsfrid.

Konsumtionsfrid

Envar borde ha ritt till frid 1 sitt hem. Sedan ldnge har kvinnofrids- och hem-
fridslagen betraktats som sjédlvklara rittigheter i Sverige. Det har ocksa linge
betraktats som en sjélvklar rittighet att ”pracka pa” folk allehanda varor, jamt
och stiandigt, var som helst, vare sig varorna efterfragas eller ej.

Det kan dessutom tyckas att en del marknadsforing direkt bryter mot sévél
kvinnofridens som hemfridslagens anda. Till exempel reklam i dagstidningar
och television. Det &r inte efterfrigat men levereras hinsynslost rakt in i
hemmen och &r dessutom ibland kvinnoférnedrande. Ett foretag anvénder sig
t.o.m. av bilar med “signaturmelodier” som &ker runt och siljer glass i bo-
stadsomraden. Det &r dags for en lag om konsumtionsfrid.

En mycket avancerad vetenskap anvinds for att f ménniskor att konsu-
mera s mycket som mojligt. Skapade behov inkréktar i stor omfattning pé
véra reella behov. Det blir att svérare for oss enskilda medborgare att anvénda
vara tillgangar pa bésta sétt. Vi tillats inte vara medvetna konsumenter, som
sjdlva kan bestdimma Over vara tillgangar, val och inkdp i lugn och ro. Mark-
nadsforingen dr mycket aggressiv och utnyttjar utsatta grupper att gora inkdp
av oplanerade och icke-behdvda varor, ofta som kreditkop, vilket forsétter
mangas ekonomi i svéra och ohallbara lagen. Dessutom &r mycket av denna
reklam fran kreditinstitut som ldnar ut snabba krediter utan sikerhet.

Till exempel anvédnder manga foretag direktreklam och direktadresserad
personlig reklam till personer med olika former av funktionshinder, vilket far
dem att tro och kdnna att det dr ett personligt brev till dem som de ar person-
ligt ansvariga for att fylla i och underteckna. Foretaget anvander och missbru-



Fel! Okint namn pa

kar psykologiska behov hos oss méanniskor och leker med méanga ménniskors
psyken genom personliga brev med personliga formuleringar som vill f& oss
att kénna oss som den mest utvalda individen i universum som far gé till affa-
ren, tidigare posten, och hdmta ut ett paket fran just det foretaget.

Denna aggressiva och effektiva forséljning in i vara hem har kraftigt 6kat
ndr marketingforetag ringer och forsdljer varor i vara hem.

Genom denna effektiva forséljning handlar vi konsumtionsvaror till vara
hem till stora belopp samtidigt som det blir svarare och svarare att utdka vara
gemensamma behov inom varden och skolan. Under dagens kommersiella
tryck lyckas vi inte ens upprétthdlla den nivd som bara for nagra ar sedan var
sjalvklar.

Denna aggressiva marknadsforing leder dessutom till att kapital och pro-
duktionsresurser som skulle kunna anvindas for att minska fattigdomen i
vérlden, i stort sett endast betjdnar de s.k. i-linderna.

Jag foreslar att riksdagen verkar for att en lag om konsumtionsfrid infors,
forst och framst pa nationell niva. Sedan méste fragan dven drivas pa internat-
ionell niva.

Naturligtvis ar det svart att genast infora dessa fordndringar och genomfora
en konsumtionsfrid, men det &r viktigt att fa en ny inriktning pd marknadsfo-
ringslagstiftningen i linje med att uppna en konsumtionsfrid i forsta hand i
hemmen.

Forslagsvis bor maxytor for utomhusreklam och arenareklam inforas. Li-
kadant med tryckt reklam i tidningar, annonsblad och tv-reklam. Naturligtvis
handlar det inte om att infora ett totalt reklamstopp. Foretag méste ha mojlig-
het att marknadsfora sig och informera om sina varor och tjanster, vilket ger
konsumenter ritten och mdjligheten till en god marknadsdversikt. Bestdlld
reklam och/eller konsumentupplysning bor fa forekomma. Det skulle med
stor sannolikhet leda till att de stora resurser, som i dag gér &t till att fram-
stdlla reklam, kan anvéndas till andra mer samhéllsnyttiga dndamal i stéllet
samt, det viktigaste, att priset pa de flesta varor och tjénster kan sinkas betyd-
ligt.

Grénsen for den nytta som reklam har och har haft &r for linge sedan pas-
serad och sdrskilt nu med all den telefonforséljning som stor hushéallsfriden i
véra hem. Reklammakarna har forfinat sina metoder, och manga lénar till
16pande konsumtion.

Samhillet har som det &r i dag inget att sdtta emot denna utveckling. Med
en lag om konsumtionsfrid kan formodligen balansen mellan konsument och
sdljare dndras i for konsumenten positiv riktning.

Riksdagen bor darfor tillsdtta en utredning i syfte att lagstifta om konsumt-
ionsfrid for att stdrka konsumenternas stdllning och rétt i samhéllet. Detta bor
riksdagen som sin mening ge regeringen till kinna.

Stockholm den 16 oktober 2006
Egon Frid (v)
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