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av Anne Ludvigsson m.fl. (s)

Slojden en resurs for regional
utveckling

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen anfors
om en naringssamordnare i slojdfragor.

Motivering

Hemsldjden dr en ndring med traditioner langt tillbaka i tiden. Det &r i grun-
den en bendmning for den tillverkning av bruksféremal som den jordbrukande
befolkningen bedrev som ett led i sjdlvhushéllningen. Det var ocksé en viktig
bisyssla som komplement till andra inkomster — salusljden. Ofta nér vi dis-
kuterar hemslojd sa ar det i termer av kulturarv och historia. Traditionen som
néringsverksamhet diskuteras forvanande lite.

Att skapa vérden 1 sitt hantverk och att kunna silja sina produkter ingér
ocksé 1 hemsldjdens historiska sammanhang.

Det finns en marknad for slojden dvs. att slgjdarna har avsittning for sina
produkter samtidigt som de dr bdrare av kulturhistoria och traditioner. Den
kvalitativa sljden stéller krav pa vissa matt av bundenhet i formsprék,
materialval eller metoder. For dessa krav finns en vil uppbyggd verksamhet
inom hemsldjdsrorelsen — hemsldjdsbutikerna och konsulentverksamheten.
Samverkan maste ske mellan dessa da bada ar viktiga for slojdens dverlevnad.
Alla komponenter behdvs i en samverkan.

For att slojden skall synas och tas pa allvar i Sverige i dag behovs slojd av
hog kvalitet, som tillverkas av professionella slojdare och séljs i profession-
ella  butiker. Nitverket mellan sléjdare—hemslojdskonsulenter—
hemsléjdsbutiker maste stirkas. For att stirka tillvixten inom hemsldjdsna-
ringen, Oka affarskunnandet och entreprendrskapet hos berdrda aktdrer erholl
Svensk SI6jd AB ar 2004 projektmedel fran Naringsdepartementet till projekt
Slojden som tillvéxtfaktor.



Fel! Okint namn pa

Centralt i hemsldjdsorganisationen finns kunskap om vilken sléjd som
olika kundsegment efterfragar. En forutsittning for att dra nytta av de kun-
skaper och erfarenheter som finns &r att ndtverket mellan regional och central
niva utvecklas ytterligare. For att bredda marknaden for slgjdarnas produkter
dr det angeldget att 4n mer fa utveckla arbetsmetoder for produktutvecklings-
projekt dér naringskompetens tillfors redan vid idéstadiet.

S1ojdnéringen har potential att fortsdtta utvecklas utifrén de slutsatser som
projekt Slojden som tillvixtfaktor kommit fram till. Exempel pa ytterligare
utveckling &r produktnira mjukvara till sldjden, l&ngsiktig och strategisk
marknadsforing, ytterligare Okat affdrskunnande och oOkat entreprendrskap
inom slojdnédringen. Hemslojdsorganisationen skulle vara en viktig aktor for
att langsiktigt stirka hemsldjdsnédringen och didrmed ocksa skapa nya arbets-
tillfallen. Acceptansen och statusen pa den kvalitativa slojden skulle ddrmed
6ka och den traditionella slojden med folkkonsten som inspirationskélla
skulle stirka det svenska kulturarvet. S16jdarna ar dessutom entreprenérer och
bor ofta pa landsorten. For att nd 6kad framgang och skapa ytterligare efter-
fragan for slojden, folkkonsten, konsthantverket och konstsldjden i och utan-
for Sverige dr det nddvéndigt att mojligheterna for inrdttandet av en nérings-
samordnare i slojdfragor undersoks.

Stockholm den 26 oktober 2006
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