Motion till riksdagen
1989/90:L718

av Elisabet Franzén m.fl. (mp)

Hushallsekonomisk forskring och
hushallsinformation

Ekonomiska liberaler sager garna att det ar konsumentens behov som styr
produktionen av varor och tjanster. Att konsumenten har makten over
marknaden. Verkligheten ser tyvarr annorlunda ut. | stallet ar den enskilde
oftast ett hjalplost offer for handelns 6vertalningskampanjer och rationalise-
ringsatgarder, och han har nastan ingenting att sdtta emot.

Konsumentens stéllning kan synas trygg om man tittar ytligt pd bestam-
melser sddana som de om varugaranti och &ngervecka, om mojligheter att
reklamera felaktiga varor och om produktsdkerhet. Dessutom hjélper ju
konsumentverket till att planera hushallsbudgeten.

Ser man daremot till resursfordelningen p& marknaden, s inser man latt
att konsumentens stdllning ar utomordentligt svag. Hans mojligheter att
hédvda sig gentemot handeln visas tydligt med foljande jamforelser:

- Den arliga reklamkostnaden per innevanare i Sverige har beraknats till
4 700 kr. (40 miljarder kronor i detaljistledet inkl. moms) medan rege-
ringen nu foreslar 8,25 kr. per person till konsumentverket och dess stod-
jande verksambhet.

- Sambhillets stod till kunskapsutveckling pa naringslivets omrade ar oer-
hort mycket storre dn stodet till forskning och undervisning i konsument-
hushéllsekonomi. Det finns sarskilda handelshogskolor och universiteten
har foretagsekonomiska institutioner medan “konsumentkunskapen”
just nu l6per stor risk att forsvinna som sjalvstandigt amne.

Mot denna bakgrund ar det latt att forstd varfor den samlade kunskapen om
ekonomi och marknad sedd ur konsumentperspektiv ar liten i vart land. Att
forskningen har eftersatts har fatt till foljd att viktig baskunskap saknas. nar
det galler hushdllens villkor. F6r konsumentverket innebar det att de futtiga
atta kronorna, som far spenderas pa varje svensk, med sakerhet bar fram
budskap grundade pa bristfallig kunskap.

Har foljer nagra exempel pad omraden, dar grundforskning och tillampad
forskning behovs.
- konsekvenser pa kort och ldng sikt av hushdllens 6kade skuldséttning
- hushaéllens ekonomi ur ett jamstalldhetsperspektiv
- hushéllens energianvandning
- produktionen i hushallet
- hushéllsekonomiskt beteende



- hushdllen och konsumentlagstiftningen: utnyttjande, kunskap, forsta-
else och effekter av information

En verklig konsumentmakt forutsatter att konsumenterna har dels kunskap
och dels medvetenhet om sin makt. Samhiéllet maste stélla resurser till férfo-
gande, s att kunskaperna inom det hushéllsekonomiska omradet kan ut-
vecklas i samma omfattning som det féretagsekonomiska.

Det ar ocksd nddvandigt att konsumentupplysningen ges starkt 6kade re-
surser, som bor kanaliseras till flera olika organ. Konsumentverket ar en gi-
ven mottagare, men stod skall ocksa ges till fria konsumentorganisationer
och till kommuner, som har en fungerande konsumentverksamhet, i form av
riktade bidrag.

Konsumentverkets nuvarande uppgifter, som omfattar bl.a. hushéllseko-
nomiska frégor. marknadsbevakning och det europeiska integrationsarbe-
tet, bor finnas kvar och forstarkas. Vi utgdr da frdn att arbetet med EG-inte-
grationen har madlet att forhindra varje anpassning, som kan bli till den
svenske konsumentens nackdel.

Storre kunskap ger battre konsumentinformation. Vi foreslar darfor att
konsumentverket far ett sarskilt anslag for forskningskontakter. Pa sa satt
kan biblioteket skaffa aktuell litteratur, forskningen kan fol jas och dess re-
sultat bedomas och dessutom kan verket halla I6pande kontakt med fors-
kare, som har hushallsekonomisk inriktning.

Konsumentverket har en vl fungerande informationsverksamhet. Sett ur
allménhetens synvinkel dr det obekvamt och lite forvirrande att maninte kan
fa uppgifter om t ex mat, klader och det kemiska innehallet i biltvattmedel
frdn samma stille. For konsumenten vore det en fordel om livsmedelsverket,
konsumentverket och kemikalieinspektionen samordnar den informations-
verksamhet som riktar sig till konsumenter. Vi foreslar att detta sker pa
lampligt satt efter samrdd med de berérda myndigheterna.

Hemstéillan

Med hénvisning till det anférda hemstélls

1. att riksdagen hos regeringen begar en kraftfull satsning pa hus-
hallsekonomisk forskning i samband med den kommande forsknings-
propositionen,

2. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna vad i mo-
tionen anforts om behovet av starkt 6kade resurser till konsument-
upplysning,

3. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kanna vad i mo-
tionen anforts om konsumentverkets utvidgade verksamhet med bl .a.
Okad forskningsbevakning,

4. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kdnna att konsu-
mentinformationen frdn konsumentverket, livsmedelsverket och ke-
mikalieinspektionen bor samordnas.
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Stockholm den 25 januari 1990
Elisabet Franzén (mp)
Eva Goés (mp)

Gosta Lyngd (mp)

Kent Lundgren (mp)

Anita Stenberg (mp)
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