Motion till riksdagen
1989/90:N49

av Sten Svensson m.fl (m.fp.c)

med anledning av prop. 1989/90:88
Vissa niringspolitiska fragor

[ regeringens proposition 1989/90:88 om vissa naringspolitiska fragor redovi-
sas naringspolitikens inriktning pa medellang sikt. Vidare redovisas de om-
raden som anses sdrskilt angeldgna att beakta vid utformningen av en né-
ringspolitik for okad tillvéxt.

Ett omriade som “glomts bort™ i detta sammanhang dr de mo)jligheter som
en vil utvecklad turism kan bidra med. Turismen ér 1 kraftig tillviixt over
hela virlden. Enligt beridkningar gjorda av OECD utgjorde intikter genere-
rade av internationell turism. definicrat som rekreations- och affarsresande,
5 % av OECD-landernas exportintakter av varor och tjianster under 1988.
Turistintakterna steg realt med 8 % under samma ar. Motsvarande siffra for
Sverige ir 5 % . Underskotteti turistbalansen uppgaridag till ca 15 miljarder
kronor, nagot som sannolikt kommer att accelerera om inte battre aktiviteter
skapas for att intressera utlindska turister for Sverige.

Vihar i1 dag bland virldens skickligaste resebyrafolk hir i landet som trots
inflation och devalveringar fortfarande erbjuder vad som kan anses vara
bland de billigaste resepaketen till semesterdestinationer inom och utom
Europa. 80 % av de svenska rescarrangorerna planlagger och arrangerar re-
sor till utlandet.

Sveriges turistrdd har tillsammans med turistbyrder. rederier och SAS un-
der ctt flertat ar forsokt marknadsfora Sverige i utlandet. Anstrangningarna
har i forsta hand riktat sig till vara grannlander Norge och Finland samt till
utomeuropeiska nationer sisom USA och Japan och endast i mindre omfatt-
ning till Central- och Sydeuropa.

I dag besoker ca 6 miljoner nordamerikaner och lika manga turister fran
Fjiarran Ostern Europa. Samtidigt vet vi att det finns 170 miljoner ménniskor
i1 EG-linderna som reser till ett annat land under sin semester. Till detta skall
laggas de ca 300 miljoner méinniskor i de tidigare s k. Ostlinderna som har
en stor langtan att fa turista i ett véstland inom en snar framtid. Men i de
anstrangningar som gjorts att marknadsforaSverige haralltfor litet utrymme
givits for att aktivt paverka var narmarknad i Europa. Som exempel kan
namnas Visttyskland. Enligt tillgdnglig statistik reste mellan 300 000 och
400 000 tyskar till Sverige under 1989, en siffra som varit konstant under de
senaste 7-8 aren.

Detstatliga stodet till marknadsforing for turism sker frimst genom Sveri-
ges Turnistrad. Radet har emellertid alltfor vittomfattande uppgifter 1 dag.



nagot som ocksa styrks av riksrevisionsverkets rapport om Turistradet. Dir-
for bor overviigas att den internationellt inriktade verksamheten bor brytas
ut sa att satsningen utomlands kan ges en mer framtridande roll. Turismen
maste scs som en betydelsefull delav nirringspolitiken och priiglas av samma
professionalism som var export av varor och tjinster. Fragan om turism
borde cgentligen behandlas i niringsutskottet. Den expertis av rescbyrafolk
som pa ett skickligt siitt lyckats intressera svenskarna for utlandet bor i hogre
atstrickning édn i dag anlitas for att fa hit utlandska turister. Satsningar bor i
Okad utstriickning kunna goras hos utliindska flygbolag och stérre resurser
satsas pa bilturismen som 1 dag star for 80 % av turismen i Europa.

Den skandinaviska hotellbranschen ér i forsta hand avsedd for affirsmiin.
Det betyder att dessa kommersiella anliggningar sommartid star med lag be-
laggning. varfor det finns god kapacitet att ta emot en 6kad utlindsk turist-
strom i befintliga anliggningar.

Okad utliindsk turism i Sverige ir bra for svenskt niringsliv inte minst for
de manga smaforetagen inom servicesektorn. Okad utliindsk turism i landet
skulle verksamt kunna bidra till att 6ka tillviixten.

Mot bakgrund av ovanstiende foreslar vi att regeringen snabbutreder fra-
gan om hur stodet till internationell marknadsforing av Sverige som turist-
land kan cffektiviseras.

Hemstillan
Med hinvisning till det anforda hemstills
att riksdagen hos regeringen begir forslag i enlighet med vad i mo-

tionen anforts om stodet till internationell marknadsforing av Sverige
som turistland.
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