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Motion till riksdagen
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av Christina Axelsson m.fl. (s)

Naringsidkares information till
konsumenten

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att niringsidkare ska ldmna information som dr av sérskild
betydelse fran konsumentsynpunkt.

2. Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att néringsidkare ska ldmna information vid forménserbju-
danden.

Motivering

Vid behandlingen av regeringens proposition 2007/08:115 Ny marknadsfo-
ringslag i riksdagen (bet. 2007/08:CU21) beslutade majoriteten att ta bort de
tidigare kraven p4 att ndringsidkare ska ldmna information som &r av sarskild
betydelse fran konsumentsynpunkt. Aven informationsplikten vid forménser-
bjudanden avskaffades.

Vi kan konstatera att konsumentfridgorna berdr oss alla. Aldrig forr har vi
som konsumenter haft sa stora valméjligheter som i dag. Men det &r inte alltid
latt att gora medvetna och hallbara val. En tdmligen farsk undersdkning visar
att konsumentkollektivet varje &r forlorar 20 miljarder kronor pa grund av
problem med varor och tjdnster (Jordbruksdepartementet 2005, se prop.
2005/06:105 s. 15). Manga konsumenter befinner sig alltsa i underldge. Att
det &r upp till néringsidkarna sjdlva att 1dmna tillracklig information om sina
produkter kallar regeringen renodling av idén. Vi menar att det &r ett sitt som
ytterligare riskerar att forsvaga konsumenternas stillning pa marknaden till
forman for naringsidkarna.

Infor riksdagens stillningstagande till motionsspérsmalen dr det vért att er-
inra om att EG-direktivet om otillborliga affarsmetoder i huvudsak &r utfor-
mat som ett fullharmoniseringsdirektiv. Detta innebér att medlemsstaterna vid



Fel! Okint namn pa

genomforandet av direktivet endast far bestimma ett skydd for konsumenter-
na som &r i nivad med vad som angetts i direktivet. Reklam och erbjudande om
formaner tar idag nya végar. Det &r inte ldngre ovanligt att olika férméner
direktkommuniceras med kunderna via e-post eller sms. D4 ar det svart att fa
fullgod information om vad férmanen verkligen innehéller. Visserligen an-
kommer det pa niringsidkarna sjédlva att 1dmna tillrdcklig information om sina
produkter inom ramen for de férbud om vilseledande atgérder som direktivet
uppstdller. Det dr bra att en framstillning som innehéller ett formanserbju-
dande far provas bl.a. enligt de bestimmelser om vilseledande marknadsfo-
ring som har beslutats. Men en provning tar lang tid och det 4r ménga génger
svart for kunden att fé ratt mot forséljarna.

Vi anser att det dven i den nya marknadsforingslagen bor finnas en be-
stimmelse om en generell informationsskyldighet for néringsidkare. Detta dr
ocksa nagot som 2005 ars marknadsforingsutredning har foreslagit i sitt be-
tankande Otillborliga affarsmetoder (SOU 2006:76). Vidare bor bestimmel-
sen om en informationsskyldighet vid forménserbjudanden foras in i den nya
lagen. Enligt var mening riskerar konsumenternas stillning pa marknaden att
forsvagas ytterligare i och med att det generella informationskravet har tagits
bort.

Stockholm den 30 september 2008

Christina Axelsson (s)
Maryam Yazdanfar (s) Tommy Waidelich (s)
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