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Evenemangsturism 1 Goteborg

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om vikten av att satsa pa evenemangsturism.

Motivering

Goteborg dr en etablerad vérdstad for stora internationella evenemang, vilket
har stérkt stadens varumérke och bidragit till att géra Goteborg till en trevli-
gare och mer attraktiv stad att leva och verka i samt beséka. Evenemangen
erbjuder regionens invanare tillfdlle till upplevelser och dkar antalet besokare
liksom turistintédkter och arbetstillfallen. Utbudet av restauranger, kultur,
shopping och kommunikationer blir storre, vilket ocksa kommer goteborgarna
till godo.

Goteborg har ett vdl fungerande samarbete mellan néringslivet, myndig-
heter, kommunala bolag, forvaltningar och organisationer.

Gothia Cup ér ett av de storsta evenemangen, med ca 35 000 deltagare som
genererar ca 180 miljoner kronor till Goteborg. Det dr pengar som spenderas
pa mat, boende, resor, shopping och andra aktiviteter. Men turneringen skapar
ocksé en levande motesplats for ménniskor fran olika kulturer. Det visar pa
ett bra sitt att bryta segregationen. Andra stora unika evenemang som bidrar
till Goteborgs utveckling som evenemangsstad ar filmfestivalen och bokmés-
san.

Ur bredden vixer professionella utdvare fram. Foreningslivet inom kultur
och idrott ger unika konkurrensfordelar for evenemang i Sverige. Detta gor
det mojligt att konkurrera om de riktigt stora evenemangen, som EM i fotboll,
VM i friidrott och EM i friidrott.

Stora evenemang anvinds som plattform for kommunikation. For nirings-
livet géller det att skapa affarer, for staden att ge forutséttningar for detta.



Fel! Okint namn pa

Detta har manga stéder, regioner och lédnder insett, och darfor dr konkurrensen
om de stora evenemangen stenhard.

Turistndringen dr personalintensiv, och for varje 6kning av omséttningen
med 1,3 miljoner kronor skapas ett nytt jobb. I fordonsindustrin kravs 3,3
miljoner kronor och i teleproduktindustrin 3,1 miljoner kronor for varje nytt
arbetstillfélle. Turistsektorn kan erbjuda servicejobb som tar till vara ménni-
skors kunskaper om andra kulturer och sprak. Det dr ocksé attraktiva jobb for
unga som tar forsta steget ut pa arbetsmarknaden.

Enligt vérldsturistorganisationen World Travel & Tourism Council,
WTTC, kan Sverige fordubbla turistexporten. Det skulle pa relativt kort tid
kunna skapa 40 000 nya jobb. Vad som behévs &r en kraftfull gemensam
insats av ndringsliv, stat och kommuner for att marknadsféra Sverige utom-
lands.

Stockholm den 5 oktober 2009
Siw Wittgren-Ahl (s)
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