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av Annika Lillemets m.fl. (MP)

Kopfrid

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att marknadsforingslagen bor dndras sa att oadresserad di-
rektreklam endast ska fa delas ut till hushéall som uttryckligen ger sitt
samtycke.

2. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att marknadsforingslagen bor dndras sé att adresserad di-
rektreklam endast ska fa séndas till personer som uttryckligen gett sitt
samtycke pa forhand.

3. Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att marknadsforingslagen bor éndras sa att telefonforsilj-
ning endast ska tillatas till abonnenter som uttryckligen gett sitt samtycke
pa forhand.

4. Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att tillsdtta en utredning med uppdrag att se ver hur i dag
skattebefriade reklamformer skulle kunna beskattas.'

5. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att skyndsamt tillsétta en utredning med uppgift att foresla
lagstiftning och andra atgérder som starker skyddet av — och dven under-
lattar expansion av — icke-kommersiella frizoner i vara stider och sam-
hillen.

! Yrkande 4 hinvisat till SkU.
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Bakgrund

Kopfrid ér ett begrepp som Gunnar Adler Karlsson lanserade i sin bok “’Léro-
bok for 80-talet”. Det innebir att ingen mot sin vilja skall utséttas for patring-
ande reklam.

Utvecklingen gar tyvérr mot allt mindre kopfrid. Reklamen har blivit allt
mer omfattande och svérare att undvika, for den som sa onskar. O6nskad
reklam upptar var tid och stor vara tankar.

En jamforelse fran 2005 visar pa att det &dr betydande belopp det handlar
om. Det aret satsades ungefar lika mycket pengar pd marknadsféring som pa
undervisning i grundskola och gymnasium i Sverige.

Det finns flera goda skél att begrénsa reklamen. Ménniskors vélbefinnande
ar ett. For att hjulen ska snurra i konsumtionssamhillet maste méanniskor
formas att stdndigt kopa mer, vare sig vi behover det eller ej. Reklamen &r
ofta en form av livsstilspropaganda som underblaser manniskors missndje och
syftar till att f4 oss att prioritera en rastlos jakt pa nya prylar fore sénkt arbets-
tid, mer fri tid och stérre utrymme for familj, vénner och kultur. Statuskon-
sumtion stressar savil dem som har mycket som dem som har lite.

Overdriven konsumtion #r iven ett uppenbart stort miljoproblem. Den totala
konsumtionsnivén ligger redan pa en ohallbart hog niva i Sverige.

Reklam handlar i grund och botten om makt. Man brukar tala om tre sor-
ters makt: den tvingande, den belonande och den betingande. Den betingande
formen av maktutdvning innebér att man skapar normer. Med reklam stérks
normer om kdpande och dgande som sett ur ett miljo- och klimatperspektiv ér
ohallbara. Att minska reklamen &r ett steg pa vigen mot att befria oss fran
sndva och destruktiva normer som reducerar ménniskor till kunder och kon-
sumenter. Det &r inte det enda, men ett sitt, att pabdrja omstéllningen till en
hallbar ekonomi inom naturens ramar.

Direktreklam och telefonforsédljning

Den som vill slippa reklam och telefonforséljning maste idag aktivt sdga nej.
Genom att vinda pd ordningen sa att endast de som aktivt gett sitt samtycke
fér reklam eller blir uppringda, skulle mycket resurser och tid kunna sparas.

Detta 19ser naturligtvis inte alla reklamrelaterade problem men &r &nda ett
sdtt att vdrna och oka enskilda méanniskor frihet och kopfrid och minska de
negativa effekterna av reklamen.

Sifo gjorde i borjan av 1990-talet en undersdkning som visade att 16 pro-
cent av hushéllen slidnger reklamen direkt, utan att 14sa den. En enkel &tgérd
som att inféra en modell dér enbart de hushéll som sétter upp en “ja tack till
reklam”-skylt p& dorren eller brevlddan, far oadresserad direktreklam, skulle
kunna spara mycket papper och mdda. Detta bor riksdagen ge regeringen
tillkdnna som sin mening.
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Med Ja visst”-register istdllet for "Nix”-register skulle telefonforsiljare
och marknadsforare fa battre mojlighet att na just dem som vill ta del av deras
budskap. Ovriga skulle slippa bli stérda. Ett sddant register skulle behdva
omfatta savil fasta abonnemang som mobila for att ge full nytta for den en-
skilda konsumenten. Detta bor riksdagen ge regeringen tillkdnna som sin
mening.

Den adresserade direktreklamen i pappersform skulle kunna begriansas pa
liknande sétt. For att slippa den maste man idag aktivt begdra att fa sina
adressuppgifter sparrade i Spar-registret. Ett ’Ja visst”-register skulle kunna
minska dven den oonskade adresserade direktreklamen. Detta bor riksdagen
ge regeringen tillkénna som sin mening.

Reklamskatt

Skatt pa reklam ar ett viktigt reklamddmpande verktyg. Mot bakgrund av
ovan nimnda negativa effekter av reklam, bor trenden dir skatt pa reklam
minskats i Sverige, vindas. Reklamskatt kan ses som en miljoskatt, da den
kan bidra till att minska miljoskadlig konsumtion. Dérfér bor en utredning
tillséttas med uppdrag att se dver hur idag skattebefriade reklamformer skulle
kunna beskattas. Detta bor riksdagen ge regeringen tillkénna som sin mening.

Icke-kommersiella frizoner

Det offentliga rummet, en av vara viktigaste gemensamma tillgdngar eller
allménningar, kommersialiseras och privatiseras i allt hogre grad. Vara stider
dar fulla av patringande kommersiella budskap. Bilden &r liknande i fororts-
centrum. Méanga av dessa har dvergatt i privat 4go och i dessa hotas motesfti-
heten, da privata fastighetsbolag har rétt att sdga nej till personer och organi-
sationer som exempelvis vill arrangera ett politiskt mote.

Gronomraden, ytor for spel, lek och kultur, foreningslokaler och andra
icke-kommersiella frizoner, dér att vara dr viktigare &n att ha, hor till det som
gor en stad till en plats for medborgare och inte enbart for kunder. Om demo-
kratin pa lokal niva inte orkar std emot trycket frin multinationella megakon-
cerner, sé dr det upp till Sveriges riksdag att stifta lagar som garanterar fort-
levnaden av icke-kommersiella frizoner i véra stider och samhaillen. P4 detta
omrade bor demokratin ta ett steg framét och marknaden ett steg bakét.

En utredning bor skyndsamt tillsdttas med uppgift att foresld lagstiftning
och andra atgérder som stirker skyddet av — och &ven underlittar expansion
av — icke-kommersiella frizoner i véara stidder och samhéllen. Detta bor riks-
dagen ge regeringen tillkdnna som sin mening.
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Stockholm den 2 oktober 2013

Annika Lillemets (MP)
Stina Bergstrom (MP) Jan Lindholm (MP)
Valter Mutt (MP) Mats Pertoft (MP)
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