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2021/22:517 Overvakningsreklam

Reklam dr ett medel for foretagare att gora sina varor och tjdnster kiinda och for
konsumenterna ett sétt att fi viss vetskap om vad som finns pa marknaden. Men
fel anvént kan reklam inverka negativt. Marknadsforing av krediter kan driva
pa overskuldséttningen. Dold reklam i sociala medier och sa kallade native
annonser dr svara att urskilja och darfor vansklig att bedoma for konsumenter.

Problematiken med dold marknadsféring i sociala medier tas d&ven upp i
Konsumentverkets rapport Konsumtion pd villovdgar — Hinder for viil
fungerande konsumentmarknader och hallbar konsumtion. 1 allt storre
utstrackning har reklam kommit att riktas mot specifika konsumenter eller
grupper av konsumenter, och data samlas in for anpassning av reklaminsatser.
Det kan utsétta konsumenter, inte minst sarskilt utsatta grupper sdsom unga och
dldre personer. Man anser i rapporten att det behdvs ingripande dtgérder som
begransande av foretags mdjligheter att samla in och anvinda konsumenters
data och att pa designstadiet sdkra anvéndargranssnitt som inte pa otillborligt
satt pdverkar konsumenters val.

Det kan vara negativt for konsumenters frihet men dven for den fria
foretagsamheten att styra reklam i allt for stor utstrdckning. Men i vissa fall kan
styrning vara nddvéandig, i de fall reklam i sig &r styrande och baseras pa

insamling av konsumenters data — dvervakning.

Med anledning av detta vill jag fraga statsrddet Max Elger:

Hur avser statsradet att agera framover péd detta omréde, och hur ser regeringen
pa ett eventuellt forbud mot 6vervakningsreklam?

Angelica Lundberg (SD)
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Lena Lindbick
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