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Motion till riksdagen
2006/07:MJ204

av Kenneth Johansson (c¢)

Obligatorisk ursprungsmarkning

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen anfors
om att med utgdngspunkt i konsumenternas klara 6nskemal driva kravet pa
obligatorisk ursprungsmérkning.

Motivering

Markning, d v s information pd produkter, dr en viktig vég till att f& konsu-
menterna att kunna goéra medvetna val och att f4 marknaden att fungera bittre.
Manga anser att det finns vidsentliga kvalitetsskillnader mellan olika livsme-
del men menar att det ar svart att gora korrekta jamforelser livsmedel emel-
lan. Och det upplevs som svarare att jimfora produktionskvalitet 4n produkt-
kvalitet. Konsumenterna ir inte ndjda med mgjligheterna att gora kvalitets-
jamforelser i butiken — de saknar relevant information.

Mervirdesméarkning &r en viktig del i utdkade mojligheter for konsumen-
terna att gora medvetna val. Utdver Réttvisemérkt och de miljomérkningar
som ndmnts finns Krav och Svenskt Sigill. Néstan nio av tio konsumenter
vill, enligt en undersékning frdn Temo, veta livsmedlens ursprung och hur
djuret har fotts upp. Darfor bor regeringen med utgdngspunkt fran konsumen-
ternas klara dnskemél driva kravet pd obligatorisk ursprungsmérkning.

Principen finns redan etablerad inom EU for notkott, dgg, frukt och gront.
Ursprungsmérkning &r for en majoritet av konsumenterna viktigast for anima-
liska livsmedel som kéttfars och kyckling (Ipsos 2005). Andra medlemsstater
inom EU agerar i fragan. Italien har fattat beslut om krav pa ursprungsmérk-
ning. Irland har for avsikt att stdlla krav pa ursprung pa notkétt och kalv i
restauranger och storhushall. Skottland har for avsikt att géra detsamma. Som
ett forsta steg bor obligatorisk ursprungsmérkning inforas pa kott (inklusive
kalv) frin andra djurslag n ndtkreatur samt kyckling. Aven oblandade chark-
produkter bor kunna omfattas, eftersom full sparbarhet dr mojlig. Ursprungs-
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mirkning &r inget handelshinder, utan ett exempel pa att utebliven informat-
ion kan vara vilseledande for konsumenten. Principen om ursprungmérkning
finns redan pd manga baslivsmedel inom EU. Vad som ovan sigs om ur-
sprungsmarkning bor ges regeringen tillkdnna.

Stockholm den 18 oktober 2006

Kenneth Johansson (c)
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