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av Fredrik Olovsson (S)

Marknadsforing av receptfria
lakemedel

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i mot-
ionen om en skérpt lagstiftning for marknadsforing av receptfria ldkemedel.

Motivering

Marknadsforing av ldkemedel ska enligt lagen frimja en dndamalsenlig an-
vindning av produkten genom en aktuell, saklig och balanserad presentation.
Den far ddrmed inte riskera att vara vilseledande och den ska std i dverens-
stimmelse med god sed for marknadsforing. Som konsument ska man klart
kunna se att det dr en annons for ldkemedel. Man ska kunna forstd texten sa
att det inte finns risk for att anvindningen av likemedlet kan medfora skada.

I reklamen ska dven all information 1&dmnas som &r av betydelse for all-
ménheten och for personer som &r behoriga att forordna eller 1dmna ut ldke-
medel. Endast sddan information som finns angiven pa ldkemedlets forpack-
ning och bipacksedel far anvéindas i detta syfte.

Det finns skl att skdrpa ldkemedelslagen ytterligare. Likemedel mark-
nadsfors i stora annonser i pressen och i radio och tv pa ett alltmer patring-
ande sitt samtidigt som det talas tyst om de biverkningar som kan uppstad om
man tar ldkemedlet.

Beslutet om att riva upp apoteksmonopolet och de 6kande mdjligheterna
att sélja receptfria lidkemedel pa andra forsdljningsstéllen dn apotek gor att
forsdljningen av receptfria ldkemedel Okat utan att det finns indikationer pa
att behoven okat i samma utstrackning. Fler forsdljningsstéllen och mer re-
klam driver upp forséljningen.

Det finns dérfor manga goda skél att skirpa reglerna for likemedelsreklam
pé flera punkter. Det bor vara obligatoriskt att i samband med marknadsforing
av receptfria laikemedel redogora for lakemedlets biverkningar, kontraindikat-



Fel! Okint namn pa

ioner och effekt. Den svenska lagstiftningen bor ocksé kriva att de mest va-
sentliga biverkningarna och kontraindikationerna aterges med ljud eller ljud
och bild vid reklam via radio och tv. Marknadsforingen bor anses vara vilse-
ledande om biverkningar inte anges eller tonas ned.

Stockholm den 1 oktober 2012
Fredrik Olovsson (S)
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