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Evenemangsturism

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad som i motion-
en anfors om evenemangsturismen.

Motivering

I Goteborg arrangeras varje sommar ungdomsfotbollsturneringen Gothia Cup
som dr en vecka av glddje, spanning och gemenskap och besoks av 35 000
ungdomar, ledare och forédldrar och tiotusentals géteborgare. Turneringar som
Gothia Cup betyder mycket for Goteborg. De ger ett rejalt ekonomiskt in-
flode, de sitter Goteborg pa kartan, de sprider farg och glddje och gor staden
roligare. Evenemangen ar viktiga for turistndringen som skapat manga tusen
nya jobb de senaste aren.

Sedan 1990-talets borjan har Goéteborg varit vird for flera stora internat-
ionella evenemang. Dessa har stirkt stadens varumaérke, bidragit till att géra
Goteborg till en trevligare och mer attraktiv stad att leva och verka i samt
besoka. Evenemangen erbjuder regionens invanare tillfdlle till upplevelser
och oOkar antalet besdkare liksom turistintdkter och arbetstillfdllen. Unga
ménniskor tycker om att leva i en stad dér det hinder mycket och dérfor bi-
drar evenemangen till att gora Goteborg attraktivt som studentstad. Utbudet
av restauranger, kultur, shopping och kommunikationer blir storre, vilket
ocksa kommer goteborgarna till godo.

Goteborg har en rese- och turistndring som forra éret omsatte 18,4 miljar-
der kronor och gav 14 500 arsarbeten i regionen. Sedan 1998 har omséttning-
en okat med 50 procent och sysselsdttningen med 30 procent.

Medvetna satsningar pa evenemang har placerat Goteborg bland de le-
dande evenemangsstiderna i Europa, och manga andra stider avundas det vil
fungerande samarbetet mellan myndigheter, kommunala bolag, férvaltningar,
organisationer och néringsliv.



Fel! Okint namn pa

Gothia Cup med cirka 35 000 deltagare genererar cirka 180 miljoner kro-
nor till Goteborg. Det dr pengar som spenderas pd mat, boende, resor, shop-
ping och andra aktiviteter.

Men turneringen skapar ocksa andra viarden som det vore dumt att ens for-
s6ka méta i pengar. Den skapar en levande stad som blir en métesplats for
ménniskor fran olika kulturer. Det visar pad nidgot som vi kan bli béttre pa i
Sverige — att bryta segregationen.

For turismen betyder Gothia Cup mycket for Goteborg. Den som fatt posi-
tiva minnen som barn vill gdrna komma tillbaka, och kanske &r ménga av dem
som var knattespelare vid starten 1975 i dag sjédlva fordldrar som star vid
sidan av planen under Gothia Cup-veckan.

Goteborgs utveckling som evenemangsstad inom kultur, ndje och idrott
hade inte varit sa framgéangsrik utan det rika férenings- och organisationslivet,
och sjélvklart spelar arliga hindelser som Gothia Cup, filmfestivalen och
bokmiéssan en stor roll i den sa kallade “evenemangspyramiden” som &r en
vital del av stadens evenemangsstrategi.

Ur bredden vixer professionella utdvare fram. Foreningslivet inom kultur
och idrott ger unika konkurrensfordelar for evenemang i Sverige.

Detta gor det mojligt att konkurrera om de riktigt stora evenemangen, som
EM 1 fotboll 1992, VM i friidrott 1995 och EM i friidrott som halls i Gote-
borg den 6—13 augusti nista ar.

EM ir ett varldsevenemang och en fantastisk show med manga stora stjér-
nor. Det &r ett skyltfonster mot omvérlden som f6ljs av miljontals tv-tittare
och kommer sannolikt att omsétta 800 miljoner kronor i turistniringen.

EM och Gothia Cup har det gemensamt att manga av deltagarna kommer
fran utlandet. Det betyder stora skatteinkomster for staten néir utldndska beso-
kare spenderar pengar i Sverige.

Stora evenemang anvinds som plattform for kommunikation. For nérings-
livet géller det att skapa affdrer, for staden att ge forutsittningar for detta.
Detta har manga stéder, regioner och ldnder insett, och dérfor &r konkurrensen
om de stora evenemangen stenhérd.

Turistnéringen &r personalintensiv, och for varje 6kning av omséttningen
med 1,3 miljoner kronor skapas ett nytt jobb. I fordonsindustrin krévs 3,3
miljoner kronor och i teleproduktindustrin 3,1 miljoner kronor for varje nytt
arbetstillfélle.

Turistsektorn kan erbjuda servicejobb som tar till vara méanniskors kun-
skaper om andra kulturer och sprék. Det dr ocksa attraktiva jobb for unga som
tar forsta steget ut pa arbetsmarknaden.

Enligt vérldsturistorganisationen World Travel and Tourism Council,
WTTC, kan Sverige fordubbla turistexporten. Det skulle pé relativt kort tid
kunna skapa 40 000 nya jobb. Vad som behévs dr en kraftfull gemensam
insats av ndringsliv, stat och kommuner for att marknadsféra Sverige utom-
lands.
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Stockholm den 27 september 2005
Siw Wittgren-Ahl (s) Rolf Lindén (s)
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