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Motion till riksdagen
2012/13:K2

av Sven-Erik Osterberg m.fl. (S)
med anledning av prop. 2011/12:151

Andringar i radio- och tv-lagen

Forslag till riksdagsbeslut

Riksdagen avslar proposition 2011/12:151 Andringar i radio- och tv-lagen i
de delar som avser kortare annonsavbrott i direktsénda sportevenemang m.m.

Motivering

Regler om annonser i svenska tv-sdndningar inférdes 1991 i samband med att
riksdagen fattade beslut om en reklamfinansierad tredje tv-kanal (prop.
1990/91:149, bet. 1990/91:KU39, rskr. 1990/91:370). Det skedde genom en
dndring i den davarande radiolagen (1966:755). Reglerna fordes senare i stort
sett ofordndrade ver till den nya radio- och tv-lagen (1996:844), som tridde i
kraft den 1 december 1996.

Reglerna om tillaten annonsméngd har dérefter dndrats vid flera tillféllen,
t.ex. 1997, 2002, 2004, 2008 och 2010. I princip varje dndring har inneburit
en 0kad mdjlighet att sinda reklam. Reklamen &r grunden for finansieringen
av kommersiella tv- och radio- kanaler. Samtidigt vet vi att fa tittar pa dessa
kanaler for reklamens skull. Snarare ses den av de flesta som ett stérande
inslag i tv-programmen och vildigt manga upplever att reklamen upptar en
for stor del av sdndningstiden. I regeringens proposition foreslés att reklamin-
slag, kortare 4n en minut, ska tillatas i naturliga avbrott i direktsdnda idrottse-
venemang. Det dr en ny sorts reklamavbrott i de kanaler som sénds ut fran
Sverige, som vi anser ytterligare skulle stora helheten och sammanhanget i
direktsdndningen.

I samband med konstitutionsutskottets betdnkande 2011/12:KU16 konsta-
terade utskottets majoritet att effekterna av alla dessa @ndringar aldrig har
studerats och begirde dérfor i ett tillkinnagivande att regeringen bdr genom-
fora en allsidig utvirdering av effekterna av den tidigare genomforda lagind-
ringen som innebar en 6kning av annonstiden till tolv minuter. Betéinkandet
vann ocksa kammarens gillande.



Fel! Okint namn pa

Var grundinstéllning ar att det maste finnas en vil avvédgd balans mellan
tittarnas och lyssnarnas behov av att ta del av sdndningar utan for manga
avbrott och antalet reklaminslag.

Att 1 ett ldge nér riksdagen begirt en allsidig utvérdering, ytterligare for-
dndra regelverket innan effekterna av de forra fordndringarna belysts kénns
problematiskt. En utvérdering bor forst ske innan eventuella nya regler kan
diskuteras. Regeringens proposition bor déarfor avslas i den del som beror
kortare annonsavbrott i direktsdnda sportevenemang m.m.

Stockholm den 26 september 2012
Sven-Erik Osterberg (S)
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