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Konkurrenskraftsrådet den 10-11 oktober 2012 

Dagordningspunkt 7
Förslag till rådsresolution om kommissionens meddelande om en strategi för konsumentpolitiken i EU – Att öka förtroendet och tillväxten – Beslut om antagande
Dokument: Dokument inför konkurrenskraftsrådet inväntas.

Tidigare dokument: 
KOM (2012) 225 slutlig

Meddelande från kommissionen till Europaparlamentet, Rådet, Ekonomiska och Sociala Kommittén samt Regionkommittén En strategi för konsumentpolitiken i EU – Att öka förtroendet och tillväxten 

Fakta PM 2011/12:FPM160 Strategi för konsumentpolitiken i EU
Sammanfattning

Kommissionen antog den 22 maj 2012 ett meddelande om en strategi för konsumentpolitiken i EU (”Consumer agenda”) som ersätter och bygger vidare på den strategi för konsumentpolitiken som gäller för åren 2007-2013. 
Rådsresolutionen välkomnar kommissionens konsumentagenda och ger stöd till den inriktning som presenteras.
Regeringen är positiv till rådsresolutionen som välkomnar konsumentagendan.
I Förslaget

I kommissionens meddelande om en konsumentagenda beskriver kommissionen sin syn på vilka mål och åtgärder som bör prioriteras på det konsumentpolitiska området framöver. Syftet är att öka konsumenternas deltagande i och förtroende för den inre marknaden. 

Kommissionen framhåller konsumentpolitikens betydelse för att driva fram den europeiska ekonomin. Kommissionen menar att en väl utformad och genomförd europeisk konsumentpolitik kan underlätta för konsumenter att göra välinformerade val på den inre marknaden, vilket leder till ökad konkurrens och tillväxt. 

Kommissionen avser att bygga vidare på det starka konsumentskydd som finns inom EU. Utmaningar som särskilt lyfts fram är

‒ säkerhet när det gäller varor, tjänster och livsmedel,

‒ ekonomiska och sociala förändringar (såsom den digitala revolutionen, socialt utanförskap samt behovet av hållbar konsumtion),

‒ informationsöverflöd och kunskapsbrist,

‒ att konsumenträttigheter inte respekteras i praktiken samt

‒ utmaningar inom sektorer som är särskilt viktiga (livsmedel, energi, transport, elektronisk kommunikation och finansiella tjänster).

För att åtgärda dessa utmaningar sätter kommissionen upp fyra mål: 

‒ Förbättra konsumenternas säkerhet

‒ Förbättra kunskapen om konsumenträttigheter hos konsumenter och näringsidkare

‒ Förbättra tillsynen (särskilt inom de ovan utpekade sektorerna) och säkerställa möjligheter till tvistlösning 

‒ Anpassa regelverket till den ekonomiska och sociala utvecklingen

Rådsresolutionen välkomnar kommissionens mål och inriktning för konsumentpolitiken. Det konstateras att konsumentmarknaderna blir alltmer komplexa och globala och att digitaliseringen och informationsöverflödet påverkar konsumenterna.  Åtgärder för att stärka konsumenterna anses därför vara väl motiverade. 
Gällande svenska regler och förslagets effekter på dessa

Vilka konsekvenser kommissionens meddelande om konsumentagenda får för svensk lagstiftning får bedömas i takt med att konkreta förslag tas fram.
- budgetära konsekvenser

De budgetära konsekvenserna av konsumentagendan kan bedömas först när de åtgärder som nämns i meddelandet presenteras.
II Ståndpunkter

1. Svensk ståndpunkt
Regeringen är positiv till rådsresolutionen som välkomnar mål och inriktning i kommissionens konsumentagenda.

Regeringen verkar för att det görs tydligt att ytterligare harmonisering av konsumentskyddslagstiftningen är viktig för både konsumenter och företag. 

2. Remissinstansernas ståndpunkter

Kommissionens meddelande om en konsumentagenda har inte varit föremål för remissbehandling.

III Övrigt

1. Fortsatt behandling av ärendet

Syftet är att rådsresolutionen ska antas vid konkurrenskraftsrådets möte den 10-11 oktober. 
2. Rättslig grund och beslutsförfarande
– 
3. Fackuttryck/termer

–
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