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Motion till riksdagen
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av Sten Bergheden (M)

Battre villkor for turismen 1 Sverige

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om mdjligheten till en 6versyn av turistforetagens villkor.

2. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om méjligheten till en séinkt och mer enhetlig turistmoms.'

3. Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om mdjligheten att se dver om resegarantierna i bussbranschen
behover vara sd hoga som i dag.?

! Yrkande 2 hinvisat till SkU.
2 Yrkande 3 hinvisat till CU.



Fel! Okint namn pa

Motivering

Svensk turismnéring dr en av landets starkast véxande branscher. Den skapar
jobb, vixande foretag och bidrar till hela landets tillvixt. Besoksndringen
sysselsdtter ndstan 168 000 pd helarsbasis i dagsliget. Turismens exportvirde,
mitt som utldndska besdkares konsumtion i Sverige, 6kade med 7,5 procent
ar 2012 till 106,5 miljarder kronor — det &r mer 4n jérn- och stalexporten och
dven mer dn virdet av den svenska personbilsexporten under 2012. Turismens
totala omsittning i Sverige ar 2012 6kade med 4,8 procent till 275,5 miljarder
kronor. Dessutom bidrar turismen som en av fa exportnédringar med en ansen-
lig del moms till statskassan.

Men konkurrensen om turister &r tuff, och om den svenska besoksnéring-
ens positiva utveckling inte ska brytas bor vi satsa mer péa att marknadsfora
oss som turistdestination. Bland véara nordiska grannldander anslar Finland
motsvarande 16 kronor per capita, Danmark 23 kronor och Norge drygt 31
kronor medan Sverige anslar 12 kronor per capita — 1dgst i Norden alltsd. Det
ar darfor angeldget att anslagen till marknadsforing av Sverige som besoks-
destination harmoniseras runt genomsnittet for de nordiska landerna. Mojlig-
heten till en dversyn av anslagen till marknadsforing av Sverige som turist-
land sa att de harmoniserar med 6vriga nordiska ldnders nivaer bor darfor ses
over.

Besoks- och turistndringen har hog tillvaxt och det dr hédr en stor andel av
de nya arbetstillfdllena i Sverige skapas, inte minst for unga ménniskor. Sve-
rige har goda forutséttningar med storstadspuls, naturupplevelser, skérgardar
och en okad landsbygdsturism med géardsbutiker och spannande smakupple-
velser. Men momssatserna inom turistndringen &r bade ménga och olika,
vilket snedvrider konkurrensen och innebér att sma turistforetag riskerar att
laggas ned pa grund av orimligt hoga och godtyckliga momssatser.

I vissa fall ska det vara 6 procent, ibland 12 procent och i andra fall 25
procent. T ex har guidade batturer 6 procent moms medan guidade klétter-
och kajakturer har 25 procent moms. Om man légger till i en gédsthamn erlag-
ger man 25 procent moms medan en 12-procentig moms géller for en hus-
vagnscamping. Konferensarrangemang beldggs med moms pa 25 procent,
men momsen for logidelen for samma konferensdeltagare dr 12 procent.

Turistforetag som erbjuder liknande upplevelser far alltsé betala vitt skilda
momssatser, det uppmuntrar till fusk och kan leda till gransdragningsproblem.
Det snedvrider konkurrensen och hotar sma turistforetags dverlevnad. Olika
momssatser medfor regelkrangel for turistforetagare och klingar inte speciellt
vél med att det ska vara enkelt att vara foretagare. Foretagen ska syssla med
att utveckla sin verksamhet, inte med administrativt krdngel. Den svenska
turistndringen behdver rittvisa och lika villkor.

En ldgre och mer enhetlig momssats skulle underlétta for foretag att viga
starta utan att behdva ténka pa vilka tjénster som belastas med en mer fordel-
aktig moms. Regeringen bor dverviga att se over dagens momssatser for olika
verksamheter inom turistndringen i syfte att de harmonieras pa en ldgre niva.
Det skapar tillvixtmojligheter, nya arbetstillfallen och underlattar for bran-
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schen, samtidigt som fusket kan minskas. Det bor déarfor goras en Gversyn av
mojligheten till en sénkt och mer enhetlig turistmoms.

Ytterligare en aspekt som &r viktig for turistbranschen i Sverige ar att den
som arrangerar fardiga researrangemang som till exempel bussresor enligt lag
ska stélla resegaranti som &r kundens forsékring for att fi tillbaka inbetalda
pengar om foretaget av ndgon anledning skulle komma pa obestand och inte
kan genomfora resan. Svenska bussbolag maste dock sétta undan en ansenlig
summa pengar per ar i denna resegaranti jamfort med 6vriga Europa, dessu-
tom ska man ha i atanke att det &r mycket sillan att resendrer med svenska
bussbolag har behdvt anvinda denna garanti. Dessa hdga resegarantier, som
inte ter sig fullt ut motiverade, drar upp kostnadsldget for svenska bussbolag
och riskerar att hindra turismens utveckling. Mgjligheten att se dver om rese-
garantierna i bussbranschen behdver vara sa hoga som idag bor darfor ver-
végas.

Stockholm den 27 september 2013
Sten Bergheden (M)
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