Motion till riksdagen
1989/90:Sk673

av Elisabet Franzén m.fl. (mp)
Reklamskatten

Reklam

Reklam och marknadsforing ar de viktigaste satten for naringslivet att pa-

verka konsumenterna. Det dr vil kant att en okunnig konsument ar ett ldtt

offer for rcklamens locktoner. Det ar darfor lampligt att skattevagen goraen

koppling mellan reklamens kostnader och konsumentinformation.

Skillnaderna mellan reklamens och konsumentupplysningens kostnader

ar sd stora att en kraftig men differentierad skatt maste laggas pd reklamen

och sedan o6verforas till verksamheter som ar dgnade att stirka konsumen-

tens stdllning som part pd marknaden, som exempel foljande:

- konsumentupplysning (konsumentverket, fria konsumentorganisatio-
ner),

— Okad forskning om hushallsekonomi och andra dmnen som dr relevanta
for en kunskapsuppbyggnad till konsumenternas fromma,

- riktade bidrag till kommuner som har en fungerande konsumentverksam-
het.

Reklamskatten bor differentieras med hinsyn till reklamens utformning
(storlek. “glassighet™, material). distributionssitt och spridningsomréde.
“Grannskapsreklam™ i miljovinligt utférande kan vara helt skattefri. medan
pdkostad reklam med geografiskt stor spridning beskattas hirdare i stigande
grad. Det arinte en helt enkel uppgift att utforma ¢n sddan skatteskala. men
det dr angeldget att sd sker. Regeringen bor darfor utarbeta ett forslag.

Reklamens utformning.

Reklamens syfte dr att overtala konsumenter att kopa mera och den 6kar
dirmed marknadens volym och fordelning mellan konkurrenter. Reklamen,
som den alltfor ofta ser ut i dag. har emellertid ocksa en annan verkan, som
ménga minniskor ar allvarligt storda av. Vi mots stindigt av kopbudskap -
pé vig till och fran arbetet. i kabelsind television. i tidningar och pa véra
hallgolv ligger hogar av grilla reklambroschyrer flera ganger i veckan. De édr
utformade for att vara sé patrangande som mojligt. bade i form och budskap.
och numera blinkar ljusreklamen till och med inne i bussen under resan.
Reklammakarna tiviar om uppmiarksamheten. och minniskor har svirt
att virja sig for denna strom av intryck. Foretagen har tagit sig ritten att



gora obegriansade intrang i medborgarnas sinnen. och samhiillet har latit
detta ske. Allt fler minniskor ber om frid och énskar att det sitts griinser
ocksa for reklamen.

Reklamen. som produktinformation och konkurrensmedel. har sin givna
plats i cn marknadsckonomi. men den kan inte lingre tillatas att breda ut sig
okontrollerat och ta det uppmirksamhetsutrymmet i ansprak. som den gor i
dag.

Samhiillet maste ingripa for att skydda medborgaren. En utredning beho-
ver tillsittas med uppgift att arbeta fram forslag till hur reklamens form och
uttryck skall kunna diimpas och regleras. utan att yttrandefriheten trids for
ndr. Forslaget far girna gynna sma, lokala niiringsidkare pd bekostnad av
foretag som arbetar pd nationell och internationell niva.

Hemstillan

Med hinvisning till det anforda hemstills

1. att riksdagen hos regeringen begar forslag till en differentierad
reklamskatteskala enligt de riktlinjer och intentioner som beskrivits i
motionen.

2. att riksdagen som sin mening ger regeringen till kinna vad i mo-
tionen anforts om att reklamskatten skall okas kraftigt forreklammed
stor geografisk spridning och for reklam som har ett utforande som i
sig belastar miljon,

3. att riksdagen hos regeringen begir att en utredning bor tillséiittas
for att arbeta fram forslag till hur reklamens storande inslag kan be-
grinsas 1 enlighet med det som siigs i motionen.
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