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1989/90:Sk673 
av Elisabet Franzen m.fl. (mp) 
Reklamskatten 

Reklam 

Reklam och marknadsföring är de viktigaste sätten för näringslivet att på­

verka konsumenterna. Det är väl känt att en okunnig konsument är ett lätt 

offer för reklamens locktoner. Det är därför lämpligt att skattevägen göra en 

koppling mellan reklamens kostnader och konsumentinformation. 

Skillnaderna mellan reklamens och konsumentupply ningens kostnader 

är så stora att en kraftig men differentierad skatt måste läggas på reklamen 

och sedan överföras till verksamheter som är ägnade att tärka konsumen­

tens ställning som part på marknaden, som exempel följande: 

- konsumentupply ning (konsumentverket, fria konsumentorganisatio­

ner), 

- ökad forskning om hushållsekonomi och andra ämnen som är relevanta 

för en kunskapsuppbyggnad till konsumenternas fromma, 

- riktade bidrag till kommuner som har en fungerande kon�umcntverksam­

het. 

Reklam�katten bör differentieras med hänsyn till reklamens utformning 

(storlek. "glassighet", material). distributionssätt och spridningsområde. 

"Grannskapsreklam" i miljövänligt utförande kan vara helt skattefri. medan 

på ko tad reklam med geografiskt �tor spridning beskattas hårdare i �tigande 

grad. Det är inte en helt enkel uppgift att utforma en sådan skatteskala. men 

det är angeläget att å �ker. Regeringen bör därför utarbeta ett förslag. 

Reklamens utformning. 

Reklamens syfte är att overtala kon�umenter att köpa mera och den ökar 

därmed marknadens volym och fördelning mellan konkurrenter. Reklamen. 

som den alltför ofta ser ut i dag. har emellertid också en annan verkan. som 

många männi�kor är allvarligt �törda av. Vi möts ständigt av köpbud�kap­

på väg till och frän arbetet. i kabelsänd television. i tidningar och på våra 

hallgolv ligger högar av gr�tlla reklambroschyrer flera ganger i veckan. De är 

utformade för att vara så påtriingande som möjligt. både i form och budskap. 

och numera blinkar lju. reklamen till och med inne i bus en under re�an. 

Reklammakarna tävlar om uppmärhamheten. och människor har svårt 

att värja ig för denna ström av intryck. Företagen har tagit ig rätten att 4 



göra obegrän�ade intrång i medborgarna� �innen. och samhället har latil 

de u a ske. Allt fler människor ber om frid och ön�kar au det sälls grän�er 

också för reklamen. 

Reklamen. �om produktinformation och konkurren�medel. har �in gi
.
vna 

plats i en marknad�ekonomi. men den kan inte längre tillata� au breda ut �i g 

okontrollerat och ta del uppmärksamhebutrymmel i an prak. som den gor i 

dag. 

Samhället maste ingripa för au �kydda medborgaren. En utredning behö­

ver tillsällas med uppgift au arbeta fram förslag till hur reklamens form och 

ullryck skall kunna dämpa och reglera .. utan au yllrandefriheten träd� för 

när. Förslaget far gärna gynna små. lokala näring�idkarc pa bekostnad av 

företag som arbetar pil nationell och internationell nivå. 

Hemställan 

Med hänvisning till det anförda hem tälls 

l. au rik�dagen hos regeringen begiir för�lag till en differentierad 

reklamskaue�kala enligt de riktlinjer och intentioner �om be�krivih i 

motionen. 

2. au rik dagen som sin mening ger regeringen till känna vad i mo­

tionen anförts om au reklamskallen skall ökas kraftigt för reklam med 

�!Or geografi k spridning och för reklam som har el! utförande �om i 

sig belastar miljön. 

3. au riksdagen hos regeringen begär au en utredning bör till äua� 

för all arbeta fram förslag till hur reklamens störande in lag kan be­

gränsas i enlighet med det �om �äg i motionen. 

Stockholm den 25 januari 1990 

Elisabet Franzen (mp) 

Kem Lundgren (mp) Kaj ilsson (mp) 

t• Riksdagen /989 90. J ltmrl. Nr Sk671-68-l 

Mot. J9S9/90 
Sk673 

5 


